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2026年文旅经济洞察报告摘要

市场概况

· 国内出游人次进一步上升，2026年
上半年出游人次达34.63亿人次，

同比增长5.4??

· 境内外目的地选择丰富，旅游消费
同步带动旅游附加产业上升。

· 旅游攻略类APP用户规模同比增长，

Al旅游攻略相关内容亦获得关注，

行前信息触点进一步丰富。

人群洞察

· 用户通过旅游获取情绪价值，更加
青睐自由度高、行程灵活的出游形

式。

· 受年龄结构、地域等多重因素影响，
不同细分人群的旅游偏好呈现明显

分化，形成各具辨识度的行为特征，
为品牌开展差异化文旅营销提供丰
富切入点。

营销洞察

各行业广告主把握文旅市场热度，结
合自身产品属性借势文旅营销。

· 在线旅游行业：以硬广抢夺决策与
转化，以产品性价比吸引目标用户。

· 旅游景区：存量文化IP依托用户

UGC/二创实现社媒破圈，景区承

接流量红利。

· 地方文旅：推动传统民俗活动与新

兴IP联动，将活动话题流量转化
为文旅消费。

· 其余借势行业：依托旅行场景开展
营销，在体验链路中植入品牌产品。

Source:QuestMobile营销洞察研究院2026年9月
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上半年出游人次达34.63亿人次 青自由度高、行程灵活的出游形 合自身产品属性借势文旅营销。
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国内旅游人次与出游总花费变化趋势 2025年H1VS 2026年H1国内居民出游人次分布

出游人次(亿人次)—出游总花费(万亿元) 单位：亿人次 ■城镇居民 ■农村居民
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Source: QuestMobile营销洞察研究院2026年9月；文化和旅游部2026年6月

2025年H1VS2026年H1国内居民出游人次分布国内旅游人次与出游总花费变化趋势
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Source：QuestMobile营销洞察研究院2026年9月；文化和旅游部2026年6月



2026年上半年法定节假日
国内旅游人次与出游总花费
■出游人次■出游总花费

单位：亿人次
10

6.0
5 3.3
1.4 1.4 1.2

0
元旦 春节 清明 五一 端午

0
847.89 613.67 444.56

1,854.92
5,000

10,000 8,034.83
单位：亿元

同比 - 6.8% 3.6% 4.4%

同比 6.6% 2.9% 4.0%

2026年上半年典型“法定节假日+旅游”相关内容
内容关注度

2026-01 4.8%
元旦
2025-01 0.4%

2026-01 7.7%

2026-02 15.3%
春节
2025-01 18.5%

2025-02 9.5%

2026-05 1.8%

2026-06 1.7%
端午节
2025-05 0.7%

2025-06 0.6%

注：1、26年元旦假期为1月1日~1月3日，25年元旦假期为1月1日；2、26年春节假期为2026年2月15日~2月23日，25年春节
假期为2025年1月28日~2月4日；3、26年端午假期为6月19日~6月21日，25年端午节为5月31日~6月2日；4、内容关注度
为浏览法定节假日旅游相关内容的用户规模/全网用户规模。
Source: QuestMobile NEW MEDIA新媒体数据库2026年7月；文化和旅游部2026年6月

2026年上半年法定节假日 2026年上半年典型“法定节假日+旅游"相关内容
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注：1、26年元旦假期为1月1日~1月3日，25年元旦假期为1月1日；2、26年春节假期为2026年2月15日~2月23日，25年春节

假期为2025年1月28日~2月4日；3、26年端午假期为6月19日~6月21日，25年端午节为5月31日~6月2日；4、内容关注度

为浏览法定节假日旅游相关内容的用户规模/全网用户规模
Source：QuestMobileNEWMEDIA新媒体数据库2026年7月；文化和旅游部2026年6月



2026年有关“旅游文创产品“部分政策概览

《关于推动商品消费扩容升级的实施意见》

“发展周边衍生品消费，完善IP衍生品开发机
制，提高文化创意转化水平，推出一批主题产
品和旅游线路。持续优化IP消费环境，重点加

大对涉外观设计、商标等知识产权的保护力度”

《关于弘扬工业文化保护工业遗产发展工业
旅游的通知》

“支持文化创意与工业设计融合创新，以中华
优秀传统文化赋能工业产品品质提升、品牌塑
造。支持开发兼具文化内涵和时尚审美的工业
文化创意产品，打造国货潮品、时尚新品、消
费名品“

2026年1-7月内容平台

旅游文创产品相关互动量趋势
单位：万次
200

150

100

50

0
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注：1、以上内容范围为六个内容平台，包含抖音、快手、小红书、哔哩哔哩、微博、微信公众号；2、互动量=点赞+评论
+转发。

Source: QuestMobile NEW MEDIA新媒体数据库2026年7月；营销洞察研究院2026年9月，根据公开资料整理

2026年1-7月 内容平台2026年有关"旅游文创产品"部分政策概览

旅游文创产品相关互动量趋势
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注：1、以上内容范围为六个内容平台，包含抖音、快手、小红书、哗哩哔哩、行 微博、微信公众号；2、互动量=点赞+评论
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Source：QuestMobileNEWMEDIA新媒体数据库2026年7月：营销洞察研究院2026年9月，根据公开资料整理



2026年5月 旅游&出行服务行业细分行业APP活跃用户城市等级分布

旅游服务 出行服务

在线旅游 酒店服务 火车服务 航班服务

与25年差值 与25年差值 与25年差值 与25年差值

一线城市 16.4-0.4% 一线城市 16.4-1.4% 一线城市 12.7%-1.1% 一线城市 19.5%-1.2%

新一线城市 22.2%-0.5% 新一线城市 24.5-0.7% 新一线城市 22.9% -1.1% 新一线城市 23.6% -1.3%

二线城市 18.9% -0.1% 二线城市 19.9% 0.4% 二线城市 19.7-0.3% 二线城市 18.4% 0.1%

三线城市 18.3% 0.2% 三线城市 18.2% 0.7% 三线城市 20.4% 0.5% 三线城市 15.1% 0.4%

四线城市 15.0% 0.5% 四线城市 13.6%0.7% 四线城市 15.5% 1.0% 四线城市 13.5�.1%

五线及以下城市 9.2% 0.3五线及以下城市 7.4% 0.3% 五线及以下城市 8.9% 0.9% 五线及以下城市 9.9

注：差值=26年活跃用户城市等级分布占比-25年活跃用户城市等级分布占比。

Source: QuestMobile GROWTH用户画像标签数据库2026年5月
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2026年7月内容平台旅游相关关注度 2026年7月内容平台旅游相关关注度

TOP10国内旅游城市 TOP11-20国内旅游城市
与25年差值 与25年差值

北京 7.4-2.0% 昆明 2.6% 1.4%

武汉 6.9% 1.8% 广州 2.5% -2.3%

大理 5.7% 5.3% 北海 2.4% 1.7%

苏州 5.1% 2.7% 青岛 2.3% -1.2%

杭州 4.3% 2.7% 丽江 2.3% -2.8%

甘孜 4.3% 3.8% 佛山 2.0% 1.7%

上海 3.7% -0.7% 西安 1.6% -3.4%

重庆 3.2% 0.1% 深圳 1.2% -0.1%

长沙 3.2% -2.6% 淄博 1.2% 0.7%

成都 2.8% -2.2% 哈尔滨 1.1% -0.1%

注：1、内容关注度为浏览目标城市旅游相关内容的用户规模/全网用户规模；2、差值=26年关注度-25年关注度。

Source:QuestMobile NEW MEDIA新媒体数据库2026年7月
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2026年7月出境相关APP活跃用户规模 2026年7月内容平台出境游相关互动量

单位：万 ■2025-07 2026-07 单位：万次
600 1,000

477.1 494.3

500
300

21.4 23.8 0

0
出境易 Trip.com

注：1、以上内容范围为六个内容平台，包含抖音、快手、小红书、哔哩哔哩、微博、微信公众号；2、互动量=点赞+评论
+转发。

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年7月

2026年7月 内容平台 出境游相关互动量2026年7月出境相关APP活跃用户规模
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注：1、以上内容范围为六个内容平台，包含抖音、快手、小红书、哗哩哔哩、 微博、微信公众号；2、互动量=点赞+评论

+转发。

Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年7月



2026年7月内容平台境外各国旅游相关 2026年7月出境游相关内容

关注度表现 与25年差值 用户画像
TGI

泰国 5.8?? 1.4% 49.9% 99.5
美国 4.1% ↑2.0% 50.1% 100.5

英国 2.0% ↑0.5% 00后 15.4% 110.8
日本 1.3% 90后 19.4% 96.1

韩国 1.1% 80后 17.3% 95.3
70后 17.8% 98.8

俄罗斯 1.0% 60后 12.8% 105.3

西班牙 0.8%
1-299元 2.5% 51.6

法国 0.6% 300-999元 11.5% 52.0

阿根廷 0.6% ↑0.5% 1000-1999元 45.7% 104.7
2000-2999元 26.9% 135.4

新加坡 0.5% 3000元以上 13.3% 142.6

性别 男女

代际

线上消费能力
注：1、出境游相关用户为在指定内容平台浏览出境游相关内容的用户群体，内容平台，包含抖音、快手、小红书、哔哩哔
哩、微博、微信公众号；2、内容关注度为浏览出境游相关内容的用户规模/全网用户规模；3、差值=26年关注度-25年关
注度。
Source: QuestMobile GROWTH用户画像标签数据库 2026年7月

2026年7月内容平台境外各国旅游相关 2026年7月 出境游相关内容

与25年差值
用户画像关注度表现

TGI

泰国 5.8% ←1.4%
男

性别

49.9% 99.5

美国 4.1% ↑ 2.0%
女 50.1% 100.5

英国 2.0% ↑ 0.5%
00后 15.4% 110.8

日本 1.3% 90后 19.4% 96.1

QUE 代际
80后 17.3% 95.3韩国 1.1%

70后 17.8% 98.8

俄罗斯 1.0% 60后 12.8% 105.3

西班牙 0.8%

1-299元 2.5% 51.6

线上消费能力

法国 0.6% 300-999元 11.5% 52.0

1000-1999元阿根廷 0.6%
45.7% 104.7

↑ 0.5%

2000-2999元 26.9% 135.4

新加坡 0.5%
3000元以上 13.3% 142.6

注：1、出境游相关用户为在指定内容平台浏览出境游相关内容的用户群体，内容平台，包含抖音、快手、小红书、哗哩哗

哩、微博、微信公众号；2、内容关注度为浏览出境游相关内容的用户规模/全网用户规模；3、差值=26年关注度-25年关

注度。
Source: QuestMobileGROWTH用户画像标签数据库2026年7月



2026年7月旅游服务行业TOP10应用全景流量规模占比分布

■APP ■微信小程序 ■支付宝小程序 ■百度智能小程序
去重总
用户量(万) 21,122.6 13,053.2 6,339.0 4,009.9 2,128.7 1,082.7 550.0 494.3 359.7 355.6

同比增长率 -26.1% -18.7% -3.7% -12.8% -15.6% -9.5% 3.4% 3.6% 47.3% 45.4%
120%

23.5%
30.7% 24.9%

80% 50.2%
10.1% 65.9%

91.7% 89.6% 90.1%
100.0% 100.0%

40% 79.8% 70.8%67.4%
54.4%

35.7%

0% 9.6%
11.1% 10.7%

同程旅行 携程旅行 去哪儿旅行 飞猪旅行 华住会 迪士尼 美团民宿 出境易 方特旅游 两步路
度假区 户外助手

注：1、去重总用户量：在统计周期(月)内，该应用在各渠道用户量的去重总量(仅对全景流量去重);2、各渠道流量
规模占比=该渠道用户量/去重总用户；3、各渠道流量占比低于1??渠道未做显示。

Source: QuestMobile TRUTH全景生态流量数据库2026年7月
本报告来源于三个皮匠报告站（www.sgpjbg.com）,由用户Id:1181721下载,文档Id:1336951,下载日期:2026-09-16

2026年7月旅游服务行业TOP10应用全景流量规模占比分布

■APP ■微信小程序 ■支付宝小程序 ■百度智能小程序

去重总
21,122.6 13,053.2 6,339.0 4,009.9 2,128.7 1,082.7 550.0 494.3 359.7 355.6

用户量(万）

同比增长率 -26.1% -18.7% -3.7% -12.8% -15.6% -9.5% 3.4% 3.6% 47.3% 45.4%

120%

23.5% 24.9%
30.7%

80% 50.2%

10.1%
65.9%

91.7% 89.6% 90.1%

100.0% 100.0%

40% 79.8%
70.8% 67.4%

54.4%

35.7%

9.6% 11.1% 10.7%
0%

同程旅行 携程旅行 去哪儿旅行 飞猪旅行 华住会 迪士尼 美团民宿 出境易 方特旅游 两步路

度假区 户外助手

注：1、去重总用户量：在统计周期（月）内，该应用在各渠道用户量的去重总量（仅对全景流量去重）；2、各渠道流量

规模占比=该渠道用户量/去重总用户；3、各渠道流量占比低于1%的渠道未做显示。

Source：QuestMobileTRUTH全景生态流量数据库2026年7月



旅游&出行服务行业APP用户规模增长TOP5细分行业

单位：万 火车服务一用车服务一航班服务 -旅行工具 旅游攻略 2026年7月

30,000 同比增长

火车服务：7.5%

20,000
--- 用车服务：18.0%

10,000
航班服务：1.7%

旅行工具：3.9%

0 旅游攻略：14.1%

Source:QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年7月

旅游&出行服务行业APP用户规模增长TOP5细分行业

单位：万 火车服务 一用车服务 一航班服务 一旅行工具 一旅游攻略
2026年7月

同比增长
30,000

火车服务：7.5%

用车服务： 18.0%

20,000

UESTMOBILE
10,000

航班服务：1.7%

旅行工具：3.9%

0 旅游攻略：14.1%

Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年7月



2026年7月“Al旅游攻略”相关内容用户画像

单位：万次
40

五一黄金周
元旦节

20

0
2026-01 g29 2026-03

性别

年龄

线上消费能力城市等级

TGI 与25年差值
41.6% 83.0 5.0%
58.4% 117.1 -5.0%

24岁以下 27.8% 132.8 -9.3%
25-30岁 16.5% 138.7 1.1%
31-35岁 10.5% 108.8 2.0%
36-40岁 9.2% 106.8 -5.1%
41-45岁 7.0% 772 -0.7%
46-50岁 10.9% 100.8 3.0%
51岁以上 18.1% 622 9.0%

1-299元 0.8% 172 -1.8%
300-999元 7.8% 35.1 -8.7%
1000-1999元 42.0% 96.1 0.8%
2000-2999元 29.6% 148.8 6.5%
3000元以上 19.8% 212.5 3.2%

一线城市 129% 131.9 4.8%
新一线城市 23.0% 124.3 5.2%
二线城市 15.1% 76.7 -4.3%
三线城市 21.8% 93.8 3.2%
四线城市 18.1% 96.1 -0.2%

五线及以下城市 9.1% 91.4 8.7%

男女

2026年1-7月 内容平台
“Al旅游攻略”相关内容互动量

注：1、以上内容范围为六个内容平台，包含抖音、快手、小红书、哔哩哔哩、微博、微信公众号；2、互动量=点赞+评论
+转发；3、差值=Al旅游攻略触达用户画像各维度占比-25年整体用户画像各维度占比；4、AI旅游攻略相关用户为在指定
内容平台浏览出境游相关内容的用户群体，内容平台，包含抖音、快手、小红书、哔哩哔哩、微博、微信公众号；5、TGI
对比全网。
Source: OuestMobile NEW MEDIA新媒体数据库2026年7月；GROWTH用户画像标签数据库2026年7月

2026年1-7月 内容平台 2026年7月“AI旅游攻略"相关内容用户画像

“AI旅游攻略"相关内容互动量
单位：万次 TGI 与25年差值

40

性别

男 41.6% 83.0  5.0%

女 58.4% 117.1 -5.0% 

五一黄金周
元旦节 24岁以下 27.8% 132.8 -9.3%

25-30岁 16.5% 138.7 1.1%

31-35岁 10.5% 108.8 2.0%

年龄
36-40岁 9.2% 106.8 -5.1%

41-45岁 7.0% 77 2 -0.7%

46-50岁 10.9% 100.8 3.0%

51岁以上 18.1% 62.2 9.0%
20

线 1-299元 0.8% 172 -1.8%

上消费能力

300-999元 7.8% 35.1 -8.7%

1000-1999元 42.0% 96.1 0.8%

2000-2999元 29.6% 148.8 6.5%

3000元以上 19.8% 212.5 3.2%

线城市 12.9% 131.9 4.8%

城市笙级

新一线城市 23.0% 124.3 5.2%
0

二线城市 15.1% 76.7 -4.3% 

三线城市 21.8% 93.8 3.2%

四线城市 18.1% 96.1 -0.2%

五线及以下城市 9.1% 91.4 -8.7%

注：1、以上内容范围为六个内容平台，包含抖音、快手、小红书、哗哩哗哩、微博、微信公众号；2、互动量=点赞+评论

+转发；3、差值=AI旅游攻略触达用户画像各维度占比-25年整体用户画像各维度占比；4、AI旅游攻略相关用户为在指定

内容平台浏览出境游相关内容的用户群体，内容平台，包含抖音、快手、小红书、哗哩哗哩、微博、微信公众号；5、TG

对比全网。
Source:



2026年典型在线旅游APP部分AI功能概览

携程|携程问道

携程问道由携程自研旅游垂直大
模型打造，定位为贯穿行前、行
中、行后的全时Al旅行助手，可
为用户提供目的地推荐、景点攻
略等服务，旨在以AI提升旅行规
划效率与体验，让用户更便捷地
享受旅行。

田携程问道

我可以查酒味，宽机票、如次路、推玩乐产品，欢迎
网瓶备种监游列动-

为什么一定带孩子音-次

排了外站，电确上年三件前?

s外者网有强不容语的活动?

8,

里边度空

同程旅行|程心Al

依托同程旅行自研旅游垂直大模
型并接入DeepSeek,以“对话即
规划、规划即预订”为核心能力，
打通个性化行程生成、酒店景点
推荐与预订等环节。

DeepTrip想去哪里玩? 换一批色

值收场 机/次车票

广州列上海，天怎么安辣 长进飞行2么培排卧服
最合理?

两个归
南京住哪真功横站进 苏州达后第一站西理好

本悉玩点新的

全球魔与节

飞猪|飞猪帮帮

飞猪帮帮由飞猪基于阿里Qwen模
型打造，将Al能力嵌入搜索、行
程、订单等全场景，并首次让旅
行AI进入履约场景，能替用户完
成值机选座、酒店升房等十余项
实际事务。

标我想 帮我订 馨我办

帮作规划了杭州九溪十八调到龙井村的半日储步，
路线平强风鼓好

两江造湖夜助最关水上域，号作去看看

余类山房舶汉服大共机位，相作看了

的地 的 这对比

发消息或按住说话

Source:QuestMobile营销洞察研究院2026年9月，根据公开资料整理

2026年典型在线旅游APP部分A/功能概览

15

携程」携程问道 单单速现全 飞猪丨飞猪帮帮

同程旅行|程心AI

携程问道由携程自研旅游垂直大 飞猪帮帮由飞猪基于阿里Qwen模

模型打造，定位为贯穿行前、行 型打造，将AI能力嵌入搜索、行

中、行后的全时AI旅行助手，可 依托同程旅行自研旅游垂直大模 程、订单等全场景，并首次让旅
型并接入DeepSeek，以"对话即为用户提供自的地推荐、景点攻 行A/进入履约场景，能替用户完

略等服务，旨在以AI提升旅行规 规划、规划即预订“为核心能力 成值机选座、酒店升房等十余项

划效率与体验，让用户更便捷地 打通个性化行程生成、酒店景点 实际事务。

享受旅行。 推荐与预订等环节。

·标我您带我订联我办
X 携翟问道

禁你提划了机州九医十八润列龙并村的半日遗步，
结性乎继风膜好

DeepTrip感去害里玩? 换一此
批可以查酒店、实机票、微发露、独荐玩乐产晶。欢递

两江留双夜总最美水上线，号件去看看
订机页/火车系

广州别上，3天爱公安排长速飞行艺公得好图
最仓理? 余续山离拍汉股大共载位，能存看了

爱消息成股住说话

?本想联点新的

Source: QuestMobile营销洞察研究院2026年9月，根据公开资料整理



2026年7月全网用户内容关注度TOP6旅游概念

打卡式旅游
52.9%

与25年差值：21.1%

游客倾向于前往被广泛认知的“打卡点”
拍照或以其它方式记录并分享自己的

旅行经历

自驾游
48.8% 游客自行驾驶汽车出行，沿着心仪的

路线自主安排游览，随时调整停留地
点与游玩时长

与25年差值：6.1%

主题乐园游
22.5%

与25年差值：11.8%

游客前往主题乐园、特色景区等场所，
参与园内各类游乐项目与主题体验，

开展沉浸式休闲旅游活动

轻量化户外游
22.1% 游客前往城市周边郊野空间，开展徒

步、露营等低装备门槛的轻量化户外

活动，亲近自然、放松休闲
与25年差值：-79%

铁路/邮轮游
21.2% 游客搭乘邮或特色旅游列车，沿着

成熟的精品旅游线路前行，兼具交通
与度假属性

与25年差值：-5.1%

亲子游
21.0% 以家庭为单位出行，家长与孩子共同

游览，兼顾游玩体验与亲子互动，在
旅行过程中陪伴孩子感受风景

与25年差值：4.3%
注：1、内容关注度=浏览旅游概念相关词内容的用户规模/全网用户规模；2、差值=26年关注度-25年关注度。

Source: QuestMobile GROWTH用户画像标签数据库2026年7月

2026年7月全网用户内容关注度TOP6旅游概念

打卡式旅游 轻量化户外游

52.9% 22.1%游客倾向于前往被广泛认知的“打卡点 游客前往城市周边野空间，开展徒

拍照或以其它方式记录并分享自己的 步、露营等低装备门槛的轻量化户外

旅行经历 活动。亲近自然、放松休闲
与25年差值: 21.1% 与25年差值：-7.9%

自驾游 铁路/邮轮游

48.8% 21.2%游客自行驾驶汽车出行，沿着心仪的 游客搭乘轮或特色旅游列车，沿着

路线自主安排游览，随时调整停留地 成熟的精品旅游线路前行。兼具交通

点与游玩时长 与度假属性
与25年差值：6.1% 与25年差值：-5.1%

主题乐园游 亲子游

22.5% 21.0%游客前往主题乐园、特色景区等场所 以家庭为单位出行，家长与孩子共同

参与园内各类游乐项目与主题体验 游览，兼顾游玩体验与亲子互动，在

开展沉浸式休闲旅游活动 旅行过程中陪伴孩子感受风景
与25年差值：11.8% 与25年差值：4.3%

注：1、内容关注度=浏览旅游概念相关词内容的用户规模/全网用户规模；2、差值=26年关注度-25年关注度。

Source：QuestMobileGROWTH用户画像标签数据库2026年7月



2026年7月细分人群内容关注度TOP5热门旅游概念

高线城市 下沉市场 年轻人群 银发人群

TGI TGI TGI TGI
打卡式旅游 52.7% 99.7 打卡式旅游 53.3% 100.7 打卡式旅游 54.0% 102.1 打卡式旅游 51.6% 97.5

自驾游 49.0% 100.4 自驾游 48.9% 100.2 自驾游 49.4% 101.1 自驾游 48.2% 98.8

主题乐园游 22.7% 101.1 主题乐园游 22.8% 101.6 主题乐园游 23.5% 104.4 轻量化户外游 22.0% 99.8

轻量化户外游 22.1% 100.4 轻量化户外游 22.2% 100.6 轻量化户外游 22.9% 104.0 邮轮/铁路游 20.9% 98.6

亲子游 21.7�03.8 邮轮/铁路游 21.3% 100.9 亲子游 22.2% 106.0 人文游 20.0% 962

注：1、高线城市为一线、新一线、二线城市人群，下沉市场人群为三线及以下城市人群，年轻人群为年龄在19-30岁区间
的人群，银发人群为50岁以上人群；2、TG对比全网；3、内容关注度=浏览旅游概念相关词内容的细分用户规模/指定细
分用户规模。
Source: QuestMobile GROWTH用户画像标签数据库 2026年7月

2026年7月细分人群内容关注度TOP5热门旅游概念

高线城市 下沉市场 年轻人群 银发人群

TGI TGI TGI TGI

打卡式旅游 52.7% 99.7 打卡式旅游 53.3% 100.7 打卡式旅游 54.0% 102.1 打卡式旅游 51.6% 97.5

自驾游 49.0% 100.4 自驾游 48.9% 100.2 自驾游 49.4% 101.1 自驾游 48.2% 98.8

主题乐园游 22.7% 101.1 主题乐园游 22.8% 101.6 主题乐园游 23.5% 104.4轻量化户外游 22.0% 99.8

轻量化户外游 22.1% 22.2%100.4轻量化户外游 100.6 轻量化户外游 22.9% 104.0 邮轮/铁路游 20.9% 98.6

亲子游 21.7% 103.8 邮轮/铁路游 21.3% 100.9 亲子游 22.2% 106.0 人文游  20.0% 96.2

注：1、高线城市为一线、新一线、二线城市人群，下沉市场人群为三线及以下城市人群，年轻人群为年龄在19-30岁区间
的人群，银发人群为50岁以上人群；2、TG对比全网；3、内容关注度=浏览旅游概念相关词内容的细分用户规模/指定细

分用户规模。
Source: QuestMobileGROWTH用户画像标签数据库2026年7月



2026年7月细分人群 内容关注度TGI TOP5热门旅游概念

高线城市 下沉市场 年轻人群 银发人群

关注度 关注度 关注度 关注度

躺平式旅游 119.7 0.5% 县域游 110.4 4.0%躺平式旅游 140.8 0.6% 跟团游 131.0 1.8%

宠物游 109.7 0.8% 运动游 103.4 4.5% 宠物游 129.9 0.9% 出境游 113.8 162%

美食游 105.3 132% 主题乐园游 101.6 228% 穷游 122.7 0.5% 观赛游 107.3 132%

周边游 105.2 12.7邮轮/铁路游 100.9 21.3% 运动游 119.1 5.2% 银发康养游 100.7 5.4%

个人游 104.8 3.9银发康养游 100.9 5.4% 个人游 117.4 4.4??量化户外游 99.8 22.0%

注：1、高线城市为一线、新一线、二线城市人群，下沉市场人群为三线及以下城市人群，年轻人群为年龄在19-30岁区间
的人群，银发人群为50岁以上人群；2、TG对比全网；3、内容关注度=浏览旅游概念相关词内容的细分用户规模/指定细
分用户规模。
Source: QuestMobile GROWTH用户画像标签数据库2026年7月

2026年7月细分人群内容关注度TGITOP5热门旅游概念

高线城市 下沉市场 年轻人群 银发人群

关注度
关注度 关注度 关注度

跟团游 131.0 1.8%
躺平式旅游 119.7 0.5% 县域游 110.4 4.0% 躺平式旅游 140.8 0.6%

出境游 113.8 16.2%宠物游 109.7 0.8% 运动游 103.4 4.5% 宠物游 129.9 0.9%

美食游 105.3 穷游 0.5%
观赛游 107.3 13.2%

13.2% 主题乐园游 101.6 22.8% 122.7

周边游 105.2 12.7%邮轮/铁路游 100.9 21.3% 运动游 119.1 5.2% 银发康养游 100.7 5.4%

个人游 104.8 3.9% 银发康养游 100.9 5.4% 个人游 117.4 4.4% 轻量化户外游 99.8 22.0%

注：1、高线城市为一线、新一线、二线城市人群，下沉市场人群为三线及以下城市人群，年轻人群为年龄在19-30岁区间

的人群，银发人群为50岁以上人群；2、TGI对比全网；3、内容关注度=浏览旅游概念相关词内容的细分用户规模/指定细

分用户规模。
Source: QuestMobileGROWTH用户画像标签数据库2026年7月



典型乐园APP用户规模趋势

单位：万——迪士尼度假区 一北京环球度假区 一长隆旅游

300

200

100

0

性别

代际

线上消费能力
城市等级

2026年7月“乐园兴趣人群”用户画像
TGI

44.6% 88.9
55.4%111.1

00后 22.7% 163.8
90后 51.9% 256.4
80后 12.3% 67.6
70后 3.3% 18.3
60后 0.6% 4.7

1-299元 0.1% 2.3
300-999元 2.5% 11.1
1000-1999元 28.7% 65.8
2000-2999元 37.8% 190.2
3000元以上 30.9% 331.5

一线城市 21.0% 215.8
新一线城市 21.8% 117.9
二线城市 13.3% 67.8
三线城市 24.9% 106.9
四线城市 13.1% 69.5

五线及以下城市 5.9% 58.7

男女

注：1、乐园兴趣人群为2026年7月各乐园官方APP及小程序使用天数大于平均使用天数的用户，乐园包括迪士尼、环球影
城等；2、TGI对比全网。

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年7月；GROWTH 用户画像标签数据库2026年7月

2026年7月“乐园兴趣人群”用户画像典型乐园APP用户规模趋势

单位：万
TGI迪士尼度假区。 一北京环球度假区： 长隆旅游

300

性别

男 44.6% 88.9

女 55.4% 111.1

00后 22.7% 163.8

90后 51.9% 256.4

代际
80后 12.3% 67.6

200
70后  3.3% 18.3

60后 0.6%

OBL
4.7

线上消费能力

1-299元 0.1% 2.3

300-999元 12.5% 11.1
100

1000-1999元 28.7% 65.8

2000-2999元 37.8% 190.2

3000元以上 30.9% 331.5

线城市 21.0% 215.8

0

城市笙级

新一线城市 21.8% 117.9

二线城市 13.3% 67.8

三线城市 24.9% 106.9

四线城市 13.1% 69.5

五线及以下城市 5.9% 58.7

注：1、乐园兴趣人群为2026年7月各乐园官方APP及小程序使用天数大于平均使用天数的用户，乐园包括迪士尼、环球影

城等；2、TGI对比全网。

Source: QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年7月；GROWTH用户画像标签数据库2026年7月



2026年7月乐园兴趣人群

内容关注度TOP5旅游概念

2026年7月乐园兴趣人群

渗透率TGI TOP5 APP偏好
渗透率

自驾游 23.0% 飞猪旅行 557.1 11.8%

亲子游 20.7% 航旅纵横 459.1 12.5%

打卡式旅游 20.7% 去哪儿旅行 449.6 15.7%

周边游 13.8% 山姆会员商店 445.9 8.8%

美食游 13.8% 大麦 428.4 15.1%

注：1、乐园兴趣人群为7月份各乐园官方APP及小程序使用天数大于平均使用天数的用户，乐园包括迪士尼、环球影城等；
2、内容关注度=浏览旅游概念相关词内容的用户规模/全网用户规模；3、渗透率为统计周期内，该APP的乐园兴趣用户数
占该APP活跃用户数的比例。
Source: QuestMobile GROWTH用户画像标签数据库2026年7月

2026年7月乐园兴趣人群 2026年7月乐园兴趣人群

内容关注度TOP5旅游概念 渗透率TGITOP5APP偏好

渗透率

自驾游 23.0% 飞猪旅行 557.111.8%

亲子游 航旅纵横

三

20.7% 459.1 12.5%

打卡式旅游 20.7% 去哪儿旅行 449.6 15.7%

周边游 13.8% 山姆会员商店 445.9 8.8%

美食游 13.8% 大麦 428.4 15.1%

注：1、乐园兴趣人群为7月份各乐园官方APP及小程序使用天数大于平均使用天数的用户，乐园包括迪士尼、环球影城等
2、内容关注度=浏览旅游概念相关词内容的用户规模/全网用户规模；3、渗透率为统计周期内，该APP的乐园兴趣用户数

占该APP活跃用户数的比例。

Source：QuestMobileGROWTH用户画像标签数据库2026年7月



2026年7月典型在线旅游平台APP用户重合情况及环比变化

携程旅行VS去哪儿旅行 携程旅行VS飞猪旅行 去哪儿旅行VS飞猪旅行
重合规模1,818.7万，整体重合度13.9% 重合规模1,066.0万，整体重合度8.8% 重合规模669.0万，整体重合度10.3%

环比变化 +369.5万 +18% +225.6万 +11% +159.1万 +13%

全球瀛行节

比出商任悼 比出真饪悼

携程旅行 去哪儿旅行 携程旅行 飞猪旅行 去哪儿旅行 飞猪旅行

17.5% 40.5% 10.2% 39.4% 14.9% 24.7%

注：1、整体重合度=A与B的重合用户规模/(A+B)去重活跃用户规模；2、环比变化=2026年7月重合度-2026年6月重合
度；3、重合率：该App媒介的重合用户数占其月活跃用户数的比例。

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年7月

2026年7月典型在线旅游平台APP用户重合情况及环比变化

携程旅行VS去哪儿旅行 携程旅行VS飞猪旅行 去哪儿旅行VS飞猪旅行

重合规模1,818.7万，整体重合度13.9% 重合规模1,066.0万，整体重合度8.8% 重合规模669.0万，整体重合度10.3%

环比变化
+369.5万 +1.8% +225.6万 +1.1% +159.1万 +1.3%

MO
t t

全球履行节 全球限行节

比出真低份 比出真低好

携程旅行 去哪儿旅行 携程旅行 飞猪旅行 去哪儿旅行 飞猪旅行

17.5% 40.5% 10.2% 39.4% 14.9% 24.7%

注：1、整体重合度=A与B的重合用户规模（A+B）去重活跃用户规模；2、环比变化=2026年7月重合度-2026年6月重合

度；3、重合率：该App媒介的重合用户数占其月活跃用户数的比例。

Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年7月



在线旅游 旅游景区 地方文旅 其余借势行业

2026年1-7月在线旅游行业 2026年1-7月在线旅游行业

广告投放费用变化趋势 广告投放费用占比TOP5媒介
单位：亿元 □2026年1-7月■2025年1-7月

3
抖音-APP

35.8%
18.2%

2 1.88 快手-APP
25.7%

1.55 1.68 1.69 39.9%
1.50

1.21 1.13 微信(朋友圈)-APP
11.2%
8.9%1

今日头条-APP
7.1%
1.9%

0
百度-APP

5.5%
16.4%

注：1、硬广监测数据范围主要为媒介展示类广告，包含电商内搜索广告，未覆盖范围包含1)不含搜索引擎广告、生活服
务平台内广告、应用商店内广告等搜索逻辑相关广告；2)不含游戏内广告、工具内皮肤广告等；3)不包含剧综冠名、植
入广告；4)不包含基于粉丝逻辑的广告；2、抖音与快手均指主版。
Source: QuestMobile AD INSIGHT 广告洞察数据库2026年7月

旅游景区在线旅游 地方文旅 其余借势行业

2026年1-7月在线旅游行业 2026年1-7月在线旅游行业

广告投放费用变化趋势 广告投放费用占比TOP5媒介

单位：亿元 2026年1-7月 2025年1-7月

3 35.8%
抖音-APP

18.2%

25.7%

1.88 快手-APP
2

1.69
39.9%

1.68
1.55 1.50

11.2%
1.21

1.13 微信（朋友圈）-APP

8.9%
1

7.1%
今日头条-APP

1.9%

0
5.5%

百度-APP

16.4%
2026

注：1、硬广监测数据范围主要为媒介展示类广告，包含电商内搜索广告，未覆盖范围包含1）不含搜索引擎广告、生活服
务平台内广告、应用商店内广告等搜索逻辑相关广告；2）不含游戏内广告、工具内皮肤广告等；3）不包含剧综冠名、植

入广告；4）不包含基于粉丝逻辑的广告：2、抖音与快手均指主版。
Source: QuestMobileADINSIGHT广告洞察数据库2026年7月



在线旅游 旅游景区 地方文旅 其余借势行业

2026年1-7月在线旅游平台投放费用TOP3

单位：万元 2025年1-7月 ■2026年1-7月

60,000
48,237.4 43,891.5

30,000 25,314.2 29,516.1
24,174.9

11,533.0

0
去哪儿旅行 携程旅行 同程旅行

投放费用TOP3媒介 投放费用TOP3媒介 投放费用TOP3媒介

快手-APP 56.6% 抖音-APP 65.4% 微信(朋友圈)
-APP 43.8%

抖音-APP 17.5% 百度-APP 13.4% 微信(视频号)
-APP 32.1%

今日头条-APP 13.5% 微信(朋友圈)
-APP 8.7% 腾讯视频-APP 15.4%

注：1、硬广监测数据范围主要为媒介展示类广告，包含电商内搜索广告，未覆盖范围包含1)不含搜索引擎广告、生活服
务平台内广告、应用商店内广告等搜索逻辑相关广告；2)不含游戏内广告、工具内皮肤广告等；3)不包含剧综冠名、植
入广告；4)不包含基于粉丝逻辑的广告； 2、抖音与快手均指主版。
Source: QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库2026年7月

在线旅游 旅游景区 地方文旅 其余借势行业

2026年1-7月在线旅游平台投放费用TOP3

单位：万元 2025年1-7月 2026年1-7月

60,000

48,237.4
43,891.5

29,516.1

30,000
25,314.2

24,174.9

11,533.0

0

去哪儿旅行 携程旅行 同程旅行

投放费用TOP3媒介 投放费用TOP3媒介 投放费用TOP3媒介

微信 (朋友圈）
快手-APP 56.6% 抖音-APP 65.4% 43.8%-APP

微信(视频号）
抖音-APP 17.5% 百度-APP 13.4% 32.1%

-APP

微信(朋友圈）
今日头条-APP 13.5% 8.7% 腾讯视频-APP 15.4%

-APP

注：1、硬广监测数据范围主要为媒介展示类广告，包含电商内搜索广告，未覆盖范围包含1）不含搜索引擎广告、生活服
务平台内广告、应用商店内广告等搜索逻辑相关广告；2）不含游戏内广告、工具内皮肤广告等；3）不包含剧综冠名、植

入广告；4）不包含基于粉丝逻辑的广告：2、抖音与快手均指主版。
Source: QuestMobileADINSIGHT广告洞察数据库2026年7月



在线旅游 旅游景区 地方文旅 其余借势行业

2026年7月典型在线旅游平台营销主题覆盖率热力图

携程旅行
单单建腰
同程旅行

比出再性价
去哪儿旅行

产品品类(机酒门票等)

价格优惠/折扣承诺

优惠紧迫感/限时抢购

产品服务及品质保障

旅游情感/体验营销

74.1% 60.6% 43.9%

27.8% 66.9% 30.5%

27.8% 18.3% 6.1%

11.1% 20.0% 8.5%

24.1% 13.7% 6.1%

低 高

注：1、硬广监测数据范围主要为媒介展示类广告，包含电商内搜索广告，未覆盖范围包含1)不含搜索引擎广告、生活服
务平台内广告、应用商店内广告等搜索逻辑相关广告；2)不含游戏内广告、工具内皮肤广告等；3)不包含剧综冠名、植
入广告；4)不包含基于粉丝逻辑的广告；2、覆盖率为各平台在其硬广素材数内该营销主题的覆盖比例，颜色越深覆盖率

越ee:QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库 2026年7月

在线旅游 旅游景区 地方文旅 其余借势行业

2026年7月典型在线旅游平台营销主题覆盖率热力图

携程旅行 同程旅行 去哪儿旅行
单单迎度全 比出Am

产品品类（机酒门票等 74.1% 60.6% 43.9%

价格优惠/折扣承诺 27.8% 66.9% 30.5%

优惠紧迫感/限时抢购 27.8% 18.3% 6.1%

产品服务及品质保障 11.1% 20.0% 8.5%

旅游情感/体验营销 24.1% 13.7% 6.1%

低 高

注：1、硬广监测数据范围主要为媒介展示类广告，包含电商内搜索广告，未覆盖范围包含1）不含搜索引擎广告、生活服
务平台内广告、应用商店内广告等搜索逻辑相关广告；2）不含游戏内广告、工具内皮肤广告等；3）不包含剧综冠名、植

入广告；4）不包含基于粉丝逻辑的广告；2、覆盖率为各平台在其硬广素材数内该营销主题的覆盖比例，颜色越深覆盖率

QuestMobileADINSIGHT广告洞察数据库2026年7月



在线旅游 旅游景区 地方文旅其余借势行业

2026年7月旅游周边产品互动量TOP10品类 典型博物馆藏品走红案例

单位：万次 马踏飞燕

玩偶类 40.9

冰箱贴 39.4

钥匙扣 31.0

盲盒类 20.0

徽章 19.0

首饰类 16.7

香薰 15.6

印章 15.0

扇子 10.6

书签 6.4

作为国民级博物馆IP,凭借魔性可爱的反差形象出
圈。文物原型自带强辨识度，玩偶实物放大了诙谐
感，成为大众首选的博物馆文创

无语佛
无语佛神态精准击中当代年轻人情绪共鸣，天然适
配表情包传播，在社交平台持续发酵。并带动冰箱
贴、挂件等轻量化周边走热

湖北省博打工人
“打工人”文物梗紧扣职场热点，具有强社交话题属
性，游客专程打卡，进一步推高文物热度，贴近日
常的梗文化，降低了大众对文博IP的理解门槛

北魏姐妹花
牵手造型击中女性对闺蜜情谊的表达需求，吸引用
户专程打卡；博物馆顺势推出“闺蜜同行”系列盲盒
等文创，并在社交平台引发晒单分享

注：1、以上内容范围为六个内容平台，包含抖音、快手、小红书、哔哩哔哩、微博、微信公众号； 2、互动量=点赞+评论
+转发。

Source: QuestMobile NEW MEDIA新媒体数据库2026年7月

旅游景区在线旅游 地方文旅 其余借势行业

2026年7月旅游周边产品互动量TOP10品类 典型博物馆藏品走红案例

单位：万次 马踏飞燕
作为国民级博物馆IP，凭借魔性可爱的反差形象出

玩偶类 40.9 圈。文物原型自带强辨辩识度，玩偶实物放大了谐

感，成为大众首选的博物馆文创

冰箱贴 39.4

钥匙扣 31.0 无语佛
无语佛神态精准击中当代年轻人情绪共鸣，天然适

盲盒类 20.0 配表情包传播，在社交平台持续发酵。并带动冰箱

贴、挂件等轻量化周边走热

徽章 19.0

QUES 湖北省博打工人首饰类 16.7
“打工人“文物梗紧扣职场热点，具有强社交话题属

香薰 15.6
性，游客专程打卡，进一步推高文物热度，贴近日

常的梗文化，降低了大众对文博IP的理解门槛

印章 15.0

扇子 北魏姐妹花
10.6

牵手造型击中女性对闺蜜情谊的表达需求，吸引用

书签 6.4
户专程打卡；博物馆顺势推出“闺蜜同行系列盲盒

等文创，并在社交平台引发晒单分享

注：1、以上内容范围为六个内容平台，包含抖音、快手、小红书、哗哩哗哩、 微博、微信公众号：2、互动量=点赞+评论

+转发。

Source：QuestMobileNEWMEDIA新媒体数据库2026年7月



在线旅游 旅游景区 地方文旅 其余借势行业

2026年5月典型城市旅游服务类微信小程序
活跃用户规模

单位：万 ■2025年5月 ■2026年5月

80

49.9

40

11.2 8.8 10.0

0
一键游广西 陕西文旅惠民

2026年 典型地方文旅IP概述

文化筑基 流量破圈 场景串联 消费闭环

V 贵州村GT
依托贵州本土民族底色，打造山地汽车赛事新兴IP,游客前来
观赛之余，带动民宿、餐饮、农特产品消费，实现赛事流量向
县域文旅消费转化。

江苏苏超
立足江苏干三城人文底蕴，打造省级城市足球联赛IP,创新
“票根经济”,把观赛客流转化为跨城旅游消费，形成赛事+全域
文旅联动模式。

广东端午龙舟赛
以岭南端午龙舟民俗为基底，叠滘龙船漂移等短视频热点破圈。
全省多地联动开赛，拉动沿线商圈、民宿消费，将民俗赛事热
度转化为区域文旅增量。

云南泼水节

以傣族干年泼水民俗为根基，打造节庆IP。除传统泼水祈福、
长街宴外，配套民族服饰旅拍、文创市集、夜间文旅活动，吸
引游客沉浸式体验。

Source:QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年7月；营销洞察研究院2026年9月，根据公开资料整理

其余借势行业在线旅游 旅游景区 地方文旅

2026年5月典型城市旅游服务类微信小程序 2026年典型地方文旅IP概述

活跃用户规模

单位：万 2025年5月 2026年5月 文化筑基 流量破圈 场景串联 消费闭环

贵州村GT

依托贵州本土民族底色，打造山地汽车赛事新兴IP，游客前来
80

观赛之余，带动民宿、餐饮、农特产品消费，实现赛事流量向

县域文旅消费转化。

江苏苏超

QUES
立足江苏十兰城人文底蕴，打造省级城市足球联赛IP，创新

49.9 票根经济，把观赛客流转化为跨城旅游消费，形成赛事+全域

文旅联动模式。

40 ：广东端午龙舟赛：

以岭南端午龙舟民俗为基底叠滘龙船漂移等短视频热点破圈。

全省多地联动开赛，拉动沿线商圈、民宿消费，将民俗赛事热

度转化为区域文旅增量。

11.2
8.8 10.0 云南泼水节

以傣族干年泼水民俗为根基，打造节庆IP。除传统泼水祈福

0 长街宴外，配套民族服饰旅拍、文创市集、夜间文旅活动，吸

一键游广西 陕西文旅惠民 引游客沉浸式体验。

Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年7月；营销洞察研究院2026年9月，根据公开资料整理



在线旅游 旅游景区 地方文旅 其余借势行业

2025-2026年典型租车APP

月活跃用户规模趋势
单位：万 ——嗨租车 —神州租车
800

400

0

2026年7月“自驾游”用户画像
TGI

性别
代际

线上消费能力
城市等级

53.6% 106.9
46.4% 93.0

00后 13.7% 99.2
90后 22.2% 109.8
80后 17.8% 98.1
70后 18.1% 100.1
60后 11.9% 97.4

1-299元 3.3% 66.8
300-999元 17.4% 78.3
1000-1999元 49.5% 113.3
2000-2999元 20.5% 103.3
3000元以上 9.3% 99.8

一线城市 10.0% 102.8
新一线城市 18.8% 101.5
二线城市 19.1% 96.9
三线城市 24.2% 103.8
四线城市 18.7% 99.6

五线及以下城市 9.2% 92.4

男女

注：1、以上内容范围为六个内容平台，包含抖音、快手、小红书、哔哩哔哩、微博、微信公众号；2、互动量=点赞+评论
+转发；2、自驾游用户为在内容平台浏览过“自驾游”相关内容的用户；3、TGI对比全网。

Source: QuestMobile NEW MEDIA新媒体数据库2026年7月；GROWTH用户画像标签数据库2026年7月

地方文旅在线旅游 旅游景区 其余借势行业

2025-2026年典型租车APP 2026年7月“自驾游”用户画像
TGI

月活跃用户规模趋势

性别

男 53.6% 106.9

单位：万 女一嗨租车： 46.4% 93.0一神州租车
800

00后 13.7% 99.2

90后 22.2% 109.8

代际

80后 17.8% 98.1

70后 18.1% 100.1

60后 11.9% 97.4

400

线上消费能力

1-299元 13.3%
66.8

300-999元 17.4%
78.3

1000-1999元 49.5% 113.3

2000-2999元 20.5% 103.3

3000元以上 9.3% 99.8

线城市 10.0% 102.8

0

城市等级

新一线城市 18.8% 101.5

二线城市 19.1% 96.9CO

三线城市 24.2% 103.8
25

202

四线城市
2026-

18.7% 99.6

五线及以下城市 9.2% 92.4

注：1、以上内容范围为六个内容平台，包含抖音、快手、小红书、哔哩哗哩、微博、微信公众号；2、互动量=点赞+评论
+转发；2、自驾游用户为在内容平台浏览过"自驾游"相关内容的用户；3、TGI对比全网。

Source：QuestMobileNEWMEDIA新媒体数据库2026年7月；GROWTH用户画像标签数据库2026年7月



在线旅游 旅游景区 地方文旅 其余借势行业

蔚来

蔚来×北京密云区文旅局

密云区文旅局与蔚来公司于2026年
8月2日达成合作，面向蔚来、乐道、
萤火虫三大品牌车主，共同打造“汽
车+文旅“一体化消费新场景

·亮点：构建“补能基建先行→路书
引流→权益落地”消费闭环，实现
品牌与地方文旅共赢

2026年汽车品牌×自驾场景典型营销案例

方程豹 福特汽车

方程豹×四川甘孜白玉县文旅局

白玉县携手比亚迪旗下方程豹汽车
达成长期文旅战略合作，围绕零碳
自驾线路、非遗文化体验、自驾服
务设施建设等展开合作。

·亮点：以“新能源越野+地方文旅
+生态公益”为核心，将"零碳越野
"理念与藏地非遗深度绑定

READYSETd
放天性 去好行

福特2026全新野行纵横路线

2026年4月，福特中国再度携手去
哪儿旅行发布“2026中国野行纵横路
线”

·亮点：26年新增四条野行路线，
对应福特野行产品矩阵的四大层
级——赛级野、硬核野、探索野、
休闲野，串联品牌车型特点叙事

Source:QuestMobile营销洞察研究院2026年9月，根据公开资料整理

在线旅游 旅游景区 地方文旅 其余借势行业

2026年汽车品牌×自驾场景典型营销案例

蔚来 方程豹 福特汽车

中国野行纵横路线

READYSETSO

蔚来×北京密云区文旅局 方程豹×四川甘孜白玉县文旅局 福特2026全新野行纵横路线

密云区文旅局与蔚来公司于2026年 白玉县携手比亚迪旗下方程豹汽车 2026年4月，福特中国再度携手去

8月2日达成合作，面向蔚来、乐道 达成长期文旅战略合作，围绕零碳 哪儿旅行发布2026中国野行纵横路

萤火虫三大品牌车主，共同打造“汽 自驾线路、非遗文化体验、自驾服 线“

车+文旅一体化消费新场景 务设施建设等展开合作。 ·亮点：26年新增四条野行路线
。亮点：构建“补能基建先行一路书 。亮点：以“新能源越野+地方文旅 对应福特野行产品矩阵的四大层

引流一权益落地消费闭环，实现 +生态公益“为核心，将"零碳越野 级一一赛级野、硬核野、探索野

品牌与地方文旅共赢 "理念与藏地非遗深度绑定 休闲野，串联品牌车型特点叙事

Source：QuestMobile营销洞察研究院2026年9月，根据公开资料整理



在线旅游 旅游景区 地方文旅 其余借势行业

2025-2026年智能硬件品牌典型APP
活跃用户规模趋势

2026年 智能硬件×旅游场景典型营销案例

单位：万 —DI Mimo —Insta360
1,000

500

0

大疆|希尔顿×大疆Osmo×飞猪旅行影像计划

2026年6月，大疆联动希尔顿、飞猪推出产
品体验活动，用户通过飞猪平台预订抚仙湖
希尔顿酒店，即有机会获取大疆Osmo360产
品体验权，实现数码产品与度假住宿场景的
跨界联动。

影石|Insta360世界取景计划

6 insta360
世界取景计

影石于2026年8月发起全景影像有奖征稿活
动，8-10月面向全景相机用户征集城市打卡、
创意视角等题材内容，通过旅行基金、产品
类奖励撬动用户创作，强化产品在旅行记录
场景下的心智。

Source: QuestMobile TRUTH中国移动互联网数据库2026年7月

地方文旅在线旅游 旅游景区 其余借势行业

2025-2026年智能硬件品牌典型APP 2026年智能硬件×旅游场景典型营销案例

活跃用户规模趋势

单位：万 DJIMimo Insta360 大疆|希尔顿x大疆Osmox飞猪旅行影像计划
1,000

2026年6月，大疆联动希尔顿、飞猪推出产校赖好看住进风景

品体验活动，用户通过飞猪平台预订抚仙湖

希尔顿酒店，即有机会获取大疆Osmo360产

品体验权，实现数码产品与度假住宿场景的

跨界联动。

500

影石|Insta360世界取景计划

影石于2026年8月发起全景影像有奖征稿活

动，8-10月面向全景相机用户征集城市打卡

创意视角等题材内容，通过旅行基金、产品
0 类奖励撬动用户创作，强化产品在旅行记录

场景下的心智。

Source：QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库2026年7月



5RUHQUEST MOBILE

暑期旅游城市内容热度TOP榜
2026年6-8月城市旅游内容热度榜

2026

序号 省/直辖市 城市 内容热度指数

1 北京 北京 822.4

2 重庆 重庆 699.4

3 上海 上海 663.7
4 四川省 成都 512.4

5 浙江省 杭州 477.6

6 山东省 青出 470.6
7 广东省 广州 428.7
8 云南省 大理 415.1
9 江苏省 南京 395.2
10 广东省 深圳 388.3
11 湖北省 武汉 375.0
12 陕西省 西安 368.0
13 湖南省 长沙 368.0
14 云南省 昆明 363.3

15 云南省 丽江 328.8
16 海南省 三亚 327.7
17 江苏省 苏州 308.3
18 福建省 厦门 294.0

19 河南省 洛阳 256.8
20 湖南省 张家界 251.2

备注：
1.统计范围：统计2026.6.1-2026.8.30期间，暑期各城市在内容平台的旅游内容表现，按照热度指数选取TOP20热

门城市。
2.内容热度指数：反映城市在旅游相关内容的热度，由城市旅游相关内容的发文量、互动量、触达用户规模加权计

算得出。
3.内容平台包括：抖音、快手、微博、小红书、哔哩哔哩、微信公众号。

Source: QUEST MOBILE NEW MEDIA新媒体数据库 2026年8月

TRUTH2026QUEST MOBILE

暑期旅游城市内容热度TOP榜

2026年6-8月城市旅游内容热度榜

序号 省/直辖市 城市 内容热度指数

1 北京 北京 822.4

重庆 重庆 699.4

m 上海 上海 663.7

4 四川省 成都 512.4

5 浙江省 杭州 477.6

6 山东省 青岛 470.6

7 广东省 广州 428.7

8 云南省 大理 415.1

6 江苏省 南京 395.2

10 广东省 深圳 388.3

11 湖北省 武汉 375.0

12 陕西省 西安 368.0

13 湖南省 长沙 368.0

14 云南省 昆明 363.3

15 云南省 丽江 328.8

16 海南省 三亚 327.7

17 江苏省 苏州 308.3

18 福建省 厦门 294.0

19 河南省 洛阳 256.8

20 湖南省 张家界 251.2

备注：

1.统计范围：统计2026.6.1-2026.8.30期间，暑期各城市在内容平台的旅游内容表现，按照热度指数选取TOP20热

门城市。

2.内容热度指数：反映城市在旅游相关内容的热度，由城市旅游相关内容的发文量、互动量、触达用户规模加权计

算得出。

3.内容平台包括：抖音、快手、微博、小红书、哔哩哔哩、微信公众号。

Source: QUESTMOBILENEWMEDIA新媒体数据库2026年8月



本报告研究说明

1)QuestMobile数据选取时间：2026年1-8月

2)数据来源：

QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库

QuestMobile AD INSIGHT 广告洞察数据库

QuestMobile NEW MEDIA新媒体数据库

QuestMobile GROWTH用户画像标签数据库

QuestMobile TRUTH全景生态流量数据库 M
3)名词释义：

内容平台范围：本报告研究抖音(主版)、快手(主版)、哔哩哔哩、微博、小红书、微信公众号六个内容平台；

硬广投放费用：第三方估算费用，受不可控因素影响，不代表广告主全部真实投放费用。选定周期根据实际抓取的广告

量和媒体的刊例价，基于广告类型、广告投放量等进行多重加权计算，以媒体实际总收入(公开发布或访谈获得)进行

校准修正。

本报告研究说明

1QuestMobile数据选取时间：2026年1-8月

2）数据来源：

QuestMobileTRUTH中国移动互联网数据库

QuestMobileADINSIGHT广告洞察数据库

QuestMobileNEWMEDIA新媒体数据库

QuestMobileGROWTH用户画像标签数据库

ESTMOBILEQuestMobileTRUTH全景生态流量数据库

3）名词释义：

内容平台范围：本报告研究抖音（主版）、快手（主版）、哗哩哗哩、微博、小红书、微信公众号六个内容平台

硬广投放费用：第三方估算费用，受不可控因素影响，不代表广告主全部真实投放费用。选定周期根据实际抓取的广告

量和媒体的刊例价，基于广告类型、广告投放量等进行多重加权计算，以媒体实际总收入（公开发布或访谈获得）进行

校准修正。
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不得将报告内容作为诉讼、仲裁、传媒所引用之证明或依据，不得用于营利或用于未经充许的其它用途，

5.经本公司事先书面协议授权刊载或转发的，被授权机构承担相关刊载或者转发责任。不得对本报告进行任何有俘原意的

引用、删节和修改

6.本报告的分享或发布现场，未经本公司事先书面协议授权，参会人员不得以任何形式进行录音、录像或拍照，更不充许
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