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SUV主导地位与P级乘用
车的未来

过去二十年来，印度的乘用车行业经历了重大变化。特别是，市场已从主要由
小型掀背车构成转变为由运动型多功能车（SUV）主导。在印度经济增长、收
入水平提高、快速城市化和消费者行为变化的驱动下，需求正转向提供更高舒
适度、安全性和技术革新的车辆。

传统上被视为高端产品且供应有限的SUV，由于紧凑型和中型版本在不同价格区
间均有供应，已变得更加普及。产品创新、燃油经济性提升、安全功能增加以
及互联技术的普及，将用户群体扩展到了首次购车者和老车主。根据印度汽车
制造商协会（SIAM）的数据，印度乘用车行业在2025-26财年录得创纪录的464
万辆国内销量，多功能车继续占据乘用车销量的最大份额，并仍是行业增长的
主要驱动力。
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1.高性价比出行时代（1980年代—2004年）

印度乘用车市场的演变：从经济型出行到SU
V主导

然而，关键性的转折发生在1983年，随着马鲁
蒂800的推出以及马鲁蒂乌迪奥格有限公司的
成立。其低廉的价格、出色的燃油经济性和可
靠的运行性能，使得私人汽车拥有成为中产阶
级大众的可能。最重要的是，马鲁蒂800成为
紧凑型经济型汽车的标杆，并永远改变了印度
的汽车产业。

过去四十年间，得益于印度经济发展、客户需
求变化和技术进步，其乘用车产业经历了系列
重要发展。该市场最初以提供个人交通的经济
型掀背车为主导，现已演变为运动型多功能车
占据乘用车销售主体的状态。这一转变并非一
蹴而就或由单一车型推出促成，而是通过宏观
经济环境多次变化逐步实现。

尽管消费者行为发生了显著变化，推动了SUV
的普及，但印度汽车行业内部也发生了结构性
变化。这种变化将影响生产流程、供应链、本
地化举措、新技术的采用，以及对混合动力和
电动出行解决方案的投资。在多种传统燃油车
(ICE)、混合动力和纯电动车(BEV)平台上SUV
的崛起，将使其成为未来增长的重要车型。

印度现代汽车工业的整合始于20世纪80年代，
当时汽车拥有率仍然较低，市场竞争有限且产
能受限。汽车是奢侈品，像印度斯坦公使（Hi
ndustan Ambassador）和Premier Padmini这
样的车型在印度公路上行驶了数十年。选择较
少、购车等待时间长以及拥有成本高阻碍了该
行业的发展。

基础设施建设、客户生活方式以及制造商的商
业战略。从经济型交通工具向SUV普及的转变
过程可以划分为四个阶段。
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基础设施也发挥了重要作用。

在此期间的作用。改进在...

国家基础设施

高速公路发展计划与

其他道路基础设施使人们

想想那些提供更好性能的汽车。

长途旅行的舒适感。因此，

购买汽车开始涉及选择。

除消费者的生活方式之外，

通常标准，例如低成本和高

燃油效率

汽车制造商通过加强不同价格段的轿车阵容来
应对这一变化。本田思域、现代瑞纳、丰田卡
罗拉、马自达-斯uzuki sx4和斯柯达劳拉等车
型变得受欢迎，因为它们在提供良好性能的同
时，还兼具舒适性和配置。与此同时，汽车贷
款的供应改善，使得人们更容易购买昂贵的车
辆。

2.期望提升与轿车繁荣 (2005–2012)

1991年引入的经济改革在产业发展中发挥了巨
大作用，因为它们带来了外国投资、增加了竞
争并推动了国内生产的现代化。随着外国汽车
制造商开始在印度运营，人们获得了多种汽车
的选择，而本地化生产也使汽车价格更加亲民
。当时，对于首次购车者来说，流行的选择包
括马鲁蒂阿尔托、现代圣诺、塔塔英迪卡和马
鲁蒂威根R等掀背车，这些车型反映了汽车行
业对价格实惠和可靠性的重视。

更好的交通工具，使汽车不仅是交通工具，更
成为一种地位象征。

尽管掀背车仍然销量最大，但轿车细分市场显
示出印度人更愿意为更好的设计、舒适性和驾
驶体验买单。印度人购买习惯的这种转变是一
个必要的步骤。

因此，在21世纪初，印度成功发展了基于紧凑
型掀背车的本土乘用车产业。但随着收入水平
的提高和经济状况的改善，人们的偏好逐渐改
变，为该产业的下一阶段发展铺平了道路。

21世纪初，由于印度经济增长、可支配收入增
加以及城镇化进程加快，其乘用车市场发生了
显著变化，消费者开始用更大型的车型替代入
门级掀背车。
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此外，为顺应这一趋势，许多公司迅速增加了
其SUV车型的数量。紧凑型SUV类别因福特EcoS
port的推出而得到推广，其不到四米的尺寸带
来了税收方面的优势，并满足了城市需求。此
外，由于现代汽车在2015年的推出，又出现了
一个转折点。

创酷（Creta）成为印度最成功的SUV之一，在
设计、舒适度、科技和驾驶体验方面树立了新
标准。

到本世纪末，SUV已转变为主流乘用车。制造
商之间的竞争不仅集中在价格上，还集中在设
计、技术、安全和驾驶体验等独特特性上。紧
凑型SUV的革命极大地影响了印度汽车制造商
的产品策略、生产投资和竞争力。

3.紧凑型SUV革命（2012-2019）

国内制造商也在积极拓展自身市场地位。斯柯
达（Scorpio）和XUV500帮助Mahindra & Mahi
ndra确立了领导地位，而马鲁蒂· Suzuki则
推出了Vitara Brezza，加入紧凑型SUV市场，
进入了印度最高销量价格区间之一。竞争加剧
促使制造商们为其SUV车型增加了更多功能，
例如触摸屏信息娱乐系统、自动变速箱、互联
技术以及改进的安全特性。

雷诺达斯特于2012年的推出可被视为印度乘用
车市场的一个转折点。在此之前的 launch（
注：原文为 launch，此处根据上下文理解为
“推出”或“上市”），SUV 被视为豪华且尺
寸较大的车型，主要面向小众受众。雷诺达斯
特挑战了这一观点，以与高端轿车相同的价格
水平，提供了SUV设计、离地间隙以及令人印
象深刻的路感表现。因此，该车型的商业成功
证明，印度消费者愿意购买SUV，前提是产品
实用且价格合理。

在SUV成为新型奢侈品汽车之前。
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从经济型掀背车转向技术先进的SUV，这不仅
是口味的转变，更标志着印度汽车产业的整体
转型。鉴于消费者需求的不断增长和电动化进
程的加速，SUV预计将在印度乘用车未来的发
展中扮演重要角色。

该十年见证了运动型多功能车（SUV）成为印
度乘用车市场的主导车型。新冠疫情加剧了个
人交通的趋势，而人们对安全、舒适和多功能
性的重视则推动了更大乘用车型的需求。因此
，SUV吸引了从首次购车者到城市专业人士和
家庭等多元化的客户群体。

4. SUV车型成为主流（当前情况）

相应地，制造商大幅增加了内燃机、混合动力
和纯电动类别中SUV车型的数量。连接技术、
高级驾驶辅助系统功能、全景天窗、数字仪表
盘和多个安全气囊已成为该细分市场中区分产
品的常见方式。与此同时，国家支持更安全、
更环保、本地制造的车辆的政策

该行业经历了重大变革，国内外制造商已将其
长期战略中的SUV开发置于优先地位。各公司
将研发投入、生产投资和营销活动转向SUV系
列，将其视为未来几年的关键增长动力。因此
，目前SUV已成为印度乘用车市场的主导车型
。

鼓励SUV平台开发与本地化。
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乘用车市场概览

印度汽车制造商协会 (Yìndù Qìchē Zhìzàochéngshè Huìyì)

印度乘用车市场转型：SUV如何重塑该行业

尽管2020年新规的出台以及随之而来的疫情带
来了一些挫折，该行业仍表现出韧性，克服了
这些挑战。随着供应链逐渐缓解，消费者信心
改善，并且各种价位的许多多功能车开始推出
，生产和销售水平开始提升。

这种增长并非仅仅源于汽车拥有量的上升，而是
消费者需求的根本转变。如今，人们对价格的关
注度降低，而更看重性能、安全、舒适度以及最
新的汽车技术，这迫使汽车制造商将重心放在实
用型车上。这导致乘用车行业从规模增长转向价
值增长，其中SUV成为这一价值增长的主要驱动力
。

2025-26财年，该行业表现达到新的里程碑，
国内乘用车销量增至创纪录的464万辆，同比
增长7. 9%，同时出口也达到历史新高90.1万
辆。

这些单位反映了印度作为国内汽车市场以及全
球制造中心的日益增长的重要性。这些成就展
示了该行业强大的基本面及其适应不断变化的
消费者期望和技术进步的能力。

汽车制造商的持续产品创新已推动乘用车市场
发展成为全球增长最快的领域之一。

印度乘用车市场在过去十年中持续保持增长势
头，这得益于良好的宏观经济基础、收入增长
、融资便利、基础设施建设以及消费者对个人
交通的偏好。这些因素与...
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印度汽车制造商协会 (Yìndù Qìchē Zhìzàochéngshè Huìyì)

汽车市场

印度乘用车行业的主要趋势之一是多功能车（
UV）的兴起。UV兴起的趋势改变了市场的性质
，使其从以乘用车为主的市场转变为运动型多
功能车成为主要增长动力。这一转变对国内乘
用车销售的性质产生了重大影响。

与传统上被视为昂贵生活方式产品的运动型多
功能车不同，新一代的紧凑型和中型多功能车
成功地将经济性、实用性和创新性结合起来。这
些车型的例子包括现代Creta、马自达-斯巴鲁
Brezza、塔塔Nexon、起亚Seltos、玛赫林达S
corpio-N和玛赫林达XUV700。这些车型帮助制
造商扩大了其多功能车系列，并吸引了首次购
车者和人们。

**实用型车辆的崛起：重塑印度乘用车市场
**

根据SIAM数据，市场在2020-21财年至2024-25
财年期间发生了显著的结构性变化。在此期间
，多功能车销量从10.61万单位增长至2024-25
财年的27.97万单位，增幅超过160%。与此同
时，乘用车销量从15.42万单位下降至13.53万
单位，而面包车销量未发生重大变化（平均每
年保持在1.5万单位左右）。因此，多功能车
在销量单位上超越了乘用车，成为印度乘用车
市场最重要的组成部分。



8

   

     

     

     

   

   

   

    

   

    

     

    

   

  

   

   

   

      

那些从其他类型汽车（如两厢车和轿车）升级
过来的消费者。因此，汽车制造商扩大了SUV
的用户群，并提升了该细分市场的竞争水平。

印度SUV革命的深层驱动因素
因此，多功能车日益普及促使汽车制造商从长
远角度调整了产品策略。制造商将投资重新导
向专用于SUV生产的车型平台、本地化运营以
及产能扩张，以满足不断增长的客户需求。此
外，这些公司开始推出配备互联功能、增强型
安全设备和混合动力引擎的创新产品，从而将
多功能车定位为未来产品开发的重点。因此，
SUV不再仅仅是高增长板块，而是成为了行业
的主要销量驱动力。

首先，收入的持续增长以及人们对消费态度的
变化，使许多顾客能够购买高端产品。随着经
济状况的改善，购车不再仅仅是买得起车，而
更多地关乎选择舒适、实用且安全记录良好的
汽车。购买SUV不再仅仅是一种选择，而开始
成为一种新价值观和生活方式的体现。因此，
人们开始跳过

创新影响了印度乘用车市场的结构，以及SUV
如何成为当今最重要的车型。

印度商用车细分市场的增长并非仅因单一市场
趋势或创新。它是由于多种因素改变了汽车市
场的结构，影响了消费者的期望以及他们所处
的环境。经济的發展、基础设施的改善、人们
生活方式的改变以及车辆可及性的提高，为SU
V成为最佳乘用车选择创造了有利条件。

印度乘用车市场的这种结构变化可被视为结构
性转变，而非仅仅是消费者需求的暂时波动。乘
用车仍然是该行业的重要组成部分，但多功能
车最终成为了市场的主导细分领域。这一趋势
展示了消费者偏好和产品变化如何...
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最后，还有另一个结构性因素曾...

当他们购买基本型掀背车后本可以负担得起更
大车型时，却选择购买轿车，然后直接购买紧
凑型SUV。

第三，家庭需求的变化影响了多功能车（SUV
）的普及。大家庭、休闲旅行的增加以及对多
功能车的需求，使人们开始关注宽敞的车厢、
多功能的座椅和大行李箱空间。现代多功能车
满足了所有这些需求，同时为城市通勤和长途
旅行提供了高水平的驾驶舒适性。

汽车贷款的可获得性大幅增加对SUV增长产生
了巨大影响。融资方式的不断发展，如延长贷
款期限和降低利率，显著缩小了豪华掀背车与
基础实用型车辆之间的差距。因此，人们能够
以几乎与以往相同的成本购买SUV，从而推动
了向高端乘用车的转型。

最终，产品研发和定位的变化也对多功能车细
分市场的增长产生了积极影响。汽车制造商推
出了不同价格范围和不同车身风格的多功能车
。因此，多功能车已成为解决首次购车者、家
庭和高端客户问题的方案。

其次，基础设施的改善，特别是国家公路和高
速公路的建设，以及农村地区更好的道路连接
，为长途旅行提供了机会。同时，不同地区的
不同路况使得提供更高乘坐舒适性和灵活性的
车辆非常受欢迎。因此，对于印度客户面临的
各种驾驶情况而言，多功能车成为了理想的选
择。

总而言之，这一系列结构因素从根本上改变了
印度汽车行业的竞争格局。SUV不仅成为乘用
车的放大版，而且在安全、实用性、舒适性和
全方位拥有体验方面，成为了市场的标杆。
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产品组合转型

与以掀背车和轿车为主导的乘用车市场不同，
如今SUV已成为各大公司所有战略方向的核心
，以推动其业务发展。无论是印度本土还是国
际OEM厂商，都开始生产紧凑型、中型和高端S
UV，为其生产开发灵活的制造平台，并引入新
技术。

该汽车市场刺激了旨在长期提升SUV销量的创
新和投资。

对SUV的需求呈指数级增长，已从根本上改变
了印度乘用车行业的 sản phẩm kế hoạch
hóa.事实上，汽车制造商已将多功能车视为主
流产品而非利基产品，认识到该细分市场将成
为未来增长的主要来源之一。产品组合策略的
变化使汽车制造商能够显著扩大其在各个细分
市场（紧凑型、中型、豪华型等）的SUV系列
，从而覆盖了更广泛价格区间的更多消费者。

由于过去十年印度商用车市场实现了前所未有
的增长，汽车制造商不得不重新评估其经营策
略，并采取全新的战略方向。随着消费者偏好
转向提供更多实用性和安全性以及其他功能和
益处的运动型多用途车（SUV），汽车制造商
不仅被迫在产品供应方面做出改变，而且还需
要从产品开发到制造、技术、本地化及投资等
方面重新思考和重新制定其经营策略。

其次，模块化汽车架构已在印度得到广泛应用
。

首先，SUV产品线的显著扩张可见一斑。通常
依赖掀背车和轿车的汽车制造商开始开发数款
SUV车型以扩充其产品组合。例如，马自达-斯
兹鲁开发了两款SUV：Brezza和Grand Vitara
；现代汽车开发了Venue、Creta、Alcazar和T
ucson；塔塔动力开发了Punch、Nexon、Harri
er、Safari和Curvv；玛赫林达开发了Bolero
、Thar、Scorpio-N和XUV700。此外，起亚印
度还增加了Sonet、Seltos、Carens、Clavis 
EV和Syros等数款车型。

汽车制造商对印度SUV革命的策略响应

因此，印度汽车制造策略的变化源于市场环境
的变化，这为汽车制造商提供了更强的应变能
力，并加强了它们在乘用车市场的地位。汽车
制造商策略的变化也表明，商业重点已从价格
和燃油效率差异化转向设计、安全、互联性、
电动化和客户体验的差异化。这增加了乘用车
市场的竞争。
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2.制造与产能扩张

第三，SUV的价格区间和动力系统类型已有所
扩展。有小型的入门级紧凑型SUV，降低了进
入该细分市场的门槛。另一方面，也有配备各
类安全系统、互联汽车系统、混合动力发动机
、电动汽车等的大型豪华SUV。因此，汽车制
造商的车型组合策略能够覆盖更广泛的消费者
群体。

这一产品组合案例展示了汽车制造商调整其产
品组合以适应新形势的能力。通过拓展多个细
分市场的SUV车型范围、采用模块化开发平台
以及不断更新其汽车的功能，汽车制造商已成
功使其长期战略与新的客户期望相契合。

各种SUV产品线。如今，汽车制造商不仅通过
价格竞争，也通过创新和便利性竞争。

为汽车市场增加开发灵活性并降低成本。这意
味着基于同一底盘、动力系统和其它部件开发
多款SUV车型。因此，制造商可以节省开发成
本，同时更快地将创新推向市场。

该行业的一个关键趋势是实施灵活的生产系统
，该系统允许在同一条装配线上制造各种车型
。与此同时

SUV市场的高速增长要求制造商通过提升产能
、灵活生产和本地化来增强自身实力。随着SU
V成为主导细分市场，生产商专注于改善生产
设施，以降低成本、提高生产效率，从而更有
效地应对市场变化。

除了消费者偏好的变化，日益激烈的竞争也导
致了产品差异化策略的转变。汽车制造商不再
仅仅关注价格，现在他们必须通过为产品提供
技术创新来体现自身的差异化。诸如高级驾驶
辅助系统（ADAS）、全景天窗、数字仪表盘、
互联信息娱乐系统、智能手机无线连接以及多
个安全气囊等特性，已成为主要的差异化因素
。
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除满足日益增长的需求之外

国内消费者的需求，印度已成为乘用车的生产
基地及其出口地。凭借其具有竞争力的生产成
本、供应商网络以及不断提升的制造能力，一
些原始设备制造商如今在印度生产SUV，并将
其出口到海外。

模块化汽车平台介绍，这一趋势帮助汽车制造
商优化产能利用率，并根据客户需求更快地推
出新车型，同时调整生产率。

此案例表明，不仅产品成功，生产设施投资、
本地化及其他措施在印度汽车产业转型中都发
挥了重要作用。预计该策略在未来的SUV开发
中仍将保持其相关性。

本地化已成为该进程的主要驱动力之一，因为
国内供应商网络的改善有助于减少进口依赖并
降低生产成本。国内汽车产业的发展也帮助制
造商更快地引入新技术并实现其长期目标。

印度SUV市场的快速发展加剧了汽车品牌间的
竞争，并使竞争焦点从价格和性能转向了技术
、安全和客户体验。随着客户需求的提升，技
术成为差异化竞争的关键途径之一，如今各大
公司正努力将高端技术应用于各类SUV产品，
而非仅限于高端SUV。

行业领导者们也努力提升其生产能力，以满足
不断增长的国内需求以及出口的可能性。马自
达-斯uzuki、现代汽车印度、塔塔汽车、玛希
兰达&玛希兰达、起亚印度和丰田Kirloskar汽
车一直在投资其生产设施、本地化计划以及与
供应链的整合，以提高效率并保持竞争力。

3.技术作为竞争优势
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SUV产品线扩展

汽车行业的一个显著趋势是，各种价格水平的
运动型多功能车（SUV）数量迅速增长。汽车
制造商扩大了其产品线，以满足新买家、家庭
和豪华车车主的需求。马自达汽车通过Brezza
、Fronx和Grand Vitara加强了其市场地位，
现代汽车通过推出Venue、Creta、Alcazar和T
ucson扩大了其产品组合，而塔塔汽车推出了P
unch、Nexon、Harrier、Safari和Curvv。另
一方面，玛鲁蒂汽车在其SUV列表中推出了Tha
r、Scorpio-N和XUV700，而现代印度汽车则推
出了Sonet、Seltos、Carens和Syros，以增加
竞争。

因此，技术已成为印度SUV市场竞争过程中的
关键要素之一。企业竞争不再仅仅是设计和价
格，而是转向创新、数字连接、安全性和电动
化。随着新技术的不断发展，创新仍然是印度
汽车工业保持竞争力的主要工具。

汽车制造商的战略优先事项

印度SUV市场的增长迫使汽车制造商投入超出
单纯产品推出的广泛战略努力。随着客户偏好
的变化和竞争加剧，顶尖OEM厂商的焦点已转
向产品组合提升、生产效率、技术进步和可持
续出行。虽然所有汽车公司都采用了不同的商
业战略，但行业内已显现出某些战略优先事项
的共同点。

此外，该行业的变化不仅源于车内先进技术的
应用，也源于动力系统的创新。如今，各公司
生产搭载内燃机（ICE）、混合动力乃至纯电
动汽车（BEV）的SUV。这使得客户能够根据其
特定的出行需求和环保关切来选择汽车。

首先，汽车先进技术的普及趋势十分明显。数
字仪表盘与信息娱乐系统连接、智能手机无线
集成、全景天窗、360度摄像头、高级驾驶辅
助系统（ADAS）正成为中大型乃至紧凑型SUV
的标准配置。因此，SUV的价值与其价格更加
匹配，这也帮助改变了消费者购车时的偏好。

另一个变得更为重要的产品差异化因素是安全
。由于消费者意识的不断提高以及新法规的出
台，汽车公司正为其SUV车型加装多个安全气
囊、电子稳定控制系统（ESC）、坡道辅助系
统、轮胎压力监测系统（TPMS）、更优化的结
构解决方案以及其他部件，以提升SUV的安全
性。全球NCAP和印度NCAP的评级已成为SUV安
全配置发展的重要参考因素。
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技术安全提升 除开发混合动力和纯电动SUV外，公司还致力
于提升传统内燃机的燃油效率。公司在电气化
、动力总成和未来平台领域的投资，显示了汽
车行业协助印度交通系统发展的决心。

总而言之，所有这些战略重点表明，印度SUV
市场的成功不仅基于消费者对这类车型的日益
增长的需求，也基于汽车制造商不断调整其策
略的能力。通过在产品线拓展、制造、技术和
可持续出行方面的同步投资，领先的OEM企业
已经巩固了其竞争优势。

以及模块化平台，加上从国内供应商处获得更
好的采购，已提升了生产能力并降低了供应链
风险。OEM企业建立更多制造工厂，有助于印
度确立其作为乘用车制造商和出口国的地位。

技术已成为SUV细分市场中竞争差异化的关键
轴之一。汽车制造商持续在其产品线中融入车
联网技术、数字仪表盘、信息娱乐系统以及高
级驾驶辅助系统（ADAS）等科技元素。与此同
时，通过配备多个安全气囊、ESP以及基于印
度新车评估规程（Bharat NCAP）的车辆开发
，对乘客安全的关注也在不断提升。

印度顶尖的OEM公司正同时调整其战略目标，
以适应向绿色汽车转变所带来的不断变化的需
求。它们已扩大了其产品线。

生产商已增加对生产能力、本地化和供应链管
理的投资，以满足对SUV日益增长的需求。柔
性制造系统的应用

向可持续交通转型

制造业投资与本地化
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• 道路基础设施建设：继续推进“印度玛拉计
划”下的投资，并扩大

SUV的快速崛起从根本上重塑了印度的乘用车
产业，改变了消费者偏好、制造商战略以及更
广泛的汽车生态系统。虽然多功能车在短期内
仍将是主流车型，但下一阶段的市场演变将更
多地由技术而非车辆尺寸来定义。

印度国家公路和高速公路网已显著提升了城际
连通性和物流效率。印度公路网“巴特马拉”
一期计划发展约34800公里公路及相关基础设
施，而截至2026年4月，印度的运营高速公路
网已扩展至超过7300公里，提升了长途出行能
力并支持了SUV的更大规模普及。印度政府通过政策干预、制造激励和基础设施

建设等一系列举措，在塑造乘用车市场增长与
演变方面发挥了重要作用。这些措施旨在促进
本土汽车生产、加速清洁出行解决方案的普及
，并强化整体汽车生态系统，从而支持该国SU
V细分市场的持续增长。

• 电动出行支持：总理电动驱动计划（PM E- 
DRIVE Scheme）预算为1080亿卢比（12. 3亿美
元），通过电动汽车激励措施、充电基础设施
和先进电池技术支持电动出行。该计划正鼓励
制造商加速投资电动和混合动力SUV，支持印
度向可持续交通转型。

• 汽车及汽车零部件生产关联激励计划（PLI
）：政府批准了该计划，预算支出为25,938亿
卢比（约合29. 3亿美元），用于2022-23财年
至2026-27财年，以促进先进汽车技术（AAT）
产品的制造。截至2025年9月30日，该计划已
促成累计投资35,657亿卢比（约合42.2亿美元
），实现销售额32,879亿卢比（约合38.9亿美
元），增强了国内制造能力并推动了汽车产业
链的本土化。

• 车辆安全与排放标准：实施BS-VI排放规范
以及启动印度新车评估计划（印度NCAP）已鼓
励制造商提升车辆安全性能、碰撞安全性和环
保表现。这些举措加速了先进安全技术及清洁
动力系统在乘用车产品线中的整合。

政府支持印度可持续革命倡议

前方之路：印度乘用车市场的未来
• “印度制造”与外国直接投资（FDI）：汽
车行业在自动通道下允许100%的外国直接投资
，使全球原始设备制造商能够建立制造设施、
扩大生产能力，并加强印度作为全球汽车制造
和出口中心的地位。这些措施支持了对乘用车
生产（包括SUV）的长期投资。
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除电气化之外，技术

技术进步将日益成为重要的竞争优势。互联汽
车生态系统、空中下载（OTA）软件更新、高
级驾驶辅助系统（ADAS）、人工智能赋能的驾
驶辅助以及软件定义的汽车架构预计将重新定
义多个汽车细分市场的客户期望。对车辆安全
、数字体验和智能出行解决方案的日益重视表
明，未来的竞争将越来越基于技术整合，而不
仅仅是传统的性能指标。随着消费者期望的不
断演变，能够在提供无缝数字体验的同时确保
强大的安全和可靠性，制造商将更有优势地保
持长期市场领先地位。

电动汽车预计将在塑造印度乘用车市场的未来
中发挥越来越重要的作用。政府举措（如）普
里德哈兰·E-DRIVE计划、对充电基础设施的
持续投资以及制造商日益增长的电动化承诺正
在加速纯电动和插电式混合动力SUV的推出。
包括塔塔汽车、玛希尼德拉与玛希尼德拉、现
代汽车印度、马鲁蒂铃木和丰田吉洛斯卡尔汽
车在内的主要原始设备制造商已宣布计划，在
未来几年内扩大其电动汽车产品组合，反映了
行业向更清洁的移动解决方案的转型。同时，
电池技术的持续改进、关键零部件的本土化以
及国内制造能力的扩张预计将提高电动SUV的
普及率和可负担性。

创新、可持续性与不断变化的出行需求。因此
，未来的增长很可能取决于制造商提供兼具性
能、安全、互联和环保责任，同时又能满足多
元化客户群需求的产品与服务的能力。

展望未来，印度乘用车产业有望受益于有利的
的人口结构趋势、不断增长的居民收入、不断
完善的道路基础设施以及持续的政策支持先进
汽车制造。同时，制造商将需要应对包括不断
变化的排放法规、供应链韧性、原材料供应、
价格承受能力和日益激烈的市场竞争等挑战。
尽管面临这些挑战，印度强劲的国内需求、不
断完善的制造业生态系统以及日益融入全球汽
车价值链，为该国实现持续长期增长奠定了基
础。因此，SUV（运动型多用途车）革命已不
仅仅是车辆偏好的转变，它代表了向更安全、
更智能、更可持续的乘用车市场进行更广泛转
型的开端。


