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事件：

CTR 媒介智讯发布广告行业运行数据，2024 年一季度广告市场花费同比上涨 5.5%，3 月份广告市场花

费有所回调，月度环比微升 0.6%，相较 2月同比增幅减少 10 个百分点。

点评：

 广告营销市场随宏观经济复苏实现业绩规模增长。根据 CTR 媒介智讯的数据，2024 年一季度广告

市场同比实现 5.5%的增长，主要受益于宏观经济恢复、消费者信心增强以及品牌推广需求增加等

多重利好因素。单月来看，3 月份广告市场花费有所回调，月度环比微升 0.6%，相较 2 月同比增

幅减少 10 个百分点，虽然增速有所收窄，但整体仍保持增长趋势。

 楼宇广告延续高景气度。从细分渠道来看，电梯 LCD 和电梯海报仍为增长主要驱动力，分别上涨

23.4%和 24.6%。此外，除电视广告同比增长 3%，其他渠道广告投放花费同比均有不同程度的下

降。我们认为，梯媒凭借广泛的受众覆盖、高频次的受众接触率以及精准的受众定位优势，在一

季度继续成为广告投放的热门选择。

 食品饮料行业维持高投放。从广告花费的行业来看，食品和饮料行业在广告投放量上保持领先地

位。其中，食品行业的整体广告支出同比上升了 2.0%，主要来自于保健食品、零食糖果、食用油

三个品类的投放增加。此外，酒精类饮品、化妆品/浴室用品、娱乐及休闲等行业均加大广告宣

传的力度，同比分别实现 29.7%、30.6%、34.7%的大幅增长。

 “618”将至，广告投放预计进一步加大。“618”将至，多家电商取消预售模式并开启大促预热。

其中，天猫和京东两大电商巨头分别将于 5月 20 日和 5 月 31 日进行现货开售的年中大促。根据

Quest Mobile 的数据，美妆、家用电器、综合电商等广告投放占比较高的行业呈现营销投放资源

集中的特征，在节日以及电商大促节点投放力度处于波峰。后续“618”开启，有望为广告行业

带来向好预期。

 关注 AI 营销工具商业化落地。近期 OpenAI、谷歌持续更新发布多模态模型，模型拥有实时跨文

本、音频、视觉（包括图像和视频）的集成处理能力，有望从内容生成、内容反馈优化、投放策

略优化等多个维度持续赋能广告营销行业。

 投资策略：从短期来看，随着年中大促“618”活动开启，广告投入需求有望进一步释放；中长

期来看，随宏观经济复苏，品牌推广需求增加，叠加AI模型持续推动广告行业发展，看好广告版

块景气度持续回升。建议关注楼宇广告龙头公司分众传媒（002027.SZ）等。

 风险提示：政策监管风险；消费复苏不及预期风险；行业竞争加剧风险等。
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东莞证券研究报告评级体系：

公司投资评级

买入 预计未来 6个月内，股价表现强于市场指数 15%以上

增持 预计未来 6个月内，股价表现强于市场指数 5%-15%之间

持有 预计未来 6个月内，股价表现介于市场指数±5%之间

减持 预计未来 6个月内，股价表现弱于市场指数 5%以上

无评级
因无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，导

致无法给出明确的投资评级；股票不在常规研究覆盖范围之内

行业投资评级

超配 预计未来 6个月内，行业指数表现强于市场指数 10%以上

标配 预计未来 6个月内，行业指数表现介于市场指数±10%之间

低配 预计未来 6个月内，行业指数表现弱于市场指数 10%以上

说明：本评级体系的“市场指数”，A股参照标的为沪深 300 指数；新三板参照标的为三板成指。

证券研究报告风险等级及适当性匹配关系

低风险 宏观经济及政策、财经资讯、国债等方面的研究报告

中低风险 债券、货币市场基金、债券基金等方面的研究报告

中风险 主板股票及基金、可转债等方面的研究报告，市场策略研究报告

中高风险 创业板、科创板、北京证券交易所、新三板（含退市整理期）等板块的股票、基金、可转债等

方面的研究报告，港股股票、基金研究报告以及非上市公司的研究报告

高风险 期货、期权等衍生品方面的研究报告

投资者与证券研究报告的适当性匹配关系：“保守型”投资者仅适合使用“低风险”级别的研报，“谨慎型”投

资者仅适合使用风险级别不高于“中低风险”的研报，“稳健型”投资者仅适合使用风险级别不高于“中风险”的研

报，“积极型”投资者仅适合使用风险级别不高于“中高风险”的研报，“激进型”投资者适合使用我司各类风险级

别的研报。
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