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摘要 女性吸收性卫生用品是指女性在经期内使用的个人护理用品，包括卫生巾、卫生护垫、卫生棉条和经期裤等产

品。女性吸收性卫生用品是一种刚需性日常快消品，在中国发展时间较长，市场已相对成熟，未来行业的成长逻

辑主要是产品升级换代带来的单价提升，单价提升将带来行业市场规模的进一步增长。随着产品技术壁垒的下

降，市场竞争加剧，行业领先企业将基于产品形态、吸收芯体与面层材料进行中高端产品的开发，以差异化产品

切入细分市场，占领中高端市场，形成差异化竞争。

女性吸收性卫生用品行业定义[1]

女性吸收性卫生用品是指女性在经期内使用的个人护理用品，包括卫生巾、卫生护垫、卫生棉条和经期裤等

产品。女性吸收性卫生用品由表层结构、吸收芯体、防漏材料、黏合材料等构成，其中表层结构的材料主要包括

非织造布等，吸收体的材料主要包括绒毛浆、吸水纸及高吸收性树脂等，防漏材料主要包括非织造布薄膜，粘合

材料是热熔胶。女性吸收性卫生用品的主要功能包括防渗漏、舒适性和使用简易。

[1] 1：《生活用纸》

女性吸收性卫生用品行业分类[2]
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按照产品类型分类

按照表层材料分类

女性吸收性卫生用品按照产品类型可以分为卫生巾、卫生护垫、经期裤和卫生棉条等。女性吸收性卫生用品

按照表层材料不同可以分为非织造布类型和打孔膜类型。女性卫生用品按照吸收芯材料不同可以分为木浆芯体、

复合芯体和液体吸收芯体。

女性吸收性
卫生用品分

类

卫生巾
卫生巾主要由吸收性材料制成，戴在内裤内侧吸收经
血，有多种不同的吸收性和长度可供选择，利用护翼和
粘合背衬将其固定在内裤上。

卫生护垫
卫生护垫与卫生巾类似，但更小、更薄，用于月经量较
少、间歇性出血时期，有时亦可以作为卫生棉条的补
充。

经期裤

经期裤采用了与常规内裤相似的外观和质感设计，包含
由绒毛浆和高吸水性聚合物等材料制成的吸收性芯层，
防侧漏层和用来保证舒适的防潮层，能够容纳 1-2 支
卫生棉条的月经流量。

卫生棉条
卫生棉条通过插入阴道内来吸收经血，可以在游泳时使
用。卫生棉条具有不同吸收能力级别可供选择。

女性吸收性
卫生用品分

类

非织造布类型

透气非织造布是20世纪80年代的最新技术，很快被应
用于卫生巾，非织造布表面具有触感柔软、舒适透气等
特点。在打孔膜类型出现后，非织造布类型亦进行了技
术革新，从过去的平坦面层结构，进化成开孔、立体形
状化或垄形结构。可以尽快吸收血液、同时减少与皮肤
的接触面积，从而提高肌肤接触舒适感和干爽感，这一
技术使得卫生巾的性能大幅提高。

打孔膜类型
打孔膜类型同样出现在20世纪80年代，通过对薄膜进
行熔融开孔，形成吸收血液的吸收孔，及时把血液吸入
内层，从而实现表面干爽的肌肤触感。



按照吸收芯材料分类

女性吸收性
卫生用品分

类

木浆芯体
木浆芯体是由绒毛浆和高吸水性树脂组成的，木浆吸水
快速膨胀，吸收效果好，结构松散。

复合芯体
复合芯体是由无纺布、干法纸与高吸水性树脂组成的，
蓬松的无纺布吸水后厚度较低，能够在保障性能的同时
保持轻薄。

液体吸收芯体

液体吸收芯体使用了FlexFoam高分子液体材料，该材
料是由纯净水和纳米分子级聚合物通过乳化技术液化形
成的。液体吸收芯体吸水后能够保持轻薄，且受压后反
渗少，能够保持表面干爽。

[2] 1：https://en.wikipedi… 2：https://en.wikipedi… 3：https://en.wikipedi… 4：https://en.wikipedi…

5：https://www.bosti… 6：维基百科、《生活用纸》

女性吸收性卫生用品行业特征[3]

女性吸收性卫生用品行业的特征包括产品刚需性、市场依靠产品升级换代实现规模增长、消费者需求精致化

等。

1 女性吸收性卫生用品属于刚需性日常快消品，卫生巾渗透率达100%

女性吸收性卫生用品是刚需性日常快消品，中国造纸协会生活用纸专业委员会发布的《中国一次性卫生用
品行业2017年概况和展望》中提到卫生巾的市场渗透率已达到100%。卫生棉条的渗透率还较低，但随着
大众对卫生棉条的进一步认知，卫生棉条未来具有一定的发展空间。

女性吸收性卫生用品自1982年进入中国市场以来，经过数年的适应期后迅速在中国普及，21世纪初市场渗

透率已达到50%。随着消费者生活水平的提高及消费观念的改变，2017年中国女性吸收性卫生用品主流产

品卫生巾的渗透率已达到100%。而卫生棉条等形式的女性吸收性卫生用品受到观念的影响，在中国的渗透

率仅百分之几。

2 市场依靠产品升级换代实现规模增长



女性吸收性卫生用品发展时间长，市场已相对成熟，量增已不再成为主要驱动力。随着中国生活水平的进
一步提升，在可负担的情况下，消费者乐于为提高生活质感、幸福感支付溢价。未来女性吸收性卫生用品
市场价增将成为主要驱动力。

女性吸收性卫生用品行业已度过了量价齐增的高速发展阶段，进入了成熟期，随着15—49岁育龄妇女数量

的持续减少，量增已不再成为主动驱动因素。近些年来，经期裤与液体卫生巾等产品备受消费者喜爱，经

期裤以穿着合适、移动时贴身，不易侧漏为营销重点，液体卫生巾则以表面干爽为营销重点，契合消费者

的需求。经期裤与液体卫生巾单价均较高，产品的升级换代达到了价增的效果，从而促进了市场规模的增

长。卫生巾等产品的生产技术已经发展成熟，壁垒下降，市场竞争加剧，领先企业开始基于产品面层、芯

体等方面研发中高端的产品来避免低级的价格战，占领中高端市场。

3 消费者需求精致化，细分赛道有较大发展空间

随着消费者需求的精致化，企业开始进行开发精细化产品满足不同细分群体消费者的需求，例如敏感肌群
体、久坐白领群体、夜晚翻身场景、初潮少女群体，运动群体等。

随着消费者生活水平的提高，对于消费品的需求更加精致化，细分赛道具有较大的发展空间。例如护舒宝

针对经期黏腻的需求开发了护舒宝奢柔气垫卫生巾；恒安七度空间推出了高端卫生巾“初养肌”系列，萃

取天然JOJOBA（霍霍巴）精华，以婴儿般细腻触感为亮点，锚准初潮少女及众多精致少女群体；尤妮佳亦

在中国扩充了高价位女性护理用品，在中国上市了“苏菲HOT暖℃”卫生巾，零售价格明显高出中国市场

上其他卫生巾产品。

[3] 1：https://finance.sin… 2：http://www.cnhpia… 3：http://www.cnhpia… 4：http://www.cnhpia…

5：http://www.cnhpia… 6：http://www.cnhpia… 7：http://www.cnhpia… 8：http://www.cnhpia…

9：http://www.cnhpia… 10：http://www.cnhpi… 11：https://finance.si… 12：https://finance.si…

13：中国造纸协会生活用纸…

女性吸收性卫生用品发展历程[4]

1982年，中国引入卫生巾生产线，正式开启了女性吸收性卫生用品行业发展进程，经过数年的适应期后，

卫生巾迅速在中国普及。进入20世纪90年代，国外品牌纷纷涌入中国市场，国产品牌恒安成立。21世纪初，卫

生巾在中国的渗透率进一步扩大，市场需求出现两极分化现象，中高端市场以国外品牌为主，众多本土品牌涌

现，部分本土品牌在国外品牌挤压下进行品牌升级。

伴随着中国市场渗透率逐步达到饱和，产品开始进入细分阶段，大量的本土品牌开始向上升级，与跨国企

业、本土大品牌争夺中高端市场，同时市场内亦出现了大量质量问题，行业进入震荡期。现阶段中国女性吸收性



卫生用品行业已相对成熟，产品技术壁垒下降导致市场竞争加剧，消费者开始被进一步细分，产品品质与包装提

升产品附加值不断提升，未来行业将持续依托产品升级实现价格提升，从而促进市场规模进一步扩大。

启动期 1982~1997

20世纪80年代，卫生巾已经风靡西方，此时中国妇女依旧处于使用月经带阶段。1982年从日本瑞光

株式会社引进第一条直条卫生巾生产线，但普及率低，使用者较少，20世纪90年代中后期开始普

及。恒安是中国最早开始生产卫生巾的企业之一，恒安旗下的高端品牌“安尔乐”引领卫生巾市场进

入护翼时代。1991-1997年，宝洁的“护舒宝”、日本花王的“乐而雅”、金佰利的“高洁丝”、日

本尤妮佳的“苏菲”等国外品牌在七年间相继进入中国市场。

此阶段中国开始从国外引进卫生巾的生产线，经过数年的适应期后，卫生巾快速渗透市场，国外品牌

纷纷进入中国市场，国产品牌恒安一枝独秀。

高速发展期 1998~2005

进入21世纪，中国女性吸收性卫生用品的渗透率达到50%，一线城市女性更多使用高端品牌，农村

女性大多选择物美价廉的卫生巾。在高低端需求两级分化的情况下，本土品牌相继成立，逐渐发展壮

大。21世纪初期消费者开始进行注重品牌，恒安在国外品牌的挤压下开始进行品牌升级。

此阶段中国卫生巾市场进一步扩大，渗透率提高。中高端市场以国外品牌为主，众多本土品牌涌现，

主攻低端市场，消费群体被细分。

震荡期 2006~2014

2011年，大量本土品牌开始向上升级，与跨国企业、本土大品牌争夺中高端市场。由于卫生巾行业

利润的攀升催生出了大量假冒伪劣产品且质量问题频出。2014年3月，《消费者报道》送检了乐而

雅、护舒宝、苏菲、娇爽、ABC、益母草、安尔乐、高洁丝、舒珊和爱护你10大品牌卫生巾产品，检

测结果显示，所有送检产品均未检出甲醛，但均检出可迁移性荧光增白剂，含量从54.9mg/kg-

386mg/kg不等。其中，自称“绝无荧光剂”的“苏珊”含量最高，是含量最低的高洁丝的7倍。

此阶段卫生巾市场竞争加剧，外资品牌向下渗透，本土品牌向上升级，高额的行业利润催生了大量假

冒伪劣产品， 质量问题频出。

成熟期 2015~2023

2015年，中国女性吸收性卫生用品市场已经相对成熟，产品技术壁垒下降，市场竞争加剧，企业开

始对客户群体进行进一步细分，并且基于表层和吸收芯体功能不断进行产品升级，除了在高品质材料



上下功夫，还对外部包装进行个性化、时尚化的设计，产品附加值增加。并且随着电商渠道逐渐成为

主流，中国涌现出一批依托互联网成长的新品牌。

此阶段中国女性吸收性卫生用品市场已相对成熟，消费者开始被进一步细分，产品附加值增加，并开

始涌现出一批依托互联网成长的新品牌。

[4] 1：https://www.sohu.… 2：https://www.sohu.… 3：https://www.sohu.… 4：http://finance.peo…

5：倍特舒妇幼用品搜狐账…

产业链上游

木浆、非织造布、绒毛浆、高吸水性树脂、热熔胶等原材料供应商

三大雅精细化学品（南通）有限公司 宜兴丹森科技有限公司 山东诺尔生物科技有限公司

查看全部

女性吸收性卫生用品产业链分析[5]

女性吸收性卫生用品行业产业链上游为原材料供应环节，主要参与者为纸浆、非织造布、高吸水性树脂等原

材料的供应商；产业链中游为生产制造环节，主要参与者为女性吸收性卫生用品的生产商和品牌商；产业链下游

为销售环节，主要参与者为女性吸收性卫生用品的批发商、零售商及终端消费者。女性吸收性卫生用品产业链有

以下三个核心研究观点：

1.非织造布行业仍处于产能调整期，行业竞争加剧，盈利能力下降。根据国家统计局数据，2023年产业用纺

织品行业规模以上企业数量相比2019年已大幅增长53.2%，新进入者加剧了市场竞争的激烈程度，2023年非织

造布的产量为814.3万吨，与2022年基本持平，非织造布行业规模以上企业的营业收入和利润总额分别同比下降

5.2%和19.1%。2.女性吸收性卫生用品技术壁垒较低，制造商竞争较为激烈，互联网背景下涌现出大量新品牌。

中游品牌商、制造商众多，企查查数据显示，截至2024年4月19日，与卫生巾生产相关的企业数量为3,605家，

品牌商主要包括恒安国际、百亚股份、尤妮佳、花王、大王等，2023年恒安国际卫生巾收入为61.8亿元，百亚

股份卫生巾收入为19.1亿元，较2022年同比增长40.3%。2023年上半年，新兴品牌稳健医疗卫生巾收入约2.95

亿元，同比增长0.8%，卫生巾产量为2.0亿片。3.随着互联网的快速发展，线上渠道逐渐成为重要的销售渠道。

恒安集团2023年电商及新零售渠道的销售额为71.6亿元，较2022年同比增长17.7%，销售占比逐步提升至整体

销售额的30.1%。2023年，百亚股份电商渠道收入7.5亿元，同比增长101.5%。

上

生产制造端

上游厂商



产业链中游

生产制造商及品牌商

恒安國際集團有限公司 重庆百亚卫生用品股份有限公司

尤妮佳生活用品（中国）有限公司 查看全部

产业链上游说明

女性吸收性卫生用品上游是木浆、非织造布、绒毛浆、高吸水性树脂等原材料供应商，上游呈现出以

下特点：1.非织造布行业仍处于产能调整期，行业竞争加剧，盈利能力下降。2022年，非织造布行业

经历了两年高位发展后，产能加速释放，根据国家统计局数据，2023年产业用纺织品行业规模以上企

业数量相比2019年已大幅增长53.2%，新进入者加剧了市场竞争的激烈程度，企业议价空间进一步缩

小。中国产业用纺织品行业协会数据显示，2023年企业主要产品价格指数为40.1，尽管相比2022年

同期（38.7）有所回升，但仍处于低位。2023年非织造布的产量为814.3万吨，与2022年基本持平，

非织造布行业规模以上企业的营业收入和利润总额分别同比下降5.2%和19.1%。

2.高吸水性树脂受上游丙烯酸材料价格波动影响，下游产品同质化、低附加值产品占据主导地位，利

润空间承压。2024年，丙烯酸材料价格由1月份的6,000元/吨增长至4月18日的6,500元/吨。高吸水

性树脂下游产品同质化严重，低附加值产品超过95%，占据主导地位。

中

品牌端

中游厂商

产业链中游说明

女性吸收性卫生用品的中游是产品的制造商和品牌商，中游呈现出以下特点：1.女性吸收性卫生用品

为刚需性日常快消品，市场相对成熟，产品升级换代实现规模增长。女性吸收性卫生用品渗透率接近

饱和，2017年卫生巾渗透率达100%，市场相对成熟，经期裤与液体卫生巾等新品渗透率逐步提升，

经期裤价格约为3元/片，液体卫生巾价格约为2.7元/片，而目前市场上卫生巾定价通常在0.5-2.0元/

片，产品的升级换代达到了价增的效果，从而促进了市场规模的增长。

2.女性吸收性卫生用品技术壁垒较低，制造商竞争较为激烈，互联网背景下涌现出大量新品牌。中游

品牌商、制造商众多，企查查数据显示，截至2024年4月19日，与卫生巾生产相关的企业数量为

3,605家，品牌商主要包括恒安国际、百亚股份、尤妮佳、花王、大王等，2023年恒安国际卫生巾收

入为61.8亿元，百亚股份卫生巾收入为19.1亿元，较2022年同比增长40.3%。2023年上半年，新兴

品牌稳健医疗卫生巾收入约2.95亿元，同比增长0.8%，卫生巾产量为2.0亿片。



产业链下游

渠道商及终端客户

淘宝（中国）软件有限公司 京東集團股份有限公司 拼多多（上海）网络科技有限公司

查看全部

下

渠道端及终端客户

渠道端

产业链下游说明

女性吸收性卫生用品的销售和分销过程，主要包括批发商、零售商和终端客户，下游呈现出以下特

点：1.女性初潮低龄化，且有周期延长的趋势，使用人群年龄范围的拓宽有望带动产品需求量提升。

在过去半个多世纪，女性月经初潮年龄有明显提前趋势，美国女孩初潮平均年龄从12.77岁提前至

12.43岁，日本女孩初潮年龄从13.8岁提前至12.2岁，中国女孩初潮平均年龄为12.3岁，且女性绝经

时间亦有推迟的趋势，年龄范围的拓宽使得消费者数量提升，有望带动需求量上升。

2.随着互联网的快速发展，线上渠道逐渐成为重要的销售渠道。2023年全年社会消费品零售总额

47.15万亿元，同比增长7.2%，网上零售额15.43万亿元，同比增长11.0%，占社会消费品零售总额

的比重为32.7%，恒安集团2023年电商及新零售渠道的销售额为71.6亿元，较2022年同比增长

17.7%，销售占比逐步提升至整体销售额的30.1%。2023年，百亚股份电商渠道收入7.5亿元，同比

增长101.5%，自由点卫生巾销售额连续多月在抖音平台卫生巾品牌排名第一。

[5] 1：https://www.gov.c… 2：中国造纸协会生活用纸…

女性吸收性卫生用品行业规模[6]

女性吸收性卫生用品行业市场规模由2018年的563亿元增长至2022年的620亿元，预测至2028年市场规模

将达到716.1亿元，2023-2028年的复合年均增长率为2.6%。

中国女性吸收性卫生用品行业近年来保持增长趋势，主要得益于以下两方面原因：1.产品结构发生变化，产

品升级换代带来的产品价格提高带动市场规模增长。女性吸收性卫生用品行业已较为成熟，随着消费者的健康意

识的提高，消费产品结构发生变化，卫生护垫等单价较低的产品销量下降，而经期裤、液体卫生巾等高端产品销

量上升，经期裤价格约为3元/片，出厂价约为卫生巾的5倍，液体卫生巾市场价格约为2.7元/片，目前市场上卫

生巾定价通常在0.5-2.0元/片，新产品渗透率的提升带动市场规模增长。2.随着消费者自身健康意识的提高，女



女性吸收性卫生用品市场规模
5星评级

女性吸收性卫生用品行业规模

数据来源：《中国生活用纸年鉴》、中国造纸协会生活用纸专业委员会

性经期卫生用品的更换频次不断提高。1990年，中国平均每位适龄女性一年才消费4片卫生巾。随着消费者健康

意识的提高，中国女性的卫生巾更换频次已提高至3~4次/天。

未来女性吸收性卫生用品规模将保持平稳上升，主要原因如下：1.随着初潮低龄化与周期延长，使用人群年

龄范围的拓宽有望持续带动市场规模上升。在过去半个多世纪，女性月经初潮年龄有明显提前趋势，美国女孩初

潮平均年龄从12.77岁提前至12.43岁，日本女孩初潮年龄从13.8岁提前至12.2岁，中国女孩初潮平均年龄为12.3

岁，且女性绝经时间亦有推迟的趋势，使用人群年龄范围的拓宽有望持续带动市场规模上升。2.中国女性经期卫

生用品的更换频次尚存提高空间，更换频次提高带动市场规模上升。现阶段中国女性卫生巾更换频次为3~4次/

天，但与日本女性6次/天的更换频次相比依旧较低，医生建议流量多的时候每2~3小时更换一次，流量少的时候

亦不要超过4~5小时，女性经期卫生用品的更换频次依旧存在提升空间。

[6] 1：http://health.peop… 2：https://www.soyou… 3：人民网、新氧、博禾医生

女性吸收性卫生用品政策梳理[7]

政策名称

《一次性卫生用品用面层》

颁布主体 生效日期 影响

9



国家市场监督管理总局、国家标准

化管理委员会

2023-02-

01
政策内容

该文件界定了一次性卫生用品用面层的术语和定义，规范了一次性卫生用品用面层的分类和技术要求，描

述了一次性卫生用品用面层技术要求指标的实验方法。

政策解读
该文件规定了纸尿裤、卫生巾、女性卫生裤等一次性卫生用品所用的面层材料，有助于女性吸收性卫生用

品行业规范健康发展。

政策性质 规范类政策

政策名称

《纸尿裤和卫生巾用高吸收性树

脂》

颁布主体

国家市场监督管理总局、国家标准

化管理委员会

生效日期

2019-01-

01

影响

8

政策内容
该标准规定了纸尿裤和卫生巾用聚丙烯酸盐类高吸收性树脂的产品分类、要求、试验方法、检验规则及标

志、包装、运输和贮存。

政策解读
该文件规定了纸尿裤、卫生巾等一次性卫生用品的吸收芯体所用的高吸收性树脂材料，有助于规范女性吸

收性卫生用品行业的发展。

政策性质 规范类政策

政策名称

《关于产业用纺织品行业高质量发

展的指导意见》

颁布主体

工业和信息化部 国家发展改革委

生效日期

2022-04-

12

影响

8

政策内容
该政策为推动产业用纺织品行业高质量发展，提出相关意见，包括总体要求、重点任务、重点领域提升行

动、政策支持等四大板块。

政策解读

该政策提到要提升纺织品易护理、易清洁、抗菌抑菌等性能，作为女性吸收性卫生用品的上游，产业用纺

织品高质量发展能够促进女性吸收性卫生用品行业产品进一步升级换代，有助于女性吸收性卫生用品行业

发展。

政策性质 指导性政策

政策名称 颁布主体 生效日期 影响



《造纸行业“十四五”及中长期高

质量发展纲要》

中国造纸协会 2021-12-

24

8

政策内容
该政策提出造纸行业应当做好中长期规划，打造低碳环保可持续发展的绿色纸业，政策共包括前言、指导

思想、亟需解决的问题、发展目标、夯实行业基础、实现高质量发展六大部分内容。

政策解读

该政策提出应当提高中国木材纤维原料的供给能力，降低原材料对外依存度，未来木浆纤维、纤维素纤维

等用量将进一步提升。促使非织造布的原料、工艺、技术快速变化，同时亦有利于下游行业（女性吸收性

卫生用品等）绿色平稳发展。

政策性质 指导性政策

政策名称

《关于加快建立健全绿色低碳循环

发展经济体系的指导意见》

颁布主体

国务院

生效日期

2021-02-

22

影响

7

政策内容

该政策提出要建立健全绿色低碳循环发展经济体系，促进经济社会发展全面绿色转型，政策包含总体要

求、健全绿色低碳循环发展的生产体系、健全绿色低碳循环发展的流通体系、健全绿色低碳循环发展的消

费体系等八大板块。

政策解读
该政策有利于造纸行业向绿色化、可持续化发展。造纸行业的绿色化改造将有效推动非织造布、女性吸收

性卫生用品行业的低碳转型升级和绿色创新发展。

政策性质 指导性政策

[7] 1：http://www.cnita.o… 2：http://www.cnita.o… 3：http://www.cnita.o… 4：http://www.cnita.o…

5：http://www.cnita.o… 6：https://www.gov.c… 7：国家标准全文公开系统…

女性吸收性卫生用品竞争格局[8]

中国女性吸收性卫生用品行业呈现以下梯队分布情况：第一梯队是发展时间较长的本土传统品牌，包括恒安

集团旗下七度空间、百亚股份旗下自由点、小护士等；第二梯队为知名度较高的美日外资品牌，包括宝洁旗下护

舒宝、金佰利旗下高洁丝、尤妮佳旗下苏菲、花王股份旗下乐而雅等；第三梯队为发展时间较短的本土新兴品

牌，包括稳健医疗旗下奈丝公主、她研社等。



中国女性吸收性卫生用品形成当前竞争格局的原因如下：1.本土传统品牌发展时间较长，具有较高的品牌知

名度。以恒安集团为例，恒安集团创立于1985年，是中国最早建起卫生巾生产线的企业之一。1991年,恒安的

“安乐”卫生巾在全国妇女卫生巾的市场占有率就已高达40.11%，1993年恒安推出卫生巾品牌“安尔乐”，

2003年推出“七度空间”少女系列，2023年恒安集团营业收入为237.7亿元，其中卫生巾收入为61.8亿元。2.跨

国快消品公司掌握着大型商超渠道，具有成熟的供应链体系以及较强的上下游议价能力。2023年宝洁约有

60,000家外部业务合作伙伴，2023年宝洁净销售额为820亿美元，同比增长2%，其中婴儿、女性和家庭护理部

分业务净销售额占比为25%。2023年日本快消品公司花王销售额为15,326亿元，其中卫生与生活护理用品销售

额占比为34.1%。

未来女性吸收性卫生用品行业新兴品牌有望占据更多市场空间，主要原因如下：1.随着互联网的快速发展，

线上渠道逐渐成为重要的销售渠道，依托电商渠道成长的新兴品牌发展迅速。稳健医疗旗下奈丝公主以背靠医疗

产品生产背景与“全棉”概念打开市场，叠加线上渠道影响提高品牌知名度，截至2024年4月22日，奈丝公主天

猫旗舰店粉丝数量达到69.3万。2023年上半年，奈丝公主销售收入约2.95亿元，同比增长0.8%，卫生巾产量为

2.0亿片。2.未来随着消费者需求精致化，新兴品牌有望依托细分赛道占据市场空间。伴随社会地位和经济实力

的不断提高，女性的消费观念和习惯逐步发生改变，精致多元的悦己消费受到持续追捧，女性吸收性卫生用品作

为女性刚需消费品亦逐步朝向精致化、悦己化发展。部分新兴品牌凭借细分赛道占据一定的市场空间，例如，她

研社甄选新疆雪域天山棉，研发婴儿肌感，截至2024年4月22日，她研社天猫旗舰店粉丝数量为141万，月均销

量接近10万。

[12]



上市公司速览

重庆百亚卫生用品股份有限公司 (003006)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

恒安国际 (1044)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

稳健医疗用品股份有限公司 (300888)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

68.7 5.2亿元 20.99 46.86 335.5亿元 - 8.78% 34.00%

258.0 23.5亿元 1.28 50.97

[8] 1：专利之星、wind

[9] 1：公司年报

[10] 1：wind

[11] 1：淘宝、京东

[12] 1：wind

1 重庆百亚卫生用品股份有限公司【003006】

公司信息

企业状态 存续 注册资本 42940.13万人民币

企业总部 市辖区 行业 造纸和纸制品业

法人 冯永林 统一社会信用代码 9150011356560918XH

企业类型 股份有限公司（港澳台投资、上市） 成立时间 2010-11-29

品牌名称 重庆百亚卫生用品股份有限公司 股票类型 A股

经营范围 一般项目：生产和销售：卫生巾、卫生护垫、尿裤、尿布（垫、纸），第一类医疗器械销售… 查看更多

女性吸收性卫生用品企业分析

财务数据分析

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023(Q1

1.07 1.14 1.11 1.1 1.09 1.04 - - - -

财务指标

销售现金流/营

业收入



24.4967 27.8304 28.4207 29.703 28.8356 29.1509 23.277 21.816 26.051 24.248

-6.6397 10.7842 6.8549 9.6652 18.6319 19.5859 8.816 16.974 10.19 20.986

-29.7959 12.1451 5.0887 -7.8396 36.2455 43.4272 - - - -

17.333 21.424 22.0967 22.2316 21.8406 21.0467 24 28 34 29

2.9724 1.7557 1.4039 1.5559 1.4966 1.7315 2.72 2.775 2.465 2.688

0.03 0.31 0.26 0.27 0.19 0.34 0.586 0.461 0.543 0.256

47.1292 48.205 49.8547 45.9142 42.1338 45.9098 - - - -

100 99.4785 99.2323 99.4357 98.4096 98.0441 97.956 97.502 98.01 98.006

1.7468 1.3286 1.0228 1.1951 0.9964 1.2256 2.271 2.284 2.062 2.33

11.6618 12.1674 10.3187 8.2454 10.4176 13.7541 14.844 15.103 11.404 4.555

- - - - - 33.4844 - - - -

15.9 17.2 14.36 11.63 15.5 20.02 - - - -

- - 0.18 0.17 0.23 0.33 0.46 0.53 0.44 0.19

9.6748 9.7937 9.6318 8.0944 9.2961 11.1326 14.5572 15.3162 11.5916 15.3852

1.2054 1.2424 1.0713 1.0187 1.1206 1.2355 1.017 0.969 0.982 0.297

- - - - - 142.8458 - - - -

- - 0.1622 0.1622 0.1622 0.1622 0.6103 0.5851 0.6449 0.6302

66.0466 70.0185 66.8263 64.5184 66.8027 71.9309 70 69 69 53

6.24亿 6.91亿 7.39亿 8.10亿 9.61亿 11.49亿 12.51亿 14.63亿 16.12亿 5.23亿

- - 0.1955 0.3488 0.3777 0.5622 0.8876 1.0657 1.15 1.3362

资产负债率(%)

营业总收入同比

增长(%)

归属净利润同比

增长(%)

应收账款周转天

数(天)

流动比率

每股经营现金流

(元)

毛利率(%)

流动负债/总负

债(%)

速动比率

摊薄总资产收益

率(%)

营业总收入滚动

环比增长(%)

加权净资产收益

率(%)

基本每股收益

(元)

净利率(%)

总资产周转率

(次)

归属净利润滚动

环比增长(%)

每股公积金(元)

存货周转天数

(天)

营业总收入(元)

每股未分配利润

(元)



2 福建恒安集团有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 51140.76万人民币

企业总部 泉州市 行业 纺织业

法人 施文博 统一社会信用代码 91350000611528672E

企业类型 有限责任公司(台港澳与境内合资) 成立时间 1985-03-16

品牌名称 福建恒安集团有限公司

经营范围 许可项目：食品用纸包装、容器制品生产；食品用塑料包装容器工具制品生产；化妆品生产… 查看更多

3 稳健医疗用品股份有限公司【300888】

公司信息

企业状态 存续 注册资本 59438.7367万人民币

企业总部 深圳市 行业 医药制造业

法人 李建全 统一社会信用代码 91440300723009295R

企业类型 股份有限公司（外商投资、上市） 成立时间 2000-08-24

- - 0.18 0.17 0.23 0.33 0.46 0.53 0.44 0.19

6038.05

万

6771.37

万

7115.95

万

6558.09

万

8935.10

万
1.28亿 1.83亿 2.28亿 1.87亿

8012.93

万

- 0.17 0.17 0.16 0.23 0.32 0.46 0.49 0.42 0.1735

0.03 0.31 0.26 0.27 0.19 0.34 0.586 0.461 0.543 0.256

稀释每股收益

(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益

(元)

经营现金流/营

业收入

披露时间 投资企业 金额 轮次 投资比例 估值

2010-01-01 高瓴资本 未披露 股权融资 - -

融资信息

融资时间

-

股权融资
未披露
2010-01-01



品牌名称 稳健医疗用品股份有限公司 股票类型 A股

经营范围 一般经营项目是：特种劳动防护用品生产；特种劳动防护用品销售；劳动保护用品生产；劳… 查看更多

财务数据分析

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023(Q1

1.07 1.07 1.09 1.11 1.09 1.09 1.04 - - -

24.2049 22.0779 28.1405 41.6721 32.7863 30.1872 19.4879 19.444 33.2 30.139

18.7028 20.4813 40.7223 36.6298 9.7592 19.1645 173.9884 -35.875 41.231 1.282

46.4276 70.8826 85.7449 4.2876 -0.5899 28.6351 597.5026 - - -

44.5473 44.6135 37.5744 31.4292 34.7846 32.9791 18.1044 36 27 35

2.6033 2.4355 1.9325 1.2655 1.5438 2.2532 4.5287 4.987 2.21 2.565

- 0.73 1.22 0.97 1.24 1.59 11.1784 2.044 6.995 -0.523

34.4096 42.134 48.7061 47.7723 49.1619 51.6479 59.5465 - - -

91.1172 91.0013 94.4631 97.6011 96.7928 86.7742 95.7738 80.431 90.627 83.946

1.2911 1.449 1.1322 0.6394 0.7542 1.265 3.9618 4.217 1.926 2.245

9.7866 13.889 20.6169 15.0342 11.5794 12.8906 43.6022 9.436 10.478 2.071

- - - - - 43.6957 -43.6536 - - -

- - - - - - -70.6804 - - -

15.09 18.18 27.92 23.65 18.34 18.8 64.68 - - -

- 0.6 1.11 1.16 1.14 1.45 9.8 2.91 3.9 0.89

8.5928 12.1691 16.0347 12.2317 11.0832 11.9616 30.4976 15.396 14.749 16.4933

1.1389 1.1413 1.2858 1.2291 1.0448 1.0777 1.4297 0.612 0.721 0.129

财务指标

销售现金流/营

业收入

资产负债率(%)

营业总收入同比

增长(%)

归属净利润同比

增长(%)

应收账款周转天

数(天)

流动比率

每股经营现金流

(元)

毛利率(%)

流动负债/总负

债(%)

速动比率

摊薄总资产收益

率(%)

营业总收入滚动

环比增长(%)

扣非净利润滚动

环比增长(%)

加权净资产收益

率(%)

基本每股收益

(元)

净利率(%)

总资产周转率

(次)



法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形
等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及其它法律保护。

尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹
有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内
容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布的内容
侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有
证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，
并依法保留相关数据。

内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改
编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包
括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮箱：
support@leadleo.com。

合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人
代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同
维权。

- - - - - -18.8423 -68.8219 - - -

- - 1.7864 1.7864 2.5204 2.5204 10.5083 10.6675 10.6596 10.6845

83.8418 91.3057 100.192 118.0676 148.0446 149.3652 78.416 126 95 118

15.10亿 18.19亿 25.60亿 34.98亿 38.39亿 45.75亿 125.34亿 80.37亿 113.51亿 23.52亿

- - 1.609 2.4286 3.3153 4.5634 12.0205 12.9853 15.9697 16.8891

- 0.6 1.11 1.16 1.14 1.45 9.79 2.91 3.9 0.89

1.29亿 2.21亿 4.10亿 4.27亿 4.25亿 5.46亿 38.10亿 12.39亿 16.51亿 3.77亿

- 0.59 1.11 1.13 1.1 1.28 9.64 2.41 3.69 0.7265

- 0.73 1.22 0.97 1.24 1.59 11.1784 2.044 6.995 -0.523

归属净利润滚动

环比增长(%)

每股公积金(元)

存货周转天数

(天)

营业总收入(元)

每股未分配利润

(元)

稀释每股收益

(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益

(元)

经营现金流/营

业收入



完整性：以上声明和本页内容以及本平台所有内容（包括但不限于文字、图片、图表、视频、数据）构成不可分割的部
分，在未详细阅读并认可本声明所有条款的前提下，请勿对本页面以及头豹所有内容做任何形式的浏览、点击、引用或下
载。




