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市场概览
M A R K E T  O V E R V I E W
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SUBJECT中国宠物行业规模扩张与养宠多元化并行，水族宠物三年内渗透率近乎翻倍且增速领先

数据来源：艾媒体数据中心，《2025年中国宠物行业白皮书》，炼丹炉大数据整理

近年来中国宠物经济产业规模持续扩容，从2015来就保持2位数增速，展现出强劲发展势头。与此同时，养宠结构正从“猫狗双强”向
“多元共荣”演变。数据显示，水族、爬行类等异宠类型的饲养比例正快速提升。其中，水族品类表现尤为亮眼，渗透率从2022年的
7.3%迅猛增长至2024年的13.4%，三年内渗透率近乎翻倍，增速在所有宠物类型中名列前茅，成为最具增长潜力的细分赛道之一。这预
示着在水族领域，消费需求正被快速激活，一个围绕“观赏+装饰+情感陪伴”的新兴市场正在形成，前景广阔。
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SUBJECT政策引导水族行业向更规范、更专业、更高质量的方向发展，长期利于行业健康扩容与品牌
化崛起

数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

2025年1月国家市场监督管理总局发
布两项宠物行业国家标准（2025.8.1
实施）：

 《宠物诊疗机构诊疗服务指南》
 ：规范服务流程、设备配置及环
境条件，覆盖诊室、药房、手术
室等场景，提升医疗安全性。

 《宠物经营场所环境清洁与消毒
指南》 ：明确宠物店、游乐场等
场所的清洁消毒标准，预防疾病
传播。

2025年6月农业农村部发布《关于
加 强 动 物 诊 疗 管 理 工 作 的 通 知 》
（2025.9.1实施）：

 全面启用新版 《 动 物 诊 疗 许 可
证》，严控机构准入。

 重点监管处方用药与诊疗废弃物
处置合规性。

 严查无证诊疗、超范围执业等违
法行为。

2025年8月农业农村部发布《道路
运 输 动 物 指 定 通 道 检 查 站 管 理 指
引》（2025.9.1实施）：

 经指定通道运输，接受检查站核
验检疫证明、动物健康。

 对运输车辆进行备案管理和强制
消毒。

 实现运输信息全程可追溯。

多地政府出台专项措施推动宠物经
济发展：

 如无锡市计划到2027年培育规上
企业16家，建设2-3个宠物产业
园，打造主题公园及友好社区。

 支持智能用品研发、宠物中医诊
疗及功能性食品开发，推动服务
线上化。

 举办展会、主题消费活动，优化
消费环境。

行业标准规范完善 动物诊疗管理强化 动物运输监管升级 地方产业支持

提升服务与环境卫生标准 推动专业合规化 保障活体安全与生物安全 为水族行业注入发展新动能

 体验升级：驱动宠物店、诊所改
善环境，清洁标准成为硬性要
求，提升消费体验。

 公平竞争：所有经营者需遵循统
一标准，营造更公平的市场环
境。

相
关
政
策

对
水
族
行
业
影
响

 抬高门槛：提供宠物等诊疗服务
的机构须持证合规，促使行业洗
牌。

 规范操作：推动水族诊疗（如手
术、用药）标准化，提升医疗安
全与消费者信任。

 安全提升：规范活体（观赏鱼、
虾、龟）运输流程，降低运输损
耗与疾病传播风险。

 成 本 与 合 规 ：运输成本可能增
加，并要求企业完善检疫证明等
手续，运输需符合 《 生 物 安 全
法 》 和 《 外 来 入 侵 物 种 管 理 办
法》，避免引入生态风险。

 集群效应：水族设备、饲料生产
企业有望入驻园区，获得政策与
资源倾斜。

 创新驱动：激励智能鱼缸、专用
饲料等产品创新与升级。

 市场扩容：通过展会、主题活动
普及水族文化，吸引新消费者，
扩大市场基数。



消费者洞察
C O N S U M E R  I N S I G H T S
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SUBJECT水族消费人群以男性为主，女性群体、中老年与有娃用户三大潜力客群正成为增长新引擎

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

男性客群仍为消费主力，增长主要由新客驱动；与此同时，女性客群增长迅猛，新客人群占比已接近男性人群，凸显"她经济"潜力。从预
测人生阶段看，养育期需求旺盛，亲子场景明确；年龄分布上，35-49岁为核心消费年龄段且同比增速高，50岁以上的中老年群体增速
也同样可观。地域方面，高线城市增速领先，消费升级趋势显著。
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SUBJECT水族市场对高净值、高收入人群具有较高的吸引力，精致妈妈、资深中产、新锐白领消费升
级潜力大

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族消费市场呈现清晰的分层特征：从购买力来看，虽以中低消费群体为主力客群，但中高购买力人群的偏好显著更高；年收入分布同
样显示，中高收入群体占比可观且高收入群体偏好更强烈。聚焦策略人群，“精致妈妈”和“资深中产”是高价值目标客群，“小镇中老
年”与“都市蓝领”构成大众市场基本盘，而“新锐白领”则展现出持续的消费升级潜力。
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SUBJECT水族用户人群价值高，活体和情绪价值是吸引用户入坑核心因素，饲养场景呈现多样化

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

核心消费群体以饲养经验超3年的资深爱好者为主，他们具备知识储备与消费能力，对产品品质、专业性能要求高且复购意愿强，是市场
消费升级的核心驱动力。消费动机上，喜欢“活体品种”为最核心的兴趣驱动，让水族消费具强大内在粘性；“治愈解压”凸显情感陪伴
价值，是营销关键切入点；此外为孩子购买、装饰居家则是场景化补充需求。饲养场景超九成在家庭中，客厅更是绝对中心，产品设计
如何与家居风格融合将成为机会之一。此外饲养场景呈现多样化趋势，进而诞生出更多不同类型用品设备。

1-3个月
11%

3个月-1年
14%

1-3年
22%3-5年

17%

5-10年
16%

10年以上
20%

Q:请问从第一次自主养水族生物到
现在，您的饲养时间合计有多长?

52%

20%

11%

9%

5%

1%

自己喜欢水族类宠物活体

觉得水族宠物治愈解压

为孩子购买，用于陪伴、教育

为装饰居家环境

为提升运气/招财

被别人/达人/直播种草

Q:请问您主要因为什么需求购买/饲养水族
类宠物？

Q:请问您是在哪里饲养水族类宠物的？

57%

25%

18%

12%

11%

8%

6%

4%

1%

家里客厅

家里阳台

家里庭院

家里卧室

办公室

家里书房

个人/企业门店

公司宿舍

学校宿舍



x

SUBJECT消费者的水族产品购买行为呈现出显著的理性务实特征，这一行为主要由水质管理、存活率、
疾病防治与日常维护四大核心养护痛点所驱动

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

34%
23%

22%
19%

16%
12%

11%
11%

9%
8%

7%
5%

4%
2%

按需购买
便捷省事
实用第一
专一态度
颜值主义
价格感知
乐于尝新
周期固定
品牌忠诚
偏爱小众
种草影响
智能科技
大促囤货
冲动消费

Q:您认为自己在购买水族相关产品时的购买态度更偏
向于以下哪种？

Q:您在饲养水族宠物时遇到过以下哪些问题？

32%

29%

27%

26%

21%

15%

12%

11%

11%

9%

9%

7%

水质管理，水质差

宠物存活率低，易死亡

疾病防治

水族箱日常清洁和维护

养宠知识/经验缺乏

生物兼容性

饲料选择

设备问题

繁殖管理

以上都没有遇到过

设备操作

水温控制，温度温度性差

水族消费呈现显著的务实风格，其购买态度主要集中于“按需购买”、“实用第一”与“便捷省事”。这一理性画像直接源于饲养过程中的
核心挑战：水质管理、存活率低、疾病防治，以及作为这些难题基础的水族箱日常清洁与维护。这四大痛点暴露了家庭养护环节的专业
知识缺口。市场增长的关键在于提供能有效解决这些实际难题的产品与解决方案。
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SUBJECT水族消费高度线上化，近六成用户首选综合电商平台；决策核心聚焦售后保障与性价比，反
映品类特殊性驱动的理性购买模式

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

调研显示，接近60%用户选择淘宝、天猫等线上综合电商购买水族产品，占比远超其他渠道之和。其中“售后有保障”（27.63%）与“价
格便宜”（24.34%）居前，合计超50%。因水族品类特殊——活体运输有损耗、设备需长期稳定，消费者更重风险规避（靠售后）与成本
控制（追性价比），而非单纯品牌或营销。这要求商家建可靠售后（如活体包损、设备延保）并提供竞争力价格，且“商品评分/用户评
论”（14.47%）的高占比，则凸显口碑对建立信任的重要性。

60%

17%

9%

8%

3%

2%

1%

线上综合电商平台

线下花鸟鱼虫市场

线下专业水族店

线上垂直渠道

线下大型商超

亲朋好友赠送

自然垂钓/捕捞

Q:您通常在哪些渠道购买/获得水族产品？ Q:请问您认为哪些因素，对在线上综合电商平台购
买水族用品最重要？

28%

24%

14%

14%

9%

4%

3%

2%

售后有保障

价格便宜

商品评分/用户评论

正品保障

快递物流快慢

有无促销活动

颜值高

知名品牌
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SUBJECT水族消费者核心趋势

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

核心人群洞察

核心人群

男性 ：占比近60%

35-49岁 ：占比近50%

具备丰富饲养经验 ：3年以上饲养经验人

群超50%

机会人群

女性 ：同比增长18%，其中新客增长7%

银发群体：50岁以上增速超20%

亲子家庭：养育期占比近50%且TGI高达

160-180

精致妈妈/资深中产/新锐白领等高净值人

群

消费场景洞察

居家场景

饲养场景超九成在家庭中，但更多

样的场景需求日益凸显，包括办公

室、宿舍等

亲子场景

养育期人群占比近50%且TGI高达

160-180

购买水族相关产品是为孩子，用于

亲子陪伴与教育

消费者行为特征

行为理性务实

受水质管理、活体存活率、疾病防治、日

常维护四大养护痛点直接驱动，追求 “按

需购买、实用优先、便捷省事”。

渠道高度线上化

近60%用户首选综合电商平台，决

策核心聚焦售后保障与性价比。



重点品类趋势洞察
C A T E G O R Y  T R E N D S
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SUBJECT水族行业已发展成一个覆盖“吃、住、用、医、护”全链路的成熟市场，其中居住的缸体和维
持环境所需的设备及工具占据主导地位

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

大类 水族市场二级分类销售分布 归类逻辑说明

水族活体

水族养殖的“核心主体”，涵盖从入门级到收藏级的各种淡水、海水
观赏鱼，驱动了整个产业链的初始消费

水族生态的“多样成员”，包括观赏虾/蟹、龟/鳖、螺等，满足玩家
对多样性、功能性和独特性的养宠需求

水族用品

维持环境所需的“家电”和“工具”，如过滤、恒温、照明、喂食等设
备，以及监测用的工具（水温计、pH计）

宠物居住的“房”，即各种缸体

美化环境所需的“软装”和“耗材”，如造景材料、水草，以及过滤材
料、肥料等定期更换的消耗品

水族食品 包含所有为水生宠物提供基础营养的主粮和饲料

水族药品药剂

水质是水族健康的核心。这类产品（如硝化细菌、水质稳定剂）用
于维持和优化水体环境，相当于宠物的“保健品”和“环境消毒剂”

直接用于预防和治疗宠物疾病的药品和器械（如药品、除藻剂、杀
菌设备）

水族服务 包含所有专业、无形的服务(如鱼缸设计/造景/维护/安装等)

观赏鱼类

其他水生宠物

设备及工具

居住及环境

造景及耗材

主粮

水质管理

疾病防治

专业服务



水族活体
A Q U A T I C  P E T S
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SUBJECT水族活体市场呈现‘量价齐升’的健康增长模式，同时表现出‘冬淡夏旺’的季节性规律

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族活体市场淘系平台销售趋势
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SUBJECT水族活体市场宠物鱼需求稳定，宠物蟹和珊瑚/海葵增速高，宠物主养宠需求向个性化、多元
化方向演变

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

宠物水族活体市场中，宠物鱼虽为核心且销售额领先，但增速放缓，反映出其仍是多数宠物主的基础选择，需求相对稳定；而蟹、珊瑚/
海葵等品类增速领先行业，尤其蟹的成交UV更突出，市场活力更强。说明宠物主养宠需求正从传统基础的鱼类饲养，向更具新鲜感、多
样性的水族品类拓展，追求更丰富的饲养体验与个性化需求。

水族活体品类红蓝海分布

鱼

龟/鳖

蟹

虾
其它水族宠物

螺

特种养殖类水族宠物

珊瑚/海葵

均
值

均值

X轴：销售额占比     Y轴：销售额同比      气泡大小：成交UV



x

SUBJECT水族活体市场中低价带占主体且需求稳定，市场重心正从传统观赏鱼向高端化、多样化异宠
转移；

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族活体市场中，10-200元的中低价位带共占据了超7成的市场份额，是市场的据对主体，且增速相对平稳，表明大众消费者对水族活
体的需求稳定。与此同时，蟹类、海水场景的珊瑚/海葵全价格带繁荣高涨，彰显消费升级与市场扩张；市场重心正从传统观赏鱼向高端
化、多样化方向拓展，为商家带来新的发展机遇。

水族活体价格带销售额分布及同比增速 水族活体分品类价格带销售额分布及同比高增长

鱼 龟/鳖 蟹 虾 螺 特种 珊瑚/海葵
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+6%
+63%

+53%

+48%

+12%
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+78%

+64%

+74%

9%
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13%

7%
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200~1000

1000~10000

销售额占比 增速
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SUBJECT水族活体消费是信任经济，关键在于可靠的卖家服务与极限的物流速度

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族活体市场消费者评价声量分布

卖家服务

物流服务

性价比

外观包装

风格款式

品质质量

口感味道

尺寸容量

使用效果

保质期

正向声量数

负向声量数

“卖家服务”二级声量分布

对于水族活体而言，消费者的评价焦点高度集中于卖家服务与物流体验。这印证了活体消费的特殊性——消费者购买的是一件脆弱的“生
命”。因此，他们最关心的不是“商品本身多便宜”，而是 “能否安全健康地送达” 以及 “出现问题后卖家是否负责” 。这是消费者建立
购买信心的核心。进一步拆解来看，发现卖家服务的关键在售后保障与专业态度，物流唯一的核心诉求则是 “快”。

售后好

好评反馈

服务态度好

售后差

服务态度差

客服有问必答

有赠品

没运费险

“物流服务”相关评价词云
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SUBJECT水族活体需求以观赏鱼等传统品类为主流，可孵化的水族宠物备受青睐，色彩上偏好红色、七
彩等鲜艳色系，家养场景占据主导地位

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族活体搜索结构 TOP10搜索词
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SUBJECT鱼｜易饲养且观赏型强的小型观赏鱼仍是市场主流，大型且高端的品种驱动增长；观赏鱼市场
趋向多元化、中高端化方向发展

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

孔雀鱼 锦鲤 金鱼 斑马鱼 清道夫 斗鱼 神仙鱼 龙鱼 红绿灯 鹦鹉鱼

销售额 销售额同比增幅

2025年1-8月鱼品种属性销售额及同比
雄鱼尾鳍色彩绚丽，体
型小，卵胎生繁殖快，
适应力强，小型缸造景
灵活，新手友好

体型大，色彩艳丽，寿
命长，风水寓意 “招财
镇宅”，互动性强，部分
品种稀缺，适合户外池
塘

菱形体型，“热带鱼皇
后”，泳姿飘逸，配对后
共同护卵，适合中大型
草缸造景



x

SUBJECT龟/鳖｜鳄龟和巴西龟需求稳固，金钱龟与黄缘龟凭借稀缺价值与观赏性驱动市场增长

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

2025年1-8月龟/鳖品种相关搜索uv及同比

鳄龟 巴西龟 麝香龟 中华草龟 金钱龟 黄缘龟 小青龟 火焰龟 地图龟

搜索uv 搜索uv同比增幅

体型较大，外观霸气，
能满足宠物爱好者对个
性宠物的追求，适合有
经验的饲养者

体型较小，外观可爱，
性格活泼，易饲养，适
合新手入门

因其背甲形状像古代的
铜钱而得名，寓意着财
富 和 好 运 ， 其 体 型 中
等，性格温顺

体型中等，外观清新秀
丽，色彩鲜艳，具有较
高的观赏价值，性格温
顺，互动性强



x

SUBJECT蟹｜蟹类宠物市场消费趋向多元化与趣味化，小巧体型、鲜明外观及强社交属性的品种增长潜
力突出

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

2025年1-8月蟹品种属性销售额及同比

寄居蟹 辣椒蟹 相手蟹 豆豆蟹 豹点蟹 恶魔蟹 南海溪蟹

销售额 销售额同比增幅
会  “ 换 房 ”  的 陆 生 萌
宠，互动性强，饲养难
度适中 身形小巧的“鱼缸清洁工”，通常仅几

厘米长，外观可爱，颜色鲜艳，部分
品种外壳如辣椒般红亮

豹纹斑点的新奇蟹，外观辨识
度高，满足个性化需求，社交
属性强，饲养不复杂，适合尝
试新宠的人群。



x

SUBJECT水族活体核心趋势

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

养宠需求个性化/多元化 品种选择高端化/稀有化 饲养场景原生化/专业化

除了常见的观赏鱼和龟外，更多
水族宠物品种被消费者选择，养
宠需求逐渐走向个性化和多元
化。

随着玩家经验的增长，资深玩家
不再满足于普通的品种，而是追
求稀有度高、品相更优的个体。

随着国内原生造景风格的流行，
带动火鳑鲏等本土品种的热度，
同时以珊瑚、海葵为核心的海水
场景需求热度持续攀升。



x

SUBJECT养宠需求个性化/多元化

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

搜索结果 UV增速

斗鱼 +14%

观背青鳉 +5%

观赏虾 +16%

寄居蟹 +11%

苹果螺 +7%

斗鱼 观背青鳉 灯鱼

苏虾 寄居蟹 苹果螺

受限于城市居住空间和快节奏的生
活，养宠需求逐渐走向个性化和多
元化，放在办公室和床头柜的小型
鱼缸需求上涨，带动了诸如斗鱼、
观背青鳉、迷你灯鱼、苏虾、寄居
蟹、苹果螺等小体型的活体销售，
同时像蜗牛、乌龟蛋等需求也非常
火爆。



x

SUBJECT品种选择高端化/稀有化

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

搜索结果 UV增速

熊猫鱼 +15%

纯正锦鲤 +26%

水晶虾 +9%

熊猫鱼 锦鲤 水晶虾

随着玩家经验的增长，资深玩家不
再满足于普通的品种，而是追求稀
有度高、品相更优的个体。市场
上，“稀缺性、高价值、收藏级”
成为宠物升级的三大方向。其中，
高端异形鱼如熊猫鱼、豹鱼等，因
其独特的外形而备受青睐；纯正大
型鱼如锦鲤、龙鱼等，因其大气华
丽的外观而备受关注；稀有观赏虾
如水晶虾等，因其高难度的饲养要
求和高颜值而备受追捧。



x

SUBJECT饲养场景原生化/专业化

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

+53%

鳑鲏 珊瑚 小丑鱼

搜索结果 UV增速

鳑鲏 +7%

珊瑚 +18%

小丑鱼 +53%

随着国内原生造景风格的
流行，带动本土品种的热
度，一些本土的鳑鲏、虾
虎鱼等品种也形成了新的
细分市场。同时以珊瑚、
海葵为核心的海水场景需
求热度持续攀升，常搭配
小丑鱼共同组成专业化的
“海底世界”生态



水族用品
A Q U A T I C  P E T  S U P P L I E S



x

SUBJECT水族用品市场由客群规模扩大与用户忠诚度提升驱动增长，市场季节性波动相对较弱，大促活
动对增长的拉动效果尤为显著

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族用品市场淘系平台销售趋势
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x

SUBJECT

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族用品品类红蓝海分布

水族缸/箱

过滤设备

潜水泵

冲氧泵

其它水族用具设备

造景/装饰

照明器材

温控设备

水草

过滤材料

鱼缸清洁用具

喂食器

二氧化碳设备肥料

孵化器

造浪泵

水温计

pH计

均
值

均值

X轴：销售额占比     Y轴：销售额同比      气泡大小：成交UV

水族用品市场整体向精细化、专业化、场景化方向发展，其中水族缸/箱、过滤设备主导，龟
缸和过滤材料增速迅猛
在水族用品市场中，水族缸、设备及工具类占据主导地位，其中过滤设备、潜水泵、氧泵等生命维持设备作为市场主力，需求稳定。与
此同时，造浪、温控、喂食等精细化设备增长迅速。在居住及环境类中，水族/缸箱整体向精细化，专业化方向发展，其中龟缸的增速显
著高于其他品类，凸显出龟缸产品的迭代与养龟用户对宠物居住环境的专业化需求正快速升级。造景及耗材类中，造景装饰需求旺盛，
过滤材料、水草等耗材增长迅速，反映出水族爱好者对水质优化及生态美学的追求日益提高。

高增速：龟缸  +1xx%



x

SUBJECT水族用品市场消费分级加剧，大众刚需基本盘稳固，增长动能转向龟缸等细分品类驱动的结构
性机会

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族用品市场基本盘稳固，消费活力充沛。0-500元中坚价格带稳健增长，构成坚实基本盘。细分市场亮点纷呈：龟缸全价位高增，其中
150-300元价位增速超200%，需求爆发；性价比桌面缸和中低价格带落地缸市场表现突出；过滤材料作为高复购耗材增长迅猛，温控设
备在中高价位增长强劲，照明器材向高端化集中。整体市场增长动能已从“泛用品普及”转向“细分场景驱动”。

水族用品价格带销售额分布及同比增速 水族用品主要品类价格带销售额分布及同比高增长

桌面缸 过滤设备 落地缸 造景 照明器材 温控设备 过滤材料 龟缸
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SUBJECT水族用品消费是理性投资，消费者在关注性价比的同时，亦追求品质可靠与服务省心

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族用品市场消费者评价声量分布

性价比

物流服务

卖家服务

品质质量

外观包装

使用效果

声音

尺寸容量

使用感受

功能

正向声量数

负向声量数

性价比相关消费者评价词云

水族用品市场呈现鲜明的理性消费特征，其竞争核心围绕“价值铁三角”展开。消费者将性价比视为决策关键，同时高度重视产品的可靠
品质与省心服务。商家可精准把握这一需求，通过提供质量稳定、价格合理的产品，并辅以高效的物流和可靠的售后服务，从而在这场
价值竞争中赢得理性消费者的长期信赖。



x

SUBJECT水族设备需求聚焦过滤与增氧设备，制氧、静音、净水为核心关注功能，一体式集成设计的产
品更受青睐，家用场景占主导，同时正加速向户外场景延伸

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

设备及工具类用品搜索结构 TOP10搜索词
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SUBJECT

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

过滤设备｜过滤设备市场呈现一体化集成趋势，功能上过滤功效强与静音是关键，稳定性和易
清洁性次之
当前过滤设备市场一体化集成趋势显著，“水循环”、“循环系统”、“三合一”及“一体”等词高频出现，反映出消费者愈发倾向于选择
提供完整水体处理方案的集成系统。调研数据进一步指出，消费者单独购买过滤设备时，最看重过滤功效强、静音运行，其次稳定性强
不易坏、方便清洁的关注度也较高。

过滤设备热词词云

52%

51%

43%

37%

24%

16%

16%

8%

4%

过滤功效强

静音运行

稳定性强不易坏

方便清洁

节能省电

小巧不占地

可提升鱼缸颜值

档位可调节

可语音或手机控制

Q:请选择您在单独购买过滤设备时，最看重哪些功能因素？



x

SUBJECT温控设备｜温控设备稳定性需求驱动品类升级，PTC材质凭借高综合性能成为更多人选择，行
业向更安全、更可靠方向迭代
水族温控设备市场中，用户将 “稳定性强不易坏” 视为绝对首要考量，反映出温控设备作为水族系统的“安全核心”，用户对其可靠性、
耐用性和安全性有极高要求，一次故障可能导致整缸生物死亡，容错率极低。这直接驱动了该品类材质与功能的迭代：PTC材质凭借其自
动恒温、防干烧等高安全特性实现显著高速增长，成为市场新宠；目前市面上多样的材质选择如碳纤维、石英、陶瓷等，都表明市场整
体正持续向更安全、更可靠的技术方向升级。

62%

36%

36%

29%

24%

20%

19%

13%

5%

4%

稳定性强不易坏

节能省电

支持离水断电

档位可调节

小巧不占地

升温/降温快

静音运行

方便清洁

可提升鱼缸颜值

可语音或手机控制

Q:请选择您在购买温控设备时，最看重哪些功能因素？

玻璃 ptc 钛片 不锈钢 塑料

销售额 销售额同比增幅

温控设备材质属性销售额及同比

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据
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SUBJECT水族设备及工具类核心趋势

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水质管理数字化/便捷化

加速向 “数字化便捷化” 升级，大幅简化
操作流程，精准适配家庭饲养的便捷需
求。例如自动换水器能连接水龙头，达成
半自动换水；使用自动喂食器精准控制喂
食数量，减少水质富营养过剩风险，延长
水质管理周期。

鱼缸过滤器
增氧｜过滤｜造浪｜培菌

水族设备一体化/集成化

水族环境维护的 “家电” 与工具加速向 “一体
化集成” 升级，大幅简化操作流程，精准适配
家庭饲养的便捷需求，契合 “懒人养宠” 趋
势。例如鱼缸过滤器可集成增氧、过滤、造浪、
抽水等功能，鱼缸杀菌灯能同时实现杀菌、净
水、除藻，将分散的养护操作整合于单一设备，
让用户更省心省力地完成专业养护。

鱼缸杀菌灯
杀菌｜净水｜除藻｜除氯

需求场景细分适配化

养宠场景差异驱动水族设备针对不同
场景进行延申和适配，像户外场景的
需求趋势，相关水族衍生设备需求释
放，以及低水位场景下的加热需求
等。例如鱼池过滤器适配户外鱼池场
景，低水位专用加热棒也应需而生。

专用加热棒
低水位｜底滤缸

鱼池过滤
大立方｜干湿分离

多功能 +30%、智能 +136%、一体 +68% 户外 +36% 、鱼池 +22%、可移动+77% 自动 +33%、远程 +21%、长效 +25%

自动喂鱼器
远程控制｜定时定量

鱼缸换水器
半自动换水



x

SUBJECT水族居住消费需求呈小型化与专业化趋势。小鱼缸主导，龟类与寄居蟹饲养驱动产品精细化升
级，一体化生态设计成为主流，客厅场景需求集中，制氧与免换水等实用便捷的功能需求凸显

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

居住及环境类用品搜索结构 TOP10搜索词
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SUBJECT

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族缸｜消费者更注重家居适配和实用功能，其中功能上最关注过滤性能与使用便利性

41%

32%

24%

18%

8%

6%

4%

4%

3%

无固定风格，取决于和家
居环境适配风格

不在意风格，更在意鱼缸
功能

不在意外在风格，更在意
鱼缸内造景风格

简约北欧风格

新中式风格

轻奢欧式风格

硬朗工业美式风格

古法侘寂风格

日系原木风格

Q:请问您在选择水族缸时，都会考虑哪些风格的外观？

53%

29%

25%

23%

16%

16%

15%

11%

9%

9%

9%

7%

1%

1%

过滤能力强，换水周期长

静音运作

一键换水/换水简便

可同时养植物

集成过滤，灯光等设备

可支持定制（尺寸、过滤功能等）

UV除藻杀菌

干湿分离过滤

多种灯光模式

可支持扩展

自动喂食

手机控制喂食、灯光等

有触控按键

语音控制

Q:请问您在考虑水族缸功能时，最需要的功能有哪些？



x

SUBJECT

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族缸｜小型且高透材质的缸最受水族缸消费者青睐

Q:请问您在考虑水族缸材质时，更倾向于哪种材质？ 缸尺寸属性销售额及同比

67.09%

13.92%

8.86%

5.06%
2.53%

超白玻璃
塑料/亚克力
浮法玻璃
亚克力
金属
其他

小型 中型 大型 迷你型

销售额 销售额同比增幅
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SUBJECT

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族缸｜传统品类仍为市场基础盘，集成化、智能化品类成增长核心引擎
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鱼缸类型属性销售额及同比
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SUBJECT水族居住及环境类核心趋势

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

随着现代生活节奏加快，且专业养护知
识存在高门槛，水族缸/箱愈发偏向“省
心省力”的智能集成解决方案，推动“懒
人养鱼”模式发展。

适用懒人人群

水族缸智能一体化

小米智能鱼缸

当贝智能鱼缸 美的智能鱼缸

不同水族宠物或场景的专属居住需求，
驱动水族缸/箱向“专业化、专宠专用”
方向升级。

适用资深人群/亲子人群

居住需求专业化

其鳞半水龟缸

沁儿童小鱼缸

水族缸/箱的外观向小型化/精致化方向
升级，适配办公场景与家居美学需求。

适用办公人群/女性人群

外观小型化/精致化

WWWAQUA潮流家居缸

BESSN桌面侧滤溪流缸专业海水缸
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SUBJECT水族造景需求聚焦基础品类，同时躲避需求增长显著，溪流场景受青睐，反映用户对自然原生
风格的偏好

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

造景及耗材类用品搜索结构 TOP10搜索词
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SUBJECT造景/装饰｜水草/天然石材/底砂等素材常用，自然化、生态化、原生感造景风格更受青睐

60%

57%

56%

23%

19%

16%

10%

活体水草

天然石材

底砂/底土

沉木/杜鹃根

仿真装饰

珊瑚与海洋元素

主题装饰套装

Q:在为您的水族箱造景时，您通常会购买哪些类型的装饰素材？

需要种植和养护的各类水草

如：青龙石、松皮石、鹅卵石
等

如：化妆砂、水草泥、雨林沙
等

各类天然木材

如：仿真塑料水草、树脂卡通
摆件、建筑模型等

如：活体珊瑚、珊瑚骨、海螺
壳等，主要用于海水缸

直接购买商家已搭配好的成套
素材

66%

56%

42%

10%

10%

9%

自然风格

生态功能主题

原生风格

风水相关主题

主题娱乐风格

中式美学风格

Q:您对哪种造景风格或主题感兴趣？

模仿陆地景观，注重美学构图，用水
草、沉木、石头创造山水意境

注重水体的自然净化

精确复刻世界上某一特定水域的自然环
境，追求还原生态，而非单纯美观。

注重布局和元素的吉祥寓意

沉船、城堡等

注重传统元素的装饰美感

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据
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SUBJECT水族造景核心风格趋势

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

生态功能主题

以 “功能优先” 为核心，致力于构建稳
定、自净的水族生态系统。通过科学搭配
水草与生物，让水族缸可实现 “无额外过
滤、不加碳、不额外加热” 的自循环，适
配 “懒人养宠” 或低维护需求场景。

自然风格

以美学表现为核心，模仿陆地景观
（山、林、谷等）营造水下意境。通过
精心搭配水草、沉木、石头，遵循黄金
分割等美学原则，打造出如陆地自然场
景般富有艺术感的水族景观。

原生风格

聚焦 “真实生态还原”，精确复刻地球
上特定水域的生态面貌。使用对应地域
的底砂、石材、枯叶，搭配原生物种，
最大程度还原自然水域的原生生态状
态，展现地域化水族生态特色。
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SUBJECT水族用品趋势小结
用品市场整体呈现出功能升级、场景扩展和需求细分等特点

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族居住类核心趋势水族设备类核心趋势

水族设备一体化/集成化

水族设备加速 “一体化 / 集成化” 升级，

将分散养护操作整合，大幅简化流程，适

配家庭便捷养宠需求。

养宠场景向户外延伸

从传统室内向户外延伸，户外鱼池、钓鱼

场景的搜索与衍生设备需求持续攀升。

水质管理向 “懒人化 / 数字化” 发展，借

助智能喂食器、自动换水器等设备，延长

维护周期，让水质管理更省心省力。

水质管理懒人化/数字化

水族居住类核心趋势

水族缸智能一体化

适配懒人人群，水族缸 / 箱愈发偏向 “省

心省力” 的智能集成解决方案，推动 “懒

人养鱼” 模式发展。

居住需求专业化

适配资深 / 亲子人群，满足不同水族宠物

或场景专属居住需求，如专业龟缸，亲子

儿童缸。

适配办公 / 女性人群，水族缸/箱的外观

向小型化/精致化方向升级，适配办公与

家居美学场景。

外观小型化/精致化

水族造景风格偏好

自然风格

以美学表现为核心，模仿山、林、谷等陆

地景观营造水下意境，打造富艺术感的水

族景观。

原生风格

聚焦 “真实生态还原”，精确复刻特定水

域生态面貌，展现地域化水族生态特色。

以 “功能优先” 为核心，构建稳定自净的

水族生态系统，实现无额外操作的自循

环，适配懒人养宠或低维护需求。

生态功能主题



水族食品
A Q U A T I C  F E E D
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SUBJECT水族食品市场凭客群扩大及消费升级实现稳健增长，因其消费与活体存量和活跃度密切相关，
故而其淡旺季与活体市场高度一致

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族食品市场淘系平台销售趋势
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SUBJECT水族食品市场观赏鱼饲料主导但增长趋稳，新兴水族食品增长快且潜力大，市场将朝着多元化、
细分化方向发展

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族食品市场格局正经历结构性转变。观赏鱼饲料凭借其刚需属性仍占据主导，增速稳中有进。而蟹、珊瑚/海葵等新兴活体品类的高速
增长也带动了观赏虾蟹等饲料品类的增长，且未来随着饲养这些新兴水族活体的宠物主增多，相关饲料需求会不断上升，市场潜力巨
大。市场正从单一品类主导，迈向以满足多元化、精细化养宠需求为特征的细分发展阶段。

水族食品品类红蓝海分布

观赏鱼饲料
观赏龟/鳖饲料

观赏虾蟹等饲料

均
值

均值

X轴：销售额占比     Y轴：销售额同比      气泡大小：成交UV
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SUBJECT水族食品消费稳健升级，中端价格带为核心引擎，观赏鱼饲料步入全价位升级，
龟饲料正处于品质跃迁关键期，而虾蟹饲料仍处于以低价拉新的市场培育阶段

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族食品市场中，0-50元的大众市场稳健增长，50-100元的中端市场增速达13%，是拉动大盘增长的核心引擎，表明消费升级的主流方
向是“优质优价”的中端产品。细分市场中，不同宠物的饲料市场处于截然不同的发展阶段。观赏鱼饲料作为最大品类，其全价格带实现
正增长，尤其是50-100元价位增速同样为13%；龟/鳖饲料增长动力则集中在10-100元的中低端市场，显示养龟者正从基础喂养向品质
喂养过渡；虾蟹饲料因新玩家加入促进0-10元低价位增长迅猛。

水族食品价格带销售额分布及同比增速 水族食品分品类价格带销售额分布及同比高增长

鱼饲料 龟/鳖饲料 虾蟹饲料

100～10000

50～100

30～50

20～30

10～20

0～10

+13%

+15%

+44%

+13%

9%

16%

12%

15%

15%

33%

0～10

10～20

20～30

30～50

50～100

100～10000

销售额占比 增速

+1%

+3%

+5%

+7%
+6%

+4%

+5%

+9%
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SUBJECT

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族食品市场以人工饲料为主，维持水体稳定仍是养宠者关注重点，同时对食品的摄食适配性
与专业性要求较高
水族饲料市场中，人工饲料因营养丰富且易投喂的特点占据绝对份额，活体饲料如丰年虾、螺类等虽适配细分鱼类，却因保鲜难、干扰
水质占比有限。消费者购买时，最看重 “不污染水、不混水” 以维持水体稳定，其次关注颗粒、适口性等摄食适配性，同时，用户对专
业性的追求体现在关注“配料表理化指标”与“专宠专用”上。

水族饲料种类属性分布

45%

34%

30%

27%

23%

17%

15%

14%

13%

11%

8%

8%

3%

不污染水，不混水

颗粒大小合适

适口性好

配料表理化指标好

饲料浮性

增色增艳

专宠专用

独立包装方便储存

原材料纯天然，无其他添加物

排便不臭

添加益生菌等有益添加物

增体增肥

进口食材

Q:请问您在购买水族饲料时，最看重哪些特点及功能？

人工饲料

活体饲料

包括干鱼饲料、
冷冻饲料和特殊
饲料，营养丰富
且方便投喂。

如丰年虾、螺类、醋
虫、微虫、水蚤、轮
虫、黑虫等，适合不

同鱼类需求。



x

SUBJECT水族食品消费是情感投喂，宠物爱吃是复购关键

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族食品市场消费者评价声量分布

口感味道

性价比

物流服务

卖家服务

品质质量

外观包装

保质期

气味

功效

使用效果

正向声量数

负向声量数

口感味道相关消费者评价词云

消费者在确保水质安全稳定的基础上，对‘宠物是否爱吃’尤为关注。适口性不仅影响宠物健康，更直接关联主人的喂养体验与情感满足，
从而成为驱动持续购买的核心。如‘爱吃’、‘喜欢吃’等评价高频出现，反映出在满足基础水质需求后，宠物的积极摄食行为成为消费者判
断产品是否成功的关键标志。
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SUBJECT水族食品需求高度聚焦品类词，其中龟粮需求爆发式增长。同时国产品牌在市场中获得了较高
的认可度，高蛋白功效成为了消费者关注的核心诉求

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

水族食品搜索结构 TOP10搜索词
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分

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

50%

0 200 400 600 800 1000 1200 万

X轴：搜索UV     Y轴：搜索成交转化率      气泡大小：搜索成交金额占比

通
威

海
豚
高

够
力

寸
金

日
清

神
阳

德
彩

日
清

丸
红

…
统

一
育

归

品牌

性价比

专业化
精细化



x

SUBJECT观赏鱼饲料｜大众偏好透明化基础营养，专业玩家追求功能性效果，工艺选择凸显品质与实用
性并重

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

鱼肉

螺旋藻虾粉

大麦
小麦

豆粕
玉米

面粉泥鳅虾肉

大豆

米糠

均
值

均值

X轴：社媒互动指数     
Y轴：电商销售指数      
气泡大小：电商商品数

观赏鱼饲料原料趋势矩阵

冻干

膨化
罐头

蒸煮烹饪

风干

发酵

速冻

均
值

均值

X轴：社媒互动指数
Y轴：电商销售指数

气泡大小：电商商品数

观赏鱼饲料工艺趋势矩阵

便捷且能有效留存
原料中的营养物质

保鲜且易于长期保
存，适口性高

有助于消化吸收，具有
漂浮性(方便观赏观赏鱼
摄食情况)，性价比高

鱼肉：能满足观赏鱼生长
发育、维持健康的营养需
求，且其鲜味能吸引观赏
鱼进食，适口性好

玉米：提供能量
且价格相对亲民

螺旋藻：能增强免疫
力，改善体色，提高
观赏价值

小麦：提供充足能量

虾粉：提高摄食量且
有助于观赏鱼增色

大麦：提供能量
和饱腹感，增强
免疫力

豆粕：补充蛋白
质，价格相对较低
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SUBJECT水族食品核心趋势

数据来源：淘天平台，TMIC，炼丹炉大数据

工艺技术适配性升级

根据不同的场景需求，通过工艺升级，
精准匹配水族宠物的摄食习惯与养护场
景。例如，冻干工艺能保存营养且使用
便捷，低温熟化工艺打造宠物鲜粮

“专宠专用” 驱动细分升级

养宠需求正在从“通用喂养”向“专宠专
用”转型，这一趋势催生了针对鱼种、
生长阶段、功能的精细化需求，并进一
步推动了产业升级。

原料配方精准化升级

根据水族宠物的营养、功能需求，精准搭配
原料以平衡基础营养与专业功能。如色扬粮
用螺旋藻粉、虾青素等；添加维生素D3、人
参精华、益生菌等，为骨骼和肠胃提供精准
营养

蝴蝶鲤
分品种专用

2mm小颗粒 3mm中颗粒 5mm大颗粒
适用于5-

18cm
适用于10-

25cm
适用于18cm

以上

分体型专用

分功能专用

增体
靓鳞型

增白
靓鳞型

冻干粮 低温熟化鲜粮

锦鲤配合饲料·色扬料
增艳促长，快速增色

主要原料：
鱼粉、豆粕、面粉、螺旋
藻粉、虾青素、维生素、
矿物元素
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