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行业分类： 消费品制造/医疗保健 卫生和社会工作/医学影像诊断中心

独立医学影像诊断中心指独立设置的应用X射线、CT、磁共振（MRI）、超声等现代成像技术开展人体检查并出具影像诊断报告的医疗机

构，不包含医疗机构内设的医学影像诊断部门。此类机构主要服务于体检筛查、疑难病诊断等场景，其产生与发展旨在为患者提供差异化服务，

优化医学影像资源的配置效率，推动分级诊疗的实施与远程诊断的发展，进一步促进区域医疗资源共享。

独立医学影像诊断中心行业依据业态形式与运营模式有两类划分方式。

独立医学影像诊断中心按照业态形式，可分为重资产和轻资产两种模式。

独立医学影像诊断中心自建场地并配置全套影像设备，如PET/MR、PET/CT、Force双源CT、静音3.0T磁共振等高端设备，为患者提供全

方位的影像检查服务。

轻资产模式的独立医学影像诊断中心不自行配置大型设备，主要依托专家团队提供影像读片、诊断报告和远程会诊服务。

按照运营模式，可分为医联体共享模式、区域影像中心模式、民营连锁发展模式和虚拟影像中心。

医联体共享模式由政府或区域卫生主管部门主导，以高等级医院为核心引领，联合区域内二级医院、社区卫生服务中心等基层医疗机构共

同构建医联体。依托医联体牵头单位建立医学影像诊断中心，承担技术职能。

该模式与医联体共享模式存在相似之处，但更聚焦于依托具体的物理实体中心，为特定区域（如单个城市或行政区）提供覆盖式服务，如

上海市松江区临床影像诊断中心等。此类中心通常由政府主导规划设立，或由大型医疗集团进行投资建设。

民营连锁发展模式是企业在多个核心城市投资建设标准化高端医学影像中心，形成连锁品牌，凭借高品质与差异化服务开拓市场。以全景

医学影像为例，其在上海、北京、广州等核心城市投资建设12家标准化医学影像诊断中心，打造专业连锁品牌。

摘要 独立医学影像诊断中心为独立医疗机构，提供差异化影像检查与诊断服务，助力分级诊疗。行业按业态分重资产、轻资产模式，运营上含医联体共享、区域影联体等多种模

式。目前行业处于起步阶段，区域差异大，人才与资金壁垒高，准入运营复杂。在政策推动下，行业历经萌芽、启动、高速发展期。未来，政策完善、资源共享及商业模式

创新将推动行业持续发展，竞争格局上集中度提升，技术、商业模式升级成趋势。

行业定义

行业分类

按业态形式分类

重资产模式

轻资产模式

按运营模式分类

医联体共享模式

区域影联体模式

民营连锁发展模式
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虚拟医学影像中心模式不投资或少量投资实体扫描设备，其核心资产是优秀的影像诊断专家团队和互联网信息技术平台。该模式通过搭建

平台，实现基层医院读片需求与影像专家闲置时间的有效对接，从而提供远程影像诊断服务。

独立医学影像诊断中心的行业特征包括处于起步阶段，区域差异性明显、资金壁垒显著，人才要求严格、准入门槛较高，运营体系复杂。

处于起步阶段，区域差异性明显

中国独立医学影像诊断中心市场起步较晚，整体呈现早期发展阶段特征。国家层面政策自2016年起才逐步明确独立医学影像中心设立标

准，行业充分发展时间不足10年。医疗资源分布不均衡导致行业发展呈现显著区域差异，在一线及新一线城市，居民支付能力较强且高端

医疗需求旺盛，独立医学影像诊断中心多定位于提供高端个性化服务。而在基层市场，此类中心主要承担区域医疗资源整合功能，通过设

备共享与服务协同，提升基层医疗机构的诊断水平。

资金壁垒显著，人才要求严格

独立医学影像诊断中心行业具有显著的资金与人才密集特征。在设备投入方面，按照《医学影像诊断中心基本标准和管理规范》要求，中

心至少需配备数字X射线摄影系统（DR）2台、16排CT和64排及以上CT各1台、1.5T及以上核磁共振成像系统（MRI）1台，以及具备彩色

多普勒血流显像等功能的超声设备3台。高端设备如PET/MR的采购成本可达数千万元，导致单个中心的启动资金需投入上亿元，导致该行

业存在较高的资金壁垒，新进入者需要具备强大的资金实力。在人才方面，标准要求医学影像诊断中心至少配备1名正高、1名副高和6名中

级职称的专业人员。该要求高于多数省级三级甲等教学医院的标准，进一步加剧行业的人才竞争壁垒。

准入门槛较高，运营体系复杂

从准入门槛来看，独立医学影像诊断中心作为单独设置的医疗机构，需经设区的市级及以上卫生计生行政部门进行设置审批，并需获取

《医疗机构执业许可证》、大型医疗设备配置许可证等多项批文，审批流程严格复杂。在运营体系方面，相较于医院内部的影像科，独立

影像中心需自主构建与医院、医疗集团、保险公司等多方主体的合作网络，涵盖医疗质量管理、设备运营维护、专家资源整合、品牌营销

等多维度运营需求，要求其具备协同内外资源与统筹运营管理的综合性系统能力。

中国独立医学影像诊断中心行业的发展历程，依据政策演进与市场形态变化，可划分为三个阶段：萌芽期（1975-2012年）、启动期（2013-

2016年）及高速发展期（2017年至今）。该行业从早期技术积累与概念探索，发展至政策明确期的初步实践，再演进至当前政策与市场双轮驱

动下的规模化与多元化发展阶段，完成了从技术储备到市场化运营的过程。现阶段，行业处于高速发展期，呈现市场参与者显著增加、商业模式

持续分化、技术应用不断深化的特点。未来，行业将趋向于连锁化运营的进一步扩大、人工智能与远程诊断技术的深度整合，以及与公立医院服

务体系更为紧密的协同互补。

虚拟医学影像中心

行业特征

发展历程

萌芽期 1975-01-01~2012-01-01

1975年，山东省医学影像学研究所正式成立。作为国内较早具有独立法人资格的影像诊断医疗机构，其主要职责为医学影像领域的科

学研究、教学及技术推广。2009年，国务院颁布《关于深化医药卫生体制改革的意见》，首次在国家层面系统性提出“鼓励和引导社
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独立医学影像诊断中心行业产业链上游为设备与耗材供应商环节, 主要作用是制造和提供医疗设备及耗材。产业链中游为独立医学影像诊断

中心运营环节, 主要作用是通过自建或合作方式设立影像中心，面向下游客户提供医学影像诊断服务。产业链下游为终端客户渠道环节, 主要作用

是面向医疗机构客户和消费者，医疗机构客户涵盖公立医院、私立医院、社区卫生服务中心等，部分医疗机构因设备短缺或专家资源匮乏而将影

像检查业务外包。消费者则包括个人患者和体检人群，尤其是对医疗服务质量有较高要求的高端客户。

上游核心部件进口依赖显著，国产替代加速破局

1.上游垄断致进口依赖，强化海外厂商定价权

上游技术壁垒构成产业链中最突出的结构性矛盾。全球医学影像设备市场长期由GE医疗、飞利浦医疗、西门子医疗等少数跨国企业主导，2023

年GE医疗、西门子及飞利浦在中国CT市场占比超50.0%，上述企业在高端产品线（如3.0TMR、PET-CT）的技术积累与品牌效应构成了显著的

行业进入门槛。中国市场对高端影像设备核心部件的进口依赖程度较高，中游影像中心在采购关键设备时供应商选择受限，从而强化了上游厂商

的定价权。

2.核心部件自主研发与国产化进程是破局关键

会资本发展医疗卫生事业”。2013年以前，中国医学影像服务由医疗机构内部影像科或放射科提供，独立医学影像诊断中心作为专门

医疗机构形式，在政策与市场层面均处于空白状态。

本阶段核心特征为行业处于技术储备与概念导入阶段。独立医学影像中心作为潜在医疗机构形式，其发展主要制约因素为国家层面专

门性政策法规缺失，导致市场准入标准不明确。

启动期 2013-01-01~2016-01-01

2013年，国务院颁布《关于促进健康服务业发展的若干意见》，首次在国务院层级文件中明确提出“引导发展专业的医学检验中心和

影像中心”。2015年，上海市卫计委核准设立国内首家独立医学影像诊断中心——上海全景医学影像诊断中心。2016年，原中国卫计

委发布《医学影像诊断中心基本标准和管理规范（试行）》，首次从国家层面明确独立医学影像诊断中心的机构设置标准、人员资质

要求、设备配置条件及管理规范，为行业规范化发展奠定制度基础。

本阶段是行业从概念走向实体的关键时期。随着系列政策的相继出台，独立医学影像中心的法律地位、设置标准及运营规范得以确

立。早期探索者进入市场，开启行业发展新阶段。

高速发展期 2017-01-01~至今

除专业的影像中心运营商外，设备厂商（如联影集团旗下影和医学影像）、保险公司（如平安好医）及跨领域企业等相继进入市场。

2024年，中国卫健委发布《关于进一步推进医疗机构检查检验结果互认的指导意见》，推动医疗机构检查结果互认共享，有助于独立

影像中心出具的诊断报告获得更广泛认可。

本阶段行业呈现规模化、技术化与多元化的发展特征。与此同时，人工智能辅助诊断系统、云计算与5G通信技术在影像质控、图像分

析、结构化报告生成及远程会诊等环节的深度应用，有效提升诊断效率与服务半径。

产业链分析

独立医学影像诊断中心产业链的发展现状

独立医学影像诊断中心行业产业链主要有以下核心研究观点：



5

高端医学影像设备中，探测器、梯度线圈、球管等核心部件成本占比显著。以CT设备中的"球管"为例，其约占整机BOM成本的20.0%-30.0%。中

国企业加速推进核心技术自主研发，以提升国产设备在中高端市场的渗透率。政策层面亦明确支持高端医疗装备国产化，2025年9月工业和信息

化部等部门启动高端医疗装备推广应用项目，依托医工联合体模式推动国产新产品与新技术在医疗场景中的规模化应用，助力市场拓展。核心部

件自主研发与国产化进程的推进，有望打破跨国企业对核心部件的垄断，降低中游独立医学影像中心的初始设备投资与长期维护成本，优化产业

链成本结构并提升整体竞争力。

基层医疗需求持续释放，驱动产业链中游向连锁化与集约化发展

1.基层下沉填补缺口，技术赋能扩展服务边界

中国分级诊疗政策深化与医疗资源下沉的背景下，基层医学影像诊断需求加速释放。政策明确支持紧密型县域医共体信息化建设，推动医学影像

资源共享中心建立。以鄂托克旗为例，2025年9月，通过构建区域影像诊断中心县域内就诊率从76.2%提升至80.0%，基层就诊率从15.0%提升至

20.0%。基于云平台的远程影像诊断系统突破地理限制，显著拓展优质专家资源覆盖范围。2025年7月，广东省“粤医智影”平台已覆盖全省众多医

疗机构，支持CT肺结节、DR四肢骨折等7类病种智能分析，形成“基层检查、上级诊断”协同机制，提升基层诊断能力并扩展独立影像中心服务半

径与业务边界。

2. 连锁化运营成为降本增效与规模扩张的核心路径

独立医学影像诊断中心作为连接上下游的关键环节，逐步从分散化单点运营向连锁化网络及基层渗透模式转型。政策明确支持“集团化、连锁化优

先审批”，为行业整合提供制度保障。头部企业通过并购实现快速扩张，例如2025年，一脉阳光以2,950万元收购长沙众雅诊断，直接获得其年超

4万人次的患者服务量。与此同时，规模化运营为引入人工智能辅助诊断系统等标准化技术工具奠定基础，有助于提升诊断效率与服务质量一致

性。

生产制造端

设备与耗材供应商

上游厂商

GE HealthCare Technologies Inc. 西门子医疗系统有限公司 上海联影医疗科技股份有限公司 飞利浦医疗（苏州）有限公司

医科达（北京）医疗器械有限公司 北京万东医疗科技股份有限公司 东软医疗系统股份有限公司 深圳迈瑞生物医疗电子股份有限公司

明峰医疗系统股份有限公司 奕瑞电子科技集团股份有限公司 江苏康众数字医疗科技股份有限公司

上 产业链上游环节分析

独立医学影像诊断中心上游环节

上游环节

医疗设备与耗材

医疗耗材

影像检查专用耗
材

碘对比剂

一次性造影注射器

钆对比剂

常规医用耗材

医用防护服

医用手套

医用口罩

医学影像设备

磁共振成像（MR）
设备

X 射线计算机断层
扫描系统（CT）设
备

超声诊断设备

分子影像设备

X 射线成像系统
（XR）设备

放射治疗设备（R
T）

上游分析
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品牌端

独立医学影像诊断中心运营

中游厂商

上游核心部件占据价值链主要环节且国产化程度低

1.医学影像设备核心部件总成本占比较高

医学影像设备的核心部件在整体价值链中属于高附加值环节。以高端CT设备为例，探测器、高压发生器及球管的成本占整机成本的

65.0%，表明整机价值高度集中于少数核心部件。核心部件的供应商依托其高成本占比，具有较强的议价能力，导致整机制造商的利润

空间受到挤压。

2.关键部件与原材料国产化程度低

中国本土整机厂商在系统集成与市场开拓领域取得一定进展，但关键基础材料、核心元器件及尖端技术对外依赖显著。以64排及以上

CT设备为例，2023年其市场仍由外资品牌主导，国产化率低于10.0%。国产化率偏低使得供应链面临潜在风险，国际贸易摩擦、技术

封锁或关键物料短缺可能延长独立医学影像中心的设备采购周期，增加维护成本，并对服务定价形成压力。

上游准入管制构成非技术性壁垒，配置优化导向区域产业

1.医疗器械注册许可制度构成高准入壁垒

依据《医疗器械监督管理条例》，第三类医疗器械需经历产品定型、检测、临床试验、注册申报、技术审评及行政审批等复杂流程，整

体周期约为12至35个月。上述环节导致企业面临显著的时间成本与资金压力，部分头部企业临床试验年度费用超1,000万元，这对企业

的资金储备与战略耐心形成严峻考验，进而有效筛选并限制潜在市场参与者数量。

2.配置证审批权下放驱动大型医用设备区域配置优化

大型医用设备配置证制度，是医学影像设备领域关键准入管制政策。机构在采购甲类（如PET/MR）与乙类（如高端CT、MRI）大型医

用设备前，需先取得中国卫生健康委员会颁发的《大型医用设备配置证》。自2018年起，大型医用设备如PET-CT配置证的审批权由中

国卫健委下放至省级卫生部门，优化了行政审批流程。这一调整使省级部门能够灵活制定计划，以河南省为例，其在2024年一次性公

布了50台乙类大型医用设备的省级配额并组织申报。此类举措提升了各省依据本地区医疗卫生资源规划与实际需求进行灵活配置的能

力，推动资源向更符合区域发展需求的方向倾斜。

中 产业链中游环节分析

独立医学影像诊断中心中游环节

中游环节

医学影像设备诊断中心

影像设备配置

高端影像设备引进

常规影像设备维护

患者服务流程优
化

预约与接待服务

检查与反馈服务

医学影像数据分
析

影像数据采集与存
储

影像结果解读与报
告生成

合作医疗机构对
接

医疗机构资源共享

医疗合作项目开发
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上海联影医疗科技股份有限公司 深圳迈瑞生物医疗电子股份有限公司 江西一脉阳光集团股份有限公司 上海全景医学影像科技股份有限公司

迪安诊断技术集团股份有限公司 美年大健康产业控股股份有限公司 上海瑞慈医疗投资集团有限公司 平安健康醫療科技有限公司

银川翼展互联网医学影像诊断中心有限公司 深圳开普医学影像诊断中心 北京万东医疗科技股份有限公司 东软集团股份有限公司

数坤科技股份有限公司 杭州深睿智能医疗科技有限公司 推想医疗科技股份有限公司 GE HealthCare Technologies Inc.

中游分析

规模化整合加速，行业集中度提升

1.并购整合成为扩张核心路径

医学影像设备是独立影像诊断中心构建服务能力的核心资产与主要成本构成。以DR设备市场为例，2024年市场规模CR4达48.0%，同

比增长6.6%，呈现明显的头部集聚特征。高昂的设备投入推动独立影像中心通过并购整合突破区域限制，实现快速扩张。并购整合模

式可有效获取标的方核心资源如医学影像设备、运营资质及现有市场渠道，同时避免自建中心所需的漫长审批周期与市场培育成本。

2.商业模式分化导致盈利路径呈现结构性差异

独立医学影像诊断中心的商业模式正经历结构性演进，基于差异化的战略定位与资源禀赋逐步分化为两条发展路径。重资产模式以自有

高端影像设备为核心，初始投入超过3,000万元，其盈利主要依赖高端精准诊断、深度健检及疑难病症会诊等高附加值服务。轻资产模

式聚焦于提升诊断效率与可及性，依托AI辅助阅片技术。实践表明，至2025年6月，部分AI辅助阅片诊断灵敏度提升15.0%，影像诊断

效率提高30.0%。其盈利模式侧重于通过远程诊断和平台化服务实现规模化收入。

AI技术驱动运营升级，人才体系构建服务基础

1. AI技术深度集成影像诊断设备提升服务效能

头部企业通过深度集成AI技术与医学影像诊断全流程，实现服务效能的结构化升级。例如，2024年，万东医疗孵化的万里云智慧医学

影像平台每日承载约6万份影像数据流，其AI辅助诊断系统日均调用超2万次。其商业价值主要体现为在同等人员配置下，机构可承接

并高效处理的病例总量提升，单一人力成本下的服务产能得到改善，为规模化扩张奠定基础。

2.复合型人才短缺与专业化团队建设面临挑战

独立医学影像诊断中心存在合格技师与医生资源相对稀缺的问题，具备教学及科研能力的复合型影像诊断专家尤为紧缺。据公开资料显

示，2023年统计中国医学影像技师与诊断医师的人数比例为0.9:1.0，与国外相比仍有较大差距。与公立医院相比，非公医疗机构医生

需承担行政管理、医疗事故处理等多重职责，工作压力相对较大。为应对人才短缺并增强竞争力，部分头部企业独例如全景医学通过引

入影像医学领域权威专家，深化与临床及学术机构的科研合作，以提升科研水平与行业影响力。

下 产业链下游环节分析

独立医学影像诊断中心下游环节
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渠道端及终端客户

终端客户渠道

渠道端

消费者 医疗机构

下游环节

医疗机构

公立医院

社区卫生服务中心

私立医院

消费者

患者 体检人群

下游分析

下游客户结构二元分化，医疗机构与终端消费者的需求驱动因素各异

1.医疗机构客户以外包与协同为核心，呈现分层需求特征

公立医院、私立医院及基层卫生服务中心是下游医疗机构客户的主体，其需求源于资源与能力的不平衡。截至2023年9月，公立医院在

中国东部地区较为集中，东部地区医院数量占比约49.2%，西部地区和中部地区医院数量分别约为25.2%、25.6%。大型公立医院因患

者量大、影像检查预约等候时间较长，将部分患者分流至独立影像中心。基层医疗机构与部分民营医院因资金不足或缺乏专业影像诊断

医师，将影像业务外包给独立影像中心。与此同时，中国卫健委相关政策明确支持医疗机构将医学影像服务委托给独立第三方机构。

2.终端消费者以精准诊断与体验为导向，高端与专项市场逐步成熟

面向终端消费者的服务聚焦精准诊断与服务体验需求，其中深度体检与早筛市场是重要增长驱动因素。2024年，中国60岁以上人口占

比达22.0%，慢性病患者数量超3亿人，传统标准化体检受限于设备配置相对基础、套餐同质化及早期病变检出率较低等问题，难以满

足需求。独立医学影像诊断中心依托PET/MR、PET/CT等高端设备，提供针对肿瘤、心脑血管疾病的专项筛查服务，契合高净值人群

及肿瘤高危人群的健康管理需求。同时，优化的服务流程与舒适的服务环境进一步吸引注重效率与品质的高端客户，减少其在大医院科

室间的辗转，提升整合式检查体验。

消费者获取与服务体验呈现多渠道融合与精准化趋势

1.消费者决策路径多元化，线上信息平台与线下专业转诊并重

医疗影像服务选择过程中，消费者主动性逐步增强，2024年中国互联网医疗信息服务用户达3.65亿人次，线上健康信息平台与数字化

营销的影响力逐步扩大，部分健康管理意识较强的消费者，主动依托互联网医疗平台等前往独立医学影像中心咨询。与此同时，医疗机

构转诊作为初始接触的主要途径，多数消费者通过主治医生推荐或外检申请单首次接触独立影像中心。

2.服务交付模式以中心化检查为核心，逐步向预约咨询与报告解读两端延伸

独立医学影像中心的检查服务具有物理场景不可替代性，服务链条通过前后端延展优化消费者体验。检查前，依托专业预约咨询与方案

定制提升服务精准性。2025年，部分医疗机构可实现单日线上预约挂号超3,000人次，预约诊疗率达80.0%，患者往返医疗机构次数减
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2019年—2024年，独立医学影像诊断中心行业市场规模由11.95亿人民币元增长至37.00亿人民币元，期间年复合增长率25.36%。预计2025

年—2029年，独立医学影像诊断中心行业市场规模由50.84亿人民币元增长至149.12亿人民币元，期间年复合增长率30.87%。

政策松绑与定向引导推动行业历史性扩张

1.政策破冰推动行业规范化发展

独立医学影像中心的设立可缓解基层医疗机构医学影像设备与人才资源不足、资源利用率低及大型公立医院就诊便利性与时效性差等问题。2013

年，国务院发布《关于促进健康服务业发展的若干意见》，标志着独立影像中心政策限制放开，成为行业发展的重要转折点。2016年，中国卫计

委颁布《医学影像诊断中心基本标准（试行）》，首次明确独立医学影像诊断中心的设置标准、法律地位及运营规范。上述政策推动第一批独立

影像中心快速成立，中国医学影像市场总量初步扩张，至2018年中国影像市场规模已超过147亿元，促进行业市场规模初步形成。

2.分级诊疗与资源配置优化推动行业规模扩张

分级诊疗制度实施后，大型公立医院新增大型设备（如PET/CT、3.0TMRI等）受限，为独立医学影像中心行业发展提供条件。2021年中国卫健

委发布关于加快推进检查检验结果互认工作的通知，促进检查检验结果互认共享，提升医疗资源利用效率。该政策进一步扩大独立医学影像中心

的服务覆盖范围和患者基础，推动其参与区域医疗资源配置优化，预计2025年市场规模将达50.8亿元，持续促进行业市场规模增长。

少50.0%。检查后，强化报告解读服务的深度与可及性，提供标准化胶片与报告，增设资深专家一对一解读及线上复查影像对比功能，

增强闭环服务体验，吸引复诊人群与高净值客户。

行业规模

独立医学影像诊断中心行业规模的概况

规模预测

独立医学影像诊断中心行业规模

独立医学影像诊断中心行业市场规模历史变化的原因如下：
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市场需求释放与技术模式创新扩充历史市场容量

1.多元化需求与资本投入拓展市场边界

中国第三方医学影像服务市场处于初步发展阶段，渗透率较低，历年平均约为0.9%，但增长潜力显著。市场规模从2018年的7.96亿元增至2024

年的37.00亿元，呈现持续增长趋势。社会资本持续涌入，推动第三方医学影像中心成为医疗行业投资热点。早期参与者包括平安好医生等资本

背景企业及全景医学影像等专业化运营商。资本注入推动实体影像中心建设、高端设备购置及专业人才引进，为市场规模扩展提供支撑。

2.技术演进与服务模式创新提升行业渗透率

技术升级驱动行业效率提高与成本降低。人工智能技术在医疗影像领域的应用呈现显著增长态势，部分场景阅片时间缩短50.0%以上，可显著提

升阅片效率，降低误诊率，使独立影像中心可承载更多检查订单。与此同时，AI技术与线上远程阅片平台结合，催生虚拟影像中心模式，通过整

合影像设备资源，以较低成本将高质量影像诊断服务覆盖至医疗资源匮乏区域，提升服务可及性，扩大企业市场覆盖范围与服务能力，推动市场

规模扩张。

政策体系持续完善释放行业发展潜力

1.政策修订预期催生未来市场扩展机遇

近期医疗政策环境不断优化，2024年中国卫健委发布关于进一步推进医疗机构检查检验结果互认的指导意见，若政策有效落实，独立影像中心出

具的检查报告有望在更广泛的医疗机构中获得认可，扩大服务患者基础与市场范围，提升服务价值与市场需求。现行医学影像诊断中心的基本标

准为2016年版本，经近9年实践发展，部分要求如磁共振机房面积、人员配置等已不适应目前技术发展与运营实际，形成行业扩张的制度性约

束。政策修订预期下，设备准入、场地条件等标准经科学调整可降低准入门槛，吸引社会资本进入，2024年中国第三方医学影像中心市场渗透率

约为1.2%，尽管当前占比尚低，但年复合增长率约达25.4%，体现强劲增长潜力。

2.集团化制度突破与审批优化共促未来市场规模增长

目前，中国独立医学影像诊断中心在集团化、连锁化运营方面尚未形成全国统一的政策标准与实施细则，部分地方实践已展现该模式的潜力。例

如，2025年6月，上海市在多个区试点建设紧密型城市医疗集团，通过设立区域影像诊断中心，实现集团内资源共享与服务同质化管理。此外，

若未来政策持续深化，区域医疗资源整合需求进一步提升，部分省市或逐步开展第三方医疗服务的一证多址试点等优化营商环境工作。2025年，

锡林浩特市在医疗机构执业“一件事”改革中，将审批环节从7个精简为2个，办理时间从14个工作日压缩至6个，跑动次数减少85.0%。审批流程的

简化有效缩短新诊断中心的建设及投产周期，帮助企业以相对较低的成本实现更广泛区域覆盖，推动行业市场规模增长。

医学影像资源共享深化提升行业价值空间

1.区域医学影像共享中心建设将优化资源配置与利用效率

当前，区域医学影像共享中心建设尚未形成明确的共享内容与实施规范，导致各地实践缺乏统一标准及互操作性。截至2025年10月，中国医保影

像云平台已覆盖20个省（自治区、直辖市），累计归集影像索引数据超7,264万条，跨机构数据共享具备规模化基础。政策层面若能细化区域影

像设备共享、医技护人才共享及影像数据共享的具体内容与执行标准，可有效打破医疗机构间的资源壁垒。资源共享程度的提升显著提高高端设

备利用率，并扩大优质影像医生的服务覆盖范围，为独立影像中心参与区域医疗协同提供更大的价值空间。

2.多元化探索与创新鼓励将催生可持续商业模式

国家政策引导下，区域共享中心建设模式的初步实践逐步推进，独立医学影像诊断中心从单一诊断向临床设备、人才及数据一体化解决方案转

型，提升服务附加值。截至2025年10月，福州市构建的"1+N"专科联盟已吸纳173家成员单位，牵头医院建立35个名医工作室，开展技术帮扶超

3,900人次。此类平台化运营及专科联盟等创新模式的发展，有助于影像中心突破传统服务半径限制，依托远程诊断与协同诊疗拓展市场覆盖范

围，但需进一步完善医保衔接、机构协作及数据整合支持体系。

独立医学影像诊断中心行业市场规模未来变化的原因主要包括：

政策梳理
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政策名称

《关于进一步推进医疗机构检查检
验结果互认的指导意见》

颁布主体

国家卫生健康委、国家发展改革
委、财政部、国家医保局、国家中
医药局、国家疾控局、中央军委后

勤保障部卫生局

生效日期

2024-11-01

影响

8

政策内容
推进医疗机构检查检验结果互认，建立互认项目清单和医疗机构清单，加强区域信息平台和“影像云”建设，实现跨机构共享调阅。强化医学影像等质量控制，提升同
质化水平。完善医保支持和信息化保障，推动检查检验结果全国互通共享。

政策解读
该政策推动检查检验结果跨机构、跨区域互认，明确医学影像等结果共享机制，有利于独立医学影像诊断中心作为第三方专业机构参与区域医疗资源共享体系。通过
“影像云”建设、质量控制标准化和医保支持，提升其服务可及性和业务发展空间。

政策性质 指导性政策

政策名称

《“十四五”国民健康规划》

颁布主体

国务院

生效日期

2022-04-01

影响

8

政策内容
规划提出要引导促进医学检验中心、医学影像中心等独立设置机构规范发展，鼓励社会力量在康复、护理、精神卫生等短缺领域举办非营利性医疗机构，推动社会办
医持续规范发展，并强化医疗卫生服务质量与监管。

政策解读 该政策明确提出支持医学检验中心、医学影像中心等独立设置机构规范发展，有利于推动第三方影像中心参与区域医疗资源共享，提升服务能力和覆盖面。

政策性质 指导性政策

政策名称

《医疗机构管理条例实施细则》

颁布主体

原中国卫生计生委

生效日期

2017-02-01

影响

9

政策内容
正式将“医学影像诊断中心"与“医学检验实验室、病理诊断中心、血液透析中心、安宁疗护中心"等第三方医疗服务机构一并纳入医疗机构范围，属于独立法人单位，
独立承担相应法律责任。

政策解读
该实施细则修改明确独立医学影像诊断中心属于独立法人单位，应遵守《医疗机构管理条例》《医疗机构管理条例实施细则》《医疗质量管理办法》等相关规定，为
行业的长期健康、有序竞争奠定基础。

政策性质 规范类政策

政策名称

《医学影像诊断中心基本标准（试
行）》

颁布主体

原中国卫生计生委

生效日期

2016-08-01

影响

9

政策内容 明确医学影像诊断中心属于独立设置的医疗机构，并对医学影像诊断中心的运营场地、仪器配置、人员配置和管理规范做出具体要求。

政策解读 该基本标准明确了第三方医学影像诊断中心作为独立医疗机构的设置标准和管理规范，为行业规范化发展提供基础依据。

政策性质 规范类政策

政策名称

《国务院关于促进健康服务业发展
的若干意见》

颁布主体

国务院

生效日期

2013-10-01

影响

9

政策内容 大力发展第三方服务。引导发展专业的医学检验中心和影像中心。支持发展第三方的医疗服务评价、健康管理服务评价以及健康市场调查和咨询服务。

政策解读 首次从国家层面提出支持第三方医学影像诊断中心的发展，为行业奠定政策基础，标志着第三方影像中心正式进入政策视野。

政策性质 指导性政策

竞争格局

独立医学影像诊断中心竞争格局概况
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独立医学影像诊断中心行业呈现以下梯队情况: 第一梯队公司有江西一脉阳光集团股份有限公司、上海全景医学影像科技股份有限公司、深

圳迈瑞生物医疗电子股份有限公司、上海联影医疗科技股份有限公司等; 第二梯队公司有深圳开普医学影像诊断中心、平安好医生、广州金域医

学检验集团股份有限公司等; 第三梯队公司有地方性影像中心等。

政策规制与准入壁垒构建

1.政策环境的演变塑造行业发展方向和竞争边界

2016年，中国原卫计委发布《医学影像诊断中心基本标准和管理规范》，明确机构设置、人员配备、设备配置及场所条件的具体要求，进一步细

化行业准入门槛与运营规范。截至2016年底，中国独立医学影像诊断中心数量约为8家，主要集中于北上广地区。至2020年底，医学影像机构数

量增长至205家。政策放开与标准设立推动了市场竞争格局的快速调整，引导企业向规范化与专业化方向转型。

2.资质壁垒促进市场资源向头部企业集中

独立医学影像中心行业面临较高的资质壁垒，主要体现在许可证审批环节。截至2024年5月，国内仅有163张有效的第三方医学影像中心许可

证，由约80家企业持有。许可证资源的稀缺性使得早期获得资质的企业占据先发优势，而新进入者需承担更高的合规与时间成本。部分企业凭借

较高的许可证持有比例，将资质优势转化为市场份额优势，推动行业集中度提升。

优质医疗资源稀缺与商业模式分化

1. 优质医疗资源的稀缺性与分配不均

独立医学影像中心行业的核心资源包括高端影像设备、专业人才和患者流量，此类资源在行业发展初期呈现显著的分布不均衡特征。高端影像设

备如PET/CT、3.0T及以上磁共振设备，价格高昂且受配置许可证管理，仅少数具备雄厚资本实力的企业能够获取。头部企业依托资本优势及集

团背景，优先占据优质资源，而区域性与地方性影像中心受限于资源匮乏，仅能在特定区域市场寻求发展空间。2025年9月，山东寿光市34所主

要医疗机构中，仅4所配备了3.0TMRI此类高端影像设备。

2.多元化商业模式的探索与演变

中国独立医学影像诊断中心行业逐步形成多种商业模式，企业基于资源禀赋与市场定位选择差异化路径，推动行业竞争格局分层。第一梯队企业

如全景医学影像聚焦疑难病诊断领域，通过重资产投入在中国布局家医学影像中心，一脉阳光通过"百城千县"战略构建广泛覆盖的影像中心网

络，覆盖500余家机构。第二梯队企业如金域医学则集中于特定区域或细分市场，寻求差异化竞争优势。此类商业模式的选择导致企业在目标市

场、服务内容及收益模式上呈现显著差异，降低了同质化竞争程度，并促进行业从价格竞争向服务与价值竞争转型，进一步巩固行业分层格局。

行业集中度持续提升，市场资源向头部企业加速集聚

1.并购整合将成为行业规模化扩张的核心路径

目前中国独立医学影像诊断中心行业市场集中度已初步显现，但整体仍呈现分散态势。受限于高端设备（如PET-MRI）的高昂投入及运营成本，

未来部分头部企业依托资本优势，通过并购区域性机构快速获取稀缺资源，包括许可证、高端设备及专业人才，实现网络化布局与市场份额提

升。2023年，高尚医学影像集团收购上海州信医学影像，影像中心数量增至8家，进一步整合了上海地区的基础设施、高端设备及专病筛查方案

等资源。

2.商业模式从单一走向多元化与专业化细分

为突破同质化竞争并提升盈利能力，部分企业逐步从单一影像检查服务向增值服务协同模式转型。专业化转型聚焦专病领域（如肿瘤、心脑血

管），依托高端设备构建专病影像数据库，提供高附加值服务。多元化发展则覆盖前端健康管理与早期筛查，后端疑难病症远程会诊及协作诊

疗。此类服务模式已在医疗资源整合中显现成效，截至2025年5月，上海市宝山区影像诊断中心为全区基层医院提供放射诊断服务达33.6万人

次，实现社区X线报告30分钟内出具、CT报告1小时内出具，并开通绿色转诊通道，区域整体诊断水平有所提升。

独立医学影像诊断中心行业竞争格局形成的历史原因如下:

独立医学影像诊断中心行业竞争格局未来变化的趋势如下:
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技术赋能驱动行业变革，AI集成与云平台重构竞争格局

1.人工智能与高端影像设备的深度融合正在重塑竞争格局

行业竞争重心从单一硬件设备转向软硬件综合效能，企业通过构建AI集成平台或采购深度集成AI的影像设备提升竞争力。2024年12月，浙江肿瘤

医疗集团推广的AI影像辅助诊断集成平台整合3个主流厂家的34个AI辅助诊断项目，使得诊断报告平均时间从22.7分钟/份缩短至13.7分钟/份，效

率提升约40.0%。

2.远程诊断与云平台建设推动服务网络化及渠道下沉

虚拟影像中心模式依托云计算与高速网络技术，通过远程会诊信息系统为医疗资源匮乏地区提供高质量影像诊断服务。该模式突破了地域限制，

整合基层医疗机构影像设备与医生资源，扩大服务覆盖范围，并契合中国卫健委检验互认政策导向。江苏省自2024年8月启动卫生健康云临床检

验平台建设，截至2025年9月已对接1,867家医疗机构，累计实现检验互认近300万次。未来，企业将通过线下实体中心与线上云平台协同布局，

构建多层次服务网络，强化渠道覆盖能力与竞争优势。

深圳迈瑞生物医疗电子股份有限公司（300760） 上海联影医疗科技股份有限公司（688271）

北京万东医疗科技股份有限公司（600055） 一脉阳光（2522）

美年大健康产业控股股份有限公司（002044） 迪安诊断技术集团股份有限公司（300244）

广州金域医学检验集团股份有限公司（603882） 盈康生命科技股份有限公司（300143）

奕瑞电子科技集团股份有限公司（688301） 上海兰卫医学检验所股份有限公司（301060）

上市公司速览

总市值

-
营收规模

93.7亿元 12.1
同比增长(%)

66.0
毛利率(%) 总市值

-
营收规模

74.3亿元 26.9
同比增长(%)

48.7
毛利率(%)

总市值

-
营收规模

9.3亿元 26.4
同比增长(%)

41.6
毛利率(%) 总市值

61.5亿元
营收规模

7.6亿元 -18.1
同比增长(%)

36.5
毛利率(%)

总市值

-
营收规模

18.0亿元 -14.9
同比增长(%)

28.0
毛利率(%) 总市值

-
营收规模

92.6亿元 -10.1
同比增长(%)

28.1
毛利率(%)

总市值

-
营收规模

56.2亿元 -10.9
同比增长(%)

35.1
毛利率(%) 总市值

-
营收规模

11.0亿元 27.8
同比增长(%)

29.8
毛利率(%)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%) 总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)
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1 上海全景医学影像科技股份有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 36000万人民币

企业总部 上海市 行业 科技推广和应用服务业

法人 杨环球 统一社会信用

代码

91310000583433608R

企业类型 股份有限公司(港澳台投资、未上市) 成立时间 1317052800000

品牌名称 上海全景医学影像科技股份有限公司 经营范围 许可项目：医疗服务；第三类医疗器械经营；第三类医疗器

械租赁。（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开

展经营活动，具体经营项目以相关部门批准文件或许可证件

为准） 一般项目：技术服务、技术开发、技术咨询、技术交

流、技术转让、技术推广；软件开发；软件销售；信息技术

咨询服务；租赁服务（不含许可类租赁服务）；第一类医疗

器械销售；第一类医疗器械租赁；第二类医疗器械销售；第

二类医疗器械租赁。（除依法须经批准的项目外，凭营业执

照依法自主开展经营活动）

融资信息

竞争优势

全景医学影像的竞争优势集中于其专业化的疑难病诊断能力与高质量的连锁运营体系。该公司专注于以精准影像诊断为核心技术支撑，依托多模态高端影像
设备（如PET/MR、PET/CT等），为肿瘤、心脑血管疾病等疑难病提供深度诊断服务。其多家中心已获评国家高新技术企业及科技小巨人企业资质。其商业
模式以连锁化运营为特征，已在上海、北京、广州、重庆等城市布局了十余家医学影像诊断中心，形成了覆盖多个重要城市的专业化医疗服务网络。

全景医学公司公告

2 江西一脉阳光集团股份有限公司【HK.02522】

- 10.7亿元 3.9 53.0 - 7.6亿元 -14.5 22.6

企业分析

A轮
未披露
2018-02-01

股权融资
未披露
2019-01-01

B轮
6亿人民币
2020-02-10

股权融资
未披露
2020-12-31

C轮
未披露
2023-05-26

公司竞争优势
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公司信息

企业状态 存续 注册资本 40106.1832万人民币

企业总部 赣州市 行业 卫生

法人 陈朝阳 统一社会信用

代码

914403003194442602

企业类型 股份有限公司（外商投资、未上市） 成立时间 1414598400000

品牌名称 江西一脉阳光集团股份有限公司 经营范围 许可项目：货物进出口，技术进出口，进出口代理，第三类

医疗器械经营，各类工程建设活动，医疗服务（依法须经批

准的项目，经相关部门批准后在许可有效期内方可开展经营

活动，具体经营项目和许可期限以相关部门批准文件或许可

证件为准） 一般项目：技术服务、技术开发、技术咨询、技

术交流、技术转让、技术推广，软件开发，信息技术咨询服

务，企业管理，健康咨询服务（不含诊疗服务），医院管

理，医疗设备租赁，国内贸易代理，第一类医疗器械销售，

第二类医疗器械销售，住房租赁，非居住房地产租赁，项目

策划与公关服务，汽车租赁，工程管理服务，远程健康管理

服务，通用设备修理，专用设备修理，电子、机械设备维护

（不含特种设备）（除依法须经批准的项目外，凭营业执照

依法自主开展经营活动）

竞争优势

一脉阳光的竞争优势体现在其影像中心服务+医学影像数据+医学影像AI基座大模型三位一体的商业模式，该模式有效协同了线下服务网络与线上数据价值挖
掘。其核心竞争壁垒在于其积累的千万级标准化、结构化医学影像数据库以及由此孵化的全球首个全模态全流程医学影像基座大模型影禾觅芽®。该模型依托
其高质量数据训练，能覆盖全身200多种常见病种，显著降低了基层医院的AI部署与应用成本。

一脉阳光公司公告

3 上海联影医疗科技股份有限公司【688271】

公司竞争优势
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公司信息

企业状态 存续 注册资本 82415.7988万人民币

企业总部 上海市 行业 专用设备制造业

法人 张强 统一社会信用

代码

91310114570796872F

企业类型 股份有限公司(上市、自然人投资或控股) 成立时间 1300636800000

品牌名称 上海联影医疗科技股份有限公司 经营范围 许可项目：第二类医疗器械生产；第三类医疗器械生产；第

三类医疗器械经营；第三类医疗器械租赁；第二类增值电信

业务；医疗器械互联网信息服务。（依法须经批准的项目，

经相关部门批准后方可开展经营活动，具体经营项目以相关

部门批准文件或许可证件为准）一般项目：第二类医疗器械

销售；第二类医疗器械租赁；专业设计服务；电子元器件批

发；金属材料销售；汽车零配件零售；汽车零配件批发；汽

车销售；货物进出口；技术进出口；机动车修理和维护；专

用设备修理；技术服务、技术开发、技术咨询、技术交流、

技术转让、技术推广；机械设备销售；机械零件、零部件销

售；机械电气设备销售；信息系统集成服务；信息系统运行

维护服务；计算机软硬件及辅助设备批发；计算机软硬件及

辅助设备零售；计算机软硬件及外围设备制造；软件销售；

数据处理和存储支持服务。（除依法须经批准的项目外，凭

营业执照依法自主开展经营活动）
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财务数据分析

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025(Q1) 2025(Q2)

1.38 1.24 1.41 1.08 1.08 0.97 1.02 1.07 1.03

/ / / / / / / / /

64.3949 68.934 62.6306 51.4224 27.8089 25.4764 28.9968 29.6859 27.5193

/ 46.4333 93.359 25.9107 27.3564 23.5182 -9.7335 5.4232 12.7949

/ 41.533 1328.1263 56.9565 16.8573 19.2145 -36.085 1.8675 5.0311

/ / / / / / / / /

/ / / / / / / / /

153.5799 106.8863 49.2569 43.1195 60.2391 83.0036 132.6821 168.8123 141.6213

/ / / / / / / / /

1.4191 1.1518 1.2755 1.5551 3.3509 3.4888 2.9529 2.8172 3.0702

0.31 0.37 4.57 1.3 0.8285 0.1608 -0.7511 -0.4289 0.0592

39.0575 41.7928 48.6148 49.4248 48.3662 48.4822 48.5426 49.9402 47.9269

73.1712 73.9244 79.2485 84.788 89.3146 89.825 87.0385 87.7904 85.8389

1.0052 0.7416 0.9081 1.0671 2.7753 2.8173 2.1716 2.0007 2.1901

-1.9106 -0.6533 10.7306 14.0194 9.5473 7.9844 4.6539 1.2852 3.4837

/ / / / / / / / /

/ / / / / / / / /

-5.37 -3.24 32.2 32.83 17.48 10.79 / / /

/ / 1.3 1.96 2.19 2.4 1.54 0.45 1.21

-6.4914 -1.6126 16.2583 19.3487 17.8617 17.3324 12.0574 14.7511 16.4214

0.2943 0.4051 0.66 0.7246 0.5345 0.4607 0.386 0.0871 0.2121

/ / / / / / / / /

/ / / / / / / / /

5.0455 5.0619 4.353 4.4174 16.8233 16.8783 16.9233 16.9395 16.8767

/ / / / / / / / /

391.4746 309.119 209.0835 201.8277 220.3182 229.4894 323.9741 427.3504 333.5804

2034680383.14 2979449886.44 5761033749.87 7253755673.4 9238122700.8 11410765602.39 10300104386.97 2477948927.49 6015901402.16

-2.6997 -2.8133 -0.4501 1.2903 2.9303 5.1262 6.2896 6.7386 7.421

/ / 1.3 1.96 2.19 2.4 1.54 0.45 1.21

-125745683.25 -73519791.43 902915863.45 1417184821.29 1656084034.72 1974292317.49 1261869451.27 370082216.76 998018064.12

/ / / / 1.75 2.02 / / /

/ / / / / / / / /

0.31 0.37 4.57 1.3 0.8285 0.1608 -0.7511 -0.4289 0.0592

财务指标

销售现金流/营业
收入

扣非净利润同比
增长(%)

资产负债率(%)

营业总收入同比
增长(%)

归属净利润同比
增长(%)

摊薄净资产收益
率(%)

实际税率(%)

应收账款周转天
数(天)

预收款/营业收入

流动比率

每股经营现金流
(元)

毛利率(%)

流动负债/总负债
(%)

速动比率

摊薄总资产收益
率(%)

营业总收入滚动
环比增长(%)

扣非净利润滚动
环比增长(%)

加权净资产收益
率(%)

基本每股收益(元)

净利率(%)

总资产周转率(次)

归属净利润滚动
环比增长(%)

每股净资产(元)

每股公积金(元)

扣非净利润(元)

存货周转天数(天)

营业总收入(元)

每股未分配利润
(元)

稀释每股收益(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益(元)

毛利润（元）

经营现金流/营业
收入

公司竞争优势
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竞争优势

联影医疗的竞争优势根植于其全链条的自主研发与制造能力，定位为高端医疗影像设备的整体解决方案提供商。在产品层面，公司构建了覆盖MR、CT、
XR、MI、RT等领域的完善产品线，累计推出超过140款产品，并成功突破了超高端CT、3.0TMR等高端市场。在技术层面，公司通过将AI算法深度嵌入设备
全生命周期，并投资旗下子公司联影智能（已推出超100款医疗AI产品），打造了数智化的超级平台，使其产品具备系统级的智能化性能。

联影医疗公司公告

法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及

其它法律保护。

尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关

证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布

的内容侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料

后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，并依法保留相关数据。

内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需

转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮

箱：support@leadleo.com。

合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起

诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同维权。

完整性：以上声明和本页内容以及本平台所有内容（包括但不限于文字、图片、图表、视频、数据）构成不可分割的部分，在未详细阅读并认可本声明所有条款的前提下，请勿对

本页面以及头豹所有内容做任何形式的浏览、点击、引用或下载。

附录




