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Nint任拓



娱乐 公仔潮玩盲盒|潮玩|公仔|EDC

大兴趣， 漫游周边动漫相关游戏相关棋牌桌游

收藏 三坑 汉服|LO装|JK/DK消费地图
创造 手工DIY拼图玩具拼豆

Nint任拓

艺术
摄影相机运动相机| 一次性相机

书画书法用品绘画用品|板绘设备
2025.11

运动 室内型瑜伽|器械|健身|游泳 生活 烹饪烘焙厨房用品厨房小电烘焙原料

户外型 骑行|露营|垂钓|徒步

健康
茶咖酒饮茶、咖、酒茶具、咖啡用具、酒具

美食球类 乒羽」足篮」网球|桌球 宠物园艺园艺丨宠物



Nint任拓
2025Q1-Q3

兴趣消费超3800亿
四大兴趣25Q1-Q3总消费份额占比 四大兴趣消费12025前三季度1同比销额-销售额 (亿)

两大主流电商平台整体增速超10%
表明主流消费群体正积极重拾消费信心
愿意以及正在为生活的附加价值支出 运动 4%

娱乐 25%
■运动健康 健康 收藏776-806 413-518
■娱乐收藏

■创造艺术

创造 23% 生活|生活美食

艺术 美食256 -314 2063-2212
2024Q1-Q3 2025Q1-Q3

3509亿√3852亿
类自表现上，人们对内容的创造与消费投入更多热情

销售额同比增速超10% 不仅是享受兴趣本身，更享受将兴趣对外输出为个人内容的过程



Nint任拓

PART ONE

运动&健康
室内型瑜伽|器械|健身|游泳

Etc.

户外型骑行|露营丨垂钓|徒步

球类乒羽|足篮丨网球|桌球

选高相关类目进行统计
护理等相关了类

本报告数据柔 为特殊维度数据观察 不反应平台情况

取更多深度 电商数据



Nint任拓Nint任拓

全局概览 三类主流运动兴趣消费12025前三季度1销售额同比及增速

运动健康兴趣整体小幅增长
户外人群小批量转向室内运动

45

球类成为2025运动新风潮 -3%
2024Q123 ■2025Q123

40

35

■户外
30

增速可观！ 4%■球 25

■室内 20

29%
15

2024Q1-Q3
10

2025Q1-Q3

776亿8 806亿 5

0

销售额同比增速超 户外 球 室内

兴趣类目 238-238→ 199-186 202-191↓
成交均价 (元) (元) (元)



Nint任拓室内型
瑜伽拉动行业增长，运动护具随行业水位积极上浮，家庭健身设备小型化，射箭为室内小项增长亮点

10
器械类目中踏步机增速稳健，拉动行业

十亿
0%

24Q123 25Q123 其他高增类目趋势：小型化+上肢管理
9 微电流穿戴健身仪值得特别关注
8

其中，中小型健身器材增速7% 负重装备
7

17%
好卧撑渠 上肢管理

臂力器
6 单双杠/引体向上

-1% 仰卧板/链胶板
5

ems微电流穿费健安仪 值得关注
4 踏步机 18%

3 0 0.2 0.4
0.6 +亿

-4% 14%
2

1
-7%

室内小类普追失速，唯有射箭逆势增长，销额接近翻倍

1

人 射箭
0

舞类/操类 it 护具/用品 1武术/太极/吉剑/时颜 0.05 0.1



Nint任拓户外型
单车市场遇冷，露营再度抬头，小户外赛道看好登山

户外小赛道中，攀岩攀冰增速达33%
户外用品中
帐達增速5% 其主要贡献类目为登山杖

十亿

18 户外睡眠增速32%

1%
■24Q123 25Q123

16

10%
冲浪/滑水/-.

14 或受高温影响
25年骑行拉新难 33% 其中登山杖品类

12
登山攀岩攀冰

增长40%+，销额4亿

10
-24%

滑雪

8
轮滑/滑板/-

6

人个%6
马术运动

4

2
风筝/滑翔伞

0 0 0.5 1 1.5

垂钓 户外用品 单车 其他项目 十亿

改据



Nint任拓球类
台球威胁羽球地位，全运会赛事热情持续带动小球增长，壁球有望复刻匹克球增速

6 匹克球今年发力猛，但长线增长有待观望
+亿

羽球仍为第一球类运动

44% 但台球培量已经在严重威胁羽球地位 壁球赛道值得关注，增长曲线符合匹克球历史
5

65% 0.08亿
+0.06

0.04

棒球销额确有长足增长 0.02 35%
但运动本身并不看好 0

2
因下钻数据并不指向运动本身增长

匹克球 壁球

16%
1 19%

81% 爆 新
0

壁球

台球羽毛球 篮球 运动 内体

■24Q123 25Q123

冰球/速滑/冰上运动



Nint任拓

PARTTWO

娱乐&收藏
公仔潮玩盲盒|潮玩|公仔|EDC

Etc.

漫游周边动漫相关游戏相关」棋牌桌游|兵人模型

三坑 汉服|LO装|JK

选高相关类目进行统计
包含婴童具下部分子类

本报告数据采 双为特殊维度效插观察， 不反应平台情况

取更多深度 电商数据



Nint任拓Nint任拓

全局概览 三类主流娱乐收藏兴趣消费12025前三季度1销售额同比及增速

娱乐收藏兴趣整体高速增长
潮玩迎来大风口，类目贡献主要增速

十亿

35

类目成交均价都有不同程度上涨 ■2024Q123

8%
2025Q123

30 其中动漫周边类目增长43%

25
二次元还是太有实力了

■漫游周边

66%

■公仔潮玩 20

■三坑 15

10

2024Q1-Q3 2025Q1-Q3

414亿518亿
5

18%

0

漫游周边 公仔潮玩 三坑

兴趣类目 108-120↑ 51-67 92-104
成交均价 (元) (元) (元）



Nint任拓公仔潮玩
潮玩盲盒卡牌类一骑绝尘，带动潮玩场景原地飞升，小类目均有良好表现，潮玩市场出现新赛道

艺术家潮玩 65%+

十亿

16

88% ■24Q123 25Q123

14

般向类目外，人群细分小类有突出表现
成年向潮玩 400%+

12

10

140%+
在线抽盒

8

十亿

6 0 0.1 0.2

17%
4

EDC玩具-新奇特的利基赛道，有一定产业化空间

2
18% 359% 25% EDC玩具从零开始

26000
或///布芝具 样花违违与相关 BJD/SJID/较反/OB硅注 2025Q1-Q3销额



Nint任拓三坑 指洛丽塔、JKDK、汉服三个兴趣圈层

洛丽塔一支独大，价量双增突破十亿大关，lo裙有望继汉服后日常化

1.2 洛丽塔服装相关子类 洛丽塔连衣裙风格偏好
十亿

43%

-
风格类别 偏好权重（%)

1

甜美系 29.54%

0.8
日常系 12.53%

洛丽塔半身裙
古典系 11.95%

0.6 doll 9.52%

花嫁 8.45%

0.4
洛丽墙上装 复古风 8.14%

苣茜风 5.08%

0.2 24Q123 公主风 3.20%

25Q123 洛丽塔连衣裙 哥特系 1.29%

0 中华风 0.77%

lolita/洛丽塔 -
十亿

其他 9.54%

成交均价83-93（元） - 0 0.2 0.4

-

注：成交均价受10圈订金规则影响 -
甜美系仍旧占主流，日常系偏好也不可小靓

仅指向价格趋势，不能指向成交价格 lo逐渐走上街头，或可成为泛服装品牌发力方向



Nint任拓

PARTTHREE

创造&艺术
手工DIY|拼豆|拼图

Etc

摄影数码相机|运动相机|手持云台

书画书法用品|绘画用品|板绘设备

选高相关类目进行统计
包含带规文具等相关了类

本报告数据采 双为特殊维度数据观察， 不反应平台情况

取更多深度 电商数据



Nint任拓Nint任拓

全局概览
三类主流创造艺术兴趣消费12025前三季度1销售额同比及增速

创造艺术兴趣两级分化
消费者偏爱学习成本低且获得感高的项目

十亿

25

生活快记录成为主要风向 ■2024Q123 ■2025Q123

47%
20 内容创造工具的主力开始迁移

■手工 摄影大优势领先，价格上浮

15

■摄影 怀疑AI生图能力打击兴趣积极性
直接影响了书画赛道消费增量

■书画
10

-8%

2024Q1-Q3 2025Q1-Q3
5 7%

256亿 314亿
0

手工 摄影 书画

兴趣类目 20-25↑ 1548-1636+ 34-35
成交均价 (元) (元)(元)



Nint任拓拼图拼豆 在某主流电商平台【玩具/童车/益智/积木/模型】类目中，以关键词检索2025Q1-Q3数据

■手工兴趣求新求快，概念越新潮越小众，在内容平台推动下便越宜入局；拼豆对于品牌及消费者门槛双低，26年恐迎淘沙，需要谨慎观望

拼图 拼图|立体 拼图丨金属 拼豆

销售额 销售额 销售额 销售额

2.3 亿 0.8亿 0.4亿 0.1 亿
销额同比增长 销额同比增长 销额同比增长 销额同比增长

83 % 126 % 137 % 4100 %

品牌数个43% 品牌数个56% 品牌数个336% 品牌数个600%

1200 + 480 + 90 + 130 +

店铺数个140% 店铺数个127% 店铺数个1230% 店铺数个1380%

7100 + 2100 + 600 + 550 +



Nint任拓摄影摄像
金金金金金金

单反暂且“退烧”，运动相机/口袋云台/拇指相机等实时记录型产品热度飙升

某主流电商平台【摄影/摄像】类目
240123 250123 关键词热度云图

2)+
7%

6
数码相机与运动相机存在品类交叉情况

OHNG
的

两类目增速几乎均由运动相机类产品带动
元音口

5 单反热潮 人 电意专营店出用

暂告一段落
220%

4 160% 市场整体增量
转向“新欢” 关键词：运动相机|口袋云台|拇指相机|手持云台

3 销售额 销量
18%

16亿 79万2

48%

销额同比增长 销额同比增长1

445 % 478 %0
6.单机/头



Nint任拓AI创作潮

仅今年，AI相关创作就流行过【AI与明星合影】【AI生成手办模型】【万物皆可毛绒绒】等玩法，均在某内容平台登上热榜

在绘画圈（尤其是约稿情况下）AI出图人工修改的情况屡见不鲜，甚至催生了对赌与鉴AI的需求

#鉴ai

简洁对赌规则
3353.4万测放30.1万讨论

对赌准备

赔金推荐接价2-3倍
综合 最新 最热 筛选三

①金额提出后提交到中间人

③指定复刻目标例图（具体要求）

③还原作画环境，功能以及参考限制

0人设临时给出，防止生成
老大牛午左右出我现在有点忙

拍摄准备

1.双机位
老大现不是全职函师，其现在有

(拍摄料后方包括屏幕视线范围以及双于
的事要忙品

什么？我和杰伦意相合影了了
老等是忙充证要先图的两个等

绘画界面直插
逆天鉴ai之谁？# 请给我一个准确的快慢！

为护隐私不漏出面本人团可（可口通绘图
 wai



Nint任拓

PART FOUR

生活&美食
烹饪烘焙厨房用品厨房小电|烘焙原料

Etc

茶咖酒饮咖啡器具咖啡丨茶具

宠物园艺园艺工具丨宠物食品用品

选高相关类目进行统计
包含带规厨具等相关了类

本报告数据采 仅为特殊维感数据观察， 不反应平台情况

取更多深度 电商数据



Nint任拓Nint任拓

全局概览 三类主流生活美食兴趣消费12025前三季度1销售额同比及增速

生活兴趣千亿市场仍有不错增量
烹饪&宠物进入平滑上升区

十亿

120

茶咖酒饮体量稳定但子品类洗牌 ■2024Q123 ■2025Q123

100 %0
宠物园艺市场常年表现良好

■烹饪烘焙
“预制菜”事件持续发酵 已成为近几年品牌必争之地

80
可能为人们重归厨房的促因之

14%■茶咖酒饮
14%

60

■宠物园艺

40

2025Q1-Q32024Q1-Q3 20

2063亿 2212亿
0

销售额同比增速超7% 烹饪烘焙 茶咖酒饮 宠物园艺

兴趣类目 130-145+ 145-118+ 62-76↑
成交均价

(元) (元) (元）



Nint任拓烘焙烹饪
厨房小电今年又又又又跑出新黑马，果蔬消毒清洗机值得特别关注

厨房小电品类中，2025Q1-Q3销额于万以上，且增速超过15%的子类销售情况盘点

十亿赛道 亿级赛道 千万赛道

豆浆机 25Q123 磨粉机/药材研磨机
三明治机 ★★

空气炸锅 24Q123 暖菜板/保温碟

榨汁机/原汁机 制冰机

养生壶/煎药壶/养生杯
烤串机/电烤炉 酸奶机/酵素机/

电压力锅
果蔬消毒清洗机 ★★★

微波炉 揽拌/料理机
炒冰机

电火/煮/炒锅 厨师机/和面机

破壁机 电烤箱 面包机

电饭煲 电饼铛/可丽饼机/薄饼机

十亿 十亿 0.5 1
十亿

2 4
0 0.05 0.1 



Nint任拓茶咖酒饮
三大饮品消费量基本横盘；茶具“返璞归真”，咖啡“装备先行”

茶咖酒饮三大饮品全部持平 用具子类中可以观察到，茶类用具中，使用便捷成为增长机会
而咖啡器具仍旧延续“仪式感”叙事，相关用具持续增长

60 白酒成交均价下跌26% 亿

50 5
茶壶销售额-28% 咖啡套具销售额+46%
飘逸杯销售额+29%

40
2024Q123 2024Q123

2025Q123
2025Q123

30 3

-
20 2

10 1

0 0

茶类 酒类 咖啡 茶具 酒壶/酒杯/酒具 咖啡器具



Nint任拓宠物园艺
金金金金金人

生物陪伴成为现代人情感寄托，带动宠物园艺双赛道飙增；猫狗仍为宠物主驱动力；园艺赛道中“异植”更受青睐，种菜机也值得关注

宠物子类销售情况

2+

50 16

其他宠物食品用品 亿

48
15.9

水族食品用品
15.8

46
猫狗食品用品

15.7

个 活体宠物
44 15.6

十亿 0 20 40
15.5

42
15.4

40 15.3部分高增园艺子类
15.2

38
宿根/地被植物

15.1

36 情绪植物
15

宠物/宠物食品及用品 智能种荣机 鲜花速递/花卉仿真/绿植园艺

食虫植物 个2024Q123 2024Q123

2025Q123 十亿 0 0.005 0.01 0.015 2025Q123



Nint任拓

WHY 输入型爱好 输出型爱好
需要营养源 需要生产力

兴趣 吸收、学习 核心动作 创造、表达、生产

向内汇聚 能量流向 向外释放

= 阅读、观影、听课 典型例子 写、画、 摄影、手工

消费 积累知识、获取灵感 主要收益 获得成果 释放影响

信息过载、思维饱和 疲劳模式 创意枯竭 身体疲惫

Nint任拓

99
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4、未经Nint任拓明确的书面许可及授权，读者请勿自行转载或引用本文及其所载的数据信息及资料，或以制作任何形式的拷贝、复印件或复制品，或拆分、再 行为，任拓集团将追究其法律资任，并根据实际情况追究侵权者

次分发给任何其他人，或以任何其他方式慢犯Nint任拓的知识产权（以上统称“慢权行为”） 遮偿相应责任

5、如读著希量转载或引用本文及其所费的数据信.息及资料的，请旁必联络Nint任拓business@nintcom并获得明确的书面许可及疫权，并需注明出处为Nint任 本次活动及相关文章报告所采用的数遇非明确说明束自于Nint任
拓，且不得对Nint任拓进行有存京意的引用和改， 拓，均来自于外部公开信息，费司与第三方平台及权属公司之间

不存在任何代理、合作、合伙、合营或任何投资、关联关系，特

此申明
法律责任。Nint任拓并保曾追究法律责任的权利：

如果您对报告中的内容存在异议或认为本公司及相关权利人提件

了、Nint任拓与第三方电商罕台及其权属公司之问不存在任何代理、合作、合伙、合营或任何投资、关联关系，特此声明。 的内容或服务以任何方式对您的校利造成了侵害，可遵过发送即

件至：business@nint.corm，联系我们。我们将根据相关法律

8、如果者对本文内容存在异议或认为本公司及相关权利人提供的内容或服务以任何方式对读者的权利造成了慢害：可遵过发送邮件至： 法规认真处理您的投诉，并适时给予反遗
business@nint.com，联系Nint任拓。Nint任拓蒋根据相关法律法规认真处理投诉，并适时给予反馈。

9、以上关于数据的定义，取终解择投归Nint任拓所有 以上最终数阔的定义及最终解释权归Nint所有


