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2025 年前三季度影视行业运行分析 
 

 

2025 年前三季度，中国电影票房、观影人次以及电视剧收视规模均同

比增长，影视行业整体呈现回暖上升态势，但行业内部分化明显，头部公

司凭借爆款内容和多元布局实现亮眼业绩。国家“十五五”规划鼓励文化

产业持续进行内容创新及产业升级，加强中华文化的国际传播，行业主管

部门持续出台政策对影视内容创作松绑，并推动技术融合。从长远来看，

中国影视行业有望保持平稳升级、稳步向好的发展态势。 
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一、 行业运行状况 

2025 年前三季度，在票房业绩与收视整体回暖背景下，上市影视企业业绩呈现

明显分化，头部效应凸显。 

根据国家电影局数据，2025 年前三季度，全国电影总票房为 419.52 亿元，同比

增长 21.12%；观影总人次达 9.85 亿，同比增长 21.16%，市场消费活力回升。线下放

映终端的规模持续扩大，为票房增长提供了硬件支撑。2025 年前三季度，全国累计新

建影院 861 家、新建银幕 5140 块，较去年同期均有增加；截至 2025 年 9 月末，全国

有营业数据的影院共 1.34 万家，同比增长 3.08%，影院数量持续扩容。从市场格局来

看，国产影片维系了近年来的强势地位。公开数据显示，得益于暑期档票房冠军《南

京照相馆》、国庆档票房冠军《志愿军：浴血和平》等优质国产影片对票房成绩的拉

动，2025 年前三季度国产影片票房为 373.59 亿元，占全国总票房的 89.21%，占比较

上年同期提升 12.08 个百分点。 

图表 1  2021－2025 各年前三季度全国电影总票房、观影人次 

 
资料来源：联合资信根据公开数据整理 

在剧集领域，国家广播电视总局广播电视规划院发布的《广播电视大屏收视报告

（2025）》显示，2025 年前三季度，全国卫视频道电视剧收视规模 1936 亿人次，同比

上涨 8.2%。其中，《六姊妹》《北上》等现实题材剧表现突出。 

企业业绩方面，单一项目驱动、收入高度依赖档期和爆款的影视公司业绩波动较

大，投资风险相对更高；而产业链布局更完整、具备稳定内容供给和渠道资源的头部

影视公司，则凭借更完善的产业链覆盖以及人才和团队储备取得显著竞争优势。其中，

光线传媒联合控股股东光线控股作为猫眼娱乐重要股东，借助其票务大数据实现影片
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首周排片率远高于行业均值，同时参控股多家动画工作室，形成了完善的内容孵化体

系，保障动画领域的持续竞争力，且丰富的 IP 储备有助于其凭借爆款作品实现业绩

增长。2025 年前三季度，得益于《哪吒之魔童闹海》等影片的带动，光线传媒净利润

达 23.36 亿元，同比增长 406.78%。万达电影作为院线龙头，旗下影院在全国票房前

100 的影院中占据 51 席，既可以保障自有资金投资影片的排片优势，又能通过参与

其他爆款影片的放映和营销获取收益。中国电影作为龙头企业，2025 年前三季度主

导或参与发行的国产影片累计票房占同期国产影片票房的 82.66%，主投主控的《南

京照相馆》《志愿军：浴血和平》分获暑期档、国庆档冠军，推动其第三季度净利润

同比激增 1463.17%，一定程度上修复了上半年的业绩压力。 

图表 2  2025 年前三季度市值前十位电影及娱乐公司业绩概况 

 

资料来源：联合资信根据公开数据整理 

与头部企业的亮眼表现形成反差的是，部分企业因产业链单一、缺乏爆款支撑或

战略偏差而业绩表现不佳。其中，博纳影业 2025 年前三季度净亏损扩大至超 11 亿

元，是唯一毛利率为负的院线公司，其寄予厚望的《蛟龙行动》票房未达预期；华谊

兄弟亏损超 1 亿元；幸福蓝海虽大幅减亏 94.12%，但仍未实现盈利。 

二、 行业政策 

2025 年前三季度，中国影视行业政策围绕内容创作松绑、新兴业态规范、技术

融合推动、跨界消费激活等多维度展开，国家广电总局作为核心监管部门出台多项

重磅举措。 

微短剧规范与赋能政策 
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2025 年 1 月，国家广播电视总局（以下简称“广电总局”）发布《关于实施“微

短剧+”行动计划 赋能千行百业的通知》，明确要推动微短剧与多领域融合，除延续

“跟着微短剧去旅行”计划外，新增“跟着微短剧来学法”“微短剧里看非遗”等六大创作

计划，目标当年推出 300 部左右重点微短剧。同时要求各级广电部门建立专项机制，

鼓励各地开展试点示范，通过题材创新带动微短剧提质并赋能相关行业；2025 年 3

月，广电总局发布《微短剧要“爽”而有度》管理提示，针对部分微短剧陷入低质、

低俗、低效的创作陷阱，要求微短剧创作回归生活与艺术本身，摒弃极端复仇、刻意

制造矛盾等畸形剧情，避免过度迎合流量而忽视审美和价值内涵；2025 年 7 月 21 日，

广电总局网络视听司针对抗战题材微短剧发布抗战题材微短剧专项《管理提示》，明

确禁止将现代技术粗暴嫁接至抗战情景、主角“超人化”等设定，杜绝把家国叙事矮

化为个人复仇的伪主题创作，引导作品尊重历史、符合军事常识，发挥其传递家国情

怀的正面作用。 

《进一步丰富电视大屏内容 促进广电视听内容供给的若干举措》 

2025 年 8 月，国家广播电视总局印发实施《进一步丰富电视大屏内容 促进广电

视听内容供给的若干举措》，取消剧集 40 集上限，超长剧目经全剧本评审后可备案；

取消季播剧两季间隔一年的限制，单集时长灵活调整；古装剧播出数量不再严格限制；

试点“边审边播”，重点剧目审查周期从半年缩短至 1~3 个月；解除四大名著翻拍禁

令，取消境外剧配额限制，支持卫视黄金档播出海外剧；允许中插广告、支持网台同

步播出，鼓励微短剧上星，全方位激活内容生态。 

《关于大力发展数字消费共创数字时代美好生活的指导意见》 

2025 年 9 月，商务部等 8 部门联合印发《关于大力发展数字消费共创数字时代

美好生活的指导意见》，其中明确提出支持影视等领域的精品创作，鼓励通过衍生授

权、文化共创等模式推动二次创作良性发展；强调推动文化与科技融合，发展虚拟现

实电影、LED 数字影厅等新形态与新业态，同时推动网络视听节目精品化，创新“微

短剧+文旅”模式，为影视行业的技术升级和业态创新提供政策支持。 

2025 年 10 月，中国共产党第二十届中央委员会第四次全体会议提及“激发全民

族文化创新创造活力，繁荣发展社会主义文化”等内容，鼓励文化产业积极运用新一

代信息技术，持续进行内容创新及产业升级，加强中华文化的国际传播。 

三、 总结 

2025 年前三季度，中国电影票房、观影人次以及电视剧收视规模均同比增长，在

优质影视作品的拉动下，影视行业整体仍呈现上升态势，但影视企业间分化明显。坐

拥爆款者通过围绕爆款作品开展 IP 衍生业务拓宽盈利边界，进一步拉开与追赶者间
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的差距，作品发行效果不及预期的影视企业则可能面临亏损。国家主管部门持续出台

行业政策对影视内容创作松绑，对微短剧等新兴业态进行规范，并推动技术融合。国

家“十五五”规划鼓励文化产业持续进行内容创新及产业升级，加强中华文化的国际

传播，从长远来看，中国影视行业有望保持平稳升级、稳步向好的发展态势。 
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