


随着新国标替换需求红利消退，我国整体两轮电动⻋市场增速放缓。据艾瑞咨询数据，预计2024年全国两轮电动⻋销量达到5000万辆。市场销量将逐渐从⾼速增⻓回归到常态替换
和少量新增的状态，各品牌商家竞争愈发激烈。


⼀⽅⾯，产品差异化和多元化成为主要⽅向，⻋规级零部件、钠电池、⻓续航系统以及驾驶骑⾏智能系统等新技术和配置逐渐普及，以满⾜消费者对⾼品质和多功能的需求。智能
化功能更是成为重要卖点，⽆钥匙解锁、App实时查看⻋况、⻋辆定位等功能深受欢迎，且随着技术拓展应⽤场景，其重要性将愈发凸显。价格层⾯也⾛向两级分化，⾼端产品价格更
⾼，但品质和性能更强，低端产品在满⾜⽤户基本需求、保障公司基本⽑利的基础上，卷续航、卷品质。


另⼀⽅⾯，在国内市场增速放缓的背景下，出海寻求突破，借助线上营销带动线下⻔店销售的新模式，也受到越来越多商家的⻘睐。


作为连接线上与线下、促进消费的重要渠道，本地⽣活成为了两轮电动⻋销量增⻓的新引擎。


精准的⽤户锚定、⾼效的内容传播能⼒，再借助短视频、直播等丰富的内容形式，结合地理位置特性，本地⽣活为两轮电动⻋品牌开辟了⼀条直达消费者的营销路径。


特别是对于那些寻求新流量、新增⻓点的品牌⽽⾔，本地⽣活提供了⼀个理想的试验场，使得品牌能够更好地理解⽬标⽤户群体，优化产品设计，并通过个性化推荐和互动营销策
略有效提升转化率。


以快⼿本地⽣活业务两轮电动⻋品类为例，2024年1⽉1⽇⾄10⽉31⽇GMV⽉环⽐增速均值达287%。不仅提升了雅迪、九号等头部品牌的线上曝光度，还促进了线下实体店的客流
量、销售增加，形成了良性的线上、线下联动效应。快⼿本地⽣活的⻜速发展，不仅为两轮电动⻋市场的增⻓提供助⼒，也为⼴⼤消费者提供了更加丰富、个性化的购⻋选择，共同推动
着⾏业向更⾼层次迈进。


同时，快⼿的⽤户群体年轻且新线城市覆盖⼴，能够助⼒品牌拓展年轻⽤户市场和新线城市市场，进⼀步扩⼤市场份额，为⾏业发展带来新机遇。

新线城市：指三至五线城市

前言



01 本地生活两轮电动车行业趋势洞察



中国⾃⾏⻋协会数据显示，2023年中国两轮电动⻋市场保有量已超4亿辆，已达到较⾼⽔平。替换需求空间仍然较⼤，根据德勤数据预

测，2024年两轮电动⻋⾏业62.1%的消费需求来⾃于替换需求。


两轮电动⻋保有量⼤、替换需求成为主流已成⾏业共识，在这⼀⼤背景下，如何撬动存量、寻找增量成为品牌要⾯对的重要课题。

《新国标》政策缓慢落幕，两轮电动车品类待探索新增长路径.
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数据来源：艾瑞咨询、中国自行车协会、德勤
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国家统计局2024年发布的《中国统计年鉴》公布了各省

市每百户拥有电动助⼒⻋的数量。


根据⼈均电动助⼒⻋保有量的全国分布情况，我国⼈均电

动助⼒⻋保有量较多的地区分别为⻄南地区、东部沿海地

区以及⼴东地区。


数量排名前五的省份分别是⼭东、江苏、河南、⼴东和安

徽，与电动⻋的⽣产企业地域分布⼤致相同。


在全国⼤中城市“禁摩限电”的政策推进后，两轮电动⻋的

主要市场已经逐步向三、四线城市转移。

数据来源：前瞻产业研究院   新线城市：指三至五线城市

消费者集中在西南地区、东部沿海地区及广东地区，新线城市增长潜力大.

2023年两轮电动⻋⾏业上市公司区域分布

区 域 公 司

北京 中游：九号公司

天津 中游：爱玛科技

陕⻄ 上游电机：保⼒新

河南 上游电池：天⼒锂能

江苏
上游电机：⼋⽅股份


上游智能系统：新思维

中游：雅迪科技、永安⾏、新⽇股份

浙江
上游电池：南都电源、天能股份、天丰能源


上游电机：信质集团

中游：钱江摩托、久祺股份、涛涛⻋业、春⻛动⼒、⾦⼤股份

上海 中游：中路股份

⼴东
上游电池：亿纬锂能、博⼒威


上游智能系统：有⽅科技

中游：深中华A



从选购⽅式来看，⽬前消费者购⻋依然以线下购买为主，线下品牌专卖店、线下品

牌旗舰店是消费者购买两轮电动⻋最主要的渠道。


艾媒咨询预估，到2025年，中国本地⽣活服务规模将超过2.5万亿元。随着消费升

级和数字化转型的演进，⽤户对⽣活品质、个性化都有了更⾼的要求。


在渠道和品牌双重发⼒下，众多头部电动⻋品牌都开始打通线上与线下转化链路，

“线上购买+线下提⻋”的模式成为商家必修课。


线上依托短视频、直播间、达⼈效应，为线下⻔店引流并到店成交，商家迎来品牌

曝光与销量增⻓双丰收。这⼀全新营销模式进⼀步帮助终端⻔店获得新模式红利。


本地⽣活服务正在成为电动⻋商家的“掘⾦地”，618、双11等营销节点带来爆发式增

⻓，更成为商家⻓线经营、品牌传播的重要阵地。

数据来源：艾瑞咨询、艾媒咨询

购买渠道以线下为主，本地生活渠道增长迅速.

线下品牌专卖店 线下品牌旗舰店 线上下单线下⻔店取货 普通电动⻋⻋⾏ 线上下单邮寄到家
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线上下单，线下⻔店取货

19.5%
购买两轮电动⻋的渠道



内容智能分发、深挖⽣活场景

锚定⽤户需求、强化品牌价值

全域营销能⼒⽀持多体量多地域商家伙伴

低成本开展持久经营

本地生活连接线上需求和线下供给，从种草到消费全链路打通.

短视频 直播 搜索 商家主⻚

快⼿

平台

线下

⻔店



从“消费内容”到“消费商品”，快⼿本地⽣活依托快⼿平台⽤户及内容优

势，近年来快速增⻓。“极致性价⽐、服务有保障、便利”等⼼智已养成，

消费⼒凸显。


2024年，第三季度快⼿本地⽣活⽇活跃买家数环⽐增⻓28%，GMV环⽐

增⻓26%，增⻓迅速。


⽽快⼿作为⽉活超过7亿，⽇活超过4亿的平台，本地⽣活服务渗透率拥

有巨⼤的提升空间。

数据来源：快手科技财报及财报电话会、快手本地生活用户调研报告

⽤户为什么选择在快⼿本地⽣活购物
“线上种草团购、线下到店核销”

生活方式变迁推动消费行为变化

 


消费习惯已养成
价格更便宜

优惠活动丰富⼒度⼤

有售后保障

商品内容符合我的需求

给我推荐的店铺距离近、⽅便去

到店使⽤顺畅体验好
24.20%

31.00%

26.10%

35.50%

32.00%

31.10%



2024年以来，快⼿本地⽣活电动⻋品类GMV呈现出⾼速增⻓趋势，品牌加速拥抱快⼿本地⽣活，⼤部分核⼼电动⻋品牌均已⼊驻。


消费者在本地⽣活平台下单后，需到线下⻔店核销，这为线下⻔店带来了客源和销量，实现了线上流量向线下的转化。


2024.03 2024.04 2024.05 2024.06 2024.07 2024.08 2024.09 2024.10

数据来源：快手本地生活

两轮电动⻋品类GMV

两轮电动车交易迅速增长，本地生活成为新的增长点，前景广阔

GMV⽉环⽐增速均值

 287.47%



02 本地生活两轮电动车品类消费及用户特征



电动⻋作为⼀种需要与试驾、上牌等⼀系列线下服务强绑定的品类，与本地⽣活匹配度更⾼。


商家可以通过本地推等营销⼯具，依据⽤户的地理位置，将两轮⻋的营销信息精准推送到店⾯周边3⾄5公⾥范围内有需求的消费者，吸引他们到店体

验和购买。让“内容种草”到“线下交易”的转化更⾼效、直接，让流量更有价值。

数据来源：快手本地生活

内容带动 非内容带动

≈40%

内容带动两轮电动⻋GMV占⽐

   内容带动GMV占⽐


40%

依托优质本地化内容，助力商家精准获得本地客流.

本地推：


磁力本地推是快手为本地生活服务商家推出的专属投流产品，支持直播推广、作品推广两大运营场景，实现团购

订单支付、快手号涨粉、视频播放数增加等多种营销目标。助力客户高效精准快捷地获取品牌声量、增加精准客

流、提升团购销量，实现生意经营的可持续增长。


头部电动车品牌本地推 ROI能达到14~17


本地推：


磁⼒本地推是快⼿为本地⽣活服务商家推出的专属投流产品，⽀持直播推⼴、作品推⼴两⼤运营场

景，实现团购订单⽀付、快⼿号涨粉、视频播放数增加等多种营销⽬标。助⼒客户⾼效精准快捷地获

取品牌声量、增加精准客流、提升团购销量，实现⽣意经营的可持续增⻓。


头部电动车品牌本地推 ROI能达到14~17

商家原声


雅迪新零售运营中⼼总监孙孝芳：我们做本地⽣活，最重要的就是线上线下的结合。在快⼿本地⽣活上⽆论做短视频还是直

播，流量都能精准分发到线下⻔店能覆盖到的消费者，除了宣传效果，我们更多也想带动交易。


九号电动⻋线上销售负责⼈胡彬：我们在快⼿本地⽣活的核销率能够达到近80%，这在⾏业内都是⾮常⾼的。这⼀⽅⾯得

益于本地流量带来了精准的本地消费者，另⼀⽅⾯也是快⼿本地⽣活提供了⾼效的运营策略。
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视频数

短视频是帮助消费者形成产品认知关键的⼀环，相⽐静态的图⽂，视频形式更能全⾯展现商品的卖点，通过社交分享、多样化内容、互

动，实现⽤户的情感认同。

数据来源：快手本地生活

两轮电动⻋相关短视频数量

短视频成为用户获取信息重要渠道，种草内容数量增长迅速

电动⻋相关短视频数量增加
(2024年10⽉对⽐1⽉)

 48倍



直播场景更具情感渲染⼒，商品成为直播的核⼼，配合对应的促销⼿段，有助于直接达成销售转化。
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直播场次

2024年第三季度对⽐第⼆季度，快⼿站内本地⽣活两轮电动⻋

相关直播场次

2024.01 2024.02 2024.03 2024.04 2024.05 2024.06 2024.07 2024.08 2024.09 2024.10

直播GMV占⽐ 短视频GMV占⽐

2024年10⽉，快⼿本地⽣活两轮电动⻋由内容带动的成交场域中，


直播间占⽐                      ，多数⽤户选择通过直播场域下单购买并进⾏线下核销

⽤户原声


吴先⽣，46岁，吉林：“最开始是在快⼿上偶尔看到有直播，⾥⾯有价格，我⼀看这么便宜的吗？当时觉得很吃惊。偶尔刷到的，我看那个价格⽐店⾥⾯要便宜好多，所以说我就有关注，有需

要的时候我就会去搜本地的店铺去拿他们的优惠券。”

数据来源：快手本地生活、快手本地生活用户调研报告

两轮电动⻋相关直播场次 内容场两轮电动⻋短视频、直播GMV贡献占⽐

直播更能调动消费者购买欲，成为拉动交易的重要手段.

环⽐增⻓2.3倍 达到近6成



短视频种草⼒更强，客单价更⾼；直播更能调动消费者购买欲，订单量更⾼。


“短视频+直播带货”成为天然的互补搭档，再结合快⼿平台在强社区氛围下形成的独特“⽼铁经济”，不断推⾼交易质量与规模。


同时，通过团购短视频、直播，商家可以展示电动⻋的性能、外观等，增加品牌曝光度，提升知名度和影响⼒。

2024.03 2024.04 2024.05 2024.06 2024.07 2024.08 2024.09 2024.10

直播GMV 短视频GMV

两轮电动⻋直播、短视频带动GMV

数据来源：快手本地生活

2024.08 2024.09 2024.10

直播平均订单价 短视频平均订单价

两轮电动⻋平均订单价

直播、短视频带动GMV⽉环⽐增速均值

优质内容带动生意增长，提升品牌影响力.

52w821269%
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⼥ 男

艾瑞咨询数据显示，两轮电动⻋消费者以26⾄35岁的消费者为主，其中26-35岁占⽐53.4%，18-25岁占⽐21.3%。


快⼿本地⽣活电动⻋品类消费者整体呈现更加年轻化的特点，30岁以下消费者占⽐41.38%，男性消费者略多于⼥性消费者。


消费者年轻化，意味着多数消费者⾸次购买电动⻋就是在快⼿本地⽣活平台，为品牌带来纯新⽤户、新增量，也更偏好购买更年轻化、智能化的产品，与当前电

动⻋智能化、⾼端化的趋势相匹配。

两轮电动⻋消费者年龄分布 两轮电动⻋消费者性别分布

数据来源：艾瑞咨询、快手本地生活、快手本地生活用户调研报告

30岁以下的年轻消费者为主，未来潜力无限.

30岁以下
两轮电动⻋主要消者费

男性消费者
略多于⼥性消费者



快⼿本地⽣活两轮电动⻋品类新线城市消费者占⽐⾼。新线城市拥有

⼤量“有钱有闲”的⾼价值⼈群，是⼀个巨⼤的消费增量市场，也成为

众多品牌⻆逐的新⽅向。


⼭⻄、河南、⼭东、江苏、河北、⼴东、辽宁、安徽、陕⻄、江⻄是

电动⻋订单量前⼗省份，相⽐之下，与快⼿有⽤户优势的新线城市分布

区域还有差异，后续渗透率提升潜⼒⼤。

数据来源：快手本地生活 新线城市：指三至五线城市

两轮电动⻋订单量TOP10省份商家原声


九号电动⻋线上销售负责⼈胡彬：九号原本销售在⼀、⼆线城市更占优势，通过和快⼿本

地⽣活的合作，通过借⼒快⼿的⽤户优势区域，助⼒九号更快地拓展了更多三⾄五线城市

的消费者，这⼀部分对于九号是全新的增量。

新线城市消费者占比高，

为商家带来新增量. 15.38%

22.76%

24.07%

37.80%

⼀线、新⼀线及⼆线城市 三线城市 四线城市 五线城市

两轮电动⻋消费者城市线级分布

62.2%
新线城市占⽐超过

15.38%

22.76%

24.06%

37.80%
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河南

top3
⼭东

4
江苏

5
河北

6
⼴东

7
辽宁

8
安徽

9
陕⻄

10
江⻄



数据来源：快手本地生活

8.10%16.80%42.80%32.30%

3000元以下 3000-4000元 4000-5000元 >=5000元

两轮电动⻋价格带

在快⼿本地⽣活成交的两轮电动⻋商品订单中，将近7成的电动⻋价格在3000元以上，近25%的电动⻋订单价格在4000元以上。


2024年7⽉⾄10⽉，快⼿本地⽣活两轮电动⻋成交平均订单价均超过了3500元，平台⽤户对中⾼价格两轮电动⻋接受程度⾼，购买⼒强，需求旺盛。


品牌偏好⽅⾯，最受⽼铁喜爱的两轮电动⻋品牌分别为雅迪、九号和爱玛。


在电动⻋性能⽅⾯，⽤户⾸先关注电池续航能⼒，其次关注智能化、是否轻便和液晶显示屏，偏好更加年轻化。

电动⻋畅销榜商品关键词排名

续航 电池 智能 轻便 液晶

top2 top3 top4top1

老铁用户有钱有闲，购买力强，更喜欢智能化、年轻化的商品

3000元以上近7成



03 快手本地生活助力电动车品牌生意增长



流量优势：7亿老铁来自“附近”的需求持续增加
2024年，第三季度快⼿应⽤平均⽉活跃⽤户突破7.14亿，平均⽇活跃⽤户4.08亿，为快⼿本地⽣活带来源源不断的⽤户需求。

7.14亿
2024年第三季度快手应用平均月活跃用户

同比增长 4.3%

2024年第三季度快手应用平均日活跃用户

同比增长 5.4%

2024年第三季度用户总使用时长同比增长

平台流量 加速增长

2024年第三季度月均使用快手搜索的用户

日均搜索次数同比增长 20.0%

4.08亿

超5亿 7.3%

4.3%

20.0%

5.4%

加速增⻓



快⼿本地⽣活8成⽤户在40岁以下，年轻的消费者为现在、未来的消费注⼊更多活⼒。


⼀线、新⼀线以外⽤户占⽐77%，互联⽹的发展，尤其是社交平台更深地进⼊⼈们的⽇常⽣活，也让新线城市居⺠有更多机会了解到新品牌、新消

费，⼴袤的市场待品牌探索。

56%

44%

男 ⼥

21%

30%

13%

36%

18-23 24-30 31-40 40+

34%

43%

23%

⼀线新⼀线 ⼆三线 四五线

快⼿本地⽣活消费者性别分布 快⼿本地⽣活消费者年龄分布 快⼿本地⽣活消费者城市线级分布

数据来源：快手本地生活 新线城市：指三至五线城市

用户优势：快手本地生活年轻用户多、新线城市用户占比高.

8成

40岁以下⽤户占

77%

⼀线、新⼀线以外

⽤户占⽐



经营助力：五大举措助力商家高效经营

专属运营策略

及商业化资源匹配

根据商家不同的⻔店分布情

况、经营情况等，在商家经营

的不同阶段，为商家提供不同

的内容运营策略以及商业化资

源匹配，实现经营最⼤化。


定制化运营⽅案

进⾏⾼质量

内容⽣产

专⼈协同连接平台优质达⼈，

通过相关政策激励达⼈⽣产⾼

质量内容，助⼒商家经营。

连接平台达⼈

助⼒商家

提升内容⽣产效率

依托平台能⼒，为商家提供

AIGC⼯具，批量化⽣成视频，

提升商家内容⽣产效率，低成

本实现铺量。


提供AIGC⼯具

针对线上运营经验不⾜的线下

实体商家，提供驻店指导服

务，协同商家“从0到1”经营本

地⽣活，快速实现冷启动，为

⻓期⾼质量经营奠定基础。

为线下⻔店提供驻店经
营指导，定期组织培训

专属经营指导

为头部客户提供

⼀对⼀资源定制

针对头部客户，除常规的资源

外，还可以针对品类特⾊、品

牌特⾊，定制专属的资源，助

⼒品牌在平台更有针对性地经

营，提升经营效率。

头部客户定制化资源

1 2 3 4 5



建⽴周期性、⽴体化的营销矩阵，


在常态直播运营的基础上，


为商家提供销售冲刺的场域，提升经营效果。

超级团购⽇、⼤牌上新⽇、超级宠粉⽇…丰富IP、多样玩法助⼒商家经营

营销助力：玩法多样，持续强化营销节点心智.

常规节点大促

1⽉ 2⽉ 3⽉ 4⽉ 5⽉ 6⽉

7⽉ 8⽉ 9⽉ 10⽉ 11⽉ 12⽉

元旦⼤促 春节⼤促 踏春团购节

暑期团购节

端午团购节五⼀团购节

中秋团购节 国庆团购节 双11团购节 ……

超级团购⽇ ⼤牌上新⽇ 超级宠粉⽇ ⼤促活动

数据来源：快手本地生活



雅迪电动⻋，⼊驻三个⽉实现销售额破亿，2024年第三季度环⽐第⼆季度GMV增⻓222.60%。

数据来源：快手本地生活

商家案例：雅迪 - 入驻三个月销售破亿，

分阶段运营策略实现经营效率最大化

初期，选择了雅迪线下以及快⼿本地⽣活⽤户均有

优势的城市做试点，通过达⼈短视频合作单点打

爆，实现冷启动。

1
江苏TOP2
⼭⻄TOP1

河北TOP4

辽宁TOP3

⼭东TOP5

雅迪电动车快手本地生活GMV省份排名

2城市试点打样

短视频运营实现冷启动

全国⻔店上线

直播常态化承接订单

后期全国⻔店逐步上线，直播规模效

应形成，逐渐过渡到以直播带货为主

带动销售，通过直播⻓期承接需求，

形成“直播为主、短视频为辅”的运营

模式。

3线下私域沉淀

线下制作物料，让商家

能够将通过直播、短视

频等带来的⽤户，⻓期

沉 淀 到 ⾃ ⼰ 的 私 域 当

中，从短期爆发式的增

⻓出发，实现可持续的

⻓效经营。


4营销节点爆发

在618、双11等节积极点参

与平台活动，实现单点爆

发。



⼀线、新⼀线城市 ⼆线城市 三线城市
四线城市 五线城市

⼥ 男

年轻⽤户、新线城市、男性整体占⽐⾼，让九号整体在快⼿上热销的产品线呈现出差异化特征。


九号在快⼿本地⽣活平台上，电动摩托的销售占⽐⾼，和快⼿整体的⽤户特征和消费习惯关联性很⼤。


年轻化、向新线城市拓展、发展电摩品类，这都与九号未来的发展规划相契合，平台优势和品牌发展需求相符合，带给双⽅未来合作⽆限可能。

九号电动⻋快⼿本地⽣活消费者年龄分布九号电动⻋快⼿本地⽣活消费者城市线级分布 九号电动⻋快⼿本地⽣活消费者性别分布

数据来源：快手本地生活      新线城市：指三至五线城市

18-23 24-30 31-40 41-49

商家案例：九号 - 拓展新线城市用户，品牌获得全新增量.

75%
新线城市占⽐超过 30岁以下⽤户占⽐近

受男性⽼铁喜爱，购买⽤户中

男性占⽐远⾼于⼤盘6成



快手本地生活两轮电动车行业未来趋势展望

更多营销玩法
在⽬前已有的营销玩法基础上，未来会探索更多更⾼效的营销玩法，以及和更多相关主体合作，和商家⼀起为消费

者带来更多优惠，助⼒销售提升。

更多城市渗透

更多⻔店拓展

⼤场直播合作加码

快⼿本地⽣活两轮电动⻋销售⽬前集中在⼭⻄、河南、⼭东、江苏、河北、⼴东、辽宁、安徽、陕⻄、江⻄等省

份，相⽐之下，与快⼿有⽤户优势的新线城市分布区域还有差异，后续渗透率提升潜⼒⼤。

针对已⼊驻的商家品牌，在未来会持续协助商家⼀起，上线更多⻔店、拓展更多城市，让商家经营更有效率，最⼤

化发挥内容平台的规模效应。

助⼒商家持续连接更多平台头部KOL，加码直播合作，发挥达⼈信任势能，带动电动⻋品类销售爆发。




