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微信小店“送礼物”激发消费新动力，打开社交送礼新场景。2024 年

8 月腾讯对微信小店进行全面升级，旨在进一步整合微信生态内的流量和

资源，将店铺及商品信息在公众号、视频号、小程序、搜一搜等多个微信

场景内流转，商家可触达更广泛的用户群体，提升流量利用率和转化效率。

2024 年 12 月微信开启“送礼物”功能灰度测试，除珠宝、教育培训两大

类别和超过 1万元的商品外，其余类型的商品均已开启“送礼物”功能，近

期据悉已结束灰测状态，开始正式放量。从使用效果来看，微信官方数据

显示 2024/12/19-2025/1/1 期间，微信小店商品交易总额约 15 亿元，日

均交易额约为 1亿元，覆盖了 8000 万用户，其中 780 万用户下单，转化

率接近 10%，订单量超过 800 万，客单价在 150-200 元之间。热门品牌数

据来看，瑞幸咖啡开启测试后取得单日送礼超 1万单的业绩；三只松鼠在

微信小店内测期间，单日成交量和新用户增长环比均提升 500%+，矩阵账

号涨幅均值超 10%，位居微信小店全品类第一。微信在春节前推出送礼功

能迎合春节送礼的庞大需求，助力商家实现用户裂变和增长。微信借助自

身社交平台优势，增加礼赠、社交消费场景，激发更多基于情感驱动的消

费，同时也为商家打开品牌传播的新路径。 

零食、乳品、饮料等食品饮料子板块有望受益，看好积极拥抱渠道变

化的头部品牌。微信小店送礼功能主要受益的板块包括：1）日常走亲访

友送礼常见的零食、乳品饮料、保健品；2）社交送礼、提供情绪价值的

美妆个护；3）线上占比较高的品牌，可快速适应微信流量规则扩张。食

品饮料板块中零食、乳品、饮料有望率先享受流量红利。短期来看，线上

作为零食行业重要的渠道之一，零食品牌多拥有较丰富的线上运营经验，

且零食礼盒装占比较大，适合送礼、社交场景，积极拥抱微信小店渠道的

企业有望充分受益于春节催化，贡献业绩增长。中长期来看，微信小店的

出现拓宽消费场景、贡献新增量的同时，再次加深了渠道多元裂变的程度，

消费渠道多元化将是未来主旋律，主动拥抱变化的品牌享受更多红利，看

好品牌力强、渠道调整能力优秀的食品饮料龙头。 

春节零食礼赠需求旺盛，厂家积极布局礼盒备战春节，微信送礼有望

带来催化。临近春节零食下游备货渐起，12 月以来终端动销改善，近期

渠道积极备货，多家品牌推出多 sku 和价格带的礼盒产品。品牌方均上线

微信小店，其中三只松鼠、盐津铺子和良品铺子微信小店销量排名靠前，

截至 2025 年 1 月 9 日销量分别为 389.9/111/66.2 万件，后续春节微信

送礼有望带动零食礼盒销售。三只松鼠积极拥抱微信小店，开展“好友助

力赢零食大礼包”等互动活动，活动期间分享链接曝光量超过 5000 万次，

独立访问量达 1000 万次。2024 年 12 月 19 日至 2025 年 1 月 9 日，三只

松鼠微信小店销量为 44.4 万件。松鼠年货节线上线下齐发力，7 款礼盒

提价 10%，线下分销有望带来较大增量。甘源春节期间备货同比去年增长

较多，新品黑巧坚果系列、竹盐三色豆系列等导入礼盒矩阵扩充产品线。

盐津礼盒备战积极，鹌鹑蛋和魔芋大单品持续高增，山姆蛋皇新品表现亮

眼。洽洽积极推出性价比多价位组合，年货节目标积极。劲仔近期七个博

士鹌鹑蛋新品上市，目前在线上试销，后续有望向线下推广，期待鹌鹑蛋

新品表现。香飘飘新年礼盒装换新，Meco 果茶、新品原叶奶茶联名 IP“葫
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芦兄弟”推出蛇年礼盒，上线微信小店。此外，饮料品牌农夫、统一等均

有布局微信小店。 

投资建议：微信小店“送礼物”功能于春节前开启，测试功能持续完

善，覆盖用户攀升明显，品牌方也在积极布局，有望利好具备送礼属性的

零食、乳品、软饮料板块，头部品牌有望充分受益。1）我们重点首推甘

源食品，2025 年有望较 2024 年提速，出海空间广阔，零食量贩仍高歌猛

进。近期系列新品口感惊艳独具创新，新一轮新品周期值得期待。2）建

议关注盐津铺子、三只松鼠，关注劲仔食品、洽洽食品。 

风险提示：微信小店竞争加剧风险；食品安全风险；微信小店送礼功

能普及不及预期；春节消费恢复不及预期。 
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1、春节零食礼赠需求旺盛，厂家积极布局礼盒备战春节，微信送礼

有望带来催化 
临近春节零食下游备货渐起，12月以来终端动销改善，近期渠道积极备货，多家品牌推出多

sku 和价格带的礼盒产品。品牌方均上线微信小店，其中三只松鼠、盐津铺子和良品铺子微信小

店销量排名靠前，2025 年 1 月 9 日销量分别为 389.9/111/66.2 万件，后续春节微信送礼有望带

动零食礼盒销售。三只松鼠积极拥抱微信小店，开展“好友助力赢零食大礼包”等互动活动，活

动期间分享链接曝光量超过 5000 万次，独立访问量达 1000 万次。2024 年 12 月 19 日至 2025 年

1 月 9日，三只松鼠微信小店销量为 44.4 万件。松鼠年货节线上线下齐发力，7款礼盒提价 10%，

线下分销有望带来较大增量。甘源春节期间备货同比去年增长较多，新品黑巧坚果系列、竹盐三

色豆系列等导入礼盒矩阵扩充产品线。盐津礼盒备战积极，鹌鹑蛋和魔芋大单品持续高增，山姆

蛋皇新品表现亮眼。洽洽积极推出性价比多价位组合，年货节目标积极。劲仔近期七个博士鹌鹑

蛋新品上市，目前在线上试销，后续有望向线下推广，期待鹌鹑蛋新品表现。香飘飘新年礼盒装

换新，Meco 果茶、新品原叶奶茶联名 IP“葫芦兄弟”推出蛇年礼盒，上线微信小店。此外，饮料品

牌农夫、统一等均有布局微信小店。 

图表1：食品饮料“微信小店”销售量对比 

 
资料来源: 各品牌微信小店，太平洋证券整理 

投资建议：微信小店“送礼物”功能于春节前开启，测试功能持续完善，覆盖用户攀升明显，品牌

方也在积极布局，有望利好具备送礼属性的零食、乳品、软饮料板块，头部品牌有望充分受益。1）我

们重点首推甘源食品，2025 年有望较 2024 年提速，出海空间广阔，零食量贩仍高歌猛进。近期系列新

品口感惊艳独具创新，新一轮新品周期值得期待。2）建议关注盐津铺子、三只松鼠，关注劲仔食品、

洽洽食品。 

 



 

请务必阅读正文之后的免责条款部分 守正 出奇 宁静 致远 

投资策略 

P6 微信小店注入消费新动力，零食乳饮春节礼赠有望迎来新催化 
 

重点推荐公司盈利预测表 
 

代码 名称 最新评级 
EPS PE 股价 

2023 2024E 2025E 2026E 2023 2024E 2025E 2026E 2025/01/09 
002847 盐津铺子 买入 1.9 2.3 2.9 3.7 31.6 25.5 20.1 16.1 59.00 
002991 甘源食品 买入 3.5 4.4 5.3 6.0 24.2 19.5 16.3 14.2 85.59 
003000 劲仔食品 买入 0.5 0.7 0.9 1.1 27.7 18.6 14.5 11.8 12.89 
002557 洽洽食品 买入 1.6 1.9 2.3 2.8 17.8 14.8 12.3 10.2 28.20 
300783 三只松鼠 买入 0.5 1.0 1.4 1.9 64.0 35.2 24.3 18.5 35.11  

资料来源：ifind，太平洋研究院整理 
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投资评级说明 
1、行业评级 

看好：预计未来 6个月内，行业整体回报高于沪深 300 指数 5%以上； 

中性：预计未来 6个月内，行业整体回报介于沪深 300 指数-5%与 5%之间； 

看淡：预计未来 6个月内，行业整体回报低于沪深 300 指数 5%以下。 

2、公司评级 

买入：预计未来 6个月内，个股相对沪深 300 指数涨幅在 15%以上； 

增持：预计未来 6个月内，个股相对沪深 300 指数涨幅介于 5%与 15%之间； 

持有：预计未来 6个月内，个股相对沪深 300 指数涨幅介于-5%与 5%之间； 

减持：预计未来 6个月内，个股相对沪深 300 指数涨幅介于-5%与-15%之间； 

卖出：预计未来 6个月内，个股相对沪深 300 指数涨幅低于-15%以下。 
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