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东南亚市场运动户外品类趋势

东南亚市场运动户外品类近一年GMV波动增长
泰国站领先GMV约为2300万美元，其他站点1500-1700美元

+运动户外品类在东南亚各站点近一年GMV各站点平均在1500万关元以上，尤其

以泰国站领先优势明显；但近一年各品类排名仅马来站排名在TOP10，运动户

外品类在东南亚站点相对容量较小，需要进一步培育市场和客户消费习惯

◆运动户外增长趋势分析：泰国站、印尼站快速增长且持续，但其他站点增速放缓

近一年东南亚站点运动户外品类发展趋势

站点名称 近一年GMV总量（美元） TOP10排名

泰国站 2300-2400万 不在TOP10

越南站 1600-1700万 不在TOP10

菲律宾站 1600-700万 不在TOP10

马来站 1500-1600万 TOP7

印尼站 1400-1500万 不在TOP10

新加坡站 100-10万 不在TOP10

450 东南亚各站点近一年运动户外品类GMV增长趋势
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泰国市场Top10品类大盘情况

泰国市场品类GMVTOP10门槛约为1.1亿

运动户外继年初高涨后持续增长，近半年增幅约7%

泰国市场近一年GMV（亿美元）

12
GMV +占比

0.2

7%

6
12.9 10%

7% 0.1

8.7
6%

5%
3

5.2

4%

3.9

3% 3%
3.3

2%

2.1 1.5 1.5 1.1

护理和
手机利

婴儿与

男十服

美容 料
用

电子产品

妇

近一年泰国市场Top10品类双月环比及年同比增速（数据： 2024年10月）

2023.122024.2 2024.4 2024.6 2024.8 2024.1010月同比

家居用品 43.9% 810.7% 89.9% 28.7% 4.7% -1.2% 0.8

纺织和软家居 46.8% 763.8% -90.0% 26.8% 29.5% 22.2% 1.5

女士服装 299.7% 350.7% 90.6% 10.7% -4.4% 6.2% 0.5

护理和美容 1168.3% 1099.0% 91.7% 6.7% 18.0% -12.0% 12.9

手机和电子产品 -71.2% 673.6% 88.6% 31.3% 11.1% -1.6% 0.6

婴儿与孕妇 45.2% 847.5% 90.7% 23.8% 18.1% 6.2% 1.0

运动和户外 0.4% 630.8% 88.3% 2.5% 12.3% 6.7% 0.1

食品与饮料 40.9% 943.9% -92.2% 35.5% 11.6% -6.0% 0.6

健康 48.9% 683.4% 87.9% -7.9% 14.9% 6.4% 0.6

男士服装 69.7% 661.8% 87.7% 0.2% 6.4% 7.7% 0.8
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泰国市场Top10品类大盘情况

运动户外类GMV增长平稳，月GMV峰值近400万

GMV营销由达人过渡到视频，出货数量视频占据主导

泰国市场运动和户外品类近一年GMV（万美元）
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近一年泰国运动和户外品类GMV营销增长趋势
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泰国市场运动户外品类
运动户外二级细分品类GMV价格聚集在5-10美元

数量成交主要集中在0-5美元

●泰国站运动户外类二级细分市场主要为健身器材、露营&登山及其他，TOP3品类成交

GMV占整体GMV的83%，但价格梯队集中度来看，运动二级细分在泰国主要还是以

低价为主，主要集中在5-10美元，尤其是户外设备尤其明显，5-10美元GMV占户外设

备警年GMV约63%：但露营和登山及健身器材成交GMV相对价格兑现度较高，集中

在10-30美元部分达40%，可以重点关注：

→泰国站运动户外品类销售数量上来看，健身器材、户外运动服、其他品类成交数量最

多占比超87%，且价格均集中在0-5美元价格梯队上，可见从成交量来看运动户外品类

是一个低价品类市场，10美元以下的产品成交数量均占比超过80%

运动和户外品类近一年各细分市场价格梯队GMV占比
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泰国市场-运动户外品类

运动户外品类GMVTop1O店铺门槛仅为40万美元

产品价格相对集中在40-60元

TOP小店门槛较低，未形咸头部效应 定价策略相对集中但产品策略差异大

·小店门槛较低，未形成头部效应：第 ·从产品销量上看：基本与销售额成正
梯队为排名第1的小店销售额仅为150 比，集中在5万销量以下；

万美元以内，TOP3门槛接近100万美元， ·从产品数量上看：运动户外品类

TOP10门槛仅为40万美元. TOP10店铺多为产品差异化明显

。排名第6到第10的小店销售额集中在 ?从均价上看：TOP10店铺在6成左右价
40-60万美元之间，差距不大，有希望赶 格实现度集中在40-60美元之间，价格实

超排名在前的其他小店， 现度造中。

近一年运动户外类店铺TOP10销售额及销售单价

店铺名称 销售额（美元） 销量（万） 商品数量 均价($)

B&G SPORT

THAILAND
130-50万 16.2 221 42.09

Namsap

Garment
100-120万 29.2 57 5.80

Nemophyu 80-100万 4.0 189 16.71

NextLeap 70-80万 4.0 44 56.78

Skechers Global 50-60万 1.5 420 60.67

40-50万 1.4 61 47.05

PPshop777 40-50万 4.3 20 18.39

MY-+HI Office

Store
40-50万 1.7 37 52.09

Skechers Global
40-60万 1.0 66 52.72

Sneaker

300-500万 1.9 09 35.62
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泰国市场-热销小店
运动户外品类热销TOP1店铺为广铺货型小店
凭借多样产品平铺带动销量占据榜首

TOP1:B&GSPORTTHAILAND

B&GSPORTTHAILAND是一家品类广铺货型店铺，于2023年被收录在EchoTik上的本

地品牌，主要销售运动和户外、健身器材、水中健身器材等产品，店铺主要热销221件

商品，价格集中在$0.17-$636.46，平均价格$42.04，小店兼具多样及性价比，

销售情况

$1.45M
5269.52K

$32.72K
$1.15M

75.1K 27.16 5268.526
ws236 G Ue 7)

29.9K 243.9%

15.69

128.1 BRROP 53.29

①该小店的主要销售方式通过TK上面达人分享的视频引流到自身店铺、官网等进行成交，同时
第二大出货方式是积极投流培训品牌自营账号出货：

②据Echotik销售渠道预测，该店铺80%的成交来自于官网及独立站，18.5%来自于自营账号，

5%来自于达人带货，启用达人主要为新普达人：但自营账号粉丝数为45.6K，独立品牌效应逐步

凸显，主要通过自身的产品解析视频及78场直播，获费75.1K，预计GMV达27万美元.

热销产品top3

E DUMBBELL

20kG

健身踏板 睡铃 解卧撑板健身器材
价格：$28.43 价格：$8.97 价格：$6.05

销量：8.6K 销量：19.1K 销量：25.4K

带货达人：3 带货达人：3 带货达人：5

=cnolIK ht1p s: //ec h o t 13. aI



泰国市场-运动户外品类

2024年11月份运动户外品类TOP5热销单品

户外椅 丽贝塔膳食补充剂

小店：JanetMelody 小店：JanetMelody

价格：$6.36 价格：$7.04

销量：28.9K 销量：26.3K

GMV: $181K GMV: 179K

达人数：85 达人数：91
视频数：298 视频数：401

nie3.5/m

C493

A/oSSTEPp

野餐床垫 户外折叠餐桌椅套装 踏步器
小店：PPshop777 小店：JanetMelody 小店：RifoamShop

价格：$10.26 价格：$21.33 价格：$21.7

销量：17.2K 销量：7.5K 销量：6.3K

GMV:$175K GMV:$159K GMV: $149K

达人数：66 达人数：56 达人数：97

视频数：148 视频数：238 视频数：430
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越南市场-Top10品类大盘情况

近一年GMVTop1O集中度超8成，尤其TOP3较稳定
运动户外品类未挤入Top10行列，且增速较缓

越南市场近一年GMV（亿美元）
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近一年越南市场Top10品类双月环比及年同比增速（数据：2024年8月）

2023.12 2024.2 2024.4 2024.6 2024.8 2024.1010月同比

家居用品 63.7% 22.7% -12.8% 24.0% 0.3% 0.0% 1.2

女士服装 109.7% 10.1% -39.7% -33.6% -13.1% -2.5% -0.2

鞋子 150.8% -5.8% -36.0% -18.6% 18.4% 3.7% 0.5

护理和美容 54.7% 20.0% -12.3% -4.0% 0.1% -3.2% 0.5

手机和电子产品 84.0% 38.5% -24.1% -12.6% -25.0% 12.9% 0.1

婴儿与孕妇 78.9% -15.7% 3.3% 1.0% -2.7% 8.4% 0.7

运动和户外 78.7% 18.4% -12.0% 8.4% -4.9% -7.6% 0.5

食品与饮料
47.2% 45.4% -13.0% 29.8% -21.7% %E2- 0.8

健康 44.3% -5.8% 4.9% -3.3% -1.8% -11.8% 0.2

男士服装 144.3% 20.4% 26.3% -21.6% 0.2% 6.2% 0.2
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越南市场-Top10品类大盘情况

越南运动户外品类GMV波动增长，峰值210万美元
GMV依靠达人明星营销，出货数量带货视频小幅领先

越南市场运动和户外品类近一年GMV（万美元）
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近一年越南运动和户外品类GMV营销增长趋势

3500 达人口带贷视频
3000

2500

2000

1500

1000

500

近一年越南运动和户外品类数量营销增长趋势

12000
■达人口带贷视频

9000

6000

3000

2023.11 2023.12 2024.01 2024.02 2024.03 2024.04 2024.05 2024.06 2024.07 2024.08 2024.09 2024.10

EchoTik h ttp s: //ec h  t Ik. al



越南市场运动户外品类
运动户外二级细分品类价格聚集在10美元以下
数量成交主要集中在0-5美元

→越南站运动户外类细分市场主要为运动服装、运动鞋类及其他，相对于其他站点成

交集中在低价市场的户外服装类为主，因此从价格梯队集中度来看，主要集中在10

美元，尤其是运动服装类10美元以下GMV占整体GMV约82%；但值得关注的是在

健身器材部分>50美元的品质市场约占整体20%，可考虑指尖市场份额；

越南站运动户外类销售数量上来看，同样是运动服装、运动鞋类及其他成交数量最

多，且数量价格更加集中和低价，均集中在0-5美元价格梯队上，10美元以下的产品

成交数量均占比超过90%，运动鞋类成交数量大于20美元的部分可占30%，

运动和户外品类近一年各细分市场价格梯队GMV占比
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越南市场-运动户外品类小店

运动户外类小店GMVTop1O店铺门槛仅为20万美元
产品价格梯队差异大相对聚集在10元美元以下

TOP10小店门槛较低未行程竞争护城河 产品策略相似但价格差异大

。梯队未形成明显梯队，且差价极小，重 ·从产品销量上看：销量基本集中在10万

新洗牌概率大：排名在TOP3的小店销售 件以内，销量未形成龙头出货规模：

额在50万美元左右，差距较小，且成交 ·从产品数量上看：产品策略相对集中，

GMV非常集中，未来重新洗牌概率大 多数店铺采取广度铺货，产品量大于60

·排名第5到第9的小店销售额集中在30- *从均价上看：TOP10店铺均价相对梯队
40万美元之间，相对GMV总体量较小，整 分化，部分集中在10之间，top2店铺采取
体排名不稳，后续店铺有机会抢占排名 中高价策略集中在100美元左右.

近一年运动户外品类店铺TOP1O销售额及销售单价

店铺名称 销售额(美元） 销量(万） 商品数量 均价 ($)

AO KHOAC TH

SPORT
50-60万 9.08 72 7.05

Bi Bo Billiards 50-60万 0.03 12 97.40

TUCINSPORT 50-60万 15.66 71 3.44

LI-NING

Distributor in 40-50万 1.44 534 39.10

Vietnam

PuriSylva 30-40万 17.70 72 3.15

VfmCauVphap 30-40万 5.29 156 7.77

BG Chuyen thit

bfIGym

30-40万 1.36 116 33.10

Ly commodity 30-40万 11.12 69 7.09

Dong Co Sport 30-40万 3.06 107 11.80

BiBiSPORT 20-30万 3.27 64 9.61

EchoTik h ttp s: / /e c h o t I13, a I



越南市场-运动户外品类

2024年11月份运动户外品类TOP5热销单品

上

专业钓具台 家庭健身自行车

小店：VfmCauDuli 小店：BGViljtNamMALL

价格：$23.83 价格：$58.41

销量：11K 销量：1.0K

GMV:$56.16K GMV:$56.0K

达人数：14 达人数：35

视频数：47 视频额数：94

BUZADDIE

女士运动鞋 瑜伽服 男士瑜伽裤

小店：GiayNe68 小店：AoKhoacA&Z 小店：

价格：S5.11 价格：$5.76 GUZADOFASHION

销量：8.8K 销量：6.7K 价格：$7.25

GMV:$45.1K GMV:$38.79K
销量：5.0K

达人数：134 达人数：29 GMV:$36.15K

视频数：218 视频数：63
达人数：30

视频数：129

EchoTik



东南亚菲律宾站
运动户外品类表现及趋势分析
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菲律宾市场-Top10品类大盘情况

菲律宾TOP10品类大盘集中度较低，护理美容仅占16%
运动户外品类未挤入Top10行列

菲律宾市场近一年GMV（亿美元）
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近一年菲律宾市场Top10品类双月环比及年同比增速（数据：2024年8月）

2023.122024.2 2024.4 2024.6 2024.8 2024.1010月同比

家居用品 83.2% -22.8% -1.0% 15.9% 19.3% -8.8% 0.8

女士服装 115.5% -27.8% 2.3% 5.5% -4.2% -16.3% 0.2

鞋子 102.9% -39.5% 0.7% 6.0% 16.0% -21.7% 0.1

护理和美容 65.2% -16.1% 10.0% -6.0% 0.3% -10.1% 0.3

手机和电子产品 205.1% -37.6% 4.7% 19.0% -20.7% -28.1% 0.4

婴儿与孕妇 64.1% -8.9% 7.8% 9.7% 7.2% 10.8% 0.7

食品与饮料 95.0% -8.7% 5.3% -4.3% -2.3% 7.3% 0.9

健康 26.0% -19.2% 0.3% -1.4% -9.6% 6.9% -0.2

男士服装 126.0% -37.8% 6.7% 1.6% -1.4% -18.2% 0.1

箱包 129.2% -29.4% %6'6- 11.6% 4.6% -21.0% 0.3
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菲律宾市场Top10品类大盘情况

运动户外品类近期GMV增速放缓，峰值约$216万
GMV前期靠明星达人效应，近期主流出货为带货视频

菲律宾市场运动和户外品类近一年GMV（万美元）
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近一年菲律宾运动和户外品类GMV营销增长趋势
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菲律宾市场-运动户外品类
运动户外二级细分品类价格聚集在5-10美元梯队
数量成交主要集中在0-5美元

→非律宾站运动户外类二级细分市场主要为运动服装，运动配件及其他，前TOP3成交

GMV接近五千万美元，占整体成交的接近8成；因此从价格梯队集中度来看，主流价

格集中在5-10美元，但运动配件的价格段依然集中在0-5美元，占整年GMV约60%

值得关注的是在运动服装品类，价格集中在10-20美元的相对品质市场，值得关注，

菲律宾站运动户外类销售数量上来看，依然是运动服装、运动配件及其他成交数量最

多，且价格段非常均匀的集中在0-5美元价格梯队上，低价市场趋势明显，10美元以

下的产品成交数量均占比超过90%，建议新晋商家选品上综合考虑价格影响，

运动和户外品类近一年各细分市场价格梯队GMV占比

健身器材

运动鞋类

露营登山

运动配件
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其他维分
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运动和户外品类近一年各细分市场价格梯队销量占比
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菲律宾市场-运动户外品类店铺

运动户外类GMVTop10店铺门槛仅为30万美元

产品均价两极化明显，主流在30美元以下

TOP10小店门槛较低且未形成龙头效应 产品策略及价格均为两极分化

·队相对不明显，头部小店未形成领先 ·从产品销量上看：销量差异明显，销量
地位：排名在TOP2的小店销售额为50万- 最好的小店约为20万件
70美元左右，与后续店铺差距在10万美金 。从产品数量上看：产品策略相对集中，

以内，领先地位不稳固； 多数店铺采取广铺货策略：

*排名第7到第10的小店销售额集中在30- *从均价上看：TOP10店铺均价两级分化，

40万美元之间，相对GMV总体量较小，后 低价集中在10美元左右，相对高价店铺集
续TOP10地位不稳，排名有望重新洗牌 中在40-60美元之间.

近一年运动户外品类店铺TOP1O销售额及销售单价

店铺名称 销售额(美元） 销量(万） 商品数量 均价 ($)

361 Degrees

Global
60-70万 1.7 256 55.61

777 Hammock 50-60万 12.4 83 7.23

Techbeast

Athletics
40-50万 4.5 112 10.61

HF sports 40-50万 5.6 12 10.14

Lalo ph 40-50万 3.9 59 12.13

GGclub 40-50万 18.3 37 2.34

ANTA

Philippines

40-50万 0.7 265 55.42

vcshop2601 30-40万 18.7 8 46.63

LIA.PH 30-40万 8.4 29 11.84

Ridersstuff 30-40万 3.7 202 24.10
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菲律宾市场运动户外品类

2024年11月份运动户外品类TOP5热销单品

DRIFIT

BUY1take1

DRIFIT

buy1take1

健身运动上衣 沙滩运动背心

小店：HongXinRTW 小店：UNIFIT

价格：$2.55 价格：$2.11

销量：32.8K 销量：32.7K

GMV:$81.94K GMV:$69.24K

达人数：155 达人数：173
视频数：270 视频数：229

FREI

户外露营帐篷 运动瑜伽内衣 篮球鞋

小店：DistroPhilippines 小店：VidaSwimwear 小店：Lovesports

价格：$23.59 Ph 价格：$11.06

销量：13.5K 价格：$2.8 销量：4.3K

GMV:$58.2K 销量：20.7K GMV:$50.16K

达人数：58 GMV:$58.06K 达人数：100
视频数：77 达人数：157 视频数：123

视频数：255

EchoTik



东南亚马来西亚站
运动户外品类表现及趋势分析

第五章
CHAPTERFIVE
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马来市场Top10品类大盘情况

马来市场集中度较低，护理及美容仅占近一年GMV17%
运动户外品类虽仅排名Top9，但整体增速相对较快

马来市场近一年GMV（亿美元）

0.2 

17% GMV 占比

15%

12%

8% 0.1 

2 7%
3.7

3% 3%
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3% 3%

0.9 0.9 0.8
0.7 0.7

护理 手机 汽车

和美容 林时尚

服装 用品

十和摩托衣

伙料

品

近一年马来市场Top10品类双月环比及年同比增速（数据：2024年8月）

2023.12 2024.2 2024.4 2024.6 2024.82024.1010月同比

家居用品 51.2% 7.9% 0.3% 221.8% 4.7% 65.1% 0.9

厨房用具 3.4% 44.4% 26.7% 121.3% 29.5% 68.3% E'O-

女士服装 139.5% 47.8% -24.1% 272.1% -4.4% 68.4% 0.1

种斯林时尚 23.1% 39.9% -16.2% 122.1% 18.0% 80.6% -0.3

护理和美容 1187.3% 0.4% -8.1% 44.4% 11.1% 101.6% 13.8

手机和电子产品 86.6% -15.6% 5.8% 104.6% 18.1% -57.6% 0.7

运动和户外 183.7% 6.6% -29.8% 63.2% 12.3% -25.3% 1.5

汽车和摩托车 %8'8- -9.7% -7.6% 475.2% 11.6% -77.5% 0.1

食品与饮料 507.0% 40.2% -15.4% 163.4% 14.9% 52.2% 3.4

健康 129.1% 12.8% 9.7% 59.4% 6.4% -28.2% 2.5
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马来市场-Top10品类大盘情况

运动户外品类GMV波动增长，近期稳定在$200万左右

GMV营销由达人过渡到视频，出货数量带货视频占主导

马来市场运动和户外品类近一年GMV（万美元）
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近一年马来运动和户外品类GMV营销增长趋势
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马来市场运动户外品类
运动户外二级细分价格离散度大部分集中10美元内
数量成交主要集中在0-5美元

+马来站运动户外类细分市场主要为运动服装、露营登山及其他，TOP3成交GMV超六

千万美元，占整体GMV超8成；从价格梯队集中度来看，马来市场二级细分价格离散

度较大，部分集中在10美元以内，尤其是运动服装尤其明显，10美元内GMV达1200

万美元，但健身器材>100美元的品质市场约占30%，可考虑指尖市场份额：

马来站运动户外类销售数量上来看，依然是运动服装。露营登山及其他成交数量最多

的，且价格集中在0-5美元价格梯队上，低价市场趋势明显，但露营登山类产品>10

美元成交数量约占20%，建议新晋商家在选品上综合考虑价格影响、

运动和户外品类近一年各细分市场价格梯队GMV占比

适动配件

运动鞋类

健身器材

露营登山
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其他组分
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马来市场-运动户外品类小店

运动户外品类GMVTop10店铺门槛为20万美元

产品价格集中度高主流在30-50美元

TOP1小店龙头垫断效应明显 产品策略及价格策略相对集中

。梯队划分明显，形成龙头垒断：排名在 ·从产品销量上看：销量基本集中在3-5万

TOP1的小店销售额为180万美元左右，与 件以内，销售数量相对均衡：

排名在第二位的小店差距在100美元，短 ·从产品数量上看：产品策略相对一致，

期内TOP1小店领跑市场： 主流店铺采取垂直聚合策略：

*排名第4到第10的小店销售额集中在20- *从均价上看：TOP10店铺均价相对集中

30万美元之间，相对GMV体量差距较小， 单价集中在30-50美元，价格兑现度高，少
整体排名有望重新洗脾 数店铺低价走量集中在10美元以下，

近一年运动户外品类店铺TOP1O销售额及销售单价

店铺名称 销售额（美元） 销量(万） 商品数量 均价 ($)

Corsair 170-80万 10.4 93 30.62

Jomcamp 70-80万 3.8 89 30.51

CAMEI MALL 60-70万 3.5 94 33.91

WAHU 30-40万 6.7 294 8.24

X-Spin 30-40万 1.1 40 41.16

MATBULSPORT 20-30万 0.5 12 62.44

MALEAD

EMPIRE
20-30万 1.2 31 24.59

AMIGO

OFFICIAL 20-30万 3.5 54 6.96

BERRIES

STORE
20-30万 11.3 48 2.63

Lenodi.my 20-30万 0.9 114 30.62
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马来市场-热销店铺
运动户外品类热销TOP1店铺为综合型小店
主打露营设备带动销量占据榜首

TOP1: Corsair

Corsair是一家综合广铺货店铺，为客户提供主打露营设施设备、运动器材等户外用品同

时涉及娶儿及孕妇、家装、护理及美容类等多品类产品，当前店铺主要热销93件商品

价格集中在$2.88-$173.05，平均价格$30.00，价格跨度较大，

销售情况

$731.21K $1.61M

75.9K 233.1K ERPR 83K $540.98

83.1)
RP

3.25 573.76 J uet

55.5 ERP
2.35 $59.89

11.7) 25 554.7sd
Otiei

①该小店的主要销售渠道较多样， 主要是通过达人直据及带货视频成交， 其次带货视频引流到
店铺官网及驶立站进行成交， 同时逐步培育自营账号进行出货：
②据Echotik销售道预测 该店铺68.5%来自于视频引流到自身独立站及官网进行成交，面
31%的成交来自于达人视频及直播带货， 达人主要是中腰部达人达人，通过视频传播及直播带
货方式，达人带货GMV最高接近$15万：最后是通过不断尝试和更新的自营账号占比约0.5%

热销产品top3

氏

露营折叠桌 折叠露营宴会桌 露营充气床
价格：$11.88 价格：$28.4 价格：$34.17
销量：5.9K 销量：2.2K 销量：1.6K

带货达人：17 带货达人：25 带货达人：16

Echolik h t1p s : / /ec h o t 13. aI



马来市场-运动户外品类

2024年11月份运动户外品类TOP5热销单品

THAILAND

Baju品牌男女通用球衣 腿部健身器

小店：Baitoey.co2 小店：GINTELLMalaysia

价格：$224.91 价格：$35.7

销量：567 销量：90K

GMV:$681.35K GMV:$438.03K

达人数：0 达人数：237
视频数：0 视频数：476

跑步机 Baju品牌通用秋衣 Baju品牌通用秋衣

小店：MommyHanaHQ 小店：Baitoey.co2 小店：Baitoey.co2

价格：$45.13 价格：$224.91 价格：$224.37

销量：4.OK 销量：73 销量：144

GMV:$231.5K GMV:$227.11K GMV:$224.38K

达人数：95 达人数：0 达人数：0

视频数：231 视频数：0 视频数：0

EchoTik



东南亚-印尼站
运动户外品类表现及趋势分析

第三章
CHAPTERTHREE
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印尼市场Top10品类大盘情况

近一年Top10GMV总量持续增长规模增至约30亿

运动户外品类无缘TOP1O排名，需进一步培育市场潜力

印尼市场近一年GMV（亿美元）

9 19%
 0.2 

17%
GMV 十占比

2%

10%

0.1 
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4% 4%
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花
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尚

近一年印尼市场Top10品类双月环比及年同比增速（数据：2024年8月）

2023.12 2024.2 2024.4 2024.6 2024.8 2024.1010月同比

家居用品 711.5% 79.9% -6.2% -13.0% 8.8% 17.0% 14.2

女士服装 1915.7% -5.7% 1.5% -15.1% -5.0% 4.8% 13.8

穆斯林时尚 1234.3% 120.7% 12.9% 47.8% -15.0% 1.3% 13.9

鞋子 620.8% 56.0% 20.6% 20.9% 22.9% 0.1% 12.2

护理和美容 673.9% 31.4% 9.1% -2.5% 13.2% -11.5% 9.8

手机和电子产品 346.4% 39.8% 65.3% 41.7% -4.9% 14.8% 5.6

婴儿与孕妇 949.4% 30.8% 5.4% 1.0% 19.1% 6.3% 17.1

食品与饮料 2593.9% 35.2% -1.2% -2.5% -5.5% -2.6% 14.5

男士服装 1041.4% 53.5% 18.4% -35.7% 13.0% 2.0% 13.8

箱包 1072.6% 22.5% 14.8% 3.0% -4.3% 0.0% 15.2
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印尼市场Top10品类大盘情况

印尼运动户外品类GMV增长迅猛，峰值约300万美元

营销方式主流靠带货视频，占比超8成

印尼市场运动和户外品类近一年GMV（万美元）
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近一年印尼运动和户外品类GMV营销增长趋势
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印尼市场-运动户外品类
印尼运动户外二级价格聚集在5-10美元梯队
数量成交主要集中在0-5美元

→印尼站运动户外市场主要为露营登山、健身器材和运动配件，成交GMV超千万美元，

从价格梯队集中度来看，主要集中在5-10美元；

→印尼站运动户外类销售数量上来看，露营登山， 健身器材、运动配件成交数量最多的

均集中在0-5美元价格梯队上，低价市场趋势明显，10美元以下的产品成交数量均占

比超过90%，建议新晋商家选品上综合考虑价格影响，

运动和户外品类近一年各细分市场价格梯队GMV占比

露营登山

健身器材

运动配件

运动鞋类
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其他细分
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运动和户外品类近一-年各细分市场价格梯队销量占比
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印尼市场-运动户外品类小店

运动户外品类GMVTop10店铺门槛仅为20万美元

产品价格差异化明显主流集中在10-30美元

TOP10小店门槛较低 产品及价格策略差异化明显

·梯队划分相对明显：排名在TOP3小店销 ·从产品销量上看：销量基本集中在10万

售额门槛为100万美元左右，与排名在第 件以内，出货大户约到25万件；
四位的小店差距在20美元内，后续TOP10 。从产品数量上看：产品策略差异化较大，

小店重新洗牌几率大： 主流小店采取广铺货策略：

*排名第7到第10的小店销售额集中在20- *从均价上看：TOP10店铺均价差异化明

30万美元之间，相对GMV总体量较小，未 显，主流单价集中在10-30美元左右，
来有可能被挤出TOP排名， TOP4店铺价格在100美元以上。

近一年运动户外品类店铺TOP1O销售额及销售单价

店铺名称 销售额（美元） 销量 (万) 商品数量 均价 ($)

Bakul sepatu12 120-30万 6.0 139 22.73

Anmo Yoga 110-20万 13.6 24 7.86

Sneakerzone ID 90-100万 3.7 582 23.79

TOKINDO.ID 80-90万 1.3 117 112.53

Trailtop
70-80万 24.5 53 7.85

FILEMONSPOR
50-60万 2.2 206 30.63

Olotrim Sport 40-50万 9.4 1198 28.88

Mybig.shop 20-30万 13.4 153 3.78

Slim.fit shop 20-30万 2.2 6 13.04

utama pancing 20-30万 1.6 431 31.68
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印尼市场运动户外品类热销小店
运动户外品类热销TOP1店铺为垂直聚合型小店
主打不同品牌男性运动鞋爆品突破带动销量

TOP1:Bakulsepatu12

Bakulsepatu12是一家男性垂直类运动鞋的店铺，主要提供多个品牌的足球鞋销售等

主要是销售4-6种不同品牌的及功能的运动鞋、例如原创足球鞋等.店铺主要热销139件

商品，价格集中在$2.16-$94.56，平均价格$21.86，

销售情况

$1.34M
$1.34M

BB3

.8V 19.4

5.9% 274.18 132.96

3.38
13.4:

E7 1,4k 124.19k

南
16.35 28.1K

B动P% 414
15.3k

①该小店的主要销售方式是通过自营的官方账号发布大量视频及带货直播销售出货， 店铺成交

②据Echotik销售渠道预测，该店铺100%的销售来自于自营账号，其中自营账号粉丝数15万，

金额超100万， 其中发布视顺346个，直播带货106场：

点赞数量超180万，面其他达人主要为新晋达人，主要提供部分视频的传插，吸引客流；面官网
视频通过产品开箱展示及各品牌产品细节展示及介绍的来吸引更多的男性客户购买、通过相对
性价比的优势吸引客户购买，

热销产品top3

足球鞋 运动鞋 运动鞋
价格：$22.82 价格：$21.6 价格：$17.59

销量：3.6K

带货达人：1
销量：2.7K 销量：3.0K

带货达人：1 带货达人：5
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印尼市场-运动户外品类

2024年11月份运动户外品类TOP5热销单品

HeS
400W

7.7SR
RP9H

露营灯 电动跑步机

小店：H2S 小店：TOKINDO.ID

价格：$4.81 价格：$131.63

销量：29.8K 销量：685

GMV: $144.27K GMV: $88.9K

达人数：264 达人数：13
视频数：845 视频数：41

Paket 100rb 4pcs

PANIANG

JUMBO

婴儿游戏折叠毯 男士跑步裤 打底裤

小店：SpeedsShop 小店：Rajaobralsport 小店：joybasic.id

价格：$5.17 价格：$7.0 价格：$4.6

销量：13.2K 销量：10.2K 销量：12.9K

GMV:$77.67K GMV: $72.28K GMV:$61.21K

达人数：101 达人数：69 达人数：164

视频数：250 视频数：219 视频数：305

EchoTik



东南亚新加坡站
运动户外品类表现及趋势分析

第七章
CHAPTERSEVEN
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新加坡市场-Top10品类大盘情况

新加坡TOP10品类集中度高，护理及美容占比约3成
运动户外品类起步期，不在TOP1O榜单内

新加坡市场近一年GMV（千万美元）

28%
0.3

GMV +占比
23%

0.2

3.8

3.1
10%

6%
0.1 

6%
4% 

1.4 3% 3% 3% 2% 

0.8 0.8

0.6 0.4 0.4 0.4 0.3

护理和美容

食品

家居用

家用
手机租

玩具和爱好

珠宝饰品电器

电子产品

近一年新加坡市场Top10品类双月环比及年同比增速（数据：2024年8月）

2023.12 2024.2 2024.4 2024.6 2024.8 2024.1010月同比

家居用品 76.2% 45.6% -29.1% 4.8% 7.5% -19.8% 0.6

家用电器 90.7% 47.8% 159.0% 42.1% -25.8% -39.6% 0.6

女士服装 123.1% 59.6% 25.2% 24.7% 4.1% -22.1% 1.7

护理和美容 61.0% -29.2% -13.4% 6.7% 5.7% -25.7% -0.2

手机和电子产品 148.7% 32.0% -39.3% 4.9% 26.1% -7.5% 1.4

玩具和爱好 189.1% 23.3% 12.3% -11.7% -39.4% -62.7% -0.2

食品与饮料 76.4% 253.3% -51.8% 26.2% 34.4% -58.7% 1.1

健康 19.7% 53.8% -7.9% -3.9% -10.6% 0.4% 0.5

箱包 97.3% -15.9% 24.0% 33.0% 13.1% -21.7% 0.5

珠宝饰品 73.9% 46.8% -64.7% 50.4% -21.5% -13.8% -0.1
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新加坡市场-Top10品类大盘情况

新加坡运动户外品类波动增长，峰值仅为7.5万美元
营销方式处于波动期带货视频及达人交叉支撑出货

新加坡市场运动和户外品类近一年GMV（千美元）
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近一年新加坡运动和户外品类GMV营销增长趋势
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近一 量营销增长趋势
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新加坡市场-运动户外品类
运动户外二级细分价格聚集在10-20美元梯队
数量成交主要集中在0-5美元

→新加坡站运动户外类细分市场总容量相对其他市场较小，需要进一步培育市场规模，

当前主要GMV成交TOP3为运动服装，运动配件类及其他；但从价格梯队集中度来看

GMV价格离散度较高， 但主要集中在10-20美元；尤其是运动配件成交GMV>20美元

的较高价格市场约占整体20%，容量客观可考虑充分考虑掐尖市场份额；

新加坡站运动户外类销售数量上来看，运动服装、运动配件类及其他成交数量最多，

且价格集中在0-5美元价格梯队上，低价市场趋势明显，但健身器材类的出货数量>

20美元的占比超15%，建议新晋商家选品上综合考虑价格影响，

运动和户外品类近一年各细分市场价格梯队GMV占比

运动鞋类

露营登山

健身器材

运动配件

运动服装

其他细分

 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% %08 90% 100%

O0T<00T-0505-0EOE-0Z0Z-0T0T-SS-0

运动和户外品类近一年各细分市场价格梯队销量占比

运动鞋类

露营登山

健身器材

运动配件

运动服装

其他细分

 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

00T< 00T-05 05-0E 0E-0Z  OZ-OT OT-S  5-0
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新加坡市场运动户外品类小店

运动户外未形成容量优势Top10店铺门槛仅为1万美元

产品均价离散度大主流集中在10美元以下

TOP10小店门槛极低且容量末形成优劳 产品策略聚焦价格兑现度高

·梯队划分明显，但成交容量未形成优势 *从产品销量上看：销量基本集中在0.5-

排名在TOP3的小店销售额仅为10万美元 0.9万件以内，销量较小；

左右，与排名在第四位的小店差距在2倍以 。从产品数量上看：产品策略聚焦主流店

上，但容量较小未形成优势； 铺采取深耕策略：

·排名第5到第10的小店销售额集中在1-5 *从均价上看：TOP10店铺均价高散度极

万美元之间，GMV总体量极小，整体排名 大，部分主流单价集中大于100美元以上，
有望重新洗牌 部分店铺价格在10美元以下，

近一年运动户外品类店铺TOP10销售额及销售单价

店铺名称 销售额(美元） 销量(万） 商品数量 均价 ($)

SMOOKYSports 15-20万 0.91 7 17.49

Fred Young

Sport&Outdoor
15-20万 0.32 32 56.83

NOBLEDESK 10-5万 0.04 3 341.45

Beachme 5-10万 0.11 119 43.48

The Bike Atrium 4-5万 0.02 10 230.55

Moonbaybay 4-5万 0.53 3 7.73

happyshopping8

88
2-3万 0.20 10 10.81

Qiaojiasister 2-3万 0.76 32 4.58

spoo6-Joopano 1-2万 0.13 42 20.20

Funny Outdoor

Life
1-2万 0.38 30 4.21
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新加坡市场-运动户外品类

2024年11月份运动户外品类TOP5热销单品

便携式露营伸缩凳 高腰瑜伽裤

小店：Ezacaray.GOGO 小店：METABESTSG

价格：$5.61 价格：$12.59

销量：390 销量：146

GMV: $2.2K GMV:$1.85K

达人数：6 达人数：1
视频数：7 视频数：1

nlatebteAlrBed

抗菌防臭
透气吸汗

户外除臭鞋垫 慢跑裤 露营充气床

小店：outdoor-goods 小店：ESSEACTIVE 小店：DADA.SG

价格：$10.17 Singapore 价格：$63.83

销量：163 价格：$22.27 销量：17

GMV:$1.66K
销量：73

GMV:$1.13K

达人数：9 GMV:$1.65K

达人数：4
达人数：1

视频数：128
视频数：4 视频数：12

EchoTik



EchoTik

你最专业的TikTok电商数据助手

EchoTik平台是第三方TikTok海外短视额及直播电商数据分析平台及AI工具，在2023年5月完成数千万天使

轮融资，核心成员主要亲自小米、金山、腾讯，团队成员具备大型电商前后赠多场最的实操经验，深则理解
电商核心数据指标以及逻辑，能够成熟驾取数据技术需求， 、为电商实案以及置量网红进品提供精准定位以发

有效建议，

E金山 Tencent腾讯

经重免费会具

EchoTik生态服务

TikTek Shop月CEE

本土服饰新店激器 宽醒日报
优质社群服务 TikTok党醒日报

每月定期举办直插活动， 行业首创一 觉醒日报。

意请官方广告经理，招商 用AI摄提最前沿的TikTok

经理，行业优质服务商及
头部实家为用户答疑

相关资讯，深受大众喜爱

Echo聘境通告
数据榜单&行业报告 小序公则啦！ Echo跨境通告

与亿邦动力等多家知名媒 行业首个促进资源链接的

体合作，联合发布数据榜 小程序，卖家和服务商可

单及TikTok相关行业报告， 以实残跨群沟道和对接
总聘光率达到百万级
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为什么选择EchoTik？

EchoTik作为专业的TikTok电商数据SaaS服务商，坚守专业，专注与创新的核·心理念，团队精研TikTok电

商生态，打造了一站式的数据分析解决方案，先借深厚的专业索养与暂锐的市场润察力，为企业提供精准，
实时的TikTok电商数据支持，其高度专注TikTok电商赛道，不断创新优化产品功能，助力商家紧握短视频
营销机退，提升直播间送营效能，在徽烈的市场竞争中取得优势，实现业绩增长，

EchoTik四大核心能力

最专业最全面的数据和指标

-13大热门排行榜、2个全录大盘助您全面了解TikTok行情：

-14种维度和60多个指标帮助您选品；
-17种维度和超过100个指标助您筛选与分析达人

独家浏览器插件

-在TikTok官网轻点一下，分析达人、选品、发现带货概额并排
序收赢

·行业首创AI工具箱，基于ChatGPT，用最先进的人工智能技

本，帮你提效TikTok业务，

实时直播间流量监控

·实时直播间流量监控
获取分钟级的流量、互端和销量数据，学习优秀直播间，优化
直播策略，

平均5分钟响应咨询

·核心团队直接与您沟通：
·快速响应您的需求，平均每两周升级一次：
·定价简单实惠，数据分析功能无限使用，

EchoTik



每日免费获取资料
每日微信群内分享7+最新行业报告：

每周分享当周华尔街日报、经济学人：

行业报告均为公开版，权利归原作者
关注公众号

所有，参一江湖仅分发做内部学习。 领取粉丝福利

行业报告1英语外刊」行业社群」参一江湖·聚焦行业前沿



FchoTik
Tok选品工具

助力卖家扬帆出海

www.echotik.ai

√选爆品找达人 Q查店铺 看数据

如有定制报告需求，请咨询官网客服
EchoTik官网 EchoTik公众号


