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➢ 今年一季度宏观和资本市场层面的“科技至上”与去年似曾相识。尤其是随

着 DeepSeek 和《哪吒 2》的现象级科技飞跃，科技的“含金量”在一季度拼经

济中的成色更显十足。我们此前的报告表明，相对于消费，“锚定科技”在地方

“新春第一会”中的信号更为明确。那么，这一次供给端的发力与去年一季度有

何异同？对全年经济复苏和政策节奏又将产生怎样的影响？ 

➢ 首先，今年和去年开年的“促科技”有着不同的背景:  

2024 年开年“促科技”更多源于中央部署。在 2023 年末的中央经济工作会议

上，科技创新位于 2024 年经济工作的首位。有了中央的部署，地方开始“自上

而下”地推动产业项目落地。 

与 2024 年不同的是，今年“促科技”更具自发性。在中央还尚未给出明确指引

的情况下，年后大多地方政府就“率先出动”，在“新春第一会”上强调人工智能

等科技领域的重要性，开始“争先恐后”地对现象级科技飞跃建立学习曲线。 

➢ 其次，从内容上看，今年开年“促科技”的诉求不亚于去年，但侧重点不尽

相同： 

即便中央提供的指引性不及去年，但今年开年“促科技”的浓度同样很高。虽然

2024 年末中央经济工作会议将“大力提振消费”置于工作任务之首，但经历了

春节期间 DeepSeek 激发新一波 AI 浪潮、《哪吒之魔童脑海》以动画技术革新领

跑电影票房等现象级科技飞跃，在短短两个月时间内，政策思路可能发生了改变，

这从最新一次国常会以及地方“新春第一会”中可见一斑： 

一方面，从地方“新春第一会”的主要内容来看，大部分省份是把经济工作聚焦

于科技、而非消费。另一方面，12 月中央经济工作会议对提振消费的定调是“实

施专项行动”，而最新一次国常会（即 2 月 10 日）透露有关工作还在“研究”

中，说明至少短期内，提振消费的增量政策落地还有待进一步观察。此次国常会

上甚至还提到了“促进‘人工智能+消费’”，科技重要性再次凸显。 

不过，相较于去年，今年“促科技”更具创新性。去年地方部署的产业项目多集

中在装备制造、光伏、半导体等相对成熟的科技领域。但今年地方“新春第一会”

提到的更多是人工智能、算力等科技板块，布局的科技板块更加前沿。 

➢ 2024 年一季度对消费相对淡化，今年“重科技”是否又会对“重消费”产

生影响？ 

回首 2024 年，年初政策更重视供给端，需求端的刺激到年中才跟进。2024 年

4 月政治局会议再次重申了“新质生产力”的重要性，但 7 月会议开始将“提振

消费”置于“壮大新兴产业和未来产业”之前，9 月也并未对科技创新进行强调，

可见 2024 年从“重科技”转变为“重消费”的时点大概为全年年中。包括 7 月

国常会将特别国债资金从原本的“两重”拓展到“两新”，其实也与这一政策脉络

不谋而合。 

2024 年“消费大于科技”的内外经济条件。外部来看，2024 年外部不确定性相

对更小一些，此时可以更加重视内部经济的修复。内部来看，想要稳增长，“促消
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费”的性价比要高于“促科技”。作为“三驾马车”之一，消费在 GDP 中的占比

更高，能更好地起到“四两拨千斤”的作用。同时，2023 年以来经济增长中来

自于消费的拉动逐步下滑，有效需求不足是经济运行的主要矛盾，“量体裁衣”才

能更好地提振经济。 

着眼外部风险凸显的当下，“趁热打铁”发展科技固然重要。在国际贸易摩擦加剧

的潜在外部风险下，保持我国的国际竞争力至关重要，科技发展的“含金量”正

在上升。尤其是近几年我国出口开始被贴上了“新质”的标签，保持“新质”产

品的国际竞争力，可以在未来很大程度上对冲对美出口增速下滑的影响。但消费

也将作为“储备军”，待经济增速放缓或下行压力较大的时候，方可“因时因势”

进一步加码。 

 

➢ 风险提示：信息统计不完全；未来政策不及预期；国内经济形势变化超预期。 
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图1：DeepSeek 登顶苹果美国区免费 App 下载排行榜  图2：《哪吒之魔童脑海》票房收入仍在攀升 

 

 

 

资料来源：光明网，民生证券研究院 

注：新闻时间为 2025.01.28 
 

资料来源：猫眼，民生证券研究院 

注：时间截至 2025.02.11 

 

  

排名 片名 年度 产地

1 头脑特工队2 2024 美国

2 冰雪奇缘2 2019 美国

3 超级马力欧兄弟大电影 2023 美国、日本

4 冰雪奇缘 2013 美国

5 哪吒之魔童闹海 2025 中国

6 超人总动员2 2018 美国

7 小黄人大眼萌 2015 美国

8 玩具总动员4 2019 美国

9 玩具总动员3 2010 美国

10 神偷奶爸3 2017 美国

全球动画电影票房收入排行
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图3：地方“新春第一会”：重点为科技，而非消费/民生 

 

资料来源：央广网，新华社，南方网，江苏省、山东省、河北省等地方政府官网，民生证券研究院 

注：资料更新时间截至 2025.02.10。 

 

  

科技 算力 人工智能 开工 消费 民生 营商环境

广东 科技/产业 ★★★ ★★ ★★

江苏 科技/产业/开放 ★★★

山东 改革/创新 ★★ ★★

浙江 高质量发展/创新 ★★ ★★ ★★★ ★★

四川 --

河南 统一大市场 ★ ★★

湖北 中部地区崛起/科技 ★★★

福建 民营经济/创新 ★★ ★ ★ ★ ★

上海 营商环境 ★ ★★★

湖南 招商引资/改革 ★★ ★★

安徽 科技 ★★★ ★ ★

北京 投资/科技/消费 ★★★ ★ ★ ★★ ★★ ★★

河北 营商环境/创新创业 ★ ★ ★ ★★★

陕西 改革/人才/教育/科技 ★★★ ★★ ★★ ★

江西 改革/创新 ★★★ ★ ★ ★

辽宁 营商环境/改革 ★ ★ ★ ★★ ★★★

重庆 科技/开放/改革 ★ ★★ ★★ ★

云南 项目建设/营商环境 ★★★ ★

广西 产业/新质生产力 ★★★ ★★★ ★ ★

内蒙古 项目建设/消费 ★★★ ★★ ★ ★

山西 改革/开放/新质生产力 ★★★ ★ ★★ ★★★ ★★

贵州 产业/科技 ★★★ ★ ★ ★ ★

新疆 --

黑龙江 --

吉林 --

甘肃 “三抓三促” ★★★ ★ ★

海南 人才/开放/教育/科技 ★★ ★★

宁夏 --

青海 就业/招商引资 ★ ★

西藏 作风 ★

45 1 10 20 20 18 28

地区（按2024年

GDP占比排名）
关键词

提及议题与其重要性

总星数
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图4：2024 年经济工作重点：从科技逐步转为消费 

 

资料来源：中国政府网、新华社，民生证券研究院 

注：灰色部分表示科技相关目标所在次序，浅黄色表示消费相关目标所在次序；红色框表示科技和消费中，排序更靠前的经济工作任务；由于 12 月政治局

会议与经济工作会议目标排序相似，图表仅保留经济工作会议的部分。 

 

图5：科技在 GDP 中的占比不及消费  图6：2023 年起，GDP 增速中来自消费的拉动在减弱 

 

 

 
资料来源：iFind，民生证券研究院 

注：“三新”是指新产业、新业态和新商业模式，它们是现代经济活动中具

有创新性和前瞻性的经济形态。 

 资料来源：iFind，民生证券研究院 

  

目标次序

科技相关 消费相关 科技相关 消费相关 科技相关 消费相关 科技相关 消费相关 科技相关 消费相关

1
以科技创新引领现
代化产业体系建设

大力提振消费、
提高投资效益

2 着力扩大国内需求
要因地制宜发展新

质生产力

要以提振消费
为重点扩大国

内需求

以科技创新引领
新质生产力发展

3
要培育壮大新兴
产业和未来产业

4

5
要把促消费和惠
民生结合起来

6
要切实保障和改

善民生

要支持和规范社
会力量发展养老

、托育产业

7
要加大保障和
改善民生力度

8
要守住兜牢民生

底线

9
切实保障和改善民

生
加大保障和改善

民生力度

未提

重要会议中目标任务及其次序

2023年中央经济工作会议

（部署 2024年经济工作）
2024年4月政治局会议 2024年7月政治局会议 2024年9月政治局会议

2024年中央经济工作会议

（部署 2025年经济工作）
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图7：“新质”行业的出口表现更胜一筹 

 
资料来源：iFind，民生证券研究院 

注：“新质”行业指通用机械、自动数据处理设备及其零部件、集成电路、汽车及其零部件、船舶、液晶平

板显示模组、医疗仪器及器械、手机、家用电器。 
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