
行
业
研
究 

行
业
简
评 

家
用
电
器 

证券研究报告 HTTP://WWW.LONGONE.COM.CN 请务必仔细阅读正文后的所有说明和声明 

 

 

 

 
[Table_Reportdate] 
2025年12月25日  

[table_invest] 
超配 
 

[Table_NewTitle] 扫地机器人：海外市场格局迈入新阶
段，期待2026CES引领技术风向 

——家用电器行业简评 
 

[Table_Authors] 证券分析师 

王敏君 S0630522040002 

wmj@longone.com.cn 
 

[table_stockTrend] 

  

[table_product] 相关研究 

1.扫地机器人内销基数影响显现，关

注海外拓展及新品类布局——家用

电器行业简评 

2.扫地机器人：直面竞争推动创新，

放眼全球拓展可期——家用电器行

业简评 

3.以旧换新与智能制造“双轮驱动”，

把握结构性机遇——家用电器行业

简评 
 

 

[table_main] 

投资要点： 

➢ 观全球扫地机市场，中国品牌主导地位进一步强化。据IDC数据，2025年前三季度全球智

能扫地机器人累计出货量达1742.4万台，同比+18.7%。出货量前五大品牌均为中国品牌，

石头科技以21.7%的市占领先行业。此外，据石头科技官方战报，Roborock品牌在海外“黑

五”大促季表现亮眼，欧洲、北美亚马逊扫地机市占分别达42%、40%，澳洲与中东亚马

逊市占第一。 

➢ iRobot将从纳斯达克退市，扫地机器人行业进入新阶段。近期，扫地机器人品类开创者

iRobot正式申请破产保护，将被杉川机器人收购，并实现私有化。杉川机器人此前为iRobot

的代工方，后来成为iRobot的主要债权人。iRobot曾具备显著的市场先发优势，以旗舰产

品塑造其高端品质定位。但近年来，在导航技术、全能基站等重要的产品更新过程中，

iRobot技术迭代滞后，产品竞争力有所走弱。据IDC，2024年iRobot在西欧、亚太市场受

到中国厂商的冲击，全球出货量同比-6.7%，份额下滑2.6个百分点至13.7%。尽管整体份

额回落，但2024年时iRobot在美国、加拿大、日本市场仍保有销额领先的基础。此次收购

交易后，杉川将在保留iRobot品牌的基础上，同步推进iRobot在海外和中国的业务，逐步

将自身的代工制造能力与品牌渠道进行整合。随着iRobot的易主，或将引发市场份额的重

新分配，头部的竞争重点聚焦在中国品牌之间。 

➢ 回顾2025CES，扫地机新形态打开想象空间。1月举办的国际消费电子展CES是洞察行业

未来一年技术风向的窗口。在2025年的展会上，石头科技发布了配备6自由度机械手模组

的扫地机器人，这款产品可以主动捡拾地面杂物。追觅亦展示了搭载仿生多关节机械手的

扫地机器人，机械手可夹取重达400克的物品。这是近年来对产品形态的一次较大革新探

索，将扫地机器人的能力从二维地面清洁，扩展到了三维空间整理。 

➢ 2026CES即将举办，AI持续赋能扫地机器人行业。部分企业已释出了参展信息，如三星将

发布新一代的AI互联生态系列，其中包括Bespoke AI Jet Bot Steam Ultra扫地机器人。这

款扫地机器人由高通跃龙处理器提供支持，搭载基于深度学习的AI识别技术，以更精准地

识别宠物、电线、地毯以及其他不易察觉的障碍物。面向传统扫地机存在的痛点，这款扫

地机升级了AI液体识别功能。它能够检测到地面的液体泼洒，并可根据用户预先设置的偏

好，选择进行清洁或是避开液体。此外，扫地机器人的越障抬升功能有所优化。 

➢ 期待中国品牌基于用户反馈，持续完善产品体验。在2026CES展会上，科沃斯的地板清洁、

窗户清洁、草坪护理三大板块将集中亮相，展示全屋服务机器人的产品方案。DEEBOT X11 

OMNICYCLONE是科沃斯近期的一大代表产品，搭载快速充电系统、PureCyclone 2.0自

动集尘技术等，内置AI语音助手YIKO。该产品致力于实质性改善清洁体验，而非仅是追求

表面的升级。追觅方面，Aqua10 Ultra Roller获2026CES创新奖；面向清洁地毯时可能留

下水渍的痛点，这款产品采用了“滚筒遮罩”技术。此外，追觅爬楼机器人或将亮相展会。 

➢ 投资建议：关注国产扫地机器人企业科沃斯、石头科技等。 

➢ 风险提示：宏观经济波动风险、市场竞争加剧风险、海外贸易政策波动风险、汇率风险、

原材料价格波动风险。 
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1.国产品牌市场地位愈发突出 

全球扫地机市场规模可观。随着产品力提升和市场教育的推进，扫地机产品逐渐得到更

多消费者的认可，据 IDC 数据，全球智能扫地机市场 2024 年出货 2060.3 万台，同比增长

11.2%；全年销额为 93.1 亿美金，同比增长 19.7%。技术升级推动产品均价上探，2024 年

扫地机市场平均单价上涨 7.6%至 452 美金。2025 年前三季度，全球智能扫地机器人市场累

计出货 1742.4 万台，同比增长 18.7%。 

从市场份额看，全球出货量前五均为中国厂商。其中，石头科技、科沃斯出货量位于领

先地位。石头科技在 2025 年前三季度累计出货 378.8 万台，在全球智能扫地机器人市场中

的份额达到 21.7%。海外大促中，2025 年 Prime Day 期间，石头科技在全欧洲、美国、澳

洲亚马逊渠道均取得对应类目市占第一。2025 年“黑五”期间，石头科技在北美亚马逊扫

地机市占达 40%；欧洲亚马逊市占达 42%，欧洲多国亚马逊及线下渠道为市占第一；其他

市场中，澳洲与中东亚马逊市占第一。科沃斯方面，经过多年积淀，已建立起丰富的海外销

售网络，同时通过添可洗地机等多品类协同布局，建设全球化品牌形象。回顾过往，近年跨

境电商的发展为中国品牌切入海外高端市场提供突破口，在多功能基站等领域的产品创新使

头部品牌走向价值竞争。 

图1  2025 前三季度全球智能扫地机器人主要厂商市场份额（台数，%） 

 
资料来源：环球网，IDC，东海证券研究所 

 

头部国产品牌出海初期采取高端定价，锚定品牌价值，此后逐步拓宽价格带。GfK 海外

市场监测数据显示，2024 年，海外“800+美元”扫地机器人市场在中国自主品牌带动下零

售额占比接近 4 成，其中，中国品牌贡献的零售额占比超过 80%。领先的技术更新能力，成

为中国头部品牌在高端市场把握定价权的基础，如在持续进化的导航技术、创新的基站功能

等方面，中国品牌实现了产品性能的超越。在定价方面，部分品牌采取海内外差异化定价策

略，外销产品通常较国内型号有一定产品溢价。在完成高端品牌形象塑造后，国产头部品牌

通过技术下放与产品线延伸策略，逐渐布局中端价格带。中端产品通常在保留核心功能和某

些突出亮点的基础上，对附加模块进行了一定取舍。但此类产品便于扩大用户覆盖范围，应

对海外市场的需求分化。 

石头科技 科沃斯 追觅 小米 云鲸 其他
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图2  “800+美元”扫地机器人市场中国品牌销售份额趋势 

 
资料来源：GfK，东海证券研究所（统计时间为 2024 年，统计范围不含北美、俄罗斯） 

 

iRobot 将从纳斯达克退市，扫地机器人行业进入新阶段。近期，扫地机器人品类开创

者 iRobot正式申请破产保护，将被杉川机器人收购，并实现私有化。杉川机器人此前为 iRobot

的代工方，后来成为 iRobot 的主要债权人；另外，杉川旗下自主品牌为 3i，已推出多款智

能净地站。iRobot 曾具备显著的市场先发优势，以旗舰产品塑造其高端品质定位。但近年来，

在导航技术、全能基站等重要的产品更新过程中，iRobot 技术迭代滞后，产品竞争力有所走

弱。据 IDC，2024 年 iRobot 在西欧、亚太市场受到中国厂商的冲击，全球出货量同比-6.7%，

份额下滑 2.6 个百分点至 13.7%。尽管整体份额回落，但 2024 年时 iRobot 在美国、加拿

大、日本市场仍保有销额领先的基础。此次收购交易后，杉川将在保留 iRobot 品牌的基础

上，同步推进 iRobot 在海外和中国的业务，逐步将自身的代工制造能力与品牌渠道进行整

合。随着 iRobot 的易主，或将引发市场份额的重新分配，头部的竞争重点聚焦在中国品牌

之间。 

图3  杉川旗下自主品牌 3i 推出的净地站 F1 Pro 

 
资料来源：3i 官方网站，东海证券研究所 

 

海外市场的本土化运营成为扫地机行业的重要发展因素。通过引入本地化人才、优化产

品和服务，中国扫地机龙头成功提升了其在不同市场中的竞争力和市场份额。这种多管齐下

的市场扩展策略不仅有助于企业获取更多突破，还为整个行业带来了充盈的发展机遇。随着

国产品牌加大出海进程，海外竞争进入下半程。仅仅依靠粗放式的经销商卖货已无法获得持

续的竞争力，后续需要对不同地区的居住环境和使用习惯进行针对性的推广。例如，海外用

户养宠物较多，家里地毯较多，过去几年代表品牌就更新了毛发防缠绕的设计和专门的本地

化产品。在营销方面，各区域对渠道的青睐度有所差异。如在韩国市场，明星相较于简单的
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社媒营销更具号召力，部分品牌与韩国本土的明星进行合作，通过举办线下快闪活动等策略

提高产品接受度。在出海的 2.0 时代，满足不同地区消费者的多样化需求至关重要。从清洁

电器的使用习惯看，不同区域各有特色；妥善利用数据背后的差异原因，成为下一阶段突破

市场的关键。 

图4  2024 年各主要区域清洁电器市场结构 

 
资料来源：GfK，东海证券研究所 

 

2.CES 回顾与展望 

回顾 2025CES，扫地机新形态打开想象空间。1 月举办的国际消费电子展 CES 是洞察

行业未来一年技术风向的窗口。在 2025 年的展会上，石头科技发布了配备 6 自由度机械手

模组的扫地机器人，这款产品可以主动捡拾地面杂物。追觅亦展示了搭载仿生多关节机械手

的扫地机器人，机械手可夹取重达 400 克的物品。这是近年来对产品形态的一次较大革新探

索，将扫地机器人的能力从二维地面清洁，扩展到了三维空间整理。 

图5  石头科技 2025CES 发布了搭载仿生机械手的扫地机器人 

 
资料来源：金融界，东海证券研究所 

 

2026CES 即将举办，AI 持续赋能扫地机器人行业。部分企业已释出了参展信息，如三

星将发布新一代的 AI 互联生态系列，其中包括 Bespoke AI Jet Bot Steam Ultra 扫地机器

人。这款扫地机器人由高通跃龙处理器提供支持，搭载基于深度学习的 AI 识别技术，以更

精准地识别宠物、电线、地毯以及其他不易察觉的障碍物。面向传统扫地机存在的痛点，这
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款扫地机升级了 AI 液体识别功能。它能够检测到地面的液体泼洒，并可根据用户预先设置

的偏好，选择进行清洁或是避开液体。此外，扫地机器人的越障抬升功能有所优化。 

期待中国品牌基于用户反馈，持续完善产品体验。在 2026CES 展会上，科沃斯的地板

清洁、窗户清洁、草坪护理三大板块将集中亮相，展示全屋服务机器人的产品方案。DEEBOT 

X11 OMNICYCLONE 是科沃斯近期的一大代表产品，搭载快速充电系统、PureCyclone 2.0

自动集尘技术等，内置 AI 语音助手 YIKO。该产品致力于实质性改善清洁体验，而非仅是追

求表面的升级。追觅方面，Aqua10 Ultra Roller 获 2026CES 创新奖；面向清洁地毯时可能

留下水渍的痛点，这款产品采用了“滚筒遮罩”技术。此外，追觅爬楼机器人或将亮相展会。 

3.风险提示 

宏观经济波动风险：宏观经济变化可能影响消费者收入状况，从而影响消费者购买扫地

机器人的决策。 

市场竞争加剧风险：整体需求面临压力的情况下，部分企业可能会采取激烈的价格竞争

策略，导致盈利受损。 

海外贸易政策波动风险：关税等贸易政策波动可能带来诸多不确定性，如厂商需要调整

产能布局来应对政策，关税提高或将使产品价格失去竞争力等。 

汇率风险：汇率变化可能影响产品的出口价格。此外，若汇率大幅波动，可能造成公司

汇兑损失，增加财务成本。 

原材料价格波动风险：近年来随着智能硬件和消费电子行业的快速发展，部分电子零部

件供给量和价格波动有加大趋势。原材料的价格波动将会直接影响产品成本，从而影响公司

盈利能力。 
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一、评级说明 

 评级 说明 

市场指数评级 

看多 未来 6 个月内沪深 300 指数上升幅度达到或超过 20% 

看平 未来 6 个月内沪深 300 指数波动幅度在-20%—20%之间 

看空 未来 6 个月内沪深 300 指数下跌幅度达到或超过 20% 

行业指数评级 

超配 未来 6 个月内行业指数相对强于沪深 300 指数达到或超过 10% 

标配 未来 6 个月内行业指数相对沪深 300 指数在-10%—10%之间 

低配 未来 6 个月内行业指数相对弱于沪深 300 指数达到或超过 10% 

公司股票评级 

买入 未来 6 个月内股价相对强于沪深 300 指数达到或超过 15% 

增持 未来 6 个月内股价相对强于沪深 300 指数在 5%—15%之间 

中性 未来 6 个月内股价相对沪深 300 指数在-5%—5%之间 

减持 未来 6 个月内股价相对弱于沪深 300 指数 5%—15%之间 

卖出 未来 6 个月内股价相对弱于沪深 300 指数达到或超过 15% 

二、分析师声明： 

本报告署名分析师具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为证券分析师，具备专业胜任能力，保证以专业严谨的研究方法和分析逻

辑，采用合法合规的数据信息，审慎提出研究结论，独立、客观地出具本报告。 

本报告中准确反映了署名分析师的个人研究观点和结论，不受任何第三方的授意或影响，其薪酬的任何组成部分无论是在过去、现在及将来，均与其

在本报告中所表述的具体建议或观点无任何直接或间接的关系。 

署名分析师本人及直系亲属与本报告中涉及的内容不存在任何利益关系。 

三、免责声明： 

本报告基于本公司研究所及研究人员认为合法合规的公开资料或实地调研的资料，但对这些信息的真实性、准确性和完整性不做任何保证。本报告仅
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