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前言 EFACE

2025年中国乘用车市场呈现“结构分化、增

量提质”的特征。截至25年11月，国内狭义乘用

车市场销量同比增长6.1%，新能源与自主品牌持

续领跑，市场结构向电动化、高端化、家庭化方向

演进。

本报告将从市场销量趋势和细分结构、购车

用户特征、品牌心智传播几大维度展开，回顾25

年各细分市场的动态和潜力表现，旨在为行业决

策者提供数据驱动的市场洞察。



1PART

市场销量趋势和细分结构变迁



1.1 淡季不淡，旺季不旺，汽车消费的季节性特征逐步淡化

1-11月累计销量同比增长6.1%，从趋势上看，传统淡季销量同比增幅显著，而“金九银十”旺季

增速相对平缓，年底出现下滑迹象，在燃油车加速萎缩、新能源补贴政策临期的多重因素影响下，

构成了25年销量走势。

销量趋势：淡季不淡旺季趋稳，SUV市场同比增长领先

国内狭义乘用车销量趋势

2024年 12025年 同比
26%

18%
15% 15% 13%

%L 6% 6%
-1%

-8%
-11%

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

细分市场 销量份额 销量同比
2025年1-11月 轿车 46% +5.8%整体销量同比

SUV 50% +6.9%
+6.1%

MPV 4% +0.9%

*数据来源：乘联会销量数据，终端销量



1.2 品牌赛道和售价段位分化，新能源份额持续攀升

整体来看，赛道重心转移、动力系统迭代、消费分级深化共同勾勒出新一轮竞争图谱。

销量趋势一赛道结构：自主/新能源类品牌表现突出

国内狭义乘用车赛道销量趋势

2025年1-11月■自主品牌合资品牌豪华品牌新能源品牌
赛道结构

细分赛道 销量份额 销量同比

28% +24%自主

合资 25% -7%

8%豪华 -13%

40% +9%新能源

*数据来源：乘联会销量数据，终端销量

动力类型方面：新能源渗透率持续提升，11月逼近60%；其中纯电车型引领增长，份额达30%

同比提升23%；燃油车尽管仍占46%份额，但同比下滑6%，电动化渗透已进入不可逆的快车道。

销量趋势-动力类型：主要增长来自纯电市场

国内狭义乘用车分动力销量趋势
2025年1-11月■燃油插电纯电纯电+增程增程

动力形式

动力类型 销量份额 销量同比

燃油 46% -6%

插电 15% +10%

纯电 30% +23%

纯电+增程 7% +41%

增程 2% 14%

24年2月3月4月5月6月7月8月9月10月11月12月25年2月3月4月5月6月7月8月9月10月11月

*数据来源：乘联会销量数据，终端销量



1.2 品牌赛道和售价段位分化，新能源份额持续攀升

价位分布方面：市场呈现“两端升温、中间承压”的格局：5万元以下经济型车型同比激增54%，

呼应“小型EV代步市场”的爆发；20-25万元中高端市场增长24%，体现消费升级与家庭增换购

需求的释放。而10-20万元传统主力价格段增长平缓，主流市场正在经历价值重塑。

销量趋势-售价段位：5万以下小型车和20-25中大型市场增长相对显著

国内狭义乘用车分价位段销量趋势

■5万以下■5-10万10-15万■15-20万■20-25万25-30万■30-35万■35-50万

24年 6月 9月 11月

2025年1-11月售价段位

售价段位 10-15万5万以下 5-10万 15-20万 20-25万 25-30万 30-35万 35-50万

销量份额 4% 26% 26% 17% 9% 6% 5% 6%

销量同比 +54% +6% +5% 持平 +24% -3% -6% +5%

*数据来源：乘联会销量数据，终端销量



1.3 细分市场结构拆解，小型代步和中大型市场潜力凸显

轿车市场：代步需求与品质升级并进，轿车市场结构迎来“小”与“大”的双向增长。

一方面，5万元以下小型EV市场实现爆发式增长，同比增幅高达50%，纯电代步车已从“政策驱

动”转向“真实需求驱动”，覆盖城市通勤、家庭第二辆车等多重场景。高性价比、低使用成本的

电动小车正成为市场的重要基盘。

销量结构-轿车市场：5万以下小型EV市场增长突出，代步车需求进一步释放

轿车市场销量结构 微型/小型轿车市场结构拆解

2024年 12025年 同比

按动力类型 按售价段位

161%
2024年 2025年同比

燃油
50%

同比+40%
30%

41%39%
18%

5万以下 5-10万 10万以上

A00级 AO级 A级 B级 C级 D级

*数据来源：乘联会销量数据，终端销量

现突出。该市场已从传统的燃油主导转向“纯电+插混”并行。

销量结构-轿车市场：中型/中大型纯电轿车是拉动轿车市场增长的一大动力

轿车市场销量结构 中型/中大型轿车市场结构拆解

2024年 2025年—同比
按动力类型 按售价段位

2024年 2025年一同比 2024年 2025年
同比+9% 161%

31% 40%

25%
21%

4%
39% 41%

18%
6%

-12%

燃油 纯电动 插电纯电+增程 15万以下15-20万20-25万25-35万35-50万

A00级 AO级 A级 B级 C级 D级

*数据来源：乘联会销量数据，终端销量



1.3 细分市场结构拆解，小型代步和中大型市场潜力凸显

SUV/MPV市场：从SUV到MPV，市场共识清晰，更大、更电、更场景，中高端电动化产品引领结

构升级。

2025年，SUV与MPV两大品类展现出相似的发展逻辑：在中高端市场，尤其是在中大型及以上细

分市场，电动化、场景化与消费升级共同推动产品价值重塑。

SUV市场中，C级和D级车型销量贡献显著提升；MPV市场则更明显，C级与D级产品完全占据主导

份额。这反映出中国家庭结构变化、出行场景延伸以及消费能力提升，共同推动市场向“空间更大、

配置更高、体验更优”的产品迁移。

销量结构-SUV市场：插混/纯电SUV产品引领SUV市场中大型化发展

SUV市场销量结构 中大型/大型SUV市场结构拆解

12024年

按动力类型 按售价段位

同比+29%
2024年 2025年 一同比 2024年 2025年同比

187%
171% 85%

97%

52%
42%

16% 15%
30%1% 2%

AO级 A级 纯电+增程增程 燃油纯电动 20万以下20-25万25-35万35-50万50万以上B级 C级 D级

数据来源：乘联会销量数据，终端销量

销量结构-MPV市场：结构化调整持续，中型及以下市场进一步菱缩，中大型产品占主流

MPV市场销量结构 中大型/大型MPV市场结构拆解

2024年 2025年 一同比
按动力类型 按售价段位

（同比+16% 2024年 12025年 12024年 2025年一同比
61%

81%
84% 68%

34%

15%
-4%

C级 D级 燃油 插电 纯电动 纯电+增程 10-20万20-25万25-35万35-50万-58房

*数据来源：乘联会销量数据，终端销量



1.4 典型增长市场小结

典型增长市场

小型EV代步市场

代表车型

NA

星愿 五菱宏光MINIEV 海鸥 长安Lumin 熊猫 海豚

中大型轿车市场

代表车型

小米SU7 帕萨特 迈腾 凯美瑞 秦L 海豹06

大型SUV市场

代表车型

小米YU7 问界M7 问界M9 问界M8 理想L6 理想L7

大型MPV市场

代表车型

赛那 腾势D9 梦想家 格瑞维亚 别克GL8 传祺M8



2PART

购车意向人群画像和行为特征



2.1
人群属性-行业趋势：“她经济化”、年轻家庭化、高
知群体化

购车群体人群属性变化：一定程度的女性化，生理年龄年轻化但人生阶段家庭化

■2024年 2025年

性别比例

份额变化

人生阶段男性 -0.5%

女性 +0.5% 份额变化

单身 -0.4%

恋爱 -0.8%年龄构成

孕期 +0.5%

份额变化

+0.7% 已育 +0.8%18-23岁

24-30岁 +3.5%

31-40岁 -3.0% 城市级别

41-50岁 -1.2%

份额变化

50岁以上 持平 一线 +0.5%

新一线 持平

二线 持平
学历水平

三线 -0.5%
份额变化

-21.1%高中及以下 四线 -0.2%

大专 +8.1% 五线 +0.4%

本科 +12.7%

+0.2%硕士及以上

*数据来源：巨懂车数据平台，用户群体=懂车帝全量留资用户



2.2 人群属性一典型市场

小型EV代步市场主要受众为：3-5线城市的年轻女性家庭用户。

中大型轿车市场用户相对年轻，家庭化程度也最低，典型的享受型消费群体。

大型SUV和MPV市场人群特征趋同，均为成熟的家庭群体，更高知且消费水平更可观。

典型增长市场一用户属性差异

性别比例 年龄构成 人生阶段

男性 女性 18-23岁 24-30岁 31-40岁41-50岁 50岁以上 单身 恋爱 孕期 已育

■小型EV代步人群 ■中大型轿车人群 ■大型SUV人群 ■大型MPV人群

*数据来源：巨懂车数据平台，用户群体为典型市场留资用户

典型增长市场一用户属性差异

城市级别 学历分布 消费倾向

一线 新一线 二线 三线 四线 五线 高中 大专 本科 硕士 低 中 中上

■小型EV代步人群 ■中大型轿车人群 ■大型SUV人群 ■大型MPV人群

*数据来源：巨懂车数据平台，用户群体为典型市场留资用户



行为特征：用户精力更聚焦，直播是助力用户决策的重2.3 点途径

从行业趋势角度看，25年购车意向用户倾向于把有限精力聚焦于部分典型触点上，其中对直播的关

注程度增长最显著，直播成为助力用户决策的重要触点。

购车群体行为特征变化：用户精力收缩聚焦，更倾向通过直播快速了解产品

页面单次访问停留时长 单次访问停留时长触点下钻部分典型触点页面访问次数
（人均） （人均）

35%

24%
2024年

+12% +13%
-15% +21% 8%+7%

2025年
直播观看 内容阅读 车友圈 懂车帝实测 排行榜 车系页

2024年 2025年

*数据来源：巨懂车数据平台，用户群体=懂车帝全量留资用户

小型EV代步市场和中大型轿车市场人群更关注直播和车友圈信息， 用户期望快速了解产品以及实际

用车情况；大型SUV和大型MPV市场人群则更需要通过内容连接用车场景，同时对于产品能力的测

试也更关心。

典型增长市场一行为特征差异

典型增长市场人群页面停留时长对比-2025年

■小型EV代步人群 ■中大型轿车人群 ■大型SUV人群 ■大型MPV人群 ■行业均值

直播观看 内容阅读 车友圈访问 懂车帝实测 排行榜访问 车系页停留

*数据来源：巨懂车数据平台，用户群体为典型市场留资用户



行为特征：用户精力更聚焦，直播是助力用户决策的重2.3 点途径

聚焦直播触点，越来越多的玩家入场直播积极运营，截至25年11月，经销商每日开播时长超3小

时，随着直播覆盖度的提升，也助力用户更快地完成选车决策，如何准确迅速的触达并转化用户成

为了新的营销课题。

直播投入和勤奋度：越来越多的玩家投身直播经营，助力用户快速决策

有效开播经销商-抖音 平均开播时长 用户购车决策周期

+91%
+41% 成为品牌 实名认证

5A用芦 车主

24年 71.4天
7月

日均开播

25年
67.2天3.1小时

25年 58.3天7月

24年1月 24年7月 25年1月 25年11月 24年1月 24年7月 25年1月 25年11月

数据来源：巨懂车数据平台

从行业角度看，直播已成为最主要的获客渠道，相比之下豪华品牌直播建设相对落后未来可期；新

能源和自主品牌在直播获客的运营效率方面相对领先。

典型增长市场一行为特征差异

新能源品牌 合资品牌 自主品牌 豪华品牌

■直播■短视频及其他 ■直播■短视频及其他 直播■短视频及其他 ■直播短视频及其他

26%
31%

38% 38%

72

*数据来源：巨懂车数据平台，2025年1-11月



3PART

品牌传播趋势和典型市场
心智图谱



3.1 价值正同步崛起

用户关注点正从传统的产品性能与用车成本，逐步转向更具象的用车场景、智能化表现和更深层

的安全保障，反映出汽车消费从“参数竞争”转向“体验与信任竞争”

在智能化与电动化快速渗透的背景下，用户对电池安全、辅助驾驶能力和可靠性、车身结构强度

品牌心智传播趋势一抖音

心智排名 1月 6月 11月 主流传播心智 典型升心智
1 车辆外观 车辆外观 车辆外观 外观 动力 智能驾驶
2 车辆动力 车辆动力 车辆动力

3 车辆内饰 车辆内饰 车辆内饰 内饰 舒适性 使用场景
车辆舒适性 车辆舒适性 车辆舒适性

5 行驶续航 品牌调性 智能驾驶 心智关键词 心智关键词
6 品牌调性 智能驾驶 品牌调性 内饰套件 氛围灯 智驾系统 泊车助手

智能驾驶 行驶续航 行驶续航7

8 车辆安全 车辆安全 车辆安全 动力表现 空调功能 辅助驾驶 家庭出行
6 车辆通过性 智能座舱 车内空间 外观设计 天窗 激光雷达 NOA

10 车内空间 车内空间 智能座舱

11 用车成本 身份认同 车辆通过性 发动机 座椅加热 通勤 高速路段
12 智能座舱 使用场景 使用场景 电池技术 多功能 露营 倒车影像
13 车辆便利性 车辆通过性 身份认同

14 驾驶操控 驾驶操控 驾驶操控 纯电 真皮座椅 长途 代步通勤
15 身份认同 售后服务 售后服务

增程 提速 代步 上下班
16 使用场景 车辆便利性 车辆便利性

*数据来源：巨懂车数据平台，2025年1-11月

品牌心智传播趋势一懂车

主流传播心智 典型升心智

心智排名 1月 6月 11月 动力操控 用车场景
1 动力操控 动力操控 用车场景

节能低耗 安全放心
2 节能低耗 用车场景 动力操控
3 用车场景 节能低耗 节能低耗 心智关键词 心智关键词
4 潮流设计 潮流设计 潮流设计
5 驾乘舒适 驾乘舒适 驾乘舒适 纯电 马力 跑高速 安全气囊
6 科技智能 科技智能 科技智能 油耗 电耗 家用车 主动安全
7 品牌&身份认同 品牌&身份认同 品牌&身份认同
8 实用可靠 辅助驾驶 辅助驾驶 纯电续航 扭矩 越野 自驾游
6 辅助驾驶 实用可靠 实用可靠

电池 省油 家庭用车 高强度钢
10 商务出行 配置豪华 安全放心
11 配置豪华 商务出行 配置豪华 功率 零百加速 日常通勤 车身结构
12 安全放心 安全放心 商务出行

综合续航 四驱 露营 带娃
13 潮玩越野 潮玩越野 潮玩越野

电机 旅行风阻 被动安全

*数据来源：巨懂车数据平台，2025年1-11月



3.2 小型EV代步市场：强调功能性和设计讨巧

心智占位解析：小型EV代步市场-抖音端

心智影响力市场占位

Y轴=行业联想份额
公式：本品心智联想量/全行业心智联想量

心智影响力
较强 “通勤代步”

“高速表现” “续航达成”
心智认知“接娃家用” 行驶续航 “慢充快充” 高地“续航里程”

使用场景

“造型设计”智能座舱 ^车内空间
“车身颜色” √车辆外观【产品代名词

^车辆便利性 “轮毂”

人用车成本
价格吸引力 车辆内饰

←车辆安全 X轴=品牌心智联想量市场领导&权威背书 售后服务
\车辆动力^智能驾驶 指标说明：本品牌心智联想热度^驾驶操控 身份认同&情感链接

^车辆通过性 车辆舒适性
一品牌调性

心智影响力
较弱

*数据来源：巨懂车数据平台，2025年9-11月

心智占位解析：小型EV代步市场-懂车端

心智传播效能分析

潜力关注-辅助驾驶Y轴=心智传播效率
公式：内容阅读人数/内容量

潜力关注区 强力传播区

^辅助驾驶

动力操控
科技智能 一用车场景

实用可靠 \节能低耗

大潮流设计 强力传播-操控/场景/能耗^安全放心T-

\驾乘舒适商务出行 公里加速航
品牌&身份认同 区自驾配置豪华

潮玩越野

新售尾器电控马大

零百加

次要区 低效传播区

X轴=心智内容热度
指标说明：心智相关内容量

*数据来源：巨懂车数据平台，2025年9-11月



3.3 中大型轿车市场：追求调性和时尚感，智能科技不可或缺

心智占位解析：中大型轿车市场-抖音端

心智影响力市场占位

Y轴=行业联想份额

心智影响力 “制动性能” “豪华尊贵”
较强

“丝滑” “运动风格”
“底盘表现” “时尚” 心智认知

品牌调性 高地驾驶操控
“内饰套件”

车辆安全 “氛围灯”车辆内饰 “造型设计”
价格吸引力身份认同&情感链接 “音响” 车辆外观 “车身姿态”“安全系统”用车成本 “前脸”“防撞梁”

车辆便利性 “麋鹿测试 √车辆动力

产品代名词 X轴=品牌心智联想量智能座舱
指标说明：本品牌心智联想热度

市场领导&权威背书 ^车辆舒适性
一使用场景

车内空间车辆通过性
售后服务智能驾驶

行驶续航
心智影响力

较弱

*数据来源：巨懂车数据平台，2025年9-11月

心智占位解析：中大型轿车市场-懂车端

心智传播效能分析

Y轴=心智传播效率 强力传播-动力/场景/能耗
公式：内容阅读人数/内容量

潜力关注区 强力传播区
旅行油耗高速家用省油

\节能低耗 动力操控^辅助驾驶
用车场景^科技智能

^潮玩越野 ^实用可靠
潜力关注-科技/辅助驾驶潮流设计^安全放心

商务出行 驾乘舒适
找光

天神之眼FSO

八配置豪华 品牌&身份认同
蒙力无线充电中控屏智能网联记纪拍

AI大模型
次要区 低效传播区 输识别

X轴=心智内容热度
指标说明：心智相关内容量

*数据来源：巨懂车数据平台，2025年9-11月



3.4 大型SUV市场：重场景，强体验，科技与舒适需求并行

心智占位解析：大型SUV市场-抖音端

心智影响力市场占位

Y轴=行业联想份额

心智影响力 “销量第一”
较强 “国货之光” “公路之王”

市场领导&权威背书 “移动的家”“行业地位 “辅助驾驶”“头等舱” 智能驾驶 “激光雷达”
“年轻人” 产品代名词“科技感”“安全系统”
“安全感”车辆安全 “碰撞” 心智认知

“防撞梁” 身份认同&情感链接 车辆舒适性 “零重力座椅” 车辆便利性 高地
驾驶操控 “大床模式” 一车辆内饰

√车内空间 广车辆外观 “座椅按摩 价格吸引力人智能座舱

X轴=品牌心智联想量使用场景
指标说明：本品牌心智联想热度

一品牌调性 √车辆动力 行驶续航
用车成本 车辆通过性

售后服务
心智影响力

较弱

*数据来源：巨懂车数据平台，2025年9-11月

心智占位解析：大型SUV市场-懂车端

心智传播效能分析

Y轴=心智传播效率 典型心智：使用场景类
公式：内容阅读人数/内容量

综合续航纯电续航油耗潜力关注区 强力传播区

^节能低耗

用车场景辅助驾驶 动力操控

八驾乘舒适
【商务出行

★潮玩越野 科技智能-实用可靠 典型心智：操控/舒适类
潮流设计

配置豪华 碳纤维
品牌&身份认同安全放心

减震
动版NVH零百加速座椅加热座椅按摩

隐私玻璃扩收器多连修

低效传播区 胎quatr保工学次要区

X轴=心智内容热度
指标说明：心智相关内容量

*数据来源：巨懂车数据平台，2025年9-11月



3.5 大型MPV市场：极致的场景化需求和用车享受

心智占位解析：大型MPV市场-抖音端

心智影响力市场占位

Y轴=行业联想份额
公式：本品心智联想量/全行业心智联想量

心智影响力 “豪华品牌”
“长途”较强 产品代名词 “尊贵大气”
“家庭出行” “商务” 心智认知使用场景 “自驾露营”“头等舱” 高地

“公务舱” 品牌调性
“移动的家”

用车成本^车辆便利性 “内饰套件”车辆舒适性 车辆内饰 “内饰工艺”“航空座椅”价格吸引力 车内空间 “迎宾踏板”
“推脱”市场领导&权威背书 “座椅按摩”

车辆动力_X轴=品牌心智联想量智能座舱
能车辆安全 指标说明：本品牌心智联想热度

√车辆外观行驶续航
身份认同&情感链接 智能驾驶

驾驶操控
售后服务
^车辆通过性

心智影响力
较弱

*数据来源：巨懂车数据平台，2025年9-11月

心智占位解析：大型MPV市场-懂车端

心智传播效能分析

Y轴=心智传播效率 强力传播：用车场景
公式：内容阅读人数/内容量

移动的家，旅行
自驾

潜力关注区 强力传播区
^节能低耗 改装家用高速^辅助驾驶 追尾动力操控

带娃长途家庭 露营
用车场景

科技智能
^实用可靠

人潮流设计 潜力关注：辅助驾驶/科技^驾乘舒适

全景影像中控屏NOA算力新
^安全放心 【商务出行

潮玩越野 八配置豪华 【品牌&身份认同 华为ADSL2追

高速NOA毫米波雷达
次要区 低效传播区

X轴=心智内容热度
指标说明：心智相关内容量

*数据来源：巨懂车数据平台，2025年9-11月



结语
2025年的中国汽车市场，在电动化浪潮、消费结构升级与用户心智变迁的多重驱动下，步入
了新一轮的结构演变。整体销量稳步增长背后，是新能源与自主品牌持续领跑、细分市场分
化加剧、消费需求日趋理性与场景化的复杂图景。

展望2026，市场增速放缓、存量竞争加剧将成为常态。燃油车份额持续下降，新能源面临政
策退坡也成为市场增长的现实阻力。当政策利好下的价格吸引力受限，品牌在用户心中的独
有心智印象则变得尤为重要，品牌心智的建设也面临新的挑战：

·需求分化一一用户不再为“大众化产品”买单，而是为“专属场景”支付溢价；
·价值升维一一竞争焦点从续航里程、加速性能等硬参数，转向电池安全、软件体验等系统
性能力；
·沟通重构一一传统的“配置清单式”营销已难触达用户，真正理解不同人群的生活动线和
情绪痛点，用真实场景内容建立信任，才是品牌破局的关键。
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