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FlywheelABOUTUS

关于我们 Flywheel提供精简高效的全球数字商务解决方案，赋能品牌增长，一键布局全球生意

我们拥有领先的数字商务云平台，覆盖全球主流电商平台，并帮助客户实时了解绩效表
现，提升销售额、市场份额和利润

凭借领先的技术和专有算法，以及丰富的专业知识，为专注于消费品领域的客户提供卓

越的服务。Flywheel为品牌提供覆盖市场策略、媒介投放、实效落地的全链路解决方

案，助力品牌打造增长飞轮，

OmnicomGroup

Flywheel所属宏盟集团（Omnicom）是全球领先的营销和企业传播公司，通过其品

牌网络及下属的众多专业公司为超过70多人国家的5000余客户提供服务，业务覆盖广

告、战略媒体规划及购买、数字与互动营销、直销/促销、公关及其它专业传播服务。



Flywheel
飞跃增长数聚未来

2025年消费者趋势洞察



宏观趋势洞察护肤新品洞察护肤趋势发现 Flywhe
Flywhee

消费者注意力碎片化，看似越来越无脑，实则构建了生态体系
Flywhe

消费者注意力趋于碎片化..

消费者在每天使用6小时手机的前提下

用户每天玩手机 App之间反复 每次App使用时间

多达269.5次 切换172.5次 不到2分钟

但碎片化行为实相互关联，

消费者出于“多任务”将时间切割成小块，而不是完全由即时满足和新鲜刺激驱动

消费者
车

看笔记测评 B平台比价 淘
旅程 A平台逛 +小红书 和好友分享 c平台比价

A平台下单

3「数据源：桌面调研&Flywhee数据库，增长黑盒，《2025年消费趋势及增长策略洞索报告》：数据未经审计，仅供会考，如数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



@Flywhee

生态体系下，品牌需要尊重消费者真实需求，通过新品建立长期生意壁垒
OFlyvheel

OFlywhee
@Flywheel Flywhee

@Flywheel Flywhee

“注意力陷阱” 当前 品牌消费者开始警惕 品牌用最短时间抓住消费者注意力

现状 思考短期刺激难以获得有价值的体验 用最短链路导向交易转化已不可行

OFly
Flywhe

OFlywhee
OFlywhee OFlywhee

Flywheel Flywheel Flywhee

挖掘消费者真实需求，通过创新不断拓宽增长边界
OFlywhee
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宏观趋势洞｜护肤新品洞察」护肤趋势发现
@Flywhee

消费者对新鲜事物的态度是开放积极的，愿意通过尝新消费获得刺激
Flywhee

新事物保持 乐于为新品 护肤新品
开放心态 尝试买单 多点并进

2024年 2024年 2024年

73%消费者拓展了
消费著首发现新品的频率有 Flywhee

6%OFlywhee

21.2% 净增加

Flywheel

新的兴趣爱好与生活习惯 新品24年销售额过亿

消费者平均拓展3.9个
其中 71.8% 30%+兴趣爱好
购买新品频率增加 新品24年销售额过干万

品牌需摒弃大单品「一招鲜吃遍天」思维，多方位找到创新的灵感，俘获消费者心智.
OFlywhe

5数据源：桌面调研&Flywhee数据库，增长黑盒，。《2025年消费趋势及增长策略洞索报告？：数据未经审计，仅供垒考，如数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



@Flywhee

Trendcloud知势云一助力品牌透过数据现象，挖掘消费者深层次动因，产出品牌制胜策略

发现 验证 应用

白现象 @动因 策略
+

数据全盘洞察 消费者趋势把握 行动策略指南

更精准 的数据分析能力 更强大的全域数据融合能力 更专业 的行业经验与策略能力

Trendcloud四大应用场景
OFlywhe

趋势发现 需求验证 内容营销 全域洞察
市场动态 目标品类洞察 产品抵念/属性深挖 品类/品牌/商品表现

概念变化 日标品牌察
OFlywheel

品类发展/竞品动作

Flywheel

振念洞分析

人群讨论 目标概念深挖 热点话题与趋势识别 消费者洞察与运营

全球新品库 日标消费者画像及细分需求 目标消费者兴趣标签Flywhee. OFIV

全渠道电商数据 社交渠道数据 垂直行业渠道数据

天猫 * G 回 X 小粉 P
2Flywhee

@cosme
+ + +

61



Flywheel

新品消费者趋势与指南



@Flywhee

24年护肤新品大盘：全年销售额约180亿元，国货上新过半，3成老品升级销售贡献近8成

OFlywh 2024年护肤新品来源地与上新类型分布情况

24年全年 24年新品品牌来源分布 24年新品上新数及销售额分布

~18B新品销售额 ■国货品牌■海外品牌 ■上新数量 ■销告额占比

OFlyw Fhyw

全新新品上市 69%

海外品牌 20%

Flywhee Flywheel

x9E

OFlywheel

老品升级-科技/成分 28%

新品销售额 国货品牌 升级 78%

~1.5% 64%

占护肤大盘比例 老品升级-包装/联名/ 28

限定 2%

Flywheel Flywhee Flywhe

OFlyhe Flywhe

B数据源：Flywheel数据库。数据未经审计，仅供参者，如数据与言方公布冲突，以言方数据为准 Flvwhee



OFlywhee

护肤新品效应：基础护肤平稳运行，高价护肤争先创新，消费者愿意花大钱办大事
消费者对基础护肤品类的尝新热度与新品期待保持理性，而在高端护肤产品上更愿意尝试新品，或是对功效有更高的期待和接受度，或是追求社交属性

2024年护肤新品销售额与整体护肤大盘销售额分布对比 新品销售TOP3

■护肤整体销告占比
新品销售额占比<1%的细分品未压示

■护肤新品销售占比 面部护理套装

AFlywhe

精华

销售颖占比

高于大盘
高于大盘

3
面霜/乳液 白

低于大盘

+亿于大盘
+高于大盘

OFlywhee +低于大量
低于大盘 +低于大盘

新品趋势TOP3

面部护理套装

平均件单价

洁面 面膜 面部护理套装e爽肤水/化妆水 精华 眼部护理 面福乳液 防晒 精华

143元/件 259元/件 743元/件 327元/件 465元/件 641元/件 689元/件 310元/件

眼部护理
护肤顺序

*新品销售额占比?品类整体销售占比

9数据源：Flywheel数据库。数据未经审计，仅供参考，如数据与官方公布冲突，以言方数据为准



护肤品类背后的机会裂缝：抗老紧致是新品黄金钥匙，洁面&防晒更纯粹，化妆水被寄予更多功效期望
消费者更愿意尝试抗者紧致、舒缓修复和美白提亮功效的护肤新品：对于化妆水，基础的补水保湿功效已经无法让消费满足，需要更多的附加功效才能让消费者买单

2024护肤新品品类-功效矩阵分布 新品功效机会裂缝

面部护理 精华 面霜/乳液 眼部护理 面膜 洁面 防晒 爽肤水
套装 /化妆水

抗老紧致功效

抗老紧致 95%+分布4大品类
面护理套装、精华、面指、眼部护理

2 舒缓修复

精华中
3 美白提亮

95%+集中3大功效

补水保湿 面部护理套装中

90%+集中3大功效
祛痘控油

抗老致、舒缓修复、美白提亮

防晒隔离 Flywhe

化妆水中

洁面 98%+不止补水保湿

气泡大小表示销售额，气泡报大则销售额高 抗老系致，舒湿修复，美白提亮。祛痘控油

10数据源：Flywheel数据库。数据未经审计，仅供考，如数据与官方公布冲突，以言方数据为准



@Flywhee

消费者新品心智：美白永远要走在尝新第一线，祛痘难题更愿意交给全新新品
产消费者对美白提亮和祛痘控油功效的全新新品偏好要显著高于其他功效，消费者对全新新品的美白和祛痘功效有更高期待，而现有护肤产品无法完全满足消费者需求

消费者护肤新品心智图谱 消费者乐于尝试和分享最新美白提亮解决方案

露色越深，表示消费者对该功效购买全新新品的惊好越显者 DOR DOR OOR
美白提亮功效下：面部护理套装、眼部护理全新品偏好高

抗者 皮肤相脂 黑头 抗氧化
紧致 AFIVV

[美自提亮]
+86.0% +52.9§ +52.9%

Xxx叉出王炸新品了 Q!!
舒缓 主流社媒声量同比
修护 发现了一款贼牛的关白面霜，绝对不是广..

+38%

打卡Day1：我尚要看看xx的新品到底有没有用@>美白
！提亮

补水
消费者对市面现有祛痘单品并不满意

保湿
祛痘控油功效下：面膜、 面部护理套装、精华、面霜乳液全新品偏好高

1祛痘
; 控油

皮肤刺燃 油性肤质 祛痘
+104.5% xa'rB+

「祛痘控油]
清 祛痘精华就像一个巨大的草台班子

洁 小红书社媒声量同比
吗点痘精华吐店！效果越求越一般.

面膜 面部护理套装 爽肤/化妆水 精华 眼部护理 面箱/乳液 +36%
用了TA痘痘反而变严重了。气死了

护肤顺序

111数据源：Flywheel数据库。数据未经审计，仅供参者，如数据与官方公布冲突，以官方数据为准。



@Flywhee

品类上新节奏解码：精华大促集中爆发，长周期种收迎来更好收获：面部护理套装平销期收效颇丰：防
晒上新要趁早

精华作为高端护肤品类之一，消费者倾向新品上市后做好充足功课在大促购买：而消费者对面部护理套装新品购买意愿在平销期依旧保持高位，或是在礼赠/他用场景有更多需求

精华在大促期集中爆发 2024年护肤新品bV月销售节奏 面部护理需重视日常

新品大促期销售额占比对比 新品平销期销售额占比对比
面音护理套装 面霜/乳液 眼部障理 西西

60% 68% 40% 45%
OFlywhee

新品整体 精华 新品整体 面部护肤套装
+大起期：5、6、10，11月 +平特期：1-4/月、7-9月、12月OFlywhee

精华新品种草周期长 防晒上新要趁早

精华新品种收周期趋势对比

精华 ·整体

3-5月新品 68%
3-5月新品 D11销售

618销售
防晒新品在2-4月上新

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 明 10月 11月 12月

最体势售态经过指敢化经理

12【数据源：Flywheel数据库。 数据未经审计，仅供参考，如数据与言方公布冲突，以言方数据为准



Flywhee

护肤新品趋势发现

01 02 03 04 05

国货自信 消费决策多维 情绪缺口 存量市场 抗衰盛行

84%消费者 83%Genz认为品牌需同时满足
国民负面情绪全面上涨 24年护肤品类市场销售额 抗衰新品上新数量

经常购买国货护肤品 “价值观"性价比"和"社交屈性”
Eg.焦虑和担忧+16% 同比-10% 占比达到35%

新品爆发 场景化护肤爆发 疗愈护肤 Fivwhee
研发加码 抗衰精细化

护肤国货品牌 “户外防晒+护肤”2合1产品 疗感型护肤品 头部国货品牌研发费用 局部抗衰品类爆发

上新数量占比64% 市场规模增长32% 销量增长140% 占比升至8.2%
（v第国际品牌51岁) Eg.分时抗衰+290%

消费者国货认同感越来越强 生活理念也是护肤理念 负面洁绪需要更多洁感寄托 存量市场竞争进入自热化 抗衰主义盛行，步入新阶段

中式自信 场景立体 情感代偿 智性护肤 解构抗衰

13「数据源：桌面调研&Flywheel数据库，数据未经审计，仅供参考，如数据与官方公布冲突，以官方数据为准



OFlywhee

Flywhe

01 02 03 04 05

价护肤新品趋势

中式自信
场景立体 情感代偿 智性护肤 解构抗衰

Flywhe



Flywhee

01中式自信 国货品牌快速成长，单品升级巩固本土心智，新品打爆势头强劲，功效品类多点开花

国货大单品心智不亚于海外 国货全新品打爆更有一套 国货新品品类与功效多点开花

国货品牌老品升级占比与国际品牌持平
国货vs国际品牌全新上市新品销告额趋势 国货功效x品类更分散 国际功效品类更集中

国货品牌 海外品牌 面部护理
国货全新品

50+%
套装

28% 29% 长尾效应更持续
OFlywhee 抗老紧致功效

老品升级-配方/成分升级占比 老品升级-配方/成分升级占比 精华 65+%

抗者紧致功效
国货品牌 国际品牌 15+%Flvwhee Flywhee!

平均单件销量国货大幅领先国际 舒缓修护功效
(干件) 10+%

眼部护理 舒缓修护功效
568 10+%

281

1月2月3月4月5月6月7月8月9月10月11月12月 美白提亮功效 ()面膜
国货 国际

Flywhee

OFlyhee OFlyhee Flywhee

151数据源：Flywheel数据库。数据未经审计，仅供考，如数据与官方公布冲突，以言方数据为准 Elvwhee



FlywheeFlyhe Flywhe

01 中式自信 契合消费者对与中式文化共鸣的趋势，通过东方文化与专业科技抢占护肤市场

国货新品通过站内外社媒+电商波浪式营销，实现新品在节点爆发式增长

文化共鸣丨中式精萃+食饮文化 新品打爆｜社媒种草×全渠道电商波浪式营销

「薇诺娜」特护霜第2代 特国货面霸TOP1 可复美焦点面霜 特国货全新新品TOP1

上市时间：2024年2月 产品功效 舒缓修护 上市时间：2024年4月 产品功效 舒缓修护

新品价格：268元/50g 新品价格：369元/50g

新品亮点：第2代高浓度精准萃取云南哈巴雪山珍稀青刺果精华，结合薇诺娜实验室
新品亮点：直击皮肤亚状态，科学认证4种重组胶原蛋

白，首创3R修护体系Repair修护-Rejuvenate换活
定制微流控渗透技术让肌肤更品吸收。彰显国货自信，展现中国品牌的实力与魅力

Racliant透亮实现肌肤紧焦充能，内外兼修

4-5月 社媒：美妆护肤垂类KOL成分&功效测评种草

［芙清」凉茶次抛精华液 国货祛痘控油TOP5 ①电商：抖音会员派样&小规格装养品，618率先爆发
6-8月

上市时间：2024年6月 产品功效 祛痘控油 社媒：KOC&KOL使用反馈引发需求人群互动保持热度

新品价格：199元/36ml 电商：消费者评论管理与维护，抖内需求人群流量扩散
9-10月e

私域：视频号目标人群广泛触达，人群资产提前苔水
新品亮点：独创凉茶植萃符合配方，具像化国人对新品肤感清爽与舒适的想象，

11月
同时配合升级科技多维度协同调理痘敏肌，1小时褪红，72小时祛痘

电商：天猫头部大V带货直播实现单品爆发式增长

16「数据源：Flywheel数据库。数据未经审计，仅供考，如数据与言方公布冲突，以言方数据为准



Flywhee

02场景立体 护肤在家也在旷广野，精面管理时刻不可解急，自己写与伴侣的皮肤管理后样要关注

护肤高增长场景变得更加立体 TOP护肤声量趋势

新锐白领 换季 236M nC+26%

声量占比62%
居家护理 163M +31%

户外 关注外在环境影响 换季防晒与保湿

职场护肤具像化 注重职场基础护肤 基础护肤 146M %8E+

出差
+128%

%6+

TOP护肤声量趋势

通勤
防水防汗 城市环境

+170% +26% 都市Genz
xet+

换季 46M
特殊美容

x8T+

+2% 室内 声量占比12% 2 居家护理 33MOFlywheel
%9E+

社交 抗污染 换季防晒与保湿
+26% 注重美白与室外护肤 基础护肤

+170%
26M +33%

朋友
+28%

OFlywheel

精致管理在线 TOP护肤声量趋势

节点 他人

老公/男朋友 资深中产 换季 40M +21%

%08+
声量占比9%

社交属性变强
他用-孩子 15M +5%

亲友关怀升温 换季防晒与清洁
Flywhe

注重家庭品质需求 旅游/户外 23M +23%

17「数据源：Flywheel数据库。数据未经审计，仅供参考，如数据与官方公布冲突，以言方数据为准。



FlywheeFlywhee Flywhee

02 场景立体 浦捉消费者护肤在空间、e时间与人物场景立体化的趋势，护肤新品从多维度满足消费者需求出发

打造室内-户外，全时段-全肤质-全季节，自我满足-亲友关怀的新品

空间场景立体城市屏障x户外防护 时间场景立体丨昼夜x四季养护 （物场景立体自我满足X亲友关怀

OFR A防功效TOP2 补水保湿TOP1
KANS* #24年新品TOP1

DECORTE
「黛珂」多重防晒乳升级版 「谷雨」仙人掌水乳2.0

28天送龄可反

NEK
「韩束」红蛮腰系列2.0

上市时间：2024年5月 上市时间：2024年3月 上市时间：2024年6月

产品功效 防酒隔离 产品功效 补水保湿 产品功效： 抗老紧致

新品价格：270元／60g 新品价格：159元／270ml 新品价格：399元／670rml

新品亮点：匀护水感脱层防晒新技术，通助户外多场景随 新品亮点：成分、配方、功效3大升级全时段、全肤质、全 新品亮点：韩束专研环六肽-9科技背书，多款限定礼盒装

身守护，高倍防酒，多肤质适用洁爽不黏肤。 季节适用，保湿时间更长，水润度更高，舒缓效果更佳 组击人群悦已与礼赠心智，淡纹紧致功效多年龄肌肤适用

室内 户外 全时段 全肤质 全季节 自我满足 亲友关怀

室内办公 日常通约 防晒粉底 户外旅行 日补水 干皮 夏季 至亲关怀 情感升温e
源源补水 舒缓滋润 轻盈不粘腻 感恩家人 亲密挚友

伪亲颜 妆前打底 出游露营 水上运动 夜水 敏皮 自我赏 王要纪念

牢锁水分 肌肽维稳 润养水 高光时刻 生日祝福

18数据源：Flywheel数据库。数据未经审计，仅供考，如数据与官方公布冲突，以言方数据为准，



@Flywhee

03情感代偿 生活的诸多负面情绪需要通过外在兴趣、自我掌控和关系社交来填补情绪缺口

外在寻找兴趣认同 内在探寻自我掌控 社交关注情感互动

包装焕新的新品中，限定/联名/礼盒装占比 护肤品类关于成分的小红书社媒声量变化 送礼/仪式感节日场景护肤品类渗透变化与声量

OFlywhee
情绪疗愈一情绪安抚、减缓焦虑

商品市占率 小红书社媒声量

声量 声量
薰衣草

%6+ +39%
送礼 +6% +38%

70%
神经舒缓-调节生理时钟，调理脑神经

OFlywherOFlywheel
商品市占率 社媒声量FV

声量
乳香

+92%
植香

+43%
圣诞节 +4% +11%

#新年限定版 #Loopy联名限定 肌肉放松-放松肌肉，缓解疲劳

商品市占率 社媒声量
#520限定款 #黄油小熊联名限定N 声量 声量

迷选香
%L+

薄荷
+10% 生日 +3% +84%

19数据源：Flywheel数据库。数据未经审计，仅供考，如数据与官方公布冲突，以言方数据为准
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03情感代偿 以限定叙事、情绪疗愈和仪式感满足承载情绪价值，通过视觉仪式感与社交认同激发内在投射

助推品牌在情绪消费浪潮中实现高溢价

外在寻找兴趣认同IP圈层共鸣 内在探寻自我掌控！肌肤情绪疗愈 社交关注情感互动生活的小确幸

联名新品TOP1 面部护理TOP4 精华5月TOP10

『悦芙」×LOOPY 「[欧莱雅」小蜜罐花蜜
不报限不止含

[可复美」胶原棒
联名系列 胶原水乳升级版 爱的限定版次抛精华

上市时间：2024年2月 上市时间：2024年1月 上市时间：2024年5月

产品功效： 洁面 产品功效： 抗老紧致 产品功效； 舒缓修护

新品价格：89元／120g 新品价格：629元/355ml 新品价格： 369元／45ml

新品亮点：联合热门IPLooPy推出洁洁套装限定礼盒，目 新品亮点：成分、质地、包装三玉升级，正组胶原蛋白x 新品亮点：新品沿装经典配方，迎合520节日玉磅上新限定版，

标年轻女性，深度洁洁皮肤、有效控油解决洁洁难题 四大胜肽抗衰功效更强，香氛洁油深度舒缓身心情绪 每支次地都有意见关于爱的小事，仪式感拉满

三重馥郁洁油 前中后遇法式调香 #坚持爱自己

薰衣草拮油 明蹈前调：玫瑰与苦橙 #送自己一直漂亮的花

苦橙花拮油 洁雅中调：本兰与茉莉 #给小家买件装饰品

香叶天竺奎叶拮油 柔暖后调：自磨香与植本
#和家人拍一张合照

201数据源：Flwheel数据库，数据未经审计，仅供者，如数据与官方公布冲突，以言方数据为准，



04智性护肤超百个新品含多种肽等化学成分，但消费者对天然成分更加青睐；新品自研护肤体系不断迭代

新品化学提取物成分应用广泛 消费者更青睐天然成分 新型护肤体系层出不穷

2024年护肤新品成分应用及销售矩阵 新品趋势成分热度变化 新品护肤理论示例

新品超势成分 小红书声量同比
广谱溶妆+双相乳化体系OFlywhee

积雪草 +35%
透明质酸钠

胶原建构体系
OFlywhee

成分在新品中

VE 白池花油 +31%
+ 3R光变律时修护体系

神经酰胶
烟酰胺

65

积营单摄取物 +
Flywhee

中 152 霍霍巴籽油 +57%
外防内抗防晒体系

的应用率

角密烷

重组皮原蛋白vc 智能平衡皮脂体系
海藻 甘草酯二钾红没药 人参 +83%

牛油用树果旧尿嘉素
精气酸B-耐 「1酶3酸+1粉3泥」体系

Flywhee
马齿苋 +31%

单个成分销售额
OFlywhe

211数据源：Flwheel数据库。数据未经审计，仅供考，如数据与官方公布冲突，以官方数据为准，



@Flywhee
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04 智性护肤 消费者对天然植物成分偏好持续增长，新品不断升级植物精萃配方与成分满足天然诉求；

并不断创新护肤体系与科技突破，彰显科学理性护肤的品牌形象，更利于新品传播推广

化学成分与科技丨科研守护品牌护城河 天然成分护肤植物成分提高护肤效率 多元护肤体系|护肤方法论持续选代

美白提亮TOP1 精华TOP8 祛痘控油TOP5

[OLAY」淡斑特护小白瓶3.0 2024年 「林清轩」山茶花精华油5.0 ［绽媄娅」净痘次抛精华
PRC

上市时间：2024年2月
山茶花酒

上市时间：2024年9月 上市时间：2024年5月

产品功效： 美白提亮 产品功效： 抗老紧致 产品功效： 祛控油

新品价格：249元，60ml 新品价格：299元，30ml 新品价格：99元／30支

新品亮点：革命性添加「传明酸」+专利美白配方「烟酰 新品亮点：新品最大程度保留山茶花活性成分，升级复配 新品亮点：创新洁痘控油修护三位一体全链路净痘体系，

胺+色淡林」更强渗透力实现有效美白淡斑 9大纯天然成分与8再进阶油脂 实现祛痘快，强控油，少反复

1.隐威期

1.美白淡斑配方升级 9大纯天然成分 8重进阶油脂 控制油胎

2.茜发期
北美金梅

苹命性添加「传明酸]
2.抗氧抑黑配方升级 红没药豆、母萄花提取物 巴油 疏通毛孔

专利配方「烟酰胶胺+色淡林] 新添加[隐定型Vc] 否草提取物 向日婆 茶打油
双彩复配：包毫水彩+轻乙瓶

泡尚香提取物
打籽油

3.加柔修护强韧方
仁 3.爆发期

送选香叶提取物 亚麻 4.养护期 舒漫区泛红
[AB5D」4重舒缓成分 光果止草提取物等

荞籽油 亚麻打油 养护维烫 专开POLYPP-蜂毒肤

A尿囊素+红没药醇+5 B5泛醇+D甘草酸二
用nt21N+透明质股的 +植药法壹因子EG

221数据源：Flwheel数据库。数据未经审计，仅供者，如数据与官方公布冲突，以言方数据为准，
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05解构抗衰 消费者愿意在抗衰上花费更多，同时对抗衰需求越来越强，诉求趋于个性化

抗衰新品更多高端价格带布局 抗衰需求不断进阶，消费者对抗衰的诉求不一

1000+价格带抗衰功效新品在该功效中占比
消费者原声讨论

防御性抗衰 抗氧化 抗衰老 消除自由基
上新数量 销售额 战原蛋液失一皮肤克志！一且流失，

延罗胶原流失，减少氧化 小红韦社媒声量 小红书社媒声量 小红书社煤声膏 干纹、培胎、色斑全找上门...

+18% +22% +22%

别人d完脸皮肤水水赖救，我完

15% 16% 去嫂&除皱 修复 脆弱屏障
皮肤两一天了还大片汽红！还更

修复型抗衰 干了！后来才知追我忽鉴了术后整

逆转光者化， 医美术后屏障 小红韦社媒声量 小红韦煤声量 小红书社煤声量理
+31% +28% +5%

本人30+宝妈，每天整夜视睡哄娃Fivwhee

1000+价格带新品在整体新品中占比
..................... 导致脸部状态直线下降，王线，细

越来越这，赶生点

销告额 社交货币型抗衰
抗初老 提拉紧致 去细纹

上新数品

1素颜能打的皮肤 小红丰杜媒声量 小红书土煤声量 小红书社烘声量 25+交生，拒单无效护肤。没有一个
状态

+29% +27% +27%
熟龄肌能逃过纹路的医然，我是如
何做到险上没有的静索蚊？

6% %6
仪式型抗衰 抗糖化 活肤紧致 年底尚点是所有打工人的用梦，生

互么的抗老精华，空拖被很很袜

对抗失眠/熬夜/压力导致的 小红丰社煤声量 小红书社蝶声量 设！

挎脸
+16% +15%

77

OFlywhee
Flywhee

231数据源：Flwheel数据库。数据未经审计，仅供者，如数据与官方公布冲突，以言方数据为准，
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05 角 解构抗衰 消费者不断解构自我抗衰需求，逐渐形成防御型，修复型，社交货币型与仪式型四种抗衰方式

品牌精准应对消费者多元护肤诉求，推动抗衰市场创新升级

防御性抗衰|狙击当下+阻隔未来抗老更扛老 社交货币型抗衰！“年轻女孩的第一瓶双抗精华油

「娇韵诗」黄金双萃精华9.0 抗烹精华TOP1 【PMPM玫瑰精华油3.0 抗豪精华TOP4

上市时间：2024年8月 产品功效 抗老紧致 上市时间：2024年5月 产品功效 抗老紧致

新品价格：790元/80ml 新品价格：299元/60ml

新品亮点：双源力量突破性解决当下与未来肌肤老化问题；全新「外源扛老科技」阻 新品亮点：精准22+日标年轻女性，兼顾抗初老与美肤功效，先进渗透技术提高抗氧

隔未来肌肤老化，升级「内源焕活科技」阻击当下 作用结合加聚VC美白换亮技术提升光泽与细腻度，维持链康“素颜能打”状态

修复型抗衰！加速修损伤，激活自愈抗者 仪式型抗衰|熬夜不熬脸，一扫暗垮油

「兰蔻」超修小黑瓶精华 抗衰精华TOP? [欧莱雅」玻色因水乳2.0 抗衰面部套装TOP5

上市时间：2024年a月 产品功效 抗老紧致 上市时间：2024年4月 产品功效 抗老紧致

新品价格：790元/60ml 新品价格：439元/240ml

新品亮点：升级灵速自惠成分，击自意力源头因子，激活肌肤原生自惠力：升级自您 新品亮点：经过百名中国整夜女性测试的整夜肌专研水乳，升级添加至少20倍玻色因

抗老功效，更快修感损伤，光电项目后修愈屏障，特殊美容项目伴侣 「三周」改善熬夜带来的氧化暗淡、松弛长纹和水油失衡

24数据源：Flywheel数据库。数据未经审计，仅供参考，如数据与官方公布冲突，以官方数据为准
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护肤新品超势总结与品牌行动建议
Flywhee Flywhee

01 市场有缝隙 02 需求更细分 03 护肤更科学 04营销更有道

趋

势总

1.高价护肤品类上新势头强劲 1．护肤场景立体化，需要在不 1．品牌在科技、成分、配方 1．精华与面部护理套装在上新

消费者乐于买单 同场景提供护肤解决方案 创新路上不断内卷 节奏与营销路径差异大
结

消费者愿意大胆尝新来填补 各环境因素催生消费者更细 2 消费者青睐科学系统的护 2. 国货新品的全域种草x电商波

未被满足的祛痘和美白需求 腻的情感代偿需求 肤方法论和健康成分 浪式营销策略值得借鉴

未满足需求挖掘 细分需求分层 卖点寻找和提炼 营销策略升级
品
牌 洞察消费者对高价值护肤差异化需求 消费者泛兴趣标签与生活方式洞察 供需双端洞察产品趋势和消费者动因 捕捉成功竞品的营销策略
建
议

下钻消费者祛痘与美白需求痛点 以需求为导向的细分人群分层 找到更被说服和理解的产品卖点 制定更有效的种收营销体系

25 1
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TrendCloud四大应用场景
Flywhee

趋势发现 需求验证 内容营销 全域洞察

市场动态
OFlywh

目标品类洞察 产品概念/属性深挖 品类/品牌/商品表现

概念变化 目标品牌洞察 品类发展/竞品动作 概念洞察分析
人群讨论 目标概念深挖 热点话题与趋势识别 消费者洞察与运营
全球新品库 目标消费者画像及细分需求 目标消费者兴趣标签

Flywheel

T 80 *82 MA 二ASM

rizs
raz2u2 ruxas

1 ra22.2

RE
122,g其的口路

压 减 74

早量： 清爽
甜味

营养
乔生保部

16
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应用案例：行业趋势变化莫测，从海量数据中一眼发现蓝海市场，助力品牌决策市场进入与新品研发

背景：某零食品牌希望快速了解行业 产品应用：
品类趋势榜 概念趋势榜 人群趋势榜 全球新品库趋势变化，为产品研发提供更多灵感 行业创新趋势

step.1市场扫描：发现高潜市场 Step.2概念识别：人群偏好x产品属性 Step.3趋势发现

品类趋势
SRET

二E%

1
16.65.

+1.MZ

苏打饼干 +1.9 pts酥性饼干 +1.1 pts

E 
e

8.43. 7.71*

16.63 7.62K 夹心饼干+0.8pts

5.43 +5.21Y料
Ei 7,25 概念趋势5

5.6

口感酥脆+11.5pts 火腿+5.2pts

人群超势榜 技声量占比拼滑

口味浓郁+7.7pts 奇亚籽+4.5pt5

E
人群偏好

都市蓝领
36%

X8Z
jGenZ  DN 混合口味声17M 解馋声量20M

25%

肉香味声量1M 分享声量24M

17 1
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应用案例：是昙花一现还是高潜种子？趋势真伪多端验证，帮助品牌方识别真正可行的生意机会点

背景：某休闲零食品牌发现饼干趋势，想 产品应用：
进一步验证趋势真实性以及趋势对应的目 品类/品牌/商品洞察 概念洞察 消费者洞察
标人群偏好，帮助其确定趋势可行性

市场深度洞察

趋势×市场：多维数据洞察，验证趋势真实性 趋势×人群：了解趋势背后消费者的需求，确定趋势可行性

趋势：目标品类正流行丰富浓郁的口味 趋势：目标品类流行需求为享受放松

验证：相邻品类、品牌和产品在其他市场的表现是否符合预期 验证：对应人群画像与兴趣偏好如何，讨论趋势是否符合预期

花生酱、巧克力酱饼干 牛肉馅饼干 目标人群：年轻上班族 关注属性：菌菇、肉香、酥脆
声量+162%销售额+308% 声量+112X销售额7M 兴趣偏好：美食、健康、娱乐 购买场景：追剧/下午茶

《,凋性 二般属性

美食 公室 23M +12.79%

娱乐
9,310K +7217%

新锐白领 健身 爱色口味 6,325K 25.01

结论：相似产品的社媒及市场表现均符合预期 结论：人群偏好与趋势吻合度高，具备发展潜力
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DFlywhee
Flywh @Flywhe

应用案例：趋势热点实时追踪，帮助品牌方导寻找更多营销灵感
AFlywhe

背景：某食品品牌想推广旗下饮料新品 产品应用：
希望了解当前热点趋势，赋能MKT部门 重点趋势 人群画像 内容挖掘

市场深度洞察
更多营销灵感

Step.1热点趋势榜单 Step.2内容挖掘与需求匹配 Step.3内容灵感

热门话题声量最高节日话送心 人群需求：满足猎奇尝鲜，社交分享，追求性价比
#DIY自制：Flyw

发文量：

节食 肥
Rax

9,744K 109K
营界素小虹书其他味道 #便利店特调

美台日花 5271K 56K 2%4
#果茶平替Eivwheel

尾神

3,85K 51K 低十路里 ZM

Eeen

3,474K 29K

感饮料日常 3.072K 65K

2,930K 62K自净
2,904K 73K

2,892K 41K

2741K

2.553X
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应用案例：人货场全域洞察，助力品牌方提升新品成功率，上市即打爆
Flywhee

背景：某饮料品牌计划通过新品抢占大 产品应用：
瓶装咖啡市场，想快速洞察人群和市场 品类/品牌/商品洞察 概念洞察 消费者洞察
运营方向，帮助制定运营策略

市场深度洞察

新品定位 人群偏好：社媒讨论中获取需求 货品属性：电商社媒双端洞察 市场研究：线上下市场验证

人群需求1：追求颜值 潜力口味：酸性、薄荷、奶味 即饮饮料/乳品大瓶装电商渠道

E 量 : 声量
+6A204* 435 +88.97% +257%

Coffee 去水肿 身材管理
V12K +4,265.27% +62.5C5 销售额OFiywhee 运动搭配

>(2A 1589.962

246K +4L05X
+803

人群需求2：享受生活 原料X口味TOP3：葡萄， 芒果、橙 即饮咖啡/乳品山姆渠道

A
量：

- 声量
大瓶装即饮咖啡：

ToK +193 4,184 +319,81% +128%

卖给谁？ 卖什么？ 怎么卖? 多人分享
YS3K

+1.678.222 25k +106,20x
销售额

品质生活 花式调配
834.724 3K 86.97Y

+187%

新品策略：大瓶装无糖黑咖 人群1，果香/酸味清爽黑咖，无糖奶咖 人群2
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Flywheel

TrendCloud

知势云
全域智库，一键知势

OT 02 03 04 联系我们

趋势发现 需求验证 内容营销 全域洞察
监测市场动态 属性拆解透析 热点趋势追踪 全域数据解码
分析机会品类 深挖趋势驱动力 驱动高效内容营销 河见增长先机 mkt@flywheeldigital.com



Flywheel

飞跃增长数聚未来 市场数据洞察

电商市场份额 亚马逊站内广告托管

Flywheel飞未是宏盟集团（OmnicomGroup） 价格监测！ 亚马逊DSP广告投放

旗下的全球消费洞察与数字营销专家，助力品 社媒奥情监测 内客及创意优化

牌打造增长飞轮，一键布局全球生意，飞跃增

长，数聚未来。 品牌SOV
品牌升级

依托电商和社媒渠道的全域数据，我们为全球

5000多家客户提供一站式数智解决方案，包 品牌健康度 AI工具广告投放

活市场数据洞察、精准广告投放及战略咨询服

务。
消费者满意度 线下零售入驻

增长飞轮
数字货架 海外媒介传播

我们聚焦双向业务赋能：一方面，为跨国企业

提供中国本土市场的深度洞察与生意追踪；另 战略咨询服务 精准广告投放
方面，助力本土品牌跨境出海，开拓全球商

业版图。
生意诊断 出海策路

趋势报告



飞跃增长数聚未来

全域数据源获取真实洞察，全球400+主流电商平台深度合作

国内主流电商平台 社交媒体 020 商家后台

THAL! 天猫超市 淘宝网 京东
小红书 美团

OG

77

小抖音电商
图

专苏宁易购 云集
阿里妈妈 巨量干川 巨量云国 京东商智

头条 盒马 * 美团
bibli

知乎 豆 [o]
沙盘

考控海购 它淘宝直婚 +ar 唯品会
生意容课 美团沙证 亚马进店家中心

DTC 垂直行业网站 海外主流平台全链路服务

S
品牌星球S 新氧 w 美印 amazonWalmart JTikTok

Shapity
有资店铺 微信小程序

Weimob CFDA FB!F
D CBO

[S Shopee品牌官网/APP
Lazada

微盟店铺

全球合作平台

*instacart CXITEO DDOORDASH map COSTCO TESCO Carrefour KOHLS

Shipt BH ULTA
BUST petco

STAPLES OTARGET Sainsbury's DfficE REWE ASDA

341+以上展示网站仅为部分覆盖网站，非全量网站



飞跃增长数聚未来

持续服务行业头部客户，获得广泛认可

集团

P&G U 食品饮料 个护家清 宠物 美妆 汽车

MARS 农夫山泉 伊利 Doue Dove
BEAST

ARMANI eunuuon nus 0
gchmen-gchimen

康傅 元氨森林 evan 早由花田 TongoLOREAL HAL=ON VALENTINO

PEPSICO
百草味 安慕希 金 cret梦 LOREAL NAFS Onelga

INPINITI

KERING
梅儿吉临酒 清风 3M ELIXIRLVMH

AHC Coataphi JAC江准车

聘
CLEAR

聚沃克
Heinekceri

VICHY! RIODERMA
HARMAN

Q

(GMEORN KANSGrldeiy Calbee 鲁RND HVEA)
DHC JHLEIDO SnXHU

RLHYCOINTFEAL

DIAGEO

3C数码 家用电器 母婴用品 鞋服箱包 珠宝首饰 大健康

herman/kardon JBL Midea eL Aotsmt
Nuation Hucans

BALENCIACA VENETA adas
Centrum

GCovAcs Joyoung九阳 Levis

CMUTRKIA
I DO

JHL/EIDO oppo vivo dreame ERDOS STERAS H
DANONG

立白 n @lolulemon ZARA CASIO
Hisense SUPORB海尔 mitoQ

1600

mustek

595 xIkds

Givaudan DSM SHOKZ韶音 Anke:
Honeywe ANGEL安言乐 Timberiand crocs

PANDORA

lahwa上家: 0 BOSE Panasonic
Wyeth a2 ara 江中
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飞跃增长数聚未来

Flywheel提供简单高效的全球数字商务解决方案， 助力品牌打造增长飞轮，一键布局全球生意

Consulting 基于底层数据资产，根据品牌方项目需求

战略咨询服务 定制化报告，从人，货、场不同方向，从
品类、品牌、产品不同颖啦度，全方位进
行课题分析，提供可落地的洞察报告。

Intelligence
Advertising

市场数据洞察 Trend Insight NPD 精准广告投放
趋势报告 新品开发

通过融合和打通平台生态数据、品
Business Analysis Cross Border Strategy

基于广告数据分析，帮助跨境品
牌自有数据和第三方数据等，形成 生意诊断 出海策略 牌进行多种不同广告方式投放：

可用的底层数据资产，为品牌方有 亚马逊DSP广告投放、亚马逊站

效追踪不同指标表现，为生意决策 内广告托管、TikTok全托管运营

提供数据支持。 等，全面优化广告效果。

Market Share Content & Creative

市场份额 创意内容

Price & Promotion Search Ads

价格策略 搜索广告 围
增长飞轮

voc Disploy Ads

消费者声音 展示广告

Digital Shelf

了解消费省需求 做好差异化布局 抓住新道培长 找到新培长武器
Channel Expansion

数字货架 渠道入驻
361



本页面报告中各项内容（包括但不限于图支、音频、视频、版式、页面设计、支COPYRIGHT
档、数据、图表、标志、标识、商标、商号等）以及其中所涉及的独立研究数据

DECLARATION 研究方法、研究模型、研究结论及衍生服务产品（统称“内容”），除特别注明外

版权声明 均受到相关知识产权及其他使用限制的保护。除非您与飞未云科（深圳）技术有限
公司（以下简称“我们”）另有约定，否则我们保留对本页面/报告客项内容的客
项权利，包括对该等内容的著作权。

未经我们事先书面授权，任何机构或个人均不得以任何方式修改、复制、翻译、转
发、引用或传播全部或部分内容，亦不得将相关内容作为传媒所引用之依据，亦不
得用于营利或非营利的其它用途。任何机构或个人违反前述规定的，均属于侵犯我
们著作权的行为，由此引起的一切法律后果由该机构或个人自行承担，我们保留道
究其法律责任，并根据实际情况追究侵权者赔偿责任的权利。

除非我们与您另有约定，否则我们不对内容的准确性、完整性、充分性作出保证，
相关内容仅限于客户内部使用，仅供客户在经营和分析研究中参考。

本页面报告可能包含与第三方网页的链接，您将自行作出决定是否访问这些链接，
我们并不保证这些链接上所提供的任何信息或数据的准确性或真实性，



FlywheelABOUTUS

关于我们 Flywheel提供精简高效的全球数字商务解决方案，赋能品牌增长，一键布局全球生意。

我们拥有领先的数字商务云平台，覆盖全球主流电商平台，并帮助客户实时了解绩效表

现，提升销售额、市场份额和利润。

越的服务。Flywheel为品牌提供覆盖市场策略、媒介投放、实效落地的全链路解决方

案，助力品牌打造增长飞轮。

OmnicomGroup

Flywheel所属宏盟集团（Omnicom）是全球领先的营销和企业传播公司，通过其品

牌网络及下属的众多专业公司为超过70多人国家的5000余客户提供服务，业务覆盖广

告、战略媒体规划及购买、数字与互动营销、直销/促销、公关及其它专业传播服务。


