
2025/06

宠物新消费品牌跨
界联名ROI测算



01

宠物新消费品牌跨界联名背景



宠物消费市场现状

市场规模与增长趋势 消费结构特点 消费者需求特征

根据《2025年中国宠物行业白 宠物食品占据主导地位，占比 消费者对宠物产品的需求日益多

皮书》数据居，2024年中国城镇 52.8%，其中主粮、零食和营养 元化、精细化、品质化。越来越

宠物消费市场规模达3002亿元 品分别占35.7%、13.5%和3.6%。 多养宠人把宠物当做家庭成员，
同比增长7.5%。其中犬类消费 用品与服务市场虽自前占比相对 愿意为宠物花费更多金钱，购买
1557亿元，同比增长4.6%：猫 较低，但上升空间广阔，发展潜 高质量或定制化的产品。
类消费1445亿元，同比增长 力巨大。

10.7%，预计2025年市场规模

将达3311亿元，2026年有望突

破3600亿元。



跨界联名的兴起

增加创新动力 拓展市场份额
与其他行业、品牌的合作，可以激发宠物企业的创新思维 跨界联名能帮助宠物新消费品牌接触到不同行业的客户群
推动产品和服务升级。如宠物品牌推出联名宠物窝搭配可 体，从而拓展市场份额。例如桌宠物企业与国际知名运动

更换潮牌面罩，满足主人审美变化 品牌合作，推出联名款宠物服饰，吸引年轻消费者，



跨界联名的兴起

满足个性化需求
消费者对宠物产品的需求日趋人性化，跨界联名可以将不同领域
的元素融入宠物产品中，满足这一需求。像影视剧《甄传》与

宠物食品品牌领先发布联名产品，推出限定款宠物冻干等。

常见跨界行业

常见的跨界联名行业有食品、服装、电竞、元宇宙、健康管理机
构等。如宠物食品联名电竞品牌，宠物智能硬件联名健康管理机

构推出绑定体检服务的项圈等。



02

宠物新消费品牌跨界联名方式



科技联名 Vlog营销形式 可进化产品设计
制作“出差时远程喂宠”的Vlog， 推出联名宠物窝搭配可更换潮牌
通过生动的视频内容展示科技联 面罩等可进化产品，满足主人审
名产品的使用场景和优势，吸引

美变化和宠物的实际需求。这种
消费者关注。例如，展示远程喂
宠设备如何让主人在出差时也能 设计既体现了科技感，又增加了

及时照顾宠物，增加产品的吸引 产品的趣味性和实用性。
力。



科技联名 对品牌的价值 对消费者的价值

科技联名有助于提升品牌的科技感 为消费者提供更便捷、有趣的宠物
和创新形象，吸引更多年轻、追求 产品和服务，满足他们对宠物生活

时尚的消费者。同时，通过与科技 品质的追求。例如，远程喂宠设备
元素结合，增加品牌的话题性和传 解决了主人出差时的后顾之忧，可

播度。 进化产品让宠物用品更具个性



数据化联名

基于大数据选合作方 实现精准人群交叉 提高联名效果
基于消费大数据选择合作方，如瑞 数据化联名能够实现精准人群交叉 通过精准的人群定位和匹配，数据
幸选择“线条小狗”，因其自标用 将品牌的自标消费者与合作方的粉 化联名可以提高联名的效果，增加
户与IP粉丝高度重合。通过分析数 丝群体进行有效整合。这样可以折 产品的销量和品牌的知名度。例如，

据，找到与品牌目标受众匹配的合 大品牌的影响力，吸引更多潜在消 瑞幸与“线条小狗”的联名活动
费者。作对象，提高联名的精准度。 吸引了大量粉丝购买联名产品。



虚拟联名

联名方式 发展趋势 市场潜力

宠物品牌与元宇宙IP的联名方式包括 随着元宇宙概念的不断发展，虚拟联 虚拟联名具有巨大的市场潜力，能够
数字宠物皮肤等。例如，购买实物联 名将成为宠物品牌跨界合作的重要趋 吸引年轻、喜欢新鲜事物的消费者。
名款赠送虚拟宠物皮肤，如英雄联盟 势。越来越多的品牌将尝试与元宇审 通过虚拟与现实的结合，为消费者带

联名猫项圈对应游戏内宠物图标，增 IP合作，拓展市场空间 来全新的消费体验，推动宠物消费市
加产品的趣味性和收藏价值。 场的发展。



功能联名

VALUE
TION

PROPOSE

联名案例 满足健康管理需求 提升产品价值
宠物智能硬件与健康管理机构的 功能联名能够满足消费者对宠物 功能联名增加了产品的附加值
联名，如联名款项圈绑定体检服 健康管理的需求。通过项圈等智 提升了产品的竞争力。消费者不
务。这种联名方式将宠物智能硬 能硬件收集宠物的健康数据，并 仅购买了智能硬件，还获得了专
件的功能与健康管理服务相结合 与健康管理机构合作提供专业的 业的健康管理服务，提高了产品
为宠物主人提供更全面的宠物健

体检服务，让主人更好地了解宠 的性价比。
康管理方案。

物的健康状况。



反向联名

概念和特点 对品牌形象的作用 对市场拓展的作用
反向联名是指宠物品牌主导跨界 反向联名有助于提升宠物品牌的 反向联名可以拓展宠物品牌的市
如宠物零食品牌联名米其林餐厅 高端形象和品质感。与米其林餐 场范围，吸引更多不同类型的消
推出”人宠食谱”。其特点是打 厅等知名品牌合作，让消费者对 费者。”人宠食谱”既满足了宠
破传统的联名模式，以宠物品牌 宠物品牌的产品质量和口味有更 物的饮食需求，又为宠物主人提
为核心，与其他领域的品牌合作。 高的期待。 供了独特的消费体验，吸引了更

多关注宠物生活品质的消费者。
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ROI测算基础概念



RO的定义

HOWTOCALCULATE

RETURNONINVESTMENT

(ROI) RO的计算公式与含义

ROI（投资回报率）的计算公式为：ROI=（收益-投资成本）投资成本×100%。它

X100 反映了投资的获利能力，数值越高，表明投资效益越好。

ROI

在宠物新消费品牌跨界联名中RO的重要性

在宠物新消费品牌跨界联名中，RO能帮助品牌评估合作的成效，判断投入的资源是否

获得了合理回报，为后续的合作决策提供数据支持。例如，若ROI高，可加大类似合作

投入；若ROI低，则需调整策略或更换合作方。



测算指标

销售额增长

可通过对比联名前后的销售额来量化。如某宠物食品品
牌与电竞品牌联名后，李度销售额从500万元增长到700

万元，增长了40%。

ad
品牌知名度提升
可借助市场调研、社交媒体数据等量化。如联名活动后
品牌在社交媒体上的曝光量从原来的每月100万次增长到
300万次，粉丝量增加了5000人。

45

客户忠诚度提高
95

46

可通过复购率、客户留存率等指标量化。例如，联名前
客户复购率为20%，联名后提升到30%，说明客户忠诚

度有所提高。
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宠物新消费品牌跨界联名ROI测
算方法



成本测算

产品研发成本

01
产品研发成本涵盖了为跨界联名专门设计和开发产品所产生的费用。例如，若宠物食品品牌与电竞品牌

联名，可能需要设计独特包装、研发新口味等。像某宠物用品企业联合知名宠物医院推出宠物健康产品
在研发过程中投入了专业的人力、物力进行配方研究和产品测试，这部分费用都属于产品研发成本。

营销成本

02
营销成本主要用于推广联名产品。包括线上线下的广告投放、举办活动等费用。如霸王茶姬围绕宠物月
主题活动，在产品包装、主题周边、营销活动等全方位维度进行投入，通过社交平台等渠道进行宣传
这些宣传推广的费用就是营销成本。企业还可整合多种新媒体营销手段，如内容营销、互动营销、直播

营销等，这些营销方式的投人也会计入营销成本。



成本测算

合作费用
合作费用是与合作方达成合作所需支付的费用。比如影视剧《甄传》
与宠物食品品牌领先发布联名产品，宠物食品品牌可能需要可《甄
传》的版权方支付一定的授权费用。再如宠物品牌与知名IP进行联名，

ROI也需要支付相应的合作费用以获得使用该P的权利。



成本测算

成本计算方法
准确计算这些成本需要建立详细的成本核算体系。对于产品研发成本，要记录每一项研发活动的费用，包括原材料采购
人员工资等。营销成本可根据不同营销渠道的投入进行统计，如广告投放的金额、活动举办的费用等。合作费用则按照合

作协议明确的金额进行计算。通过对各项成本的细致统计和分析，能够准确得出跨界联名过程中的总成本。



收益测算

销售额增长测算
通过销售数据统计销售额增长是测算收益的重要方式。可以对比联名产品推出前后的销售数据，计算出销
售额的增量。例如某宠物食品企业携手知名电商平台开展联合促销活动，活动期间销售额相比之前有了显
著增长，通过对比活动前后的销售数据，就能得出因联名带来的销售额增长。

品牌价值提升评估
品牌价值提升可通过市场调研来评估。可以调查消费者对品牌的认知度、美誉度等方面的变化。如阿迪达
斯举办爱宠日活动，展示专为宠物打造的系列产品，通过市场调研发现消费者对阿迪达斯品牌的好感度有

所提升，品牌形象更加多元化，这体现了品牌价值的提升。品牌价值的提升可能会带来长期的收益，如吸
引更多潜在消费者、提高消费者思诚度等。



收益测算

不同类型收益测算方法

除了销售额增长和品牌价值提升，还可能存在其他类型的收益。对于产品销量的增长，可以通过统计销售数量来测算。对于
客卢数量的增加，可以对比联名前后的客户数据。对于市场份额的扩大，可以通过市场调研了解品牌在市场中的占比变化。

不同类型的收益需要采用不同的测算方法，综合考虑各种收益类型，才能更全面地测算跨界联名带来的收益。



综合ROI计算

ROh Buho lel leedeamt ritd

ROI计算公式 可行性评估
综合ROI（投资回报率）的计算公式为：ROI=（收 根据RO结果可以评估联名项目的可行性。一般来说

益-成本）成本×100%。将前面测算得出的收益 RO越高，说明项自的盈利能力越强，可行性越高。

和成本数居代入公式，即可计算出宠物新消费品牌跨 如果ROI为正值且较高，表明该联名项自能够带来较

界联名的综合ROI。例如，某宠物品牌跨界联名的收 好的收益，值得继续推进。反之，如果RO为负值或
较低，可能需要重新评估项目的可行性，考虑是否调益为100万元，成本为80万元，么R0=（100
整合作策略或放弃该项目，

80) / 80 × 100%= 25%



综合ROI计算

效果评估
RO结果也可用于评估联名项目的效果。通过对比不同联名项目的

ROI，可以了解哪些项目取得了更好的效果。同时，还可以分析ROI
的变化趋势，判断项目在不同阶段的表现。如果ROI在项目推进过
程中遂渐提高，说明项目效果良好：如果ROI出现下降趋势，则需
要及时找出原因并采取措施进行改进，
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影响宠物新消费品牌跨界联名
RO的因素



4.% LD51.0 2163355 2165,66 435.058 品牌匹配度
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12.6.fcs3

e598.0x 105,0396
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a20228 高匹配度带来高ROI
03/6200 295,0%

58677(4 28x,00%

1200 208.1006
当合作双方品牌在定位、形象、目标受众等方面高度匹配时，能有效

25822N
255.16109 提升ROI。如瑞幸选择“线条小狗”联名，因目标用户与IP粉丝高度

203.1000

6060.9 622,114 重合，实现了品牌共生效应，提升了销量和品牌影响力。
680.00 503,1285

%(980 102.4005

oce tox

LOLO ±50.1605

低匹配度导致低ROI252* 000 E0R_5716 203,1003

若品牌匹配度低，会对ROI产生负面影响。例如宠物食品联名电竞品
牌，可能引发“不专业”质疑，导致消费者购买意愿降低，影响销售
和品牌形象。



市场需求

需求程度决定ROI上限
01 市场对跨界联名产品的需求程度直接影响ROI。当消费者对特定类型联名产品喜好度高、购买意愿强时，ROI往

往较高。如影视剧《甄传》与宠物食品品牌领先的联名产品，因受消费者欢迎，取得了较好的销售成绩

根据需求调整策略
02 要根据市场需求调整联名策略以提高ROI。企业可通过市场调研了解消费者需求，推出符合市场趋势的联名产品，

如虚拟联名、功能联名等新兴形式。

挖掘潜在需求
03 除了满足现有需求，还应挖掘潜在需求。例如针对宠物老龄化趋势，推出相关的功能性联名产品，开拓新的市场

空间，提升ROI。



营销推广

01 02 03

新媒体营销提升光 线上线下活动促进销售 精准营销提高效率
运用新媒体营销手段能扩大品牌光 策划线上线下活动能有效促进销售 通过精准营销可提高营销效率，进而
度，影响ROI。宠物企业可通过内容 提高ROI。阿迪达斯举办首届爱宠日 提升ROI。企业可根据目标受众的特
营销、互动营销、直播营销等，触达 活动，通过人宠共练的主题运动会等 点和偏好，选择合适的营销渠道和内

更多潜在消费者。如通过直播营销 互动游戏，展示宠物系列产品，吸引 容，如针对乙世代“宠物家长”，利
可实时展示产品特点，提高转化率。 消费者购买。 用社交媒体进行推广。



风险因素

供应链翻车影响ROI

联名款预售量超预期导致断货等供应链问题，会对ROI产生负面影

响。建议采用柔性供应链，以应对市场需求的变化。

品牌形象冲突降低ROI

当合作双方品牌形象冲突时，会引发消费者质疑，降低购买意愿
从而降低ROI。如奢侈品牌与宠物食品联名，过度强调高端包装而
忽视营养配方，易引发舆论反噬，



风险因素

价值错配损害ROI

高价联名款需匹配相应品质，否则会出现价值错配，损害ROI。如LAN联名礼盒单价超
500元，但用料对标高端线，若品质不符，会影响消费者对品牌的信任

风险规避措施 μNO

RISK

为规避风险，可采取预研机制，如联名前做宠物行为测试：设定退出条款，未达成销量， YES
口碑达标线则提前终止合作：建立舆情监测体系，及时发现和处理负面信息。

REWARD
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宠物新消费品牌跨界联名ROI测
算案例分析



案例一：某宠物食品企业与电商平台联名

联名背景 合作方式
随着宠物市场的火热，消费者对宠物食品 双方开展联合促销活动，电商平台为宠物
的需求日益增长。电商平台拥有庞大的用 食品企业提供专属的推广页面和流量支持
户流量和销售渠道，宠物食品企业希望借
助电商平台的优势，扩大品牌知名度和市 宠物食品企业则为电商平台提供定制化的

场份额。 产品和优惠政策。

营销活动 成本投入
通过线上直播、社交媒体推广等方式，吸 包括产品研发成本，促销活动费用、广告
引消费者的关注。例如，邀请宠物博主进 宣传费用等，总计投入[]万元。
行产品试用和推荐，提高产品的曝光度。



案例一：某宠物食品企业与电商平台联名

收益情况 ROI计算 成功经验和启示

活动期间，产品销售额达到[X] ROI=（收益-成本）／成本 选择合适的合作伙伴，充分发

万元，较之前增长了[X]%。 x 100% = ([X] - [X]) / [X] x
挥双方的优势：制定有效的营

同时，品牌知名度得到了显著 100% = [X]%。 销活动，吸引消费者的关注；
提升，粉丝数量增加了[]人。 注重产品质量和服务，提高消

费者的满意度。



案例二：某宠物用品企业与运动品牌联名

联名具体情况 产品特点
某宠物用品企业与运动品牌合作，推出 采用了舒适、透气的面料，适合宠物运
了联名款宠物服饰。产品结合了运动品 动时穿着；设计时尚，具有运动风格
牌的时尚元素和宠物用品企业的专业设 满足了年轻消费者的审美需求。
计，具有高品质和独特的外观。

目标受众 市场反应
主要针对年轻的宠物主人，尤其是喜欢 产品一经推出，受到了消费者的广泛关

运动和时尚的人群。 注和喜爱。在社交媒体上引发了热议
许多消费者纷纷购买并分享自己的宠物
穿看联名款服饰的照片。



案例二：某宠物用品企业与运动品牌联名

ROI测算 影响RO的因素 改进建议

成本投入包括产品研发、生产、 产品定价、市场推广力度、消 根据市场需求和消费者反馈，
营销等费用，总计X]万元。 费者需求等因素者会影响向ROI。 优化产品设计和定价：加大市

收益主要来自产品销售，达到 例如，如果产品定价过高，可 场推广力度，提高产品的知名

[X]万元。ROI = ([X] -[X]) 
能会导致销量下降；市场推广 度和光度：加强与消费者的

[X] × 100% = [X]%.

力度不足，可能会影响产品的
互动，提高消费者的忠诚度。

知名度和销量。
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提高宠物新消费品牌跨界联名
RO的策略



精准选择合作方

基于消费大数据选择 评估品牌匹配度 考量市场潜力
参考瑞幸选择“线条小狗”的案例 选择品牌调性、形象与自身契合的 挑选有市场潜力的合作方，如具有
基于消费大数据，挑选自标用户与 合作方，避免出现调性冲突。例如 高知名度、广泛粉丝基础或独特创
IP粉丝高度重合的合作方，能精准 宠物食品联名电竞品牌可能引发 新能力的品牌，为联名带来更多的
触达潜在消费者，提高联名成功率 “不专业”质疑，需提前做用户调 市场机会和增长空间。
和ROI。 研确保匹配度。



优化营销推广

OCIAL

MARKETING

整合新媒体营销手段 开展针对性营销活动 利用KOL和KOC

宠物企业可整合内容营销、互动营销 根据目标消费群体的特点和需求，开 借助社交媒体上的关键意见领袖
直播营销等多种新媒体营销手段，实 展有针对性的营销活动。如阿迪达斯 KOL）和关键意见消费者（KOC

现全方位的品牌推广，提高品牌光 举办爱宠日活动，通过人宠共练的主 进行产品推广，他们的推荐和分享能

度。
题运动会等互动游戏，展示宠物产品， 有效提高产品的知名度和销量。

吸引消费者。



加强风险管理

制定风险应对预案
RISKLEVEL 针对可能出现的风险制定应对预

123456089
案，如设定销量/口碑达标线

MAX

未达成则提前终止合作；采用柔
性供应链应对预售量超预期导致

断货的问题。

提前进行风险评估 ACCEPT AVOiD 建立舆情监测机制
在联名前进行全面的风险评估 建立“宠物需求”关键词预警
如宠物行为测试（猫对联名玩具

RISK
如“磨牙”“过敏”等负面词

的持续兴趣时长），以及考虑供 及时发现并处理舆情问题，降低
应链协调、品牌形象冲突等潜在 风险对RO的影响。

REDUCE

风险。
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宠物新消费品牌跨界联名ROI测
算的未来趋势



数据智能化测算

智能化测算趋势 智能化测算优势 智能化测算应用场景

未来，大数据、人工智能等技术 智能化测算可提高测算效率和准 在新品推广、营销活动评估等场
将广泛应用于宠物新消费品牌跨 确性，减少人为误差。同时，能 景中，智能化测算可实时评估
界联名RO的智能化测算。例如 快速处理海量数据，实时反馈 ROI，为企业决策提供依据。如
通过大数据分析消费者行为、市 RO情况，帮助企业及时调整策 在联名活动期间，实时监测销售
场趋势等，为ROI测算提供更精

略。 数据、用户反馈等，及时优化活
准的数据支持。

动方案。



多维度评估

Assessment
Value Propositicn Customer Profile

alt

.!

h nlasrs

评估维度扩展趋势 多维度评估方法 多维度评估意义

未来ROI测算将从单纯的财务指 可通过市场调研、用户反馈等方 多维度评估能更全面地反映跨界
标扩展到品牌价值、客户体验等 式评估品牌价值和客户体验。例 联名的效果，帮助企业发现潜在
多维度。如品牌知名度提升、客 如，通过问卷调查了解消费者对 价值和问题。如客卢体验的提升

户忠诚度增加等都将纳入评估范 联名品牌的认知度和好感度，评 可能带来长期的销售增长，对企

围。 估品牌价值提升情况。 业发展具有重要意义。



行业标准建立

行业标准建立展望 行业标准对行业发展的意义 行业标准对企业的影响

未来有望建立宠物新消费品牌跨界 行业标准的建立有助于提高行业透 企业可依据行业标准优化自身的

联名ROI测算的行业标准，统一测 明度和规范性，促进企业间的公平 ROI测算方法，提高决策的科学性

算方法和指标体系。 竞争。例如，统一的测算标准可使 同时，也便于企业向投资者和合作

企业间的ROI数据更具可比性。 伙伴展示跨界联名的效果。


