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前言

在玩具行业快速送代的浪潮中，全球拼搭角色类玩具表现亮眼，玩具的IP角色形象，可玩性、互动性已然成为用户选购这类产品的核

心驱动力。随着消费升级浪潮的持续推进，物品本身价值、个性互动价值、内在情绪价值相互交融、相辅相成，共同拉动消费持续增长。

模块化拼装，通常通过积木块或较高比例的个性零件还原IP和模拟动作，流程相对复杂，在实现大规模高效生产、极致性价比与快速送代上

存在一定挑战。布鲁可凭“标准化革新+个性化IP”破局，结合积木的标准化体系理念与角色类IP玩具的用户共鸣度思考，开创积木人新品

类，奇妙积木、森宝积木等国产品牌快速跟进。积木人更根植于IP，是IP角色的一种拼装玩具表达形式，专注于用更大众的方式去表达IP角

色，从用户需求出发，为玩家提供更好的产品，开启了一场“品类革新”的跃迁。

基于此，淘宝天猫玩具潮玩行业与TMIC天猫新品创新中心携手Flywheel、胖鲸共同发布《2025中国积木人行业趋势白皮书》。本报

告着眼于积木人行业价值，解析品类潜力与消费趋势，提供用户洞察、产品发展及运营策略指引，共同推动行业发展。

m|ul/OFlywheel/胖醇
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积木人发展全景

就|天|Flywheel|醇



全球玩具市场中，角色化与拼搭玩法受宠，两者兼具的拼搭角色类玩具成为新焦点

拼搭角色类玩具
全球玩具市场规模GMV（亿元）及预测-按形态划分

全球角色类玩具贡献近半数市场规模，且增速领先平均水平
从玩法和形态上，分别融合了拼搭与角色类（IP）特征的玩具细分：

亿元 拼搭属性优势：通过自由组合，创造互动性与个性化的长效价值的结合
15000

角色类

角色类
2023-2028 CAGR s9.3% 角色/P属性优势：情感共鸣成为驱动消费的核心引擎

10000
2019-2023 CAGR s7.7%

4272 4307 4378 4441 4493 4529

5000
3744 3885 4152 4046

4132 4531 540 按玩具形态划分 按玩具玩法划分
2568 2718 3064 3152 3458

3762 4952

2019A2020A2021A2022A2023A2024E2025E2026E2027E2028E 角色类：依托IP角色 拼搭类：具备可改装属性
■角色英玩具 非角色类玩具

全球玩具市场规模GMV（亿元）及预测-按玩法划分 非角色类：无特定IP 非拼搭类：成品不可改装

全球拼搭类玩具11%复合增长率快速发展，未来增速预计高达15%

亿元
15000

拼膳类 拼搭属性强

拼搭类 2023-2028 CAGR =15.0%

10000
2019-2023 CAGR =11.1%

3546

拼搭非角色类玩具 拼搭角色类玩具

5000
5311 5724 5636 5966 6023 6136 6236 6321

5135

3124

5390
IP属性弱 +IP属性强

0 1159 1291 1491 1562 1265 2046 2373 2735 非拼搭非角色类玩具 非拼搭角色类玩具
2019A 2020A 2021A 2022A 2023A 2024E 2025E 2026E 2027E 2028E

■拼搭类玩具 非拼搭类玩具
拼搭属性弱

数据来源：常诺斯特沙利文，国际货币基金组织、布鲁可招股书、天风证券研究所 Flywheel胖醇



拼搭角色类玩具是全球增长最快的细分类目，中国市场增速领跑，潜力巨大

需求爆发：全球市场规模攀升，中国以41%的增速显著高于平均水平 供给优势：全球供应中枢、产业提效、政策支持

2019-2028全球拼搭角色类玩具市场规模（GMV）及预测 中国是全球最大玩具出口国

亿元 392亿美元 +13%
1200 全球 2023年中国玩具出口额 出口额2016-2023CAGR

2023-2028

1000
CAGR e

全域产业生态提效提供优质供应

800
+29%

IP 品质 价格
600

671 正版授权 极致把控 稳定不贵
65

中国

400

508
2023-2028

414 CAGRe 政府政策支持促进行业健康发展

200

307

+41%
2022年发布《消费品工业“三品”行动方案（2022

194
221

167
265

825 2025年）》：将角色类玩具等纳入“三品”（增品种

121 140
96

207

58

提品质、创品牌）重点推进领域；
0 12 14 19 30

2019 2020 2021 2022 2023 2024E 2025E 2026E 2027E 2028E

2023年发布《轻工业稳增长工作方案（2023-2024

年）》：推进与文化产业融合，举办玩具和婴童用品创
■中国 全球其他地区 意设计大赛，推动新国潮、博物馆、文旅IP等品牌授权。

数据来源：天风证券哥究所，华经产业研究院，Flywheel头研究 Flywheel胖酸



布鲁可凭积木人创新品类破局，推动并引领中国拼搭角色类玩具行业发展

POPMART MORE.

K奇妙积木EEY
SEMBO 港玩品牌泡泡月特推出LABUBU职水人
森宝BLOCK 仔，植入湘玩基因，创新更多玩法，MATTEL

经典国货品牌奇妙积木（前身为启款

布鲁可
于2022年6月差出第1弹奥特曼口装

积木人，现已跃升为该品类的标杆品

BLOKEES
胖与核心代表之一。

BAN
布鲁可开创
积木人品类

LEGO
DAI

，布鲁可退生于2014年，是标准化革斯+个性化IP的集大成者

：2021年获取奥特曼正版授权，2022年1月推出首款积木人产

品-奥特名酱群星版第1弹，开创了“积木人品类”，莫定了布

鲁可独特的创新产品结构基础。

万代开创 万代南梦富退生于1950年，是IP+玩具的探索先器

IP授权玩具先河 1980年万代获得日升动面授权并推出高达模型，良好还原度

和细节刻画风麻日本，莫定万代在全球玩具界地位。

乐高开创 乐高逐生于1932年，量积木文化给造者

传统积木人仔时代 1978年革命性突破乐高准出首款经典小人仔（Minifigure），采用可

拆卸头部、可旋转四肢及手持配件设计，开创标准化人偶体系，

数据来源：布鲁可招股书，方正证券研究所，Flywheel案头研突



积木人：以拼搭为基因，角色IP为灵魂，开启“自由拼搭×深度IP×无限可能”新纪元

积木人一让每个角色都成为可玩可创的超级符号

积木人从积木出发，更根植于IP，具备跨品类兼容力，创新“拼装基因为底，IP形态为表”的组合体系，可无缝融合积木人仔/机甲模型/变形玩具/

还原度 “组合体系+消费渗透的跨品类兼容力
还原度

IP神韵个性化呈现，不以配合原积木
体系积木场景为重点，IP适配性更强

标准化

品类创新的拼搭体系，既支持模块化快互动 收藏
标准化

速开发，又方便上手把玩 标准零件（素体）+特征零件组合体系 全价位+全人群的渗透性
品质高 支持模块化快速开发，奥破品类限制 横跨平价入门款搭配高端收能款

社交
价值感

支持配件升级拓展，实现优质设计普惠化，比 “授权+原创”的多元个性化IP还原
乐高更精致，比潮玩摆件更具互动性、可玩性

品质高

价值感 卓越产品质感和把玩度，精工细作，

关节阻尼调校实现顺滑把玩手感 奥特显 漫威系列 假面骑士 英雄无限 百变布鲁可

资料来源：布鲁可招股书，Flywhee案头研究 OFlywheel|胖



玩具品牌纷纷布局加入，持续创新积木人产品，激发消费者在社交平台自发分享新品
动态、开箱惊喜和收藏乐趣，已然形成现象级传播效应

MAT20250518积木人社媒声量趋势

2024/10/02: 2024/12/07: 2025/2/28 2025/05/13:

2024/09/06:
布鲁可在WF2024上海展会 布鲁可假面特士星光版

第二弹发布，备受网灰
奇妙积木推出全新素体积
木人，奥特量ZERO无用

布鲁可准出传寄版-诺亚

900 李沙积本人第九弹推出
亮相多款产品，包招新世

版积水人报起图量热议
美特受，超可动据配发

用户热情集齐据移西类
纪需鲁洗士(EVA），初膏

光效果引发费设

800 2024/06/30: 2024/07/5:
2024/10/14:

布鲁可奥特名鉴荣照版等新 春宝雅出天荣独家

700
角色纷纷上线，鲁受关注 群星版首发开始

量5000元

600

500

400

300

200

100

0

2024/5/18 2024/6/18 2024/7/18 2024/8/18 2024/9/18 2024/10/18 2024/11/18 2024/12/18 2025/1/18 2025/2/18 2025/3/18 2025/4/18

数据来源：小红书、料膏，微博，微信、BiliBili；时调范围：MAT20250518；总声量：123,605 OFlywheel|胖酸



伴随消费升级浪潮下精神需求的持续释放，积木人顺势而行，正迎来广阔的发展机遇

情绪买单：潮玩、IP相关、二次元及其周边 积木人玩具价值体系重构

年轻人情绪消费意愿度-TOP品类 关注内在情绪价值

情绪 IP共鸣、拼搭成就、愉悦自我、自我激励、自我关怀，
医美

18.1% 价值 价值观匹配、沉漫体验...

二次元及周边 22.3%

宠物活体及商品 25.4%

关注个性互动价值
IP相关消费

27.3%

互动价值 4
人与产品（把玩体验）、人与人（社交分

文创、盲盒等潮玩 27.7% 享）、产品与产品（智能交互）.....

音乐节、喜剧等文娱消费 29.6%

游戏消费 38.9%

关注物品本身价值

功能价值 颜色、风格、设计、尺寸、材质、
旅行相关、户外徒步等 41.3% 价格、质感.

数据来源：MobTech研究脱，Flywheel案头研究 真元|天|Flywheel|胖
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市场需求洞察

|买|Flywheel胖醇



市场大盘表现|消费需求超势

线上成交人数增多激发积木人市场活力，货品价值提升有望带来更多增长机会；
520礼赠叠加618大促、双旦/新春礼赠叠加年货节，引发销售高峰

近两年积木人线上市场销售额月度趋势分布 积木人线上市场驱动因素拆解

MAT2024销售额（指数） MAT2025销售额（指数） 销售额同比变化
销售额

24%
【指数】

10%
16%

3%
10% 7% 10% 7% 10%

5% 3% 4%

销量
ttt

件单价
【指数】 （指数）

成交人数 单客购买量
（指数） （指数）

人均购买频次
+4

单次购买件数
（指数） （指数）

6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月

数据来源：TMIC-细分市场涡累，分新时阅为202306-202505，以解头多少履示增速大小 Flywheel胖醇



市场大盘表现消费需求超势

65元+货品主导市场销售大盘：从供需两侧来看，低端货品成交集中但竞争红海：中
高端最具增长潜力，人群扩张与供给缺口并存；高端驱需新价值点突破人群渗透

细分价格带销售额占比及同比变化 细分价格带成交人数及同比变化 细分价格带供给指数及同比变化

细分价格带 销售额占比 同比变化 细分价格带 成交人数 同比变化 细分价格带 销售额占比 同比变化

8-0 0-8 0-8 t↑t
-

8-24 8-24 tft 8-24

24-43 24-43 24-43 tt

43-65 4365 43-65

65-125 65-125 65-125

125-189 tft 125-189 ttt 125-189

189+ tt 189+ →+ 189+

市场以65元+货品为主导，中高端更具潜力 189元以下全价位段人群增长， 需求支掉强劲 65元+供给稀缺性凸显，中高端货品需补货

65元以上货品贡献近7成销售额，65元以下中低端货品成 高端[189+]增速放缓，人群渗透有所停滞；189元以下的全 65元以下货品供给指数增速过快，竞争激励， 易出现供给

交集中于[24,43]，高端[189+]占比大且增速放缓，中高增 价位段成交人数均有所增长，其申申低端货品成交集申于 过剩、利润承压的风险；65元以上编中高增货品供给稀缺

[125,189]最具发展潜力。 [8,43]，中高端集中于[125,189]。 性凸显，供需缺口下需针对性补货。

13
数据来源：TMIC-组分市场涡累，分新时调为MAT202504（2024.05-2025.04），以警头多少属示增速大小 OFlywheel胖膜
数据说明：供给指数为综合考惠供给店辅数、商晶数，指数化后的指标；供给指数越大，代表市场下价格带售卖的商品数总多



市场大盘表现|消费需求超势

产品的品类、品牌、图案/IP元素已有明确用户需求偏好，通过功能与工艺/设计的创
新突破填补需求缺口，打造高溢价卖点，助力实现高端化突破

提索成交转化率 202411-202504积木人市场搜索词分析
*气泡大小：搜索UV

高

缺口 其他
其他 热门

需求 TOP搜索词： 礼物、系列、人仔、变身
TOP搜索词：： 需求

拼装、全套、手工、组装、 图案/IP 图案/IP 器、机械... 品类
组合、烫金、立体..

TOP搜索词：： 品类
工艺/设计

品牌 品牌
奥特曼、机器人、假面骑士、

工艺/设计 适用人群 海绵宝宝、骑士、小黄人·，
TOP搜索词：
积木、模型、机器人、机甲、

TOP搜索词：：

功能 功能
儿童玩具、盲盒...

布鲁可、乐高

TOP搜索询：！
万代、奇妙积木

材质 益智、可动、多功能、 可变形、
森宝积木...

风格适用场景
开发思维、旋转、实用...

色彩

产地

饱和 高溢价
规格 需求 需求

授素成交金额占比多

14

数据说明：费索UV（搜索过该类调的人数范图值），捷索成交转化率（接索过该类调并购买了相关高晶的人致/捷索过该类调的人数），搜索成交全额占比（搜索过该类调并男买商品
数据案源：TMIC-用求润累，分析时间为2024.11-2025.04

OFlywheel胖酸
的成交额占总成交额的占比）



市场大盘表现|消费需求超势

情智双驱、玩创共生、IP入魂是积木人消费者的三大需求趋势

情智双驱 玩创共生 IP入魂

基础品质需求 智能交互进阶 IP广覆盖

安全与环保、设计与创意、工艺与质感 增加互动、磁吸式、智能灯光音效 国际化IP与本土化IP共显潜力

进阶情感互动 创意玩法升级 IP神还原

兴趣爱好、亲子互动、解压放松 个性化创作、场景叙事、社交互动 IP还原度、故事背景、IP原创性

○Flywheel胖醇



市场大盘表现|消费需求超势

情智双驱：消费者既追求情感满足，又重视产品功能品质，实用功能与情绪互动双轮
驱动积木人产品价值提升

基础品质需求 进阶情感互动

安全环保、设计创意、工艺质感 兴趣爱好、亲子互动、解压放松

是购买积木人时的重要考量因素 是驱动购买力升级的关键因素

Q：请问您购买积本人时主要会关注些因素？ Q：请问您为什么会购买这些玩具？

安全环保材料 60% 兴露爱好 72%

设计与创意 48%
亲子互动 69%

工艺与质感 46%

角色可动性（如关节可摆姿势数量） 40%
减压放松 66%

IP吸引力 25%
颜值外观 48%

价格与性价比 23% 智能高级 41%

品牌与口碑 21%
个性化/DIY 31%

模块化程度（能香与旧款自由组合） 20%

限量版/稀有性 14%
收藏价值 28%

定制化服务（如刻字) 4% 社交分享 21%

16

数据案源：TMIC-消费者问卷调研(N=500) OFlywheel胖醇



市场大盘表现【消费需求趋势

玩创共生：不止于拼搭，消费者期待“可玩性+创造性”结合的沉浸式体验

交互功能、拼装体验，智能化效果需求凸显 个性化、场景化、社交化不断创新

积木人市场站内高增需求
个性化创作

可发光 带磁性 语音
控制

"EVA初号机能解领多少玩法？

+18% +14%
+12%

可充电 可发声 功能 玩法
+12% +9%

可玩性 可创性 场景化叙事

消费者最期待的积木人技术创新(Top3) “突发奇想用奇妙无眼版泽塔拍一级
“泽塔的梦境小剧场”

增加互动功能
（如APP远程控制、扫描职木 71% 社交化互动

人玩具触发动画剧情）
职本人交换/社交
积木人赛事/潮玩展尚/漫展

布鲁可BFC大赛

磁吸式拼接 65%

（无需用力按压） 利 湘玩/玩具展

智能感应灯光/音效
（如触磁据放IP原声音效） 65%

17

数据案源：TMIC-需求润票，数据为接索UV月均增速，分析时间为2024.11-2025.04；TMIC-消费者问卷调研（N=500） OFlywheel|胖临



市场大盘表现|消费需求趋势

IP入魂：在IP塑造上，消费者不仅希望看到多元化IP覆盖，也追求IP角色的灵魂还原

国际化IP与本土化IP均受到消费者青 IP还原度、故事背景和原创性受到消费者重视

0：清问您看重玩具在/P需些方需的表达？

IP造型还原度 77%

IP故事背景与世界观 64%

IP原创性 54%

IP热度与流行度 51%

IP收藏价值

48
45%

IP社交价值 41%

IP稀缺性 30%

IP相关提及在积木人社媒讨论中占比
积木人相关要素满意度排名

Q：请问您对您现在所拥有的积木人产品的满意度如何？

国际知名IP（如奥特曼、 假面骑士）
扔占据着IP讨论的C位，同 同时消费者 2 4 5 6
也表现出对国产IP（如哪吒）的兴趣。

拼装体验感品牌与服务材质安全性|IP多样性 IP还原度 价格接受度社交/收覆价值

IP多样性和IP还原度未来仍有升级潜力，
从而能同步强化产品溢价能力与价值跃升

数据来源：小红书、料膏、微，微信，BiuiBili；时范围：MAT202504（2024.05-2025.04）；TMIC-消费者间卷调研(N=500) OFlywheel胖临
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机会人群洞察

抗|天|Flywheel|胖醇



积木人可聚焦两大主力客群
亲子组合-决策端由妈妈主导，体验端以孩子需求为导向；成人自购-集中于高线城市的年轻群体，其中乙世代男性需求显著

亲子组合群体画像 ！ 成人自购群体画像

家长购买者画像：26-35岁的一二线城市的妈妈是最主要的购买群体 成年自购者画像：一线城市的中等收入年轻人是主要自购自用人群

性别 年龄 城市 性别 年龄 城市
43% 41% 49%

58%
44%

37%
56%

88%
43%

37%
42%

12%
13%

4% 7%
10% 8%

1%
6%

2%

男性 女性 18~25 26~30 31~35 一线 二线 三线 四线 男性 女性 18~25 26~30 31~35 +9E 一线 二线 三线 四线

小孩把玩者画像：6岁以上的男孩是最主要把玩群体 月收入 把玩时长/每周

性别 年龄 36%
把玩时长/每周

32%
30%

24% 24%

28%

68%
65%

%LE %EE

20%
13%

32%
20% 15% 6%

11%
6%

5% 2%

男性 女性 0-5岁 6-8岁 9-11岁 12-16岁 UL 0-s yS- E-I L> <1h 1-3h 3-5h 5-10h >1h

数据来源：TMIC-消费者问卷调研，TGI：所属的人群属性比例/调研整体人解的属性比别*100，TG>100表示在该属性上有明量领内 玩润潮玩 OFlywheel|胖醇



亲子组合注重陪伴与能力培养，成人自购则追求悦己解压；场景从居家至社交延伸

亲子组合/家长购买动机聚焦亲子互动与能力培养，孩子核心诉求在于IP吸引、玩法趣味性与社交属性

Q：请问您为什么会选择购买积木人给孩子？ Q：以下累些述更待合您小孩玩积本人玩具的情况？

享受亲子时光 81%

社交 和小伙伴玩，交换积木 IP
对主题角色感兴趣，

培养动手能力 79% 吸引
用玩具进行角色扮演

互动
和爸妈玩，亲子时光

收藏喜欢的玩具主题

孩子热爱拼搭类游戏，享受创造过程 77%

精心保管

激发创造力与想象力 75% 玩法 脱离说明书，尝试新玩法

体验
代替电子设备，保护视力 72%

享受反复拼搭和拆解

成人自购/自购需求以解压疗愈和悦己审美为主， 使用场景由居家休闲延伸至社交的全域覆盖

0：请间您为行么会给自己购买积水人玩厚？ 居家闲暇为主要场景，多元场景需求延伸

鱼 享受拼搭，可以解压放松 %/8 Q：请问您通常每周会花多少时闻玩积木人？薄问您通常会在什么时间股玩积木人？

用积木人点级家居或工作环境
66% 轻中度玩家（1-5小时）-54%

重度玩家（5小时以上）-41%
居家闲暇 朋友分享 办公室午休 随时随地

满足收集的乐惠 65%

对特定IP有情感联结，喜欢买周边 56% %96 34% 14% 11%

产品外观形象好看 52%
2

数据来源：TMIC-消费者阅卷调研 Flywheel|胖酸



基于消费需求和场景驱动，积木人主力客群可再细分为四大机会人群

亲子组合
亲子启蒙家 玩伴新势力

0-8岁儿童的决策型父母 6-16岁的社交型孩童

“我是孩子创造力启蒙的合伙人，通过主题积木人搭 “我是校回积木圈的社交达人，用新款/限量款积木
建亲子互动剧场 人交换友谊勋章"

安全第一 情感投资 教育赋能 圈层认同 自主宣言 共享经济

(材质安全无毒） （把玩具作为子时光的 （激发孩子创造力、社交 （拥有同龄人热议的款式 (自主选择心仪产品的成 （交换玩具体验多角色
载体) 能力) 社交通行证) 就感) 收集乐理）

内在需求 向外社交

次元收藏者 潮玩鉴赏官
18-25岁的IP导向型青年 25-35岁的社交货币型玩家

“我是为童年情怀补票的拼搭党，在解压过程中重建 “是谢玩界的投资型玩家，用帮缺积木人在社交平台
精神角落 完换影响力

情感代偿 压力隔绝 性价比哲学 社交溢价 颜值正义 身份标签
（购买少年时期渴望的 （拼搭时隔绝现实 （为爱发电但会尊 （热门藏品成为小红书/ （设计感>可玩性的视 （通过限量款建立圈层

动漫IP周边） 压力的心流体验） 促销/平替) 朋友圈的硬通货） 觉系消费）
成人自购

都视链）

22 Flywheel胖醇



亲子启蒙家|玩伴新势力|次元收藏者【潮玩鉴赏官

亲子启蒙家：做不扫兴父母的90后家长，享受拼玩下的亲子陪伴时光

66

孩子从小爱玩积木人玩具，常拉我们一同参与，进行角色扮演，这种亲子互动时光对我们来说十分珍

亲子启蒙家 贵。孩子享受拼搭探索过程，能创造不同玩法，锻炼动手与思维能力。我们期望积木人IP及背后故事能对

孩子产生正向引导。看到孩子拼积木时专注的神情，以及讲解角色时的骄傲模样，我们内心满是欣慰。

99“玩具是亲子互动/家庭活动的纽带

90后家长 积木人品类需求 IP内容偏好

不扫兴父母 亲子陪伴 实用功能与情感互动双驱动 家长看重IP还原度、故事性、原创性的价值
家长舍得为孩子在积木人消费投资

Q：请问您看重玩具在IP哪些方面的表达？
基础特征 Q：请问您为什么会选择购买积木人给孩子？

IP造型 IP故事亲子时光，可以一起玩
IP

培养动手能力
女性 26-35岁 还原度 世界观 原创性

孩子是男孩 孩子在0-8岁之间 孩子热爱拼搭类游戏，享受创造过程
英雄人物角色（如奥特曼）是消费主流

一二线城市 家庭月收入10000元以上 神话古风IP（哪吒、孙悟空）展现出巨大潜力通过积木人弥补自己童年未玩到的遗憾
Q：请问您购买过以下些IP积木人？未来考虑购买哪些IP积木人？

积木人购买行为 英雄人物角色--83%
Q：请问您或您的孩子最近一年在积木人玩具上总共花费
大概是多少？ （如奥特曼、漫威超级英雄、

购买场景
星球大战角色等） 神话 日漫

%6E 原创IP角色--72% 古风 二次元个人节日、特别奖励
24% 27% （如布鲁可的英雄无限、三丽

鸥的HelloKitty等） 60% 60%
购买频次 3% 7% Q版动画角色--71% TGI:139 TGI:107

至少每个月1-2次 （如海绵宝宝、迪士尼公主等）

100-500501-10001K-2K 2K-3K 3K以上
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数据来源：TMIC-消费者问卷调研，TGI：所属的人群属性比例/调研整体人群的属性比例*100，TGI>100表示在该属性上有明显倾向 玩具潮玩 天猫网潮玩 OFlywheel胖鲸



亲子启蒙家玩伴新势力|次元收藏者|潮玩鉴赏官

玩伴新势力：手握新款/限量款积木人，做学校里最酷的“小孩哥”

同学之间可流行玩积木人了！谁要是先买到新出的奥特曼或者炫酷的机甲款，课间准能成为焦点。

玩伴新势力 我不光自己玩，还喜欢跟同学交换，你缺这个角色，我多那个武器，换一换大家就都能收集得更全了。

那种限量版或者隐藏款，简直是宝贝，能让我多交到很多好朋友。

22“玩具是社交货币”

中小学生 积木人品类需求 IP内容偏好

自主意识强 人气小孩哥 父母始于正向引导，让孩子的成长更有乐趣 IP社交价值凸显，稀缺IP成为圈层社交货币
小孩更关注IP角色与灵活把玩

Q：请问您看重玩具在/P哪些方面的表达？
基础特征 Q：请问您为什么会选择购买积木人给孩子？

IP社交 IP收藏 IP

孩子喜欢特定IP角色
男孩

代替电子设备
6-16岁 价值 价值 稀缺性

一二线城市 和父母都买过积木人产品 热门IP（如奥特曼）是孩子社交圈的话题
国际英雄人物和神话古风角色都爱
游戏角色和明星名人有机会空间

我本来就很喜欢玩积木人，想与孩子分享乐趣积木人把玩行为 Q：请问您购买过以下哪些IP积木人？未来考虑购买哪些IP积木人？

英雄人物角色--81%Q：以下哪些描述更符合您小孩玩积木人玩具的情况？
（如奥特曼、漫威超级英雄、

VS 46% 星球大战角色等） 游戏 明星
54% 【灵活把玩】 75%

原创IP角色--61% 角色 名人
（如布鲁可的英雄无限、三丽

共享拼搭派 沉漫玩乐派 【IP共情】 %69 鸥的HelloKitty等） 52% 20%
每周玩积木人5小时以内 每周玩积木人5小时以上 神话古风角色

TGI:132 TGI:167
【收藏价值】 65% （如孙悟空、哪吒、山海经、

希腊神话等）

24
数据来源：TMIC-消费者问卷调研，TGI：所属的人群属性比例/调研整体人群的属性比例*100，TGI>100表示在该属性上有明显倾向 玩具潮玩 天猫玩浦玩 OFlywheel|胖鲸



亲子启蒙家|玩伴新势力|次元收藏者|潮玩鉴赏官

次元收藏者：还原我的热爱，在拼搭中享受自己的精神世界

66

一直都喜欢看动漫收集周边，现在自己有点钱了，看到喜欢的模型或手办肯定要买回来。闲暇

时候把玩着自己熟悉的角色，那个过程特别解压，能把白天的烦心事都忘掉。虽然是为喜欢的东西次元收藏者 花钱，但也会看看折扣，找找性价比高的。拼好了摆桌上，看着就开心。

99“玩具是重要的情感寄托”

ACG爱好者 积木人品类需求 IP内容偏好

为爱发电 沉漫体验 享受把玩兴趣次元IP的解压放松感 看重IP内容价值与收藏价值
特殊的创意与玩法激发更多购买兴趣

基础特征
Q：请问您看重玩具在IP哪些方面的表达？

Q：请问您为什么会给自己购买积木人玩具？

IP造型 IP收藏 IP故事对特定IP有情感联结 享受拼搭，可以解压放松
男性 18-25岁 还原度 价值 世界观

一二线城市 单身/恋爱 玩具形象背后的设定故事有趣
尤其忠爱ACG角色IP

未来也会考虑Q版真人影视角色和明星
兴趣爱好 有盲盒款，喜欢抽盲盒的玩法积木人把玩行为 Q：请问您购买过以下些IP积木人？未来考虑购买哪些IP积木人？

把玩时间段 Q：请问您最近一年在积木人玩具上总共花费大概是多少？ 日漫二次元角色--65%
动漫游戏 （如宝可梦、火影忍者、柯南等） Q版真人 明星居家闲暇时间

%8E 虚拟偶像--53% 影视角色 名人
手工DIY

把玩时长 28%
18%

（如初音未来等）
15% 53%阅读学习 18%

每周5-10个小时 %E 游戏角色--48%
TGI:122 TGI:156

（如王者荣耀、崩坏3、奇迹暖暖等）

100-500501-10001K-2K 2K-3K 3K以上
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数据来源：TMIC-消费者问卷调研，TGI：所属的人群属性比例/调研整体人群的属性比例100，TGI>100表示在该属性上有明显倾向 玩具潮玩 天腾玩网潮玩 OFlywheel胖鲸



亲子启蒙家|玩伴新势力|次元收藏者|潮玩鉴赏官

潮玩鉴赏官：为颜值社交和稀缺设计买单，用潮玩彰显品味风格

66

最近有款积木人玩具好火啊，我也要拥有！那些跟知名艺术家联名的、限量发售的特别款，

潮玩鉴赏官 哪怕贵点也愿意收。把它们放在家里最显眼的位置，朋友来了都会多看两眼，拍个照发朋友圈也能

收获不少点赞。我们相信好的设计和稀缺性本身就有价值，就像收藏艺术品一样，入股不亏。

99“玩具是我个人品味和风格的表达”

颜值正义 积木人品类需求 IP内容偏好

追逐潮流 爱好广泛 愿意为颜值买单，喜欢收集潮玩好物 看重IP的造型设计和稀缺性带来的收藏价值
看好积木人的社交价值和升值潜力

基础特征
Q：请问您看重玩具在IP哪些方面的表达？

Q：请问您为什么会给自己购买积木人玩具？

IP造型 IP IP收藏产品外观形象好看 满足收集的乐趣
男性、女性 26-30岁 还原度 稀缺性 价值

一线城市 家庭月收入10K以上 通过积木人社交，分享作品，结识朋友
IP热爱多元化，从日漫角色到虚拟偶像
未来也会考虑真人角色/明星的IP玩具

积木人把玩行为 兴趣爱好 看好积木人市场的升值潜力，作为收藏
Q：请问您购买过以下些IP积木人？未来考虑购买哪些IP积木人？

把玩时间段 Q：请问您晨近一年在积木人玩具上总共花费大概是多少？ 日漫二次元角色--65%
美食美酒 （如宝可梦、火影忍者、柯南等）

Q版真人 明星跟朋友一起分享把玩
40% 大众潮玩IP--51% 影视角色 名人旅游出行 32%

把玩时长
17%

（如小刘鸭、loopy等）

11% 51% 21%
每周3-10个小时 时尚穿搭

0% 虚拟偶像角色--49%
TGI:119 TGI:190（如初音未来等）

100-500501-10001K-2K 2K-3K 3K以上
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消费购前决策呈现“体验驱动>社交裂变>内容渗透”的优先级
亲子组合更易被短频快视觉冲击种草（抖音、线下门店等）；成人自购更依赖B站/小红书/社群推荐的深度内容引发兴趣

消费决策路径洞察一购前种草
4.6个
人均种草渠道 体验出真知 社交口碑池 兴趣内容站

朋友/电商平台 线下门店 社交平台 线上社群 品牌官网 短视频平台 长视频平台家人推荐
(87%) (76%) (78%) (26%) (43%) (43%) (29%)

种草渠道 (37%)

E 线下把玩/ 真实 IP外观颜 素人推荐/ KOL推荐/ 线上社群 产品集合/同类 新品详细介绍体验 买家秀 值/故事 测评 测评 讨论 产品对比
(42%)种草内容 (87%) (70%) (59%) (36%) (33%) (23%) (42%)

亲子启蒙家 玩伴新势力 次元收藏者 潮玩鉴赏官

bilibil
L小红书四

bilbil
小红书

产品信息种草 内容平台种草 IP深度内容种草 内容+社交种草

产品集合/对比（TGI:116) 品牌宣传活动/广告（TGI：124） 线上社群讨论（TGI:160)IP颜值/故事（TGI:148）

品牌宣传/广告（TGI:115） IP颜值/故事（TGI:113) 产品价格（TGI:125） IP颜值/故事(TGI:122)

27
数据来源：TMIC-消费者问卷调研，TGI：所属的人群属性比例/调研整体人群的属性比例*100，TGI>100表示在该属性上有明显倾向 玩具潮玩 Flywheel|胖鲸天猫玩润潮玩



决定购买时用户偏好线上电商一站式便捷购买，线下则通过玩具店/百货的实物触感
驱动即时消费

消费决策路径洞察一购中驱动

亲子启蒙家
消费者购买渠道选择 渠道决策驱动因素 潮玩连锁店（TGI:116） 获取专业导购建议（TGI:128）

品牌官网（TGI:112) 享受线下购物氛围（TGI:114)

追求品质保证 精品百货店（TGI:111） 售后服务保障（TGI:113)

电商平台 91% 商品选择多
(70%)

玩具连锁店 60% 玩伴新势力
可现场体验实物

物流便捷性(TGI:125)
(56%) 社交平台(TGI:122)

精品百货店 有独家赠品或限定套装（TGI:120)53% 玩具展会（TGI:120)需求时效性强
信任渠道正品保障

潮玩连锁店 40% (54%)

次元收藏者
品牌官网 39% 查看详细用户评价

(46%)
二次元专卖店(TGI:172) 获取专业导购建议（TGI:128）

二手平台（TGI:163) 享受线下购物氛围（TGI:114)

其他线下渠道 37% 关注新品首发 玩具社区（TGI:143) 售后服务保障（TGI:113)

售后服务保障
(46%)

玩具展会 34%
潮玩鉴赏官

享受线下购物氛围
社交平台 31% (45%)

二手平台（TGI:162） 能查看详细用户评价TGI:134)
玩具社区（TGI:150) 享受线下购物氛围（TGI:122）

潮玩连锁店（TGI:116) 可现场体验实物（TGI:111)

追求购物体验

28
数据来源：TMIC-消费者问卷调研，TGI：所属的人群属性比例/调研整体人群的属性比例100，TGI>100表示在该属性上有明显倾向 玩具潮玩 Flywheel|胖鲸天猫玩鼻玩



玩伴新势力满意度领先，是当前核心发展人群，国货品牌凭借质价比优势深受青；
未来超六成用户计划增购，TA们期待更多社交认同与互动增值服务

消费决策路径洞察一购后&期待

整体满意度 未来消费变化机会人群满意度排名

6642
玩伴新势力 亲子启蒙家 潮玩鉴赏官 次元收藏者

% %
非常满意所拥有积木人产品 未来一年会增加积木人消费金额

消费者偏好的品牌类型 消费者期待的附加服务 产品潜在溢价卖点

第①顺位：质价比王者
在线拼搭教程 周边产品 定制化服务 环保材料（可降解/无污染）以精准定价+高质感体验，在单价 80%

和拼装玩法上，优于传统高达机甲 短视频步骤分解 顶流IP的挂件/钥匙扣 刻字、颜色、武器
品牌/设计师原创IP 65%第②顺位：社交玩伴型 K奇妙积木 67% 61% 57%

以IP角色和把玩体验，贴合用户的 AR互动功能（扫码触发动画） 61%
LEGO价值观，成为走出室内的社交货币 虚拟社交游戏 玩家社群 积木人拼装比赛

第③顺位：潮玩保值派 线下交流会、线上论坛 专属收纳解决方案积木人主题手游 54%
BAN TOP

DA TOY

以稀有限量和工艺/设计，兼顾把 54% 52% 45%
POPMART

限量编号证书 52%玩乐趣与收藏升值空间

29 数据来源：TMIC-消费者问卷调研，TGI：所属的人群属性比例/调研整体人群的属性比例*100，TGI>100表示在该属性上有明显倾向 *人群标签为对该属性有显著倾向 玩具潮玩 天婚玩翼浦玩 OFlywheel胖鲸
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未来趋势展望

玩具潮玩 天猫玩翼薄玩 OFlywheel|胖鲸



积木人作为玩具市场的潜力股，成为各品牌争夺的焦点，推动市场迈向新的发展阶段

本土品牌以敏捷性抢占先机 人群精细运营
众多国产品牌凭借敏锐的市场感知能力，率先布局 国产玩具品牌与万代的布

亲子群体与成年人自
布鲁可 K奇妙积木EY 局，占显积木人赛道价值 购的区分

也使竞争更具不确定性.. 内在需求与外在社交BLOKEES
SEMBO

聘CaDAl

破局思路

的区分

FS 星子想 TOP 货品创新升级
TOYAULDEY

产品技术选代升级
品牌未来发展面临的挑战 智能数字化叙事体验

国际品牌以经典IP加速渗透布局 IP应用与矩阵式内容
定位分层

BAN 国际玩具巨头万代推出子品牌
"BLOCKCROSS"布局积木人赛道

DAI IP创新应用并首发推出高达系列的第1弹 场域生态构建
LINEUP-

技术跟随风险 线上线下全渠道融合，第一弹新品于2025年4月26日在
日本正式发售，万代还计划在今 实现种收一体
年夏天推出第2弹 消费共创“IP+内容+

价值升级挑战 社群”的泛娱乐生态

信息来源：Flywheel案头研究 玩具潮玩|天猫玩與浦玩 OFlywheel|胖鲸



人群精细运营|货品创新升级|场生态构建

人群分层精细化运营，针对性满足亲子、IP收藏、社交潮玩等核心群体的差异化需求

亲子启蒙家 玩伴新势力 次元收藏者 潮玩鉴赏官

成长陪伴型家长 中小学男生 沉浸热爱的00后 爱好广泛的Z世代
人群 享受亲子拼搭探索 热衷社交“小孩哥” ACG爱好者 时尚潮流追随者特征

产品 材质安全 热门IP提供社交话题 对特定IP有情感联结 注重外观/颜值
可玩性强/互动性强 需求时效性强 享受拼搭过程 能体现个人品味/风格诉求

IP正向引导 产品外观/造型酷炫 追求性价比 看重产品的收藏价值/升值空间

沟通 线上产品信息种草 内容平台种草 IP内容深度种草 内容+社交种草
线下实物体验 积木人比赛 圈层社群与共创方向

#大人也要玩玩具
在线拼搭教程 专属收纳解决方案 新品首发/测评 线下活动满足购物体验

产品集合/对比 品牌宣传活动/广告 IP颜值/故事 线上社群讨论种草
品牌宣传/广告 IP颜值/故事内容

产品价格 IP颜值/故事

KOL/KOC推荐 玩法创新 产品集合/对比 定制化服务满足个性化需求

产品功能 IP内容 情绪社交
32 玩具潮玩天猫玩舞薄玩 Flywheel|胖鲸



人群精细运营|货品创新升级场域生态构建

以用户需求为核心，技术创新驱动产品升级，提供更懂消费者的解决方案

创新产品应用案例

关节创新与创意配件
灯光/多样化 音效

玩法 布鲁可一奥特名鉴新品传奇版诺亚奥特曼 奇妙积木一奥特曼新品ZERO无限版2.0

分关节优化最大化 24处可动关节，可
造型完整性 拼出多样造型

泛娱乐 磁控灯组、特效配 搭配特效件和多功
智能化 形态 件增加创意玩法 能地台还原名场面
互动

618·超级螺款
618成交

以用户需 金额超500W 天猫旗舰店已售1万+技术创新+内容升级 产品形态+智能叙事
求为核心 满足用户产品需求 优化用户使用体验

产品形态创新巅覆 智能数字化叙事体验
沉漫式 关节活动
解压 度

TOPTOY-史迪奇626实验体大体 乐高一AR虚拟搭建系统LEGOStudio

AR生成虚拟拼搭效果，IP 全球首款史迪奇拼
IP本土化 提升体验效果

还原度 装玩具，“机械史迪创新 包含模拟搭建、检查
奇”颠覆性创新

结构、宣染模型/说明
球形关节，20+可动 制作等功能

颜摄性创新

EE 信息来源：产品信息及图片来自各品牌官方渠道，由Flywheel案头研究整理 玩鼻潮玩天酷玩薄潮玩 Flywheel胖鲸



人群精细运营|货品创新升级|场域生态构建

角色IP作为积木人价值灵魂 退，需通过多样化+矩阵式布局，打造可持续IP生态

国际经典IP的本土化适配 国潮IP生态崛起
顶流IP

还原经典造型 销量保障换覆影速情保 风暴白兵机器积木人 藏道模型源灵战纪-青龙白虎

原型设计，正版授权 耀金典藏版，通体耀金涂装
传统积木叠加多关节可动 套装配备烫金披风，战魂燃烧

实现姿态造型随心摆
萌系三头身比例+专属铭牌

本土IP
森宝积木

CADA咔搭

创新与出海
国际IP

英雄角色系列IP拓展衍生 经典故事内容植入IP适配与衍生
角色IP

宇宙机器人金古桥 蝙蝠侠阿卡姆骑士可持续生态
正版授权，经典重现，金色· 奥特怪兽热爱版系列新品

全身金属色涂装高度还原 隐藏款致敬蝙蝠侠85周年

双灯组、多玩法武器，复 超强可动性，细致还原人物金活桥
艺术IP 小众/垂类IP现经典大招情节 造型

奇妙积木 价值提升 人群拓圈 F5

怪兽宇宙造势装来待开发 原创IP布局拓宽影响

《哥斯拉大战金刚3：超新星之战》 英雄无限积木人
原创IP

SUFERNDUR
近期，华纳兄弟和传奇影业公布了“怪兽宇宙”

共创与联名 优质原创IP，巧妙融合中国古典神话及
2027 最新一部电影，并定档2027年3月26日上映。

文学中的经典人物形象
角色IP还处于早期开发阶段，具备发展潜力。 布鲁可

全身素体30+处可动，玩法多样

34 信息来源：产品信息及图片来自各品牌官方渠道，由Flywheel案头研究整理 玩具潮玩 天猫玩网潮玩 OFlywheel胖鲸



人群精细运营|货品创新升级场域生态构建

以全渠道为基础，全生态为纽带，全球化为引擎，开拓积木人发展新空间

线上种草+线下体验 消费共创泛娱乐生态 文化出海布局全球

87%
电商平台实现种收一站式 布鲁可以全球展会为支点，强

势输出中国积木文化，持续破
行动方向：优化场景化推荐，如AR虚拟搭建效 HERASPIRE 圈发展，加速国际化布局，成

为中国积木文化出海标杆
果或还原IP内容场景推荐

《布鲁可英雄无限》3D动画作品 截止2015年5月

社交平台实现多元种草 布鲁可BFC已在120城
78% 对多元本土文化角色及故事进行重塑， 落地8,000场创作赛

并形成连载的同名动画，搭建布鲁可 吸引不同年龄，多元圈层行动方向：分人群精细化内容，针对亲子组合
专属“积木人世界” 消费者参加

采取抖音短平快视频节奏，针对成人自购群体
加强B站/小红书深度内容

年轻，新事物接受度高奇妙积木怪兽共创 东南亚 华人多，文化共鸣度高 欧美
76%

线下门店实现品宣收割
奇妙积木搭建共创平

行动方向：优化购物体验，开设可拆卸样品台+ 台，提升用户参与活
怪兽共创 跃度 成熟市场，文化相近 消费高

快闪店/乐园模式等 远家共创#品 日韩 市场影响力大 市场体量大

35 信息来源：产品信息及图片来自各品牌官方渠道，Flywheel案头研究 玩具潮玩 天猫玩网潮玩 OFlywheel胖鲸



未来增长路径：构建“IP为核，人货场协同”的生态化发展体系

生态反哺期

破圈扩张期 产业生态：实现“IP内容化→内容产品化→

产品社群化”的闭环价值链
筑基蓄能期 IP战略：构建“顶流引流+垂类圈粉+原创 社区生态：从品牌主导的中心化运营逐步

筑壁的IP金字塔生态 向消费者自发创造、交流的模式转变，形

技术护城河：持续升级关节可动性、模块化 品类升级：从单一玩具向“拼搭解压+社交 成自循环的社区生态

设计等核心技术，融合A/互动提升智能化 货币+文化载体”多维价值跃迁

渠道融合：打造"线下体验+线上内容+社交 全球开拓：借力文化适配IP（如国风出海）
裂变"的全域营销闭环 与本地化供应链布局关键市场

用户深耕：精细化分层运营，满足亲子+成

人从产品到情绪的价值需求，并构建对应会

员体系 长期愿景

中期目标
短期行动

玩具潮玩 天通玩翼浦玩 Flywheel/胖鲸



05

优秀品牌案例

玩具潮玩天超玩翼潮玩 OFlywheel胖鲸



布鲁可品牌案例一布鲁可 BLOKEES

布鲁可是中国拼搭角色类玩具领导品牌，专注于拼搭角色 立体式的专利护城河 全球领先的积木人社区 独特的BFC文化
类玩具的设计、研发和销售，凭借500+专利布局形成独特
的创新产品结构。 国家知识产权优势企业 全球粉丝超过2400万

【优质原创IP+合作全球知名IP】布鲁可拥有面向儿童的 疆盖全球主流社交平台
品牌介绍 品牌实力“百变布鲁可”和以中国文化为主题的“英雄无限”2大原 上海市专利示范企业

中国社交媒体创IP，并与奥特曼、变形金刚、漫威无限传奇、圣斗士、
小黄人、宝可梦、新世纪福音战士等约50个全球知名IP 中国发明专利75件
展开深度合作。

【创新研发体系】布鲁可将IP里的经典角色转化为跨越年 中国授权专利514件
海外社交媒体龄层的积木人产品，有力地支撑起了星辰版、星光版、群

星版、超越版、传奇版、经典版在内的6大经典系列，并 海外授权专利24件
Yestobe

持续进行新系列拓展，共计600多个SKU的丰富产品矩阵， PCT等速径布局海外主要市场
为全球消费者提供丰富多元的拼搭角色类玩具产品。 回en 区

欧据线计售至：2024.12.31

GFXT 616岁

产品介绍 订发光，神的还原

高送 配件+特效+地台

丰富可品

丰富可动：核心配件

曙光临

角色丰富，部分载具形布

优秀时动 优秀可动，会体组合玩流

XNN
新有系形产品绝无声需笔，胶水，欢力与带

8E
信息来源：产品信息及图片来自各品牌官方渠道，Flywheel案头研究 玩具潮玩 天猫玩舞潮玩 OFlywheel胖鲸



K奇妙积木K品牌案例－奇妙积木KEEPPLEY

用户口碑 核心专利
作为2024年全国销量第一*的积木品牌，奇妙积木KEEPPLEY
携手品牌代言人周杰伦与亿万消费者一起创造奇妙。

品牌介绍 专注积木30年，畅销全球40余国，奇妙积木KEEPPLEY拥有 品牌实力 市场地位联

中国航天、奥特曼、宝可梦、三丽鸥、蜡笔小新、王者荣耀
2024年积木

等世界知名IP正版授权，共创美好玩乐/拼玩体验。 全国销量第

来源：弗若斯特沙利文（北京）咨询有限公司上海分公司：基于对中积 外观设计
地区）的积木产品销量计：积木通常指塑料或木制固体玩具，固体形状主 专利证书文
要包括正方体，长方体，圆柱体、三柱等，玩家利用不同形状的积木进 2025中外玩具大奖-年度市场之星

2025中外潮玩大奖-年度最佳潮玩积木专利号：ZL202430599988.2
外观设计名称：积木人仔（ZERO）

行排列组合，进而拼搭出不同造型的玩具，于2025年3月完成调研。

奥特曼ZERO无限版第一弹：命运对决
"11.5cm全新原创素体+24处关节极致可动，释放拼装把玩无限可能”

产品介绍
全新原创素体革新积木人玩法新体验 IP经典故事激发共鸣 创新配件玩法高还原英雄名场面

全身24处关节超强可动，承载各色IP故事 奥特曼ZERO积木人无限版第1弹命运对决以 大招特效件百搭环绕+多功能旋转

持续为消费者提供极致可动、强特效氛围感 《奥特银河格斗：命运的冲突》为主题，高 升降地台，轻松创造无限名场面。
可立地台

的玩具体验。 可动还原英雄名场面。 解锁创庭对决
Zero六头身素体

已4处基础可动
新玩法！

帅气有型

膝盖双关节
159°折叠弯曲

手肘双关节
170°折趣弯曲

腰腹拉伸 360°旋转地台+原创升降地台
弯曲旋转 超丰富特效件

信息来源：产品信息及图片来自各品牌官方渠道，Flywheel案头研究 玩具潮玩 天猫玩鼻潮玩 OFlywheel胖鲸



品牌案例一森宝积木 SEMBO
#童BLC

中国微笑世界森宝，森宝积木是一家以积木文化为核心，集研发制
造、营销服务于一体的品牌。 5000+原创作品

森宝积木聚焦大国重器积木及潮玩国模拼装赛道。2024年重磅发布 品牌实力 3023

品牌介绍 全新产品线【森宝积木人】，也是品牌唯一蓝标模型手办级别系列， 50+国内权威机构奖项
年度创意之星 年良的意之型

涵盖儿童和成人线两大板块，联动国际一线知名品牌打造独具森宝
飞龙在天

积木特色的小比例手办英雄集结。
10W+全渠道销售网点

深耕行业十余载，森宝积木每年都送代推出系列热销作品引领市场 数十个系列产品
多项大国重器积木产品被国家级博物馆永久收藏，全新积木人产品
线打破市场常规尺寸，以颠覆性小比例造型火爆全网。盛誉之下砥 数百家全球一线IP正版授权

2024中外玩具大奖年度创意之星砺前行，始终致力于用积木将美好生活的向往传递给所有人。 2025中外潮玩大奖-年度创意之星

模寿-先祖效应一天流级盲盒-第二弹

产品介绍 独创素体新体验 收藏级预涂装工艺 顶级IP合作+盲盒收集体验

行业领先可动性：全身25处超可动。 采用丝印技术，出厂即完成涂装， 携手国模TOP品牌，持续推出适应泛娱乐消费群体产品

手臂上抬超130°可动，多个球形关 免工具取件，拼装更易上手，高度 包含稀有隐藏角色，配套数字图鉴APP，线上线下联动，收藏

节还原角色战斗姿态。 还原细节，开箱即享收藏级品质。 价值升级。

专利结构：支持高难度动作，解锁
无限造型可能。 成品级预涂装

庭宝原创积末得胎

精细度提升 小隐藏 中隐藏 大隐藏
更还原配色 湖中骑士-钛银 甲斐之虎-黑虎 甲斐之虎-大铠头雕

信息来源：产品信息及图片来自各品牌官方渠道，Flywheel案头研究 玩具潮玩 天猫玩网玩 Flywheel胖鲸
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