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01小家电行业市场概况
M A R K E T  O V E R V I E W
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SUBJECT小家电行业定义及常见品类

数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

小家电是指那些体积小巧、功能专一、使用方便的家用电器。它们通常设计用于满足家庭生活
中的特定需求，如烹饪、清洁、个人护理等，以提高生活质量和便利性。小家电不像大型家电
那样提供全面的家庭服务，其特点是易于操作、维护简单，并且往往价格相对较低。小家电的
设计通常注重便携性、易用性和节能性，以适应现代家庭的需要。随着科技的发展，许多小家
电还具备了智能化功能，可以通过智能手机或其他设备进行远程控制和监控。

厨房电器 
在厨房中使用的具备烹饪、食材
处理、加热等功能的小型家用电

器 

电饭煲、微波炉、空气炸锅、
烤箱、咖啡机等

个护电器 
主要用于个人卫生及形象修饰方

面的小型电器设备

吹风机、电动牙刷、美容仪 
按摩仪、剃须刀等

生活电器 
在家庭生活中起到辅助作用、提
供便利或提升居家体验的小型电

器设备

扫地机器人、空气净化器、 
吸尘器、电风扇等

小家电行业常见品类



SUBJECT小家电市场规模稳增，销售渠道线上转移趋势明显

数据来源：头豹研究院，奥维云网，炼丹炉大数据整理

尽管家电行业整体遇冷，但我国小家电市场仍保持增长，预计2027年市场规模将达5392亿元。
随着销售渠道细分化、碎片化，小家电企业推进线上线下融合，形成了包括内容种草、线下体
验、线上下单、上门售后等环节的新零售购物体验闭环，有效拉近了品牌与消费者的距离。数
据显示，小家电销售渠道正从线下向线上转移，线上销售额比例从2015年的29.6%增至2023年
的76.9%，线上渠道重要性日益增强。
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SUBJECT小家电行业向健康节能、智能化方向发展

数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

20世纪80年代中期

小家电产品开始进
入普通消费者家
庭，初期的产品包
含电风扇、电饭
锅、电熨斗等。

到 20 世纪 90 年代初，一些新兴
小家电作为时尚、高收入、现代
化的象征走进部分城市居民家庭
的生活。90 年代中后期，我国已
具备庞大的家电产品生产能力，
成为全球小家电产品的重要生产
基地，产品除满足国内需求外，
还大量出口到国外其他家。

小家电发展的黄金阶段。以方便生活和节
约时间为特点的小家电产品获得了越来越
多消费者的认可，小家电产品在人们的日
常生活中扮演着越来越重要的角色，同时
也发展出一些将中国传统饮食文化和烹饪
习惯与现代电器制造技术相结合并面向国
内消费者的创新型产品，如豆浆机、电压
力锅、电炖锅等。

近年来，我国厨房、生活
小家电产品在产品质量和
稳定性上都获得了稳步提
升，产品技术含量也得到
了加强。在需求方面，消
费者对健康、节能、便
捷、智能的小家电更青
睐。

20世纪90年代

2010年

2011年至今



SUBJECT家电消费趋势：从分级到再次升级，从弱“倒三角”到
强“哑铃型”再到强“倒三角”

数据来源：奥维云网，炼丹炉大数据整理

从消费趋势看，家电需求呈阶段性演变：2019年前为弱“倒三角”的升级阶段，经济增长驱动
高端需求初兴，基础需求仍为主流；2020-2023年是强“哑铃型”的分级阶段，疫情下消费分
化，高低端需求凸显、中端收缩；2024年步入强“倒三角”的升级阶段，国补拉动绿色智能需
求，市场向高端化、精品化倾斜。

消费特征
升级 

（-2019年）
分级 

（2020年-2023年）
升级 

（2024年-2025年）

核心因素 经济高速增长 三年疫情 国补拉动

产品特征
高配高价—内在升级 
（参数与功能）

高配低价—外在升级 
（外观与颜值）

高配等价—理念升级 
（绿色与智能）

消费结构

弱“倒三角” 强“哑铃型” 强“倒三角”

高端

低端



SUBJECT政策推动小家电行业绿色化、智能化发展，通过以旧换
新、补贴等手段刺激消费
时间 机构 文件名称 相关表述及影响

2025年4月
工业和信息化
部、教育部、
市场监管总局

轻工业数字化转型实施
方案

完善家电等能效标准，引导企业强化绿色智能产品设计与供
给，推动小家电行业向绿色智能化发展，提升产品品质和竞争
力，满足环保节能需求。

2025年3月 国务院办公厅
关于支持国际消费中心
城市培育建设的若干措
施

开展消费品以旧换新，推广智能家居等产品，促进小家电更新
换代，带来新市场机遇，加速智能家电市场推广。

2025年2月 市场监管总局
等五部门

优化消费环境三年行动
方案（2025 - 2027 
年）

支持家电等消费升级，促进家电换 “智”，激发小家电市场活
力，推动技术创新和产品升级，满足高品质智能产品需求。

2025年2月 中共中央、国
务院

关于进一步深化农村改
革扎实推进乡村全面振
兴的意见

推动农村消费品以旧换新，完善回收网络，扩大农村小家电消
费，促进市场更新换代，推动企业在农村市场布局。

2025年1月 商务部等4部门
办公厅

关于做好2025年家电
以旧换新工作的通知

规范家电以旧换新市场，保障消费者权益，促进小家电销售更
新，推动行业健康发展。

2025年1月 国家发改委、
财政部

《关于 2025 年加力扩
围实施大规模设备更新
和消费品以旧换新政策
的通知》

扩围支持消费品以旧换新，将微波炉、净水器、洗碗机、电饭
煲等 4 类家电产品纳入补贴范围。刺激小家电消费，推动行业
增长，促使企业加大研发和创新投入，丰富产品种类和功能，
提升产业竞争力。

数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理



SUBJECT天猫、淘宝采取地区专享政策，多地小家电国补品类扩
容明显

数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理（截止2025.4.22）

天猫、淘宝公布的各地区专享品类

规则 省份 补贴品类

一级能效补
贴20%，二
级能效补贴
15%

浙江 空气净化器、电风扇、饮水机、取暖器、蒸烤箱（含蒸烤炸一体机）、咖啡机、电饭煲、微波炉

广东

深圳：空气净化器、衣物护理机、干衣机、蒸烤箱、破壁机、空气炸锅、电蒸锅、电热水壶/养生壶、宠物电器、电风
扇、取暖器、电压力锅、豆浆机、厨师机、榨汁机、料理机、制冰机、咖啡机、面包机、饮水机/茶吧机、电动牙刷、
电动剃须刀、脱毛仪、电吹风、电子卷直发棒、电饭煲、微波炉 
佛山：电饭煲、微波炉、消毒柜、空气净化器、衣物护理机、干衣机、蒸烤箱、电磁炉、空气炸锅、电热水壶、破壁
机、除湿机、投影仪、智能移动显示屏幕

上海 蒸烤箱、电暖器（暖风机）、电磁炉、空气净化器、干衣机（含洗干套装）、咖啡机、电磁炉

重庆 微蒸烤（含嵌入式）、净水器、电饭煲、饮水机、净饮机、空气净化器、蒸烤箱（含嵌入式）

云南 电饭煲、微波炉、烘干机、音响、取暖器、电磁炉、破壁机、蒸烤箱、空气净化器

新疆、内蒙古、江西 电饭煲、微波炉

江苏 净水机、微波炉（含一体机）、电磁炉、电饭煲（含电压力锅）、电风扇、家用冰吧

黑龙江 加湿器、智能按摩椅

宁夏 电饭煲（电饭锅、电压力锅等）、微波炉（含光波炉、电烤箱、厨房一体机等）、净水器

西藏 电饭煲、洗碗机、酥油茶打茶机、加湿器、空气净化器、蒸烤箱、电磁炉

电饭煲、微
波炉看能效
给予 15%/
20%，其他
小家电 15%

湖北

空气净化器、电磁炉、电高压锅、电蒸锅、电风扇、烤箱、垃圾处理器、饮水机、净饮机、电暖器、冷柜、 干衣机、
破壁机、衣物护理机、 烹饪机（含料理机）、 热菜板、咖啡机、 面包机、 净菜宝、除螨仪、除湿机、烘干机（挂烫
机、烘烤机）、宠物喂食器、猫砂机、电吹风、个人护理（ 电动牙刷、 电动脱毛仪、 电动剃须刀、 冲牙器）、电饭
煲、微波炉

湖南 咖啡机、厨师机、料理机 / 破壁机、空气炸锅、垃圾处理器、空气净化器、新风机、空气循环扇、挂烫机/电熨斗、除
湿机、取暖器/取暖桌、按摩器/按摩仪（不含按摩椅）、电吹风/卷发棒/ 直发棒、电动剃须刀、电饭煲、微波炉

陕西 按摩椅、跑步机、除湿机、加湿器（雾化器）、空气净化器、风扇、电暖器、冷柜、衣物料理机、干衣机、垃圾处理
器、电烤箱、净饮机（饮水机）、咖啡机、面条机、面包机、破壁机、厨师机、吹风机、电饭煲、微波炉

15% 福建 厦门无，福州：蒸烤箱、料理机、空气炸锅、取暖器、智能健身设备



SUBJECT国补政策推动小家电销售增长，生活和厨房电器需求旺
盛，健康便利产品受欢迎

数据来源：炼丹炉大数据

从淘系平台数据看，国补政策有效推动了小家电的销售增长。行业分布中生活电器占比最高，
厨房电器、个护电器次之。其中扫地机、洗地机、净水器、剃须刀、电吹风等品类需求突出，
反映出消费者对健康和便利生活的追求。
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美容美体仪器
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厨房电器
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25年H1小家电行业国补概念淘系平台行业分布

扫地机及配件耗材

洗地机及配件/耗材
吸尘器及配件耗材

空气净化器

擦窗机器人

25年H1厨房电器TOP5品类分布

净水器及配件耗材

微波炉

咖啡机及配件耗材辅料

台式净饮机

电饭煲

25年H1生活电器TOP5品类分布

剃须刀

电吹风

面部美容仪

卷/直发器
口腔电子/智能产品

25年H1个护电器TOP5品类分布



SUBJECT居家为主场景，懒人经济与宅经济共驱小家电智能化升
级

数据来源：艺恩，库润数据，炼丹炉大数据整理

在懒人经济与宅经济愈发流行的当下，小家电使用以居家为主，办公场景需求上升，烧水煮
茶、榨汁机等饮品制作类小家电备受青睐；差旅场景需求增长，美发、加湿器、挂烫机等产品
需求凸显。快节奏生活中，“勤奋型懒人”群体扩大，追求高效利用闲暇时间。数据显示，消费
者对智能小家电诉求多元，“满足需求解放双手”占比最高（36.8%）。为契合多元场景需求，
小家电产品加速向智能化迭代升级，持续革新人们的生活方式。

小家电使用场景占比情况
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SUBJECT小家电行业细分人群及消费偏好

• <30岁学生群体，女性占
比8成 

• 经济独立性较弱，爱买但
价格敏感 

• 偏好高性价比、高颜值且
耐用的产品 

• 宿舍场景特征显著 
• 偏好电吹风、卷直发棒、

体重秤、电煮锅等品类

• <34岁的刚步入职场或1 - 5年经
验的年轻职场人，女性占比近8成 

• 具有一定消费能力 

• 偏好高实用性及便捷性、且外观
有设计感的产品 

• 办公室场景特征显著 
• 偏好电吹风、卷直发棒、按摩器

材、咖啡机等品类 

校园新人

• <34岁刚步入婚姻还未生育的年轻夫
妻，女性占比7成 

• 高消费群体，注重生活品质 

• 对装修新房、购置家具家电有强烈需
求，会进行多产品的研究和比对 

• 居家场景特征显著 
• 偏好环境清洁、厨房小家电等品类 

数据来源：淘天集团，炼丹炉大数据整理

职场新人 新婚夫妻

• 刚养宠物的年轻宠主，25 - 34岁占比最高，女
性近9成 

• 关注宠物的健康和生活质量，愿意投入时间与金
钱 

• 爱毛孩子也爱干净，对实用智能的宠物清洁产品
有强需求注 

• 居家、宠物场景特征显著 
• 偏好清洁电器、空气净化器、宠物家电等品类

• <40岁的准妈妈&孩子年龄<5岁的新手父母，女性近
9成 

• 已婚已育阶段，有一定经济基础，注重品质实惠 

• 追求解放双手科学养娃，对智能健康的育儿产品有强
需求 

• 母婴场景特征显著 
• 偏好母婴厨房小电、母婴个护小电、清洁电器等品类 

新晋宠主 新晋父母



02小家电细分品类拆解
C A T E G O R Y  T R E N D S



SUBJECT健康化、智能化、中高端化成小家电共性趋势，复古简
约风格受青睐

数据来源：炼丹炉大数据

厨房电器 生活电器 个护电器

• 细分品类表现：净水器、
养生壶、咖啡机及母婴厨房
小家电等品类增速显著，驱
动行业向健康化、品质化及
母婴场景化升级。 

• 商品偏好：100~300元为核
心价格带，300~1000元价
位凭功能集成、母婴健康成
增长主力；设计聚焦小型
化、智能化，复古风格与白
色系受青睐。 

• 消费诉求：评价关注质量、
便捷、美观与性价比。 

• 市场格局：美的、苏泊尔断
层领先，腰部品牌竞争激
烈，长尾市场格局固化。

• 细分品类表现：扫地机、空气净化
器、空气循环扇及超声波迷你清洗
机等品类增长突出，推动行业向智
能清洁、健康空气管理及便捷创新
演进。 

• 商品偏好：10~50 元100~300 元为
核心价格带；500~1000 元凭场景
化（擦窗、烘衣）领涨，
1000~5000 元靠智能清洁（吸尘、
扫地）突围，300~500 元以健康精
致（除螨、挂烫）增长；设计偏好
黑色经典质感，风格聚焦现代简约
与复古潮流。 

• 消费诉求：评价以 “质量” 为核
心，兼顾服务与性价比；功能从清
洁刚需向场景护理延伸。 

• 市场格局：追觅、石头等专业智能
清洁品牌断层领跑。

• 细分品类表现：面部美容
仪占主导，按摩保健、美
容 / 美体辅助工具稳健增
长。 

• 商品偏好：10~50 元为基
础主力，500~1000 元、
300~500 元的中高端价位
领涨，偏好健康养护、专业
护理功能产品。 

• 消费诉求：重购买决策，追
求 “舒服、便捷” 体验与 
“品质可靠” 保障 。需求向
日常健康维护渗透，背颈腰
腿等劳损部位 + 热敷、红外
等基础理疗技术受欢迎。 

• 市场格局：国际品牌领跑，
本土品牌腰部混战，专业垂
类崭露头角。



厨房电器
K I T C H E N  A P P L I A N C E S

02.1



SUBJECT厨房电器需求向健康化、品质化、便捷化升级，净水器
和咖啡机品类增速显著

数据来源：炼丹炉大数据

2025年上半年淘系平台数据显示，净水器在厨房电器中占据领先地位，其显著的增长速度，以
及养生壶的上升态势，体现了消费者对健康生活方式的日益重视。咖啡机和母婴小家电的增长
同样引人注目，这反映了消费者对提升生活品质的持续追求。在传统必需品类别中，电饭煲、
电热水壶和微波炉等产品维持了较高的市场份额，且电饭煲和微波炉的增长势头稳健。整体而
言，厨房电器行业正朝着健康化、品质化、便捷化的方向发展和升级。

2025年H1淘系平台厨房电器TOP15品类销售额分布及同比增速
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SUBJECT母婴健康与多功能集成驱动厨房电器中高端价位增长，
其中500~1000价位为增长主力

数据来源：炼丹炉大数据

2025年H1淘系平台厨房电器品类价格带销量分布

厨房电器市场中，100~300元为核心价格带，商品扎堆，或因同质化陷入红海竞争；500~1000
元及300~500元价的中高端价位成增长主主力，气泡更收敛，竞争更宽松。热销商品中，前者
靠奶瓶消毒柜、泡奶机锚定母婴健康，后者以微蒸烤一体的微波炉实现功能复合。整体而言，
这反映出消费者对厨房电器的需求正从基础烹饪向母婴场景与多功能集成化转变，推动市场突
破内卷，迈向更高价值区间。

X轴：销量    Y轴：同比增速   气泡大小：有销量商品数

增长价格带热销商品

1000~5000元价格带

净水器 家用和面机 咖啡机

500~1000元价格带

奶瓶消毒柜 泡奶机 电饭煲

300~500元价格带

微波炉 电饭煲 恒温壶



SUBJECT个体化生活驱动厨房电器向小型化、集成化与智能化方
向迭代 

数据来源：国家统计局，炼丹炉大数据

2025年6月厨房电器“修饰词”热词词云

单身人口突破 3 亿，独居人口预计 2030 年达 2 亿，个体化生活模式加速成型，推动厨房场景
向 “一人食” 倾斜。在此趋势下，厨房电器修饰词热词聚焦 “小型、多功能、自动” ，映射消
费需求演变：“小型 / 迷你” 适配空间约束，“多功能 / 一体” 通过功能集成减少设备冗余，“自
动 / 智能” 以简化操作匹配独居效率需求 。多功能迷你微波炉、小型一体煮茶器等 “小而全、
智而优” 的产品，印证了场景驱动下的产品迭代逻辑。

中国单身人口规模（亿）

20
23

20
24

3
2.4

中国独居人口规模（亿）

20
18

20
21

20
30

E

2

0.920.77

多功能、小型、迷你 小型、一体 全自动、智能、小型 多功能、小型、迷你



SUBJECT厨房电器颜色以白色为主，复古风格热度上升，市场青
睐经典与时尚融合设计

数据来源：炼丹炉大数据

厨房电器颜色和风格热词中，颜色方面，白色占据主导地位，反映出消费者对简约、百搭风格
的偏好，同时银色、红色、黑色等颜色也有一定热度，满足不同装修风格需求；风格上，复古
风格同比上升，这可能与当下复古潮流的流行有关，整体体现出厨房电器市场在设计方面追求
经典与时尚融合的趋势。

2025年6月厨房电器“颜色”热词词云 2025年6月厨房电器“风格”热词词云



SUBJECT消费者对厨房电器的关注聚焦于产品质量、便捷性、美
观度和性价比维度

数据来源：炼丹炉大数据

2025年H1淘厨房电器消费者评价分布

2025年H1淘系厨房电器评价数据显示，产品质量、便捷度、外观、价格、功能的关注占比趋同，
折射消费者已从单一诉求转向 “品质 + 体验 + 颜值 + 成本 + 功能” 的综合决策逻辑 。词云中，
“方便”、“质量很好” 、“价格值得”、“外观好看” 、“烧水功能”等关键字突出，亦反映出
消费者对五大诉求的复合期待。商家需突破单点优化，在品质把控、性能打磨、操作简化，外
观迭代、价格策略上，系统性构建竞争力。



SUBJECT美的、苏泊尔断层领先， 腰部竞争激烈，长尾市场格
局固化

排名 品牌名称 炼丹炉指数

4 bear/小熊 1652

5 haier/海尔 1632

6 mijia/米家 1631

7 AUX/奥克斯 1609

8 galanz/格兰仕 1585

9 philips/飞利浦 1581

10 Delonghi/德龙 1580

11 SnowBear/小白熊 1575

12 Royalstar/荣事达 1563

13 Angel/安吉尔 1555

14 Chigo/志高 1543

15 Bololo/波咯咯 1534

1744

midea/美的

1

1727

supor/苏泊尔

2

1678

Joyoung/九阳

3

数据来源：炼丹炉大数据； 取值范围：2025.1-2025.6



SUBJECT【品牌案例】九阳从单一品类品牌成长为全厨房解决方
案商，破壁机、电饭煲、豆浆机仍占据主导地位

数据来源：公开资料，炼丹炉大数据

九阳1994年以豆浆机切入市场，历经品类开创、厨房拓展、太空科技三大战略阶段，成功转型
为全厨房解决方案提供商，产品线丰富多元，涵盖电饭煲、豆浆机、养生壶、空气炸锅、净水
器等数十个品类。2025年H1销售数据显示，破壁机、电饭煲、豆浆机仍占据销售主导，彰显核
心产品强劲市场竞争力。

品类开创期 
（1994-2004） 

以“一杯豆浆，健康中国”为理念，专
注豆浆机技术创新，累计获得24项豆
浆机国家专利，奠定了行业标准制定者
地位。

时间 事件

厨房拓展期
（2004-2014） 

确立“聚焦厨房、升级厨房”战略，产
品线扩展至电磁炉、电压力锅、净水器
等品类。2010年启动“公益厨房”项
目，建成超1500所九阳公益厨房，惠
及50万师生。

太空科技期 
（2014-2024） 

2014年成为载人航天太空厨房研制单
位，为空间站开发航天饮食设备。此后
推动“太空科技民用化”，将航天技术
转化为厨房电器，实现品牌高端化转
型。 

品牌发展三大战略阶段 2025年H1九阳厨房电器行业品类销售分布

茶吧机/泡茶机

电磁炉/陶炉

净水

电饼铛/华夫饼机/薄饼机

电炖锅/煲汤锅/电炖盅
母小

电热火

电蒸锅/台式电蒸箱/肠粉机

榨汁机/原汁机

电压力

空气

电热水

养生生
豆

电饭煲

破壁机



SUBJECT【品牌案例】九阳以航天技术重构健康厨房，0涂层、
全自动、长效抗菌三大创新终结行业痛点

数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

2025年AWE展会上，因消费者健康意识提升、健康小家电需求渐长，然而传统小家电存在诸多
痛点——电饭煲涂层易脱落、豆浆机和破壁机噪音大且难清洗、净水器易滋生细菌还换芯成本
高。九阳紧扣市场需求，以航天技术重构健康厨房，凭借0涂层、全自动、长效抗菌三大创新实
现突破，推出不粘 0 涂层电饭煲、不用手洗低嘌呤豆浆机等创新产品。

第三代不粘0涂层电饭煲 不用手洗低嘌呤豆浆机

彻底解决涂层脱落隐患，独创米
粒活化悬浮舱技术实现“10A级

米饭”标准

实现32分贝图书馆级静音、
粗细可调及28天营养定制

智能全自动破壁机器人 净热一体式反渗透净水机

搭载航天氧化锌抗菌技术，AI滤
芯寿命监测系统将使用成本降至

0.2元/升

创新“三洗一烘”自清洁，结
合低嘌呤技术提升健康价值

九阳携系列健康小家电亮相AWE

在3月20日的2025年中国家电及消费电子博览会
（简称“AWE”）上，健康小家电领域的九阳品
牌，携不粘0涂层电饭煲、不用手洗低嘌呤豆浆机等
创新产品亮相，为小家电市场注入新活力。



生活电器
D O M E S T I C  E L E C T R I C  A P P L I A N C E

02.2



SUBJECT生活家电智能化、健康化消费需求显著攀升，清洁电器
市场主导地位稳固

数据来源：炼丹炉大数据

2025年H1淘系平台生活电器销售数据显示，扫地机以显著增速与规模优势引领市场，这体现了
消费者对智能家居清洁解决方案的日益青睐。空气净化器和空气循环扇的增长势头，强劲映射
出公众对营造健康居住环境的重视。同时，超声波迷你清洗机和干衣机等创新产品也展现出喜
人的增长，说明市场对提升生活便利性电器的需求正在不断增长。总体而言，生活电器行业正
积极向智能化和健康化转型，以满足消费者对高品质生活的追求。

2025年H1淘系平台生活电器TOP15品类销售额分布及同比增速
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 求和项:销售额 销售额同比增幅



SUBJECT500～1000价位凭场景化产品领涨，智能清洁与健康品
质分别驱动1000~5000元及300~500元价位增长

数据来源：炼丹炉大数据

2025年H1淘系平台生活电器品类价格带销量分布

生活电器市场中，10~50 元、100~300 元为核心价格带；500~1000 元中高端成增长主引擎，
擦窗机器人、烘衣机等产品或因解决刚需场景痛点而热销；同时，1000~5000元及300~500元
价位增长稳定，前者以吸尘器、扫地机等智能清洁产品畅销，后者则是除螨仪、挂烫机等精致
健康产品受青睐。整体而言，消费者的需求正从满足基础功能向追求场景化体验、智能化效率
及品质化生活进阶，推动行业从 “低价内卷” 转向 “价值突围”。

X轴：销量    Y轴：同比增速   气泡大小：有销量商品数

增长价格带热销商品

300~500元价格带

除螨仪 挂烫机 空调扇

500~1000元价格带

擦窗机器人 烘衣机 空气净化器

1000~5000元价格带

吸尘器 扫地机 洗地机



SUBJECT清洁功能是生活电器的核心诉求，其次是健康空气管
理，场景延伸正驱动功能多元化

数据来源：炼丹炉大数据

2025年6月生活电器“功能功效”热词词云

生活电器功能功效热词词云中，“吸尘”、“清洁”、“扫地”等基础清洁效能词高频聚集，折射
用户对家居环境洁净的底层刚需；“净化”、“除甲醛”、“空气净化”等健康防护词显著突出，
反映消费者对呼吸安全的迫切关注；而“制冷”、“加湿”、“熨烫”等环境调节与护理词分散渗
透，印证产品功能向温湿度管理、衣物护理等场景持续外延。

清洁类产品

吸尘器 扫地机

健康空气管理类产品

空气净化器 空气循环扇

其它功能类产品

熨烫机 空调扇



SUBJECT生活电器颜色重经典质感，风格聚焦现代简约与复古潮
流

数据来源：炼丹炉大数据

生活电器颜色热词以黑色为核心，透明、白色、蓝色等经典又具质感的色调同步受关注，反映
出消费者对经典审美与视觉层次的追求。风格热词中，现代简约和复古热度最高，前者偏重实
用，后者涵盖美式复古、中式等多元风格。此外，商务、北欧、轻奢等细分风格也显现。总体
来看，消费者在挑选生活电器时，不仅关注产品的实用功能，也越来越注重产品外观的颜色搭
配和风格设计，以满足不同家居环境和个人审美的需求。

2025年6月生活电器“颜色”热词词云 2025年6月生活电器“风格”热词词云



SUBJECT产品质量是消费者购买生活电器的首要考量因素，优质
服务和高性价比亦受重视

数据来源：炼丹炉大数据

2025年H1生活电器消费者评价分布

从生活电器消费者评价分布来看，产品质量稳居核心关注首位，反映出消费者对耐用性与性能
的基础诉求。其次，服务质量与产品价格的关注度显著，凸显用户在追求优质产品的同时，对
售后保障与性价比亦保持敏感。这一趋势表明，消费者期待兼具可靠质量、合理价格与优质服
务的高性价比产品，也促使商家需在品控体系、价格策略优化及服务流程升级上持续发力，以
精准契合市场对 “质价双优 + 服务保障” 的复合需求。

产品价格： 
14.9%



SUBJECT生活电器市场由专业智能清洁品牌主导

排名 品牌名称 炼丹炉指数

4 dyson/戴森 1673

5 ecovacs/科沃斯 1665

6 midea/美的 1658

7 TINECO/添可 1646

8 narwal/云鲸 1616

9 uwant 1586

10 Aux/奥克斯 1570

11 Haier/海尔 1558

12 Supor/苏泊尔 1555

13 Gree/格力 1539

14 Airmate/艾美特 1537

15 Chigo/志高 1528

1691

追觅

1

1680

roborock/石头

2

1677

Mijia/米家

3

数据来源：炼丹炉大数据； 取值范围：2025.1-2025.6



SUBJECT
扫地机类目凭借近七成的份额在石头品牌内占据主导地位，其中3k-4k元的扫地机表现尤为突
出。各价格带对应的目标群体从高收入家庭到年轻上班族和学生群体，覆盖不同消费层次。石
头科技持续创新，推出的G30 Space探索版搭载全球首款5轴折叠仿生机械手，通过端侧AI技术
实现从二维到三维的清洁跨越，被国际媒体评价为“重新定义智能清洁未来”的创新产品。

2025年H1石头品牌扫地机器人价格带销售额分布及产品矩阵

数据来源：炼丹炉大数据

价格段 热销产品 产品图 定位 目标人群

>= 6000元
G30 Space探索
版（2025年新

品）

G系列是高端旗
舰机型，主打技
术创新与全场景
清洁能力。2025
年推出新款G30 
SPACE探索版，
其搭载了全球首
款5轴折叠仿生
机械手

追求前沿科技体验、对生活品质
有高要求的高收入家庭，科技发

烧友

5000-6000元 G30（2025年新
品）

注重生活品质、有中高消费能力
的职场精英家庭，追求高效智能

清洁的中产群体

4000-5000元 G20S Ultra
关注家庭清洁便捷性、有老人孩
子等多元清洁需求的中等收入家
庭，注重实用性的年轻家庭

3000-4000元 P20 Ultra P系列定位为全
能型高性价比旗
舰，主打旋转拖
布技术路线与智
能化清洁方案

追求高性价比、有日常清洁刚需
的租房群体，注重实用功能的年

轻上班族

<3000元 P10S Pro
预算有限、需基础清洁功能的学
生群体，追求简单实用的单身租

客、低预算家庭

9.2%

16.7%

17.2%

47.5%

9.4%

1.2%

31.2%

67.6%

25H1品类分布

【品牌案例】石头品牌扫地机主导市场，其3K-4K元价
格段占优，5轴机械手拓展三维清洁空间

扫地机及
其配件耗
材

洗地机及
其配件耗
材

吸尘器及其配
件耗材1.2%



个护电器
P E R S O N A L  C A R E  A P P L I A N C E S

02.3



SUBJECT个护电器市场聚焦健康与美容，按摩保健品类稳健增
长，面部美容仪占主导

数据来源：炼丹炉大数据

2025年H1淘系平台销售数据显示，面部美容仪在个护电器中占据领先地位，而美容/美体辅助
工具的销售额增速尤为突出，反映出消费者对美容护理的持续关注和热情。按摩器材和保健护
具也实现了稳健的增长，这进一步证实了消费者对健康生活方式的日益重视。总体来看，个护
电器市场正逐渐向健康生活方向倾斜，相关产品正日益受到市场的青睐和消费者的欢迎。

2025年H1淘系平台个护电器TOP15品类销售额分布及同比增速
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SUBJECT健康养护与专业护理驱动双线增长，个护市场加速中高
端化升级

数据来源：炼丹炉大数据

2025年H1淘系平台个护电器品类价格带销量分布

个护电器市场中，销量以10~50元的低价格带为绝对主力；500~1000元与300~500元双线领
涨，其中500~1000元区间的腰部按摩仪、剃须刀，300~500元区间的电动牙刷、吹风机等产品
热销。这表明消费者在追求品质生活的同时，也愿意为个护电器的健康养护与性能进阶支付溢
价；同时，100~300、1000~5000元及5000元以上价位也有一定的增长。总体而言，消费者需
求正从基础功能向专业护理与品质体验跃迁，推动个护电器市场向中高端化升级。

增长价格带热销商品

100~300元价格带

吹风机 电动刮胡刀 电动牙刷

500~1000元价格带

吹风机 电动剃须刀 腰部按摩仪

300~500元价格带

电动牙刷 肩劲按摩仪 吹风机

X轴：销量    Y轴：同比增速   气泡大小：有销量商品数



SUBJECT个护电器市场向日常健康维护渗透，精准适配躯干及四
肢劳损护理与基础理疗技术的高频需求

数据来源：炼丹炉大数据

2025 年上半年个护电器市场中，适用部位呈现 “躯干及四肢劳损区集中” 特征：背部、颈部、
腰部、腿部销量领跑，精准对应现代人群久坐、运动后的肌肉劳损痛点； 理疗方式则以 “基础
舒缓技术为主流” ，热敷、红外线、揉捏、磁疗占比突出 —— 这类技术成熟、体验温和的方案，
适配日常放松的高频需求。二者结合，折射出消费者对 “劳损部位精准护理 + 基础理疗高效舒
缓” 的核心诉求，凸显个护电器向 “日常健康维护场景” 的深度渗透。

2025年H1个护电器“适用部位”属性销量分布 2025年H1个护电器“理疗方式”属性销量分布
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SUBJECT个护小家电消费者重购买决策，追求舒适体验与可靠品
质

数据来源：炼丹炉大数据，取值范围：2025.1-2025.6

淘系平台个护小家电消费者一级声量分布

购买决策

使用感受

品质质量

使用效果

性价比

外观包装

卖家服务

物流服务

款式

适用场景

0 200000 400000 600000 800000

正向声量数
负向声量数

“ 使用感受”消费者二级正向声量分布

“ 品质质量”消费者二级正向声量分布

舒服

操作方便

感觉很好

方便好用

动力强

0 45000 90000 135000 180000

品质好

天然安全

正品

高端精致

有质感

0 45000 90000 135000 180000



SUBJECT国际品牌领跑个护市场，本土品牌腰部混战，专业垂类
崭露头角

排名 品牌名称 炼丹炉指数

4 mijia/米家 1625

5 flyco/飞科 1615

6 徕芬 1610

7 USMILE/笑容加 1605

8 panasonic/松下 1595

9 skg/未来健康 1574

10 妙界 1536

11 Jmoon/极萌 1534

12 Konka/康佳 1527

13 Braun/博朗 1526

14 雅萌 1523

15 Oralb/欧乐B 1511

1674

dyson/戴森 

1

1658

philips/飞利浦

2

1652

Panasonic/松下

3

数据来源：炼丹炉大数据； 取值范围：2025.1-2025.6



SUBJECT【品牌案例】米家按摩器材锚定劳损护理需求，借智能
技术驱动规模扩容

数据来源：炼丹炉大数据
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米家按摩器材销售趋势

2025年H1米家按摩器材品类分布

数据显示，米家按摩器材销售额持续攀升，映射居家按摩需求常态化。品类分布中，按摩枪以
33%占比领衔，印证“即时缓解”的移动按摩需求主流化，契合年轻群体碎片化护理习惯；颈椎
按摩器 / 枕、按摩靠垫 / 坐垫紧随其后，精准锚定办公人群肩颈、腰背的高频劳损痛点。瞄准
这类需求痛点，米家以多模式调节、温控系统等智能技术赋能按摩体验，持续推动品类扩容。

腰椎/腰部按摩器（带）
2%

眼部按摩器/润眼仪
13%

按摩靠垫/坐垫
22%

颈椎按摩器/枕
29%

按摩枪
33%

米家是小米旗下智能家庭品牌，成立于
2016年。其按摩仪器涵盖眼部、肩颈、腰
部等部位，采用智能按摩技术，具备多种
模式和力度调节，部分产品还配备温控系
统。米家按摩仪器以科技与舒适结合，为
用户提供便捷舒适的按摩体验，深受消费
者喜爱。



SUBJECT【品牌案例】米家按摩仪以丰富的产品矩阵、智能互联
生态及多场景适配，全方位满足用户需求

数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

米家按摩器材产品矩阵

品名 筋膜枪 智能眼部按摩眼罩 智能眼部按摩仪 智能肩颈按摩仪 智能腰部按摩仪
智能腰部按摩仪
（EMS版）

价格 ¥239 - ¥899 ¥199 ¥399 ¥299 ¥389 ¥479
产品定位 强力放松 轻便 遮光热敷 轻便 按摩放松 舒爽肩颈背 多部位按摩 专业腰部护理

产品特点
12kg-35kg大推力 
定频变频双模式 
三重智能技术

立体遮光不压眼 
SPA级温感热敷 
可拆洗布套

4气阀独立控制 
蝶式气囊设计 
眼部可视化

深度放松斜方肌 
2种佩戴方式 

柔性硅胶按摩头

按摩腰靠2合1 
深度双面揉捏 

双热敷

SPA级温感热敷 
双频脉冲深度放松 
1.2mm纤薄轻盈

使用场景
居家、办公、运

动、差旅
居家、办公、差旅 居家、办公、运动

居家、办公、运
动、女性特殊时

期

2025年5月上新

米家app智控

NFC一碰即连

米家按摩仪器涵盖眼部、颈部、肩颈、腰部及筋膜枪等品类，满足不同用户需求。产品定位精
准，从遮光热敷到专业腰部护理全方位覆盖。产品具备多种按摩功能，如可视化、热敷等，使
用场景广泛，覆盖居家、办公、运动、差旅及女性特殊时期。智能化上，米家APP远程调控与
NFC触碰即连技术，提升智能互联体验。米家按摩仪器凭借多样化产品、智能互联生态及多场
景适配，全方位满足用户放松与护理需求。

荣获2025年德国
红点产品设计大奖



扫码获取免费试用资格
解锁更多电商数据分析


