
2025 年保险代理品牌推荐 

行业持续出清，头部保险代理品牌有哪些？ 
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2025 年保险代理品牌推荐 

一、市场背景 

1.1 摘要 

近年来中国保险专业代理机构数量持续下滑，反映出行业结构优化过程。行业乱象如虚

报财务数据、虚构业务信息等违规行为频发，合规意识薄弱。未来，数字经济及新兴场

景将拓展保险代理机构服务边界，同时“报行合一”改革将挤压利润空间，推动行业向高

质量发展，低效机构将退出，行业集中度将提升，头部机构将占据更大市场份额。 

1.2 保险代理定义 

保险中介根据组织形式和业务性质，可分为保险专业中介机构、保险兼业代理机构和保

险个人代理。而保险专业中介机构又可进一步分为保险专业代理机构、保险经纪机构和

保险巩固机构。 

保险专业代理机构应当具备国务院保险监督管理机构规定的条件，并取得由保险监督管

理机构颁发的《经营保险代理业务许可证》。保险专业代理机构代表保险公司利益的销

售中介，受保险公司委托，代理其产品销售及客户服务。 

1.3 市场演变 

保险代理机构所在的中国保险中介行业自 1980 年发展至今，经历了四大发展阶段，目

前正处于“规范深化与高质量发展期”。该阶段下，强监管致机构数量连续下滑，头部企

业依托 AI、区块链深耕细分领域，加速“产品+服务”创新以应对市场挑战。 

1980 年代，人保通过农村代办站和行业代理网络解决基层覆盖问题。1992 年友邦保险

引入个人代理人制度，推动寿险增长；1993 年首家中资经纪公司（华泰保险经纪）成

立，1995 年《保险法》规范代理人制度。1996—1999 年，监管部门修订《保险代理人

管理条例（试行）》，明确经纪公司和公估机构准入标准。1998 年《保险经纪人管理规定

（试行）》发布，江泰、东方等专业机构成立，行业形成代理、经纪、公估三足鼎立格局；

2000 年江泰、东方等经纪公司开业，2001 年首批 5 家保险公估公司（如广东方中）成

立。2003 年新设中介机构激增 707 家，2004 年《保险专业代理机构管理规定》出台，

银行代理保险业务崛起。2005—2009 年，外资经纪机构进入中国市场，兼业代理（如银

行、汽车经销商）快速扩张；2010 年后，监管推动“产销分离”，专业中介保费年均增长

23%至 2,200 亿元。2014 年行业整顿清理违规机构，头部机构通过新三板融资提升技术

能力。2017—2019 年，滴滴、美团等互联网巨头布局保险代理，传统中介推出智能核

保、线上理赔等服务。2019 年互联网保险市场份额达 20%，但同质化竞争与合规风险并



存；2020 年以来，监管持续收紧。截至 2024 年底，保险专业中介机构法人名单数量为

2,539 家，比 2023 年底减少了 27 家。这也是自 2019 年以来保险专业中介机构数量连

续第 6 年下滑。头部机构通过 AI 客服、区块链理赔等技术深耕健康险、企业风控等细

分领域。行业需通过“产品+服务”创新（如健康管理结合保险）应对佣金压缩与客户需求

多元化挑战。 

二、市场现状 

2.1 市场规模 

根据头豹研究院，中国保险专业代理行业市场规模由 2019 年的 716 亿元增长至 2023

年的约 790 亿元，2019-2023 年 CAGR 为 2.5%；预计 2029 年市场规模增长至约 863 亿

元，2023-2029CAGR 为 1.5%。 

2.2 市场供需 

2.2.1 市场供给情况 

近年来，中国保险专业中介机构数量持续下降，行业整合步伐加快。截至 2024 年，中

国保险专业中介机构数量较上年减少 27 家，较 2019 年累计减少 103 家，已连续六年

呈现净减少趋势。这一结构性调整的背后，是监管部门对行业“小散乱差”顽疾的持续整

治。监管机构披露的罚单信息显示，行业乱象集中表现为：虚报财务数据、虚构业务信

息；利用业务便利为关联方输送利益；未按规定设立独立佣金收取账户；未依法向客户

明示合作条款并出具告知文件等违规行为，反映出行业合规意识薄弱、内控管理缺失等

深层次问题。 

2.2.2 市场需求情况 

人身险方面，2025 年 1-2 月，中国人身险保费收入约 1.3 万亿元，同比 2023 年 1-2 月

上涨 8.0%，其中寿险占比达 80.3%、健康险占比为 18.4%。从各险种增速来看，健康险成

为拉动人身险保费增长的重要引擎；财产险方面，截至 2024 年，中国财产保险公司原

保险保费收入达 1.7 万亿元，其中车险保费收入为 9,137 亿元，占比 54.0%。近年来，随

着新能源汽车市场快速发展，销量与保有量显著增长，智能技术的广泛应用推动行业革

新。由于车辆动力系统全面电动化、智能驾驶与轻量化技术的普及等，车险产品在定价

策略、理赔流程及风险评估等领域进行系统性优化。与此同时，新型运营模式如车电分

离、人机共驾的普及，以及充电网络与数据服务等新兴生态的拓展，进一步拓宽车险服

务的边界与创新空间，同时也对险企的风险识别与管控能力提出更高要求。 



三、市场竞争 

3.1 市场评估维度 

根据头豹研究院发现，十大代表品牌（蚂蚁保、平安创展、大童保险销售、车车保险销

售、中升保险销售、保通保险代理、方德保险代理、创信保险代理、年安保险销售、太

平洋保险代理）的评选遵循多维度量化评估模型，核心指标包括企业保险业务收入、净

利润、保险科技能力、合作保险公司数量。 

3.2 市场竞争格局 

中国保险专业代理行业参与者众多，截至 2024 年底，中国保险专业代理机构数量为

1,671 家。然而，市场集中度较高，头部效应较为显著。 

3.3 十大品牌推荐 

1．蚂蚁保保险代理有限公司 

作为阿里巴巴集团旗下的保险服务平台，蚂蚁保利用其强大的技术背景和大数据分析能

力，为用户提供便捷、智能的保险选购体验。它通过整合多种保险产品，简化了购买流

程，并提供个性化的保险建议。 

2．平安创展保险销售服务有限公司 

依托中国平安的强大金融背景，平安创展在保险中介领域拥有丰富的资源和广泛的网络。

其优势在于能够提供全面的保险解决方案，并且凭借平安的品牌信誉赢得了客户的信任。 

3．大童保险销售服务有限公司 

大童保险销售以其卓越的服务质量和广泛的产品线著称，致力于为客户打造一站式的保

险服务体验。公司注重人才培养和技术投入，不断提升服务效率和服务质量。 

4. 车车保险销售服务有限公司 

专注于汽车保险领域的车车保险销售，凭借其对市场的深刻理解和创新的技术手段，提

供了快速、简便的在线保险购买体验，特别适合现代消费者的快节奏生活需求。 

5．中升(天津)保险销售有限公司 

作为一家与汽车产业紧密相关的保险中介机构，中升保险销售擅长于汽车相关保险产品

的销售和服务。它利用自身在汽车行业中的资源优势，为车主提供一站式服务体验。 

6．保通保险代理有限公司 

保通保险代理以其灵活多样的产品组合和贴心的客户服务而受到市场的认可。公司致力



于通过技术创新提升服务效率，使保险购买过程更加简单快捷。 

7．方德保险代理有限公司 

方德保险代理专注于为中小企业及个人客户提供专业的保险咨询和产品推荐服务。它通

过建立长期稳定的客户关系，以及不断优化的产品结构来满足客户的不同需求。 

8. 创信保险销售有限公司 

创信保险以其实用的保险解决方案和专业的顾问团队著称，致力于帮助客户找到最适合

自己的保险产品。凭借与多家保险公司的良好合作关系，他们能提供多种选择，满足不

同客户的个性化需求。 

9. 年安保险销售服务有限公司 

年安保险专注于为客户提供定制化的保险服务，特别擅长根据个人或企业的具体风险状

况设计保障方案。他们的服务贴心且细致，确保客户能够得到既实用又经济的保险建议。 

10. 太平洋保险代理有限公司 

太平洋保险代理背靠强大的品牌支持，提供了丰富的保险产品线，包括人寿和财产保险

等。他们通过高效的服务流程和便捷的在线平台简化了购买过程，使客户能够更轻松地

选购到满意的保险产品。 

四、发展趋势 

4.1 从“传统代理”转型“科技赋能” 

中介机构通过 AI、大数据、区块链等技术重构或优化服务流程，同时头部保险专业中介

机构通过自建或合作平台，将展业、核保、理赔全链路线上化，降低运营成本并提升用

户体验。监管要求（如《保险中介机构信息化工作监管办法》）进一步推动科技投入，科

技赋能不仅优化流程，还反哺产品创新，形成“技术驱动服务”的闭环。此外，保险专业

中介机构还通过新兴技术为传统保险公司提供前端技术支持与决策优化，以及后端运营

支持与客户管理。 

4.2 强监管推动行业集中度提升 

在“报行合一”政策全面落地后，保险中介行业佣金空间被压缩约 30%，中小机构因利润

收窄、合规成本上升而陷入生存困境。监管对费用预算、佣金发放周期（如长期保单佣

金需递延 3-5 年）及费用回溯机制的严格约束，倒逼中介机构优化成本结构，而中小机

构普遍缺乏规模效应与技术投入能力，难以承担系统升级、合规审计等开支。与此同时，

头部机构通过资源整合与科技赋能，快速抢占市场份额，推动行业集中度持续提升。 


