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行业分类： 制造业/玻璃制造

玻璃镜片是以光学玻璃为材质，经精密研磨抛光制成的具有光线折射功能、用于矫正视力或保护眼睛的透明光学元件。当前，玻璃镜片市场

正朝着高端化与功能化的方向发展，国际品牌如蔡司、依视路主导高端市场，而国内品牌如明月、万新则凭借高性价比寻求突破。然而，玻璃镜

片行业仍面临原材料成本高昂以及消费者对多样化和品质提升需求的压力。未来，模造非球面玻璃技术和玻塑混合镜头等创新技术的应用将推动

产品的升级换代。

按照镜片设计与折射率的分类方式，玻璃镜片行业可以分为如下类别：

托力克片（Toric），又称白托片或白片，由钠钛硅酸盐制成，具有1.523的折射率和91-92%的可见光透率，能吸收330nm以下紫外线，添

加氧化铈和氧化钛后可防护346nm以下紫外线，称为UV白片。

克罗克斯片由英国的威廉·克罗克斯于1914年发明，具有87%的透光率及双色效应，能在日光下呈现淡蓝色、白炽灯下呈现淡红色，含有金

属元素钕，可吸收340A以下的紫外线、部分红外线及580A的黄色可见光，但目前已较少使用。

克罗赛托片通过在白托镜片材料中添加CeO2和MnO2以增强紫外线吸收能力，使其在日光和白炽灯下呈现淡红色，能够吸收350A以下的紫

外线，透光率可达88%以上。

超薄片通过在原料中添加TiO2和PbO提高折射率至1.70，使其比同屈光度的白片或红片薄约1/3，特别适合高度近视且外观美观，但阿贝系

数低导致色像差大，可能引起周边视力下降、线条弯曲及色彩偏差，同时表面反射率较高。

1.60玻璃镜片具有1.60的折射率，相比普通玻璃镜片（1.523）更薄，且比重小于超薄镜片（1.70），重量更轻，适合中度数佩戴者。

摘要 玻璃镜片作为以光学级玻璃材料为基材、经精密加工制成的折射型光学元件，兼具视力矫正与视觉保护功能。当前行业呈现显著的高端化与功能化演进趋势：国际品牌如蔡

司、依视路凭借技术壁垒占据高端市场主导地位，本土品牌明月、万新等则通过差异化性价比策略实现市场突围。在消费升级与技术驱动的双重背景下，行业面临原材料成

本攀升与消费需求升级的双重压力，倒逼企业加速技术革新。未来，模造非球面玻璃精密成型技术及玻塑混合光学系统的产业化应用，将成为推动产品迭代与产业升级的关

键技术路径。

行业定义

行业分类

玻璃镜片行业基于镜片设计与折射率的分类

托力克片

克罗克斯片

克罗赛托片

超薄片

1.60玻璃镜片

行业特征

饶
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玻璃镜片的行业特征包括竞争格局分层明显，国内外品牌并存、供应链依赖进口技术，国产替代加速、政策与消费习惯双重影响。

竞争格局分层明显，国内外品牌并存

蔡司、依视路、豪雅和尼康等技术导向型品牌，凭借其在光学研发领域的显著优势以及强大的品牌溢价能力，占据着高端市场的主导地

位。同时，明月、万新和凯米等品牌则采取了不同的市场策略，在中低端市场实现了快速扩张。这些品牌通过加强自主研发能力和供应链

整合，以更具竞争力的价格提供了多样化的产品选择。通过这种方式，中国眼镜品牌有效地吸引了对价格敏感但同样追求品质的广大消费

群体，逐渐在竞争激烈的市场中站稳脚跟并不断扩大市场份额。

供应链依赖进口技术，国产替代加速

高折射率玻璃镜片的制造依赖于一些关键材料，例如氧化铅和钛等，这些材料对于提升镜片性能至关重要。然而，目前国产企业在获取这

些关键材料方面仍需大量依赖进口，这在一定程度上限制了中国企业的发展速度和竞争力。尽管如此，随着自动化生产线的普及，国内企

业在提高生产效率和产品一致性方面取得了显著进步。在高端工艺技术领域，如车载镜头的玻塑混合技术，仍然需要与德国、日本等国家

的企业进行合作。

政策与消费习惯双重影响

国家卫生健康委员会发布的《儿童青少年近视防控指南》推动了校园内近视筛查的普及，这一举措不仅有助于早期发现和干预儿童青少年

的视力问题，同时也间接地扩大了离焦镜片的需求。此外，健康属性在眼镜产品中的重要性日益增强。约87%的消费者表示，由于长期频

繁使用电子设备，眼睛极易出现疲劳、干涩等不适症状。消费者配戴防蓝光眼镜后，这些症状得到了缓解。防蓝光镜片的渗透率逐渐提

高，反映了消费者对于眼睛健康的关注度提升以及对高质量生活的追求。

玻璃镜片行业可以分为四个阶段，萌芽期（1200-1780年），玻璃镜片行业萌芽于西方社会需求与技术进步的交汇点；启动期（1781-1910

年），该阶段行业以技术突破为核心驱动力，呈现出从单一功能向复合功能演进的显著特征；高速发展期（1911-2010年），该时期技术革新与

市场需求成为双轮驱动的核心动力；成熟期（2011年至今），玻璃镜片领域呈现出规范升级与技术突破的双重特征。

1

2
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发展历程

萌芽期 1200-01-01~1780-01-01

13世纪西方始用玻璃镜片矫正视力，意大利僧人亚历山大·史毕那推动眼镜普及。 14世纪初欧洲手工业发展促进玻璃工艺进步，印刷

术催生阅读需求，促使笨重昂贵的石英宝石镜片被轻便廉价的玻璃镜片取代。 1317年起威尼斯崛起为全球玻璃眼镜制造中心。

玻璃镜片行业的萌芽深刻改变了欧洲社会的生活方式与文化认知。这一时期的变革直接推动了视光矫正工具的普及化进程，成为现代

光学产业的历史起点。

启动期 1781-01-01~1910-01-01

1784年，美国科学家本杰明·富兰克林创新性地组合两副镜片，研制出具有双重焦点的眼镜，开创了远近视力同步矫正的先河。 1825

年，英国天文学家乔治·艾利突破性研发圆柱镜片，实现了对散光的精准光学矫正。 1907年，意大利视光学者爱布斯率先提出渐进多

焦点镜片的理论构想，标志着视力矫正领域革命性技术概念的诞生。 1908年，蔡司光学成立，推出稳定清晰区域镜片，实现眼球移

动即可聚焦周边视野。
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玻璃镜片行业产业链上游为原材料供应与加工设备环节，主要包括玻璃材料、镀膜材料、研磨材料、清洗剂、研磨与抛光设备等；产业链中

游为镜片制造与加工环节，主要负责镜片毛坯制造、精细加工与镀膜处理；产业链下游为产品销售与应用环节，主要包括镜片销售和终端应用。

需求端驱动纯碱产能向优势省份集聚，中国玻璃镜片产业凭借规模垄断与闭环生态双核优势，持续强化全球主导地位。

受光伏玻璃需求及消费刚性增长驱动，中国纯碱产能持续扩张至4,200万吨，其中有效产能3,780万吨。河南、青海等资源优势省份通过"盐-碱-

化"一体化形成产能集聚。作为玻璃镜片关键原料，纯碱产能扩张有效缓解上游供应压力，保障镜片生产稳定性。与此同时，江苏丹阳依托1,600

余家眼镜企业集群，构建"原材料-生产-销售"闭环生态，镜架/镜片产量分别占据全国70%和全球50%份额，规模效应与产业链协同优势巩固其全

球镜片制造中心地位，并为行业转型升级提供创新范本。

生产制造端

原材料供应与加工设备

上游厂商

柯达（中国）投资有限公司 富士胶片（中国）投资有限公司 可乐丽国际贸易（上海）有限公司 恒逸石化股份有限公司 荣盛石化股份有限公司

宁夏大地循环发展股份有限公司 内蒙古双欣环保材料股份有限公司 山东裕龙石化有限公司 石化盈科信息技术有限责任公司

该阶段的技术深刻重塑了视力矫正行业的格局。这些创新共同推动玻璃镜片从简单医疗器械升级为精密光学仪器，为现代视光产业的

技术框架奠定了基础。

高速发展期 1911-01-01~2010-01-01

1920年代，磨削机发明，镜片生产从手工转向批量，精度与效率大幅提升。 1950年代，猫眼框型眼镜流行，塑料框架引入，设计向

时尚化转型。 1990年代后期，树脂镜片市场份额超70%，高折射率材料兴趣。

这一时期的变革深刻重塑了全球镜片产业格局。该阶段的技术积累为21世纪智能镜片（如AR/VR集成设备）的诞生奠定了材料基础，

而大众对眼镜时尚属性的认知转变，则持续推动行业向个性化定制与场景化应用方向演进。

成熟期 2011-01-01~至今

2010年后，国家政策推动行业规范，明月、万新等国产品牌通过技术突破崛起。 2018年，豪雅发布延缓青少年近视镜片，离焦技术

成为行业热点。 2023年后，随着微型传感器、低功耗芯片与AI算法的深度融合，智能眼镜突破传统功能边界，逐步演进为"可穿戴计

算终端"。

技术融合与需求升级重构了玻璃镜片产业生态。行业成熟度提升进一步加速国产替代，中国逐步从制造大国迈向技术输出强国。

产业链分析

玻璃镜片产业链的发展现状

玻璃镜片行业产业链主要有以下核心研究观点：

上 产业链上游环节分析
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湖南省湘维有限公司

品牌端

镜片制造与加工

中游厂商

万新光学集团有限公司 明月镜片股份有限公司 上海康耐特光学科技集团股份有限公司 新天鸿光学有限公司 江苏汇鼎光学眼镜有限公司

江苏鸿晨集团有限公司 卡尔蔡司光学（中国）有限公司 厦门力鼎光电股份有限公司 浙江水晶光电科技股份有限公司

中山联合光电科技股份有限公司

渠道端及终端客户

产品销售与应用

渠道端

北京大明眼镜股份有限公司 浙江方氏眼镜制造有限公司 千叶眼镜连锁股份公司 博士眼镜连锁股份有限公司 海昌隐形眼镜有限公司

深圳市柏琪眼镜制造有限公司 温州市瓯海眼镜有限公司 上海宝岛眼镜有限公司 深圳市慧明眼镜有限公司 镇江万新光学眼镜有限公司

上游分析

在需求端的刺激下，纯碱产能持续扩张，且产能向优势省份集聚，行业集中度显著提升。

受光伏玻璃需求驱动及终端消费刚性增长影响，中国纯碱产能持续扩张。截至2023年末，中国纯碱总产能达4,200万吨，其中在产企业

33家，有效产能3,780万吨。值得关注的是，中国纯碱行业集中度高度集中。纯碱生产具有规模经济效应，大型企业通过集中化生产可

摊薄固定成本，如设备折旧、能源损耗等，可降低单吨生产成本。此外，在供给侧改革深化背景下，化工行业准入门槛提高，河南、青

海等资源优势省份通过"盐-碱-化"产业链一体化，形成产能集聚效应。河南、青海、山东、江苏、内蒙古五省产能合计2,655万吨，占比

70%；前十省份产能达3,430万吨，占比91%。纯碱作为玻璃镜片生产的关键原料，产能扩张直接缓解上游供应压力，降低因原材料短

缺导致的生产中断风险，保障镜片制造商的稳定运营。

中 业链中游环节分析

中游分析

全球玻璃镜片产业呈现高度集聚特征，中国凭借"规模垄断+闭环生态"双核优势，稳居产业主导地位。

从产业规模看，丹阳集聚超1,600家眼镜及配套企业，从业人员逾5万，形成规模化产业集群。其镜架年产量突破1亿副，镜片产能达4

亿片，分别占全国70%和全球50%的市场份额。在产业链协同层面，丹阳中游企业覆盖原材料（镜片基材、镜架配件）、生产（镜架加

工、镜片镀膜）、销售（眼镜城、电商）全环节，实现“前店后厂”无缝对接，形成闭环生态。丹阳依托规模效应和产业链协同的两大优

势，在玻璃镜片产业链中游形成难以复制的优势。其模式不仅巩固了全球镜片生产中心的地位，也为行业提供了从“代工基地”向“创新

中心”转型的范本。

下 产业链下游环节分析
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2019年—2024年，玻璃镜片行业市场规模由25.5亿人民币元增长至44.2亿人民币元，期间年复合增长率11.63%。预计2025年—2029年，玻

璃镜片行业市场规模由50.39亿人民币元增长至85.10亿人民币元，期间年复合增长率14.00%。

近视人群规模扩张与需求升级已成为驱动玻璃镜片行业市场规模增长的核心动力。

全球近视问题正随着电子产品普及与学习工作压力攀升呈现加剧态势。据国家卫生健康委员会最新统计数据显示，中国儿童青少年近视率已攀升

至52.7%，其中学龄段差异显著：小学生群体近视率为35.6%，初中生群体激增至71.1%，高中生群体更达80.5%的严峻水平。高等教育阶段近视

比例持续走高，大学生群体近视率已逼近90%。在青年群体中，20-30岁年龄段高度近视（通常指超过600度）发生率达20%。值得一提的是，预

计到2030年全球近视人群规模将突破33.61亿，构成重大公共卫生挑战。庞大患者群体构成镜片消费的基本盘，近视人群数量增加推动功能性需

求多样化，进而促进技术创新与政策支持下的消费升级，最终驱动玻璃镜片行业全球市场规模持续增长。

智能眼镜市场爆发将直接拉动玻璃镜片需求增长。

2024年，全球智能眼镜出货量达298.3万副，2025年行业将进入爆发式增长阶段，全球出货量预计激增4倍以上，市场规模有望突破千亿级。市

场潜力吸引苹果、谷歌、华为、小米等全球40余家科技企业加速布局，预计全年上市新品将突破50款。未来智能眼镜的普及将驱动AR/VR光学显

示技术升级，对镜片提出高折射率、轻薄化及抗反射等性能要求，进而促使玻璃镜片厂商加速技术创新与产能扩张，最终形成智能终端与镜片产

业协同发展的市场规模扩张效应。

下游分析

中国儿童青少年近视问题的低龄化与高发性，通过眼镜零售行业线下门店的“技术+服务”双轮驱动，加速催生视光矫正市场扩张。

中国儿童青少年近视问题呈现显著低龄化趋势，总体近视率高达53.6%。当前，儿童青少年过早接触电子产品（如平板、手机）导致长

时间近距离用眼，眼肌持续紧张引发睫状肌痉挛，加速近视低龄化。其中，6岁儿童近视率已达14.5%，小学阶段攀升至36%，初中阶

段激增至71.6%，高中阶段更突破81%大关。在此背景下，眼镜零售行业线下门店凭借配备尖端验光设备、精准配镜技术及专业试戴服

务。通过“硬件+软件”一体化解决方案，眼镜线下门店不仅解决视力矫正问题，更通过服务附加值（如儿童近视管理咨询、镜架调整维

护）深化用户粘性，形成线上渠道难以复制的竞争优势。2023年全国眼镜店总量已达12.4万家，预测至2028年将增长至17.1万家。

行业规模

玻璃镜片行业规模的概况

玻璃镜片行业市场规模历史变化的原因如下：

玻璃镜片行业市场规模未来变化的原因主要包括：
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政策名称

《制造业可靠性提升实施意见》

颁布主体

工业和信息化部、教育部、科技

部、财政部、国家市场监管总局

生效日期

2023-01-01

影响

6

政策内容
聚焦机械、电子、汽车等行业，实施基础产品可靠性“筑基”工程，筑牢核心基础零部件、核心基础元器件、关键基础软件、关键基础材料及先进基础工艺的可靠性水

平。其中，在电子行业，提出要重点提升新型敏感元件及传感器、高适应性传感器模组等电子元器件的可靠性水平。

政策解读
该政策推动玻璃镜片行业强化质量管控，通过可靠性正向设计、精密制造工艺提升及全生命周期可靠性评价，促进产品性能稳定性和寿命提升，助力高端光学元器件

国产化突破。

政策性质 鼓励性政策

政策名称

《日用玻璃行业规范条件(2023年

版)》

颁布主体

工信部

生效日期

2023-10-01

影响

8

政策内容
企业应努力构建高效、清洁、低碳、循环的绿色制造体系，积极推进用地集约化、生产洁净化、废物资源化和能源低碳。坚持源头控制与末端治理并举，选用清洁能

源，优选玻璃料方。

政策解读 政策推动玻璃镜片行业技术升级与绿色转型，要求采用先进工艺装备及清洁能源，提升产品质量，并强化环保监管，促进行业高质量发展。

政策性质 鼓励性政策

数据来源: 太阳眼镜网，中国眼镜网

规模预测

玻璃镜片行业规模

政策梳理
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政策名称

《“十四五”智能制造发展规划》

颁布主体

工信部等八部门

生效日期

2021-12-01

影响

6

政策内容
智能制造是制造强国建设的主攻方向，其发展程度直接关乎中国制造业质量水平。在推动智能制造发展的重点任务之一加强自主供给，壮大产业体系新优势中，提出

要大力发展智能制造装备，针对感知、控制、决策、执行等环节的短板弱项，加强用产学研联合创新，突破可穿戴人机交互设备等一批“卡脖子”基础零部件和装置。

政策解读
该政策强调要突破AI眼镜等可穿戴人机交互设备的卡脖子技术，有助于鼓励AI眼镜制造商加大研发投入或加强与科研机构的合作，从而加速新技术的应用和产品迭

代，引导行业向高附加值方向发展。

政策性质 指导性政策

政策名称

《“十四五”全国眼健康规划

（2021-2025年）》

颁布主体

国家卫健委

生效日期

2021-01-01

影响

9

政策内容 “十四五”时期，着力加强眼科医疗服务体系建设、能力建设、人才队伍建设，持续完善眼科医疗质量控制体系，推动眼科优质医疗资源扩容并下延。

政策解读
有效推进儿童青少年近视防控和科学矫治工作，进一步提升白内障复明能力，逐步提高基层医疗卫生机构对糖尿病视网膜病变等眼底疾病的筛查能力，推动角膜捐献

事业有序发展。

政策性质 指导性政策

政策名称

《儿童青少年近视防控光明行动工

作方案（2021—2025年）》

颁布主体

教育部办公厅、中共中央宣传部办

公厅、国家卫生健康委办公厅等十

五个部门

生效日期

2021-01-01

影响

9

政策内容
提出建立儿童青少年视力健康监测数据库，每年开展全国儿童青少年视力动态监测，努力实现县（区）儿童青少年近视监测全覆盖。指导各地严格落实国家基本公共

卫生服务中关于0—6岁儿童眼保健和视力检查工作要求，做到早监测、早发现、早预警、早干预，0—6岁儿童每年眼保健和视力检查覆盖率达90％以上。

政策解读
鼓励采购和使用获得认证的眼视光相关产品及验光配镜服务。发挥医院专业优势，不断提高眼健康服务能力。加强近视防控专家智库建设，鼓励多方力量积极开展近

视防控宣传教育活动，深入开展综合防控儿童青少年近视专家宣讲。

政策性质 鼓励性政策

中国玻璃镜片行业的市场竞争格局激烈。玻璃镜片行业呈现以下梯队情况：第一梯队公司有万新光学集团有限公司、上海康耐特光学科技集

团股份有限公司、卡尔蔡司光学（中国）有限公司等；第二梯队公司有明月镜片股份有限公司、厦门力鼎光电股份有限公司、江苏鸿晨集团有限

公司等；第三梯队有新天鸿光学有限公司、江苏汇鼎光学眼镜有限公司等。

中国玻璃镜片行业已形成多元化的竞争格局，各梯队展现出独特的特征。

第一梯队由万新光学、康耐特光学、卡尔蔡司等企业主导，占据高端市场。万新光学凭借数字化生产体系与全球化布局形成核心优势，康耐特光

学则通过高折射率镜片出口业务及C2M定制化模式巩固地位，卡尔蔡司依托智能动态光学技术与钻立方膜层等专利壁垒构建高端市场主导权。第

二梯队以明月镜片、厦门力鼎光电、江苏鸿晨集团为代表。明月镜片通过产业链垂直整合实现性价比突围，截止2024年底，公司深度布局医疗渠

道，已覆盖171家医院类客户，并与爱尔眼科、温州医科大学附属眼视光医院等权威眼科医疗机构建立战略合作。通过与专业医疗机构的合作，

明月镜片有效强化了品牌的专业形象，并提升了消费者对产品的信任度。厦门力鼎光电深耕光学镜头细分领域，江苏鸿晨集团则通过差异化产品

策略参与竞争。第三梯队包括新天鸿光学、江苏汇鼎光学等企业，主要依托区域化渠道深耕与防雾镜、变色镜片等特色产品参与市场竞争。

中国玻璃镜片行业未来的市场集中度逐步提升。

竞争格局

玻璃镜片竞争格局概况

玻璃镜片行业竞争格局的历史原因
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行业领军企业通过跨界合作提升产品附加值，成功开拓新市场领域，进一步扩大市场份额。

行业领军企业通过跨界合作实现战略升级，已成为突破增长瓶颈的关键路。例如，明月镜片与航天机构共建联合实验室，将航天级材料科学与光

学技术融合，推出具备防辐射、抗冲击等特性的功能性镜片，使传统眼镜产品附加值提升30%以上。在市场开拓层面，跨界合作帮助企业突破原

有客户群体边界——如联合光学与AR/VR厂商合作研发轻量化AR眼镜，其产品形态已与普通眼镜无异，成功切入消费电子赛道，推动全年

AR/VR业务营收同比增长41%。通过高势能领域的技术背书强化品牌专业形象，借助合作方的渠道网络触达新消费群体，最终实现企业市场份额

扩张与盈利模式升级的双重突破。

明月镜片股份有限公司（301101） 上海康耐特光学科技集团股份有限公司（02276）

厦门力鼎光电股份有限公司（605118） 浙江水晶光电科技股份有限公司（002273）

中山联合光电科技股份有限公司（300691）

1 万新光学集团有限公司

玻璃镜片行业竞争格局未来变化原因

上市公司速览

总市值

-

营收规模

7.7亿元 2.9

同比增长(%)

58.6

毛利率(%) 总市值

19.0亿

营收规模

20.6亿 17.1

同比增长(%)

38.6

毛利率(%)

总市值

-

营收规模

6.2亿元 2.7

同比增长(%)

43.1

毛利率(%) 总市值

-

营收规模

13.5亿元 53.4

同比增长(%)

24.0

毛利率(%)

总市值

-

营收规模

13.3亿元 5.9

同比增长(%)

23.8

毛利率(%)

企业分析
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公司信息

企业状态 存续 注册资本 15000万人民币

企业总部 镇江市 行业 批发业

法人 汤龙保 统一社会信用

代码

9132118167762136X1

企业类型 有限责任公司(自然人投资或控股) 成立时间 1214755200000

品牌名称 万新光学集团有限公司 经营范围 许可项目：认证服务（依法须经批准的项目，经相关部门批

准后方可开展经营活动，具体经营项目以审批结果为准） 一

般项目：光电子器件制造；光电子器件销售；眼镜制造；眼

镜销售（不含隐形眼镜）；技术服务、技术开发、技术咨

询、技术交流、技术转让、技术推广；以自有资金从事投资

活动；认证咨询；教育教学检测和评价活动；人力资源服务

（不含职业中介活动、劳务派遣服务）；劳务服务（不含劳

务派遣）；电子产品销售；计算器设备销售；电子专用设备

制造；电子专用设备销售；通讯设备销售；互联网设备制

造；互联网设备销售；软件开发；计算机软硬件及辅助设备

批发；办公服务；办公用品销售；礼品花卉销售；工艺美术

品及礼仪用品销售（象牙及其制品除外）（除依法须经批准

的项目外，凭营业执照依法自主开展经营活动）

竞争优势

万新光学集团有限公司是中国领先的综合性眼镜制造企业，成立于1973年，深耕镜片领域五十余年，业务覆盖镜片研发、生产、销售及成镜加工。其玻璃镜

片产品以高折射率、轻薄化为核心优势，采用进口优质玻璃材料，结合多效防护技术，实现防蓝光、抗疲劳、UV防护等功能集成，适用于学生、职场人群及

高度近视者。企业持续投入研发，拥有百余项专利，并与科研机构合作推动技术升级，产品通过全球30多个国家质量认证，销售网络覆盖超50个国家，连续

多年位列中国镜片行业出口前列，是全球眼镜产业链的重要参与者。

万新光学集团有限公司官网

2 明月镜片股份有限公司【301101】

公司竞争优势
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公司信息

企业状态 存续 注册资本 20151.21万人民币

企业总部 镇江市 行业 仪器仪表制造业

法人 谢公晚 统一社会信用

代码

91321181742468227M

企业类型 股份有限公司(上市) 成立时间 1032192000000

品牌名称 明月镜片股份有限公司 经营范围 数码相机镜头、光钎镀膜、光学镜片、光学器材的生产；光

学眼镜片的批发以及相关的验光配镜业务；眼镜制造、眼镜

产品的设计、研发、咨询服务和信息技术服务；货物的仓

储、包装，物流信息、物流业务的咨询服务、普通货运及相

关服务；自营和代理各类商品及技术的进出口业务。（依法

须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动）一

般项目：眼镜销售（不含隐形眼镜）；互联网销售（除销售

需要许可的商品）；可穿戴智能设备制造；可穿戴智能设备

销售；智能仪器仪表销售；第一类医疗器械销售；第二类医

疗器械销售；日用百货销售；卫生用品和一次性使用医疗用

品销售；消毒剂销售（不含危险化学品）；日用化学产品销

售（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经

营活动）
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财务数据分析

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025(Q1)

0.95 1.02 1.03 1.1 1.22 1.15 1.16 1.19 /

/ / / / / / / / /

48.3845 43.5177 23.364 18.6033 9.4165 8.8954 8.5127 7.7742 /

/ 19.5066 8.4572 -2.3203 6.6498 8.252 20.171 2.8788 /

/ 94.8741 112.6426 0.2275 17.2691 65.8892 15.6548 12.2144 /

/ / / / / / / / /

/ / / / / / / / /

96.7533 78.9483 74.6626 83.0818 74.568 64.3851 57.0149 54.4673 /

/ / / / / / / / /

1.2359 1.4324 3.068 3.7597 9.4494 10.0272 10.8574 11.5486 /

0.92 1.52 0.9 0.9 1.064 1.0931 1.0376 1.0479 /

39.0136 44.3443 50.8823 54.9517 54.6888 53.9739 57.5835 58.5594 /

94.9838 95.2408 91.5993 97.6254 97.1422 92.284 88.6384 92.0043 /

0.8538 0.8739 2.1676 2.9553 8.6984 9.3685 10.2836 10.8732 /

3.9843 7.7839 13.904 12.3583 8.017 9.0968 10.1292 10.4034 /

/ / / 31.4561 / / / / /

/ / / 101.3367 / / / / /

7.46 12.17 18.13 14.32 14.45 9.25 10.33 / /

0.2 0.37 0.72 0.69 0.8148 1.0137 0.7818 0.8807 0.2349

5.0875 8.2143 14.5835 15.1124 15.9287 23.7611 23.0811 24.4038 /

/ 0.9476 0.9534 0.8178 0.5033 0.3828 0.4389 0.4263 /

/ / / 109.9453 / / / / /

/ / / / / / / / /

2.1689 2.5996 2.7029 2.7342 7.7179 7.7179 4.8119 4.8067 /

/ / / / / / / / /

132.3311 138.696 161.8074 164.4436 145.3841 125.1086 93.8649 93.4798 /

426268197.15 509418482.07 552501240.86 539681448.04 575569283.16 623065041.29 748743207.89 770297786.61 197143516.3

1.5092 1.2114 0.7778 1.4221 1.6272 2.0051 1.8445 2.3318 /

0.2 0.37 0.72 0.69 0.8148 1.0137 0.7818 0.8807 0.2349

16855318.83 32846648 69845975.99 70004861.36 82094094.8 136185210.67 157543021.14 176785928.28 47147755.44

/ / / / / / / / /

/ / / / / / / / /

0.92 1.52 0.9 0.9 1.064 1.0931 1.0376 1.0479 /

财务指标

销售现金流/营业收

入

扣非净利润同比增

长(%)

资产负债率(%)

营业总收入同比增

长(%)

归属净利润同比增

长(%)

摊薄净资产收益率

(%)

实际税率(%)

应收账款周转天数

(天)

预收款/营业收入

流动比率

每股经营现金流(元)

毛利率(%)

流动负债/总负债

(%)

速动比率

摊薄总资产收益率

(%)

营业总收入滚动环

比增长(%)

扣非净利润滚动环

比增长(%)

加权净资产收益率

(%)

基本每股收益(元)

净利率(%)

总资产周转率(次)

归属净利润滚动环

比增长(%)

每股净资产(元)

每股公积金(元)

扣非净利润(元)

存货周转天数(天)

营业总收入(元)

每股未分配利润(元)

稀释每股收益(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益(元)

毛利润（元）

经营现金流/营业收

入

公司竞争优势
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竞争优势

明月镜片股份有限公司是中国领先的镜片制造企业，专注于为消费者提供高品质的镜片产品。公司凭借其强大的研发实力，成功推出多款具有自主知识产权

的玻璃镜片，如1.71折射率镜片，打破了外资品牌的技术垄断。明月镜片的产品以高折射率、轻薄化、抗反射等特性著称，广泛应用于近视防控、抗疲劳、

防蓝光等功能性镜片领域，满足消费者多样化的视觉需求。同时，公司积极布局智能眼镜等新兴市场，推动光学显示技术升级，与全球科技企业共同拓展镜

片产业的未来发展空间。

明月镜片股份有限公司官网

3 上海康耐特光学科技集团股份有限公司【HK.02276】

公司信息

企业状态 存续 注册资本 42660万人民币

企业总部 上海市 行业 科技推广和应用服务业

法人 费铮翔 统一社会信用

代码

91310115MA1HA3CA5Y

企业类型 股份有限公司（港澳台投资、上市） 成立时间 1529424000000

品牌名称 上海康耐特光学科技集团股份有限公司 经营范围 许可项目：道路货物运输（不含危险货物）。（依法须经批

准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动，具体经营

项目以相关部门批准文件或许可证件为准）一般项目：从事

光学科技、网络科技、智能科技、电子科技、计算机科技专

业领域内的技术开发、技术转让、技术咨询、技术服务；技

术进出口；货物进出口；眼镜销售（不含隐形眼镜）；工程

塑料及合成树脂销售；光学仪器销售；销售代理；第一类医

疗器械销售；第二类医疗器械销售；物业管理；园林绿化工

程施工；房地产经纪；互联网销售（除销售需要许可的商

品）。（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开

展经营活动）

竞争优势

上海康耐特光学科技集团股份有限公司成立于1996年，业务覆盖全球90多个国家，其玻璃镜片产品以高折射率、轻薄化、抗反射等特性著称，满足消费者对

镜片轻薄、舒适、耐用的需求，同时具备防紫外线、防辐射、减反射等功能，公司在智能眼镜领域也有布局，与头部3C企业合作，推动智能眼镜相关业务的

发展，在行业内具有较高的知名度和影响力，其产品在市场上受到广泛认可，未来，随着眼镜行业功能化需求的增长和更换频率的提升，以及智能眼镜领域

的布局，康耐特光学有望继续保持其市场领先地位，并迎来新的发展机遇。

上海康耐特光学科技集团股份有限公司官网

法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及

其它法律保护。

公司竞争优势

附录
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尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关

证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布

的内容侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料

后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，并依法保留相关数据。

内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需

转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮

箱：support@leadleo.com。

合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起

诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同维权。

完整性：以上声明和本页内容以及本平台所有内容（包括但不限于文字、图片、图表、视频、数据）构成不可分割的部分，在未详细阅读并认可本声明所有条款的前提下，请勿对

本页面以及头豹所有内容做任何形式的浏览、点击、引用或下载。




