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2025 年面部喷雾品牌推荐 

一、市场背景 

1.1 摘要 

面部喷雾行业作为护肤品类专业化分支，聚焦于通过液体雾化技术实现即时舒缓与长

效保湿的护肤解决方案。该领域采用微米级雾化喷头将功效成分转化为细密雾态，构

建接触即渗透的肤感交互体系，核心价值涵盖即时降温、环境应激防护、底妆贴合度

优化等基础护理场景，并持续向美白淡斑、光损伤防护、氧化应激修复等复合功效领

域拓展。行业演进呈现双线并进特征：技术层面通过推进剂优化与活性成分稳态化技

术突破，强化产品功效持久性与使用安全性；消费层面针对都市生活场景碎片化特

征，催生出便携包装设计、全场景适配（如日间补水、医美后修护、运动后舒缓）等

差异化需求，驱动企业开展配方体系迭代与剂型创新。 

1.2 面部喷雾定义 

面部喷雾行业作为化妆品细分领域，专注于研发以液体雾化技术实现即时舒缓与长效

保湿功效的护肤产品。该行业通过微米级喷头将精华液转化为细腻雾状，形成接触即

渗透的肤感体验，核心功能涵盖即时降温、环境应激防护、妆容服帖度提升等基础护

理，并逐步向美白淡斑、防晒抗光损、抗氧化修护等多功能方向演进。 

面部喷雾行业发展呈现两大趋势：一是技术端通过推进剂革新与活性物包裹技术突

破，提升产品功效稳定性与使用安全性；二是消费端因应都市人群快节奏生活方式，

催生出便携式设计、多场景适配（如日间补湿、医美后修复、运动后舒缓）等差异化

需求，驱动品牌持续进行配方迭代与形态创新。 

1.3 市场演变 

中国面部喷雾市场的演变可划分为四个关键阶段。2000 年前，中国面部喷雾市场处于

萌芽阶段，以海鸥、凤凰等本土品牌主导的基础水雾产品为主，产品功能集中于基础

补水，市场竞争格局呈现高度分散特征。国际品牌尚未大规模进入，本土企业因技术

储备不足，功能性创新长期滞后于消费需求演变。2001-2010 年，随着中国加入 WTO

及全球化妆品产业转移，国际品牌开启本土化布局。雅漾、理肤泉等欧美企业凭借温

泉水喷雾技术切入敏感肌护理赛道，通过专柜体验和医学背书完成市场教育，推动消

费者对喷雾便携性、即时功效的认知升级。2011-2015 年，行业进入高速发展通道，

功能性创新成为核心驱动力。国际品牌持续导入防晒、镇定等细分品类，国产品牌则

通过性价比策略抢占大众市场，电商渠道爆发式增长重构销售网络。2016 年至今，行



业迈入成熟发展阶段，呈现三大特征：其一，产品功能向美白、抗衰、修复等精细化

领域延伸，满足消费升级需求；其二，线上线下融合加速，直播电商与私域流量运营

成为新增长极；其三，市场集中度显著提升，具备研发实力与全渠道运营能力的头部

企业占据主导。 

 

二、市场现状 

2.1 市场规模 

根据头豹研究院，2024 年中国面部喷雾行业市场规模达到 63.27 亿元。护肤意识提升

与市场需求增长形成良性循环，面部喷雾品类凭借便捷高效特性成为市场增长新引

擎。Z 世代作为护肤主力军，其消费行为受社交媒体内容生态与专业科普影响显著，

加速品类渗透。同时，户外运动场景深化催生防晒喷雾刚需，其便捷补涂特性与运动

场景高度契合，技术进步则进一步强化产品竞争力，共同推动面部喷雾市场持续繁

荣。未来五年，行业预计将以 4.76%的年均复合增长率增长，2029 年市场规模有望达

到 79.84 亿元。 

2.2 市场供需 

2.2.1 市场供给情况 

中国化妆品生产企业的分布态势显著地呈现出高度的地区集聚性。在高度集聚的地

区，化妆品生产企业能够充分利用当地的原材料供应、人力资源、技术研发以及物流

配送等优势，形成完整的产业链和高效的产业生态。截至 2023 年末，中国化妆品生产

企业的总数已攀升至 5,722 家。值得一提的是，广东省以其卓越的产业基础与优越的

营商环境，吸引了高达 3,178 家化妆品生产企业驻足，稳居全国首位，充分凸显了该

地区在化妆品制造领域的领先地位。紧随其后的是长江三角洲区域，其中浙江省凭借

630 家企业的规模，成为长江三角洲内化妆品生产的重要基地；江苏省和上海市分别

以 307 家和 228 家企业的数量紧随其后。 

2.2.2 市场需求情况 



中国化妆品的销售渠道呈现线上线下渠道融合与差异化并存格局。截至 2024 年上半

年，中国化妆品市场的线上渠道以 2411.11 亿元销售额占据 56%市场份额，其中淘系虽

保持领先，但抖音凭借“内容+转化”模式实现 872.1 亿元销售额，凸显直播电商对消费

决策的颠覆性影响；京东、快手则通过男性用户与下沉市场形成差异化补位。线下渠

道以 2381.38 亿元规模紧追其后，百货渠道依托高端品牌矩阵与体验服务维持优势，

CS 渠道通过专业化服务锁定稳定客群，而 KA 渠道因同质化困境亟待转型。这一格局

表明，全渠道布局已成为品牌破局关键——线上需兼顾流量效率与内容创新，线下则

需强化体验壁垒。 

三、市场竞争 

3.1 市场评估维度 

在对面部喷雾市场进行深入评估时，需综合考虑多个维度以确保分析的全面性和准确

性。首先，核心成分与配方技术是核心评估维度之一。面部喷雾的核心竞争力源于其

成分科学性与配方创新性。高效保湿成分（如透明质酸、天然植物萃取物）、舒缓抗敏

成分（如积雪草、泛醇）以及抗氧化成分（如维生素 C、绿茶多酚）的组合，直接影

响产品的功效与用户体验。先进的微米雾化技术可提升喷雾的细腻度与吸收效率，而

无酒精、无香精的温和配方则能扩大适用人群。 

其次，品牌影响力与市场定位也是重要的考量维度。品牌认知度与差异化定位是抢占

市场份额的关键。历史悠久的药妆品牌（如依云（Evian）、薇姿（Vichy））凭借天然水

源背书与医学背景，在消费者心中建立安全可靠的形象；新兴品牌则通过强调天然有

机成分与社交媒体营销，吸引年轻消费群体。此外，高端线产品通过奢华包装与独家

成分，切入礼品市场与高端护肤赛道，形成多层次品牌矩阵。 

此外，场景化需求覆盖能力同样不可忽视。面部喷雾需精准匹配多样化使用场景。针

对都市人群的“即时补水”需求，产品需强化便携性与持久保湿性；针对户外爱好者，防

晒喷雾需兼顾 SPF 指数与防水防汗功能；针对彩妆用户，定妆喷雾需优化成膜剂与控

油成分的配比。 

供应链效率与成本控制以及生态兼容性与跨界协同也被视为评估的重要维度。面部喷

雾的兼容性体现在两个层面：一是与护肤流程的适配性（如是否影响后续精华吸收），

二是与其他产品的协同效应（如与粉底液的融合度）。品牌可通过开发“喷雾+精华”二

合一产品，或推出定制化组合套装（如喷雾+面膜）提升客单价。此外，跨界合作（如

与香氛品牌联名推出香味喷雾）可拓展消费场景，而医美级喷雾（如含透明质酸钠的

术后修复喷雾）则能切入专业渠道，形成生态闭环。 

这些维度共同构成了评估面部喷雾市场竞争力的框架，帮助投资者和行业观察者更全

面地了解市场动态和企业实力，同时为企业的战略规划提供了参考依据。 



 

3.2 市场竞争格局 

中国面部喷雾行业的竞争格局呈现梯队化特征，头部企业凭借技术沉淀与资源垄断领

先，领先企业通过技术转移与本土化创新追赶，第三梯队则依托本土供应链优势崛

起。第一梯队企业如杭州孔凤春、达能依云等，其领先地位源于早期技术积累与资源

垄断。孔凤春作为百年老字号，依托传统中医药配方与现代化生产结合，在植物提取

技术领域形成专利壁垒。而达能依云则凭借法国阿尔卑斯山冰川水的独家水源地，构

建了不可复制的原料优势。第二梯队企业如欧莱雅、雅漾等，多通过全球化技术转移

实现后发赶超。例如，雅漾将法国活泉水疗概念引入中国，结合本土敏感肌人群需

求，推出无防腐剂配方产品。第三梯队企业如山东福瑞达、云南贝泰妮等，则依托本

土原料供应链崛起。福瑞达作为全球玻尿酸生产龙头，依托原料成本优势切入大众市

场，其生产基地配备 35 条化妆品生产线并实现年产值 40 亿元。贝泰妮则以云南特色

植物资源为核心，如青刺果、马齿苋，开发适合亚洲肤质的舒缓喷雾。 

 

3.3 十大品牌推荐 

1．孔凤春 

技术核心：孔凤春以本草马齿苋专利科技为核心，通过低温萃取工艺将马齿苋提取物

浓度提升至 1%，复配蔓愈宁 PRO、金银花等植物成分，形成“舒缓-修护-保湿”三位一

体配方体系。其技术壁垒在于传统本草与现代提取技术的融合。 

2．依云 

技术核心：依云以法国阿尔卑斯山活泉水基底，创新研发“植萃焕活复合配方”。其技术

突破在于将灰毛豆籽提取物、刺云实胶等成分与天然矿泉水结合，通过微流体技术实

现水油双相稳定，既保留活泉水的低矿物含量优势，又赋予产品提亮紧致、成膜修护

等附加功能。 

3．欧莱雅 

技术核心：欧莱雅以动态控湿膜技术实现多场景适配。其定妆喷雾通过硅烷化改性聚

合物形成弹性透气膜，既能吸附多余油脂（控油版），又可锁住底妆水分（保湿版）。

技术核心在于对膜剂分子量的精准调控——控油版采用高分子量聚合物增强吸附力，

保湿版则通过低分子量透明质酸渗透角质层，结合 16 小时持妆实测数据，验证了技术

可行性。 

4. 雅漾 

技术核心：雅漾坚守法国圣奥迪尔泉活泉水直取技术，其技术壁垒在于对泉水中二氧



化硅、硒元素的活性保持。通过无菌冷灌装工艺与氮气填充技术，确保喷雾中的矿物

质离子处于最佳活性状态。研究显示，雅漾活泉水的低矿化度（44mg/L）与中性 pH

值（7.5）可减少皮肤刺激，尤其适用于医美后即刻镇静。 

5．薇诺娜 

技术核心：薇诺娜以青刺果油仿生脂质技术构建敏感肌屏障修护体系。其喷雾采用超

临界萃取技术提取青刺果油中的 ω-6、ω-9 不饱和脂肪酸，通过分子蒸馏技术纯化至

99%浓度，模拟皮肤脂质结构。技术亮点在于无防腐剂配方设计，以 1,2-戊二醇替代传

统防腐剂，经斑贴试验验证，致敏率低于 0.03%。 

6．颐莲 

技术核心：颐莲依托福瑞达玻尿酸矩阵技术，开发出“双重玻尿酸+矿物水”专利配方。

其基础款喷雾采用大分子透明质酸（1800kDa）形成表层锁水膜，搭配小分子玻尿酸

（50kDa）渗透至真皮层，实验数据显示，使用后皮肤含水量提升 42.3%。高端线更引

入富勒烯成分，通过 π 电子共轭结构实现抗氧化与玻尿酸协同增效。 

7．伊肤泉 

技术核心：伊肤泉以 4D 医用级透明质酸钠渗透技术切入医美修复市场。其喷雾采用不

同分子量透明质酸（2000kDa、1000kDa、500kDa、100kDa）梯度渗透，结合注射用

水级别的纯净度，确保产品无菌且无杂质。临床数据显示，术后使用可使皮肤屏障修

复速度提升 37%，尤其适用于轻中度痤疮与激光术后修复。 

8．弥玥泉 

技术核心：弥玥泉独创天山冰川温泉水小分子团技术，利用-8℃低温萃取工艺保留温

泉水中的硫、硒、硅等元素。其技术核心在于将 17-19Hz 的小分子团水（普通水为

100-120Hz）与植物甾醇结合，实现快速渗透与舒缓修护双重功效。第三方测试表

明，该喷雾可使经皮水分流失率降低 28.6%，显著优于同类产品。 

9．欧缇丽 

技术核心：欧缇丽以葡萄籽多酚抗氧化技术形成差异化优势。其喷雾采用冷压初榨工

艺提取葡萄籽中的原花青素（OPC），通过微胶囊技术包裹，确保活性成分在接触皮肤

时精准释放。结合法国葡萄水的天然保湿因子，实现抗氧化与即时补水的平衡，尤其

适合都市抗污染场景。 

10．千纤草 

技术核心：千纤草聚焦洋甘菊-芦荟协同舒缓技术，通过超声波辅助提取技术保留洋甘

菊中的红没药醇与芦荟中的多糖成分。其技术亮点在于将植物精油与水溶性成分通过

微乳化技术结合，形成稳定乳液体系，既保留精油舒缓功效，又避免传统喷雾的黏腻

感，实现清爽使用体验。 



四、发展趋势 

面部喷雾行业正经历技术驱动与消费需求升级的双重变革，呈现出高端化、场景细分

化与生态融合的发展趋势。成分科学与配方技术的突破成为高端化的核心驱动力。随

着生物科技与植物萃取技术的进步，面部喷雾逐渐从基础补水向功能性进化，例如添

加多肽、干细胞提取物等活性成分以实现抗衰老功效，或通过微囊包裹技术提升成分

稳定性。其次，场景化需求驱动产品形态创新。针对都市办公族的“空调房急救喷雾”需

强化持久保湿与抗蓝光成分；运动场景下的防晒喷雾需兼顾防水防汗与清爽肤感；医

美后使用的修复喷雾则需无菌配方与镇静成分。这种细分趋势促使品牌开发“喷雾+精

华”二合一产品，或通过可调节喷头设计（如雾状/水柱双模式）满足多场景需求。与此

同时，本土品牌的差异化崛起正在重塑全球竞争格局。中国品牌通过挖掘中草药成分

（如积雪草、金银花）与东方美学设计，在亚太多国市场实现突破；韩国品牌则凭借

“玻尿酸+益生菌”复合配方与快时尚营销策略，占据年轻消费群体心智。 


