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行业分类： 制造业/其他食品制造

营养健康食品分为保健食品及功能性食品。保健食品属于特殊食品指具有保健功能或者以补充维生素、矿物质等营养物质为目的的食品，不

以治疗疾病为目的，功效需通过认证机构验证，国产和一般进口贸易的产品需注册或备案，通过后包装有“蓝帽子”，国内保健食品管理与药品类

似，功能功效需要经过验证，且在宣传上严禁广告代言。

功能性食品通常按普通食品管理，保证添加剂和生产过程安全，无特别规定可请明星代言，但无“蓝帽子”标记不得宣传保健功能，由于食品

添加剂多风味较保健食品更佳，产品添加剂的功能功效无需经过检验，上市门槛较保健食品低。

根据主要产品类型分类，营养健康行业可分为保健食品和功能性食品两个类别。

营养健康食品分为保健食品及功能性食品。

1、维生素：维生素为维持身体所需的一类有机化合物，大部分需要通过日常膳食获取 2、矿物质：矿物质是生物体维持正常生理功能和生

化代谢等生命活动所必需的化学元素，需通过膳食补充 3、益生菌：对人体健康有益的活性微生物，核心功能为改善人体胃肠道健康，增

强免疫力 4、动植物提取：存在于天然动植物体内，对增强身体特定技能有辅助作用，人体自身合成可能不足

1、运动补剂：能够提高运动健康效果的营养补充食品 2、功能饮料：添加电解质/糖类/牛磺酸/维生素等一种或多种饮料，补充人体在运动

中损失的水分/能量/电解质 3、无糖饮料：添加人工、天然甜味剂的饮料，替代高热量饮品，减少人工糖分摄入，满足消费者低卡零卡需求

4、健康美容食品：在零食、饮料中添加营养元素或美容物质，有一定健康美容效果，但无需通过保健品注册

营养健康的行业特征包括宏观经济形势对营养健康行业产生了显著的推动作用、生活方式疾病的增多，使消费者更加关注自身的健康状况，

并寻求通过营养干预来预防和控制疾病的发生发展、2024年共有391款保健食品获得注册凭证，新注册的329款中，主要关注维持血糖健康、控

制体内脂肪及润肠通便，在剂型上，胶囊成为最普遍的新注册保健食品剂型。

宏观经济形势对营养健康行业产生了显著的推动作用

摘要 营养健康食品分为保健食品和功能性食品，保健食品需认证，有“蓝帽子”标记，功能性食品无特别规定。随着居民收入提高和健康意识增强，营养健康行业快速发展，市场

规模不断扩大。消费者对膳食纤维、维生素等营养补充剂及特定功能食品需求增加。2024年，保健食品注册数量增长，主要关注血糖健康、脂肪控制等。行业高毛利率源于

快消品属性与医药壁垒结合，品牌方维持高定价权。未来，高品质产品需求将持续增长，推动市场份额扩大。

行业定义

行业分类

根据产品类型对营养健康行业分类

保健食品

功能性食品

行业特征
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根据国家统计局，全国居民人均可支配收入自2019年至2024年持续增长，尤其是2023年和2024年的增长率分别达到6.1%和5.1%，这直接

提升了居民的消费能力。随着收入水平的提高，消费升级趋势明显，居民在食品烟酒、医疗保健等领域的支出比例增加，其中食品烟酒支

出占比高达29.8%。此外，居民对健康的重视程度也在增强，医疗保健支出逐年上升，2024年达到2,547元，同比增长16.0%。这些因素共

同推动了营养健康行业的发展，促使企业不断创新产品和服务，满足消费者日益增长的健康需求。

生活方式疾病的增多，使消费者更加关注自身的健康状况，并寻求通过营养干预来预防和控制疾病的发生发展

2018-2022年，中国亚健康人口从5.6亿人增加至5.7亿人；而针对慢性病，中国30~70岁居民四大慢性病死亡病例数呈上升趋势，由2020年

的296.1万例预计增加至2030年的318.5万例，死亡率从308.5每十万人下降到277.8每十万人，面临着严峻的慢性非传染性疾病防控挑战。

目前国内以心脑血管疾病、癌症、慢性呼吸系统疾病、糖尿病这四类疾病为代表的慢性非传染性疾病导致的疾病负担占总疾病负担的70%

以上。在此背景下，消费者会增加对膳食纤维、维生素、矿物质等营养补充剂的需求，以及选择具有特定功能的食品，如低糖、低脂、低

盐的食品等，进而促使营养健康市场需求增长。

2024年共有391款保健食品获得注册凭证，新注册的329款中，主要关注维持血糖健康、控制体内脂肪及润肠通便，在剂

型上，胶囊成为最普遍的新注册保健食品剂型

保健食品为营养健康食品的一大重要分支，2024年329款新注册保健食品中，305款产品是一种功能声称，24款产品具有两种功能声称。在

具有一种功能声称的产品中，新获批数量排名前三的保健功能为有助于维持血糖健康水平（49款）、有助于控制体内脂肪（44款）、有助

于润肠通便（36款）。

中国营养健康食品行业从无序到规范，逐步形成以政策引导、技术创新和需求升级为核心驱动的发展模式。未来，营养健康食品行业需在产

品质量、科学宣传及细分市场挖掘中持续突破，以应对老龄化与年轻化并行的多元化需求。
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发展历程

萌芽期 1980-01-01~1990-01-01

1980年前国内保健食品以传统滋补品类为主，多以药酒形式存在，并无区分保健药品和保健食品； 1985年，杨振华成功研制851营养

液，以“抗癌神药”名义推广至全国，开启中国保健品营销发展帷幕；

此阶段标志着中国营养健康食品行业的萌芽。杨振华851营养液的成功推广，不仅开启了保健品营销的新纪元，也激发了国内企业对

保健食品市场的浓厚兴趣。然而，由于初期市场缺乏明确的法规和标准，行业处于较为混乱和无序的状态，产品种类单一，且多以传

统滋补品类为主。

启动期 1999-01-01~2000-01-01

进入20世纪90年代，国产品牌纷纷建立，如三株口服液等，并通过大量广告投入扩大销售，但最终因扩大宣传引起消费者信任危机；

1995安利纽崔莱进入中国，并通过直销方式带动市场发展； 1996年《保健食品管理办法》等一系列政策开始实施，初步对行业进行

规划；

随着国产品牌的崛起（如三株口服液）和海外品牌（如安利纽崔莱）的进入，市场竞争日益激烈。企业通过大量广告投入扩大销售，

但这也导致了虚假宣传和消费者信任危机的出现。此阶段，行业开始意识到规范市场的重要性，并催生了《保健食品管理办法》等一

系列相关法规的出台，为行业的后续发展奠定了法规基础。



4

中国营养健康食品产业链已形成完整闭环，上游依赖技术突破，中游以创新剂型和代工服务为核心竞争力，下游则通过多元化渠道触达年轻

化消费群体。

营养健康食品行业上游参与者主要为原料及辅料供应环节。

原材料从开发到最终商业化应用时间周期较长，多为8-10年。生物发酵与化工原料的生产对企业资金和研发能力要求极高。新兴原材料的开发和

生产通常由大企业主导，而中小企业则主要生产技术相对成熟的原材料。近年来随着供给格局的逐步稳定和监管政策的不断完善，营养健康食品

原材料价格波动幅度逐渐减小。

震荡期 2000-01-01~2008-01-01

步入21世纪后，原国家食品药品监督管理局颁布政策，针对膳食补充剂市场存在的炒作营销、虚假宣传、把膳食补充剂当药卖等问题

进行整顿，深度调整膳食补充剂产业机构； 同时人民生活水平提高，营养保健意识进一步增强，更多海外品牌开始进入中国市场；

2005年《保健食品注册管理办法》颁布，保健食品终身制不再存在；

政府开始对膳食补充剂市场进行整顿，打击炒作营销和虚假宣传，调整产业结构。这一阶段，行业经历了深度调整，部分不规范的企

业被淘汰出局，但同时也为后续的规范化发展奠定了基础。海外品牌的进入也带来了新的竞争压力和市场机遇，推动了行业的创新和

发展。

高速发展期 2009-01-01~2015-01-01

2009年《食品安全法》施行，开始对具有特定保健功能的食品进行严格监管，膳食补充剂市场进一步规范化； 2012年跨境电商试点

工作启动，一众国外品牌如Swiss，Blackmores进入国内市场； 2015年新修订的《食品安全法》将保健品食品广告纳入特殊食品进行

严格管理，同时新修订的《广告法》规定保健食品不得宣传疾病疗效，不得用广告代言人做推荐；

随着《食品安全法》等法规的施行，膳食补充剂市场进一步规范化。跨境电商的兴起使得更多海外品牌进入中国市场，加剧了市场竞

争，但同时也为消费者提供了更多元化的选择。法规的完善也提高了行业的准入门槛，促进了行业的健康发展，保障了消费者的权

益。

成熟期 2016-01-01~至今

2016年颁布《保健食品注册与备案管理办法》，对膳食补充剂产品监管实施注册制与备案制并轨，以保障行业健康有序发展，该《办

法》也是保健食品管理的核心法规； 2019年权健事件，停止直销牌照发放，监管加强； 电商兴起加速营养健康食品市场的发展，同

时在疫情影响下，年轻群体的健康意识提高，添加营养成分的功能性食品饮料，如益生菌零食、代餐、电解质水饮料等，以0糖、瘦

身、美肽等健康概念，在年轻群体中迅速流行；

此阶段，行业监管更加严格，法规体系更加完善。《保健食品注册与备案管理办法》的颁布，对膳食补充剂产品监管实施注册制与备

案制并轨，保障了行业的健康有序发展。电商的兴起加速了营养健康食品市场的发展，使得产品更加便捷地触达消费者。同时，年轻

群体健康意识的提高也推动了功能性食品饮料的流行，如益生菌零食、代餐、电解质水饮料等，以0糖、瘦身、美肽等健康概念，在

年轻群体中迅速流行，为行业带来了新的增长点和发展机遇。

产业链分析

营养健康产业链的发展现状

营养健康行业产业链主要有以下核心研究观点：
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营养健康食品销售渠道历经直销、药房、电商三轮切换，如今线上电商已超越传统药房、直销成为中国保健食品销售的主要渠道

2008年以前，营养健康食品的销售渠道以直销为主，采用人海战术，由业务员主导。由于当时营养健康食品行业的发展相对滞后，早期企业规模

较小，产品种类单一，缺乏品牌影响力。2008-2019年期间，随着电商的兴起，直销牌照收紧，传统药店迎来了“黄金十年”。国内获得直销牌照

的企业数量达到6701家。此外，连锁药房也迎来了黄金十年，全国零售药店总数从2008年的37万家增长到2019年的54万家。这一时期，电商平

台开始涉足健康食品领域，众多企业通过电商平台拓展销售渠道，发展线上与线下相结合的模式，于2019年实现了线上线下融合的新业态。

2019年至今，销售渠道进一步转型升级，呈现多元化趋势。随着消费者教育水平的提高，对于营养健康食品的需求更加个性化、多样化，品质成

为消费者关注的主要因素，品牌商在选择销售渠道时，更多地关注产品与品牌的匹配度。电商平台的产品丰富度、性价比高、便捷性好等特点，

使得越来越多的营养健康食品品牌商将线上渠道作为重要布局方向。2020-2024年预计线上零售额占比将逐年提升，而线下渠道则会保持稳定增

长，线上线下结合的全渠道营销将成为未来发展的主要趋势。

生产制造端

原材料供应商

上游厂商

嘉必优生物技术（武汉）股份有限公司 华润江中制药集团有限责任公司 帝斯曼（中国）有限公司 技源集团股份有限公司

浙江新和成股份有限公司 山东三元生物科技股份有限公司 江苏新申奥生物科技有限公司 恒天然商贸（上海）有限公司

北京百龙创园物业服务评估监理有限公司 厦门金达威集团股份有限公司

品牌端

营养健康食品生产制造企业

中游厂商

仙乐健康科技股份有限公司 汤臣倍健股份有限公司 威海百合生物技术股份有限公司 健合（中国）有限公司 东阿阿胶股份有限公司

浙江康恩贝制药股份有限公司 东鹏饮料（集团）股份有限公司 安琪酵母股份有限公司 康美药业股份有限公司 澳优乳业（中国）有限公司

上 产业链上游环节分析

上游分析

原材料对企业的研发能力和资金实力要求高，行业壁垒较高。

营养健康食品行业上游参与者主要为原料及辅料供应环节。原材料从开发到最终商业化应用时间周期较长，多为8-10年。以维生素价格

来看，全球化工龙头巴斯夫位于德国西南部路德维希港的工厂发生爆炸后，巴斯夫宣布工厂停产，并称维生素A和维生素E价值链产

品，以及相关类胡萝卜素产品的延迟或中断交付尚不能被排除，随后维生素报价持续走高。随着巴斯夫各产品陆续恢复生产，维生素价

格已回落，2025年第19周，维生素A（50万IU）价格为72-78元/公斤、维生素E（50%）价格为110-118元/公斤、维生素B2（80%）价

格为82-86元/公斤。近年来随着供给格局逐步稳定和监管政策的不断完善，原材料价格波动幅度逐渐减小。

中 产业链中游环节分析

中游分析
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渠道端及终端客户

流通企业及销售终端

渠道端

深圳市海王星辰健康药房连锁有限公司 老百姓大药房连锁股份有限公司 益丰大药房连锁股份有限公司 大参林医药集团股份有限公司

京东大药房（北京）有限公司 阿里健康大药房医药连锁有限公司 北京三快科技有限公司

2019年—2024年，营养健康行业市场规模由10,380.28亿人民币元增长至13,765.79亿人民币元，期间年复合增长率5.81%。预计2025年—

2029年，营养健康行业市场规模由14,442.84亿人民币元增长至18,213.40亿人民币元，期间年复合增长率5.97%。

消费者健康意识提升，推动行业加速增长。

近年来，消费者的健康意识显著提升，全球人口老龄化加剧以及慢性疾病年轻化趋势明显，促使消费者健康管理的主动性不断增强，对预防性健

康管理的关注度也迅速攀升，“为健康买单”已逐渐成为大众日常消费的普遍习惯，推动大健康行业持续呈现高增长态势。根据统计，购买保健

品、运动养生和购买滋补品成为当代人改善健康的前三选项，其中有64%的人选择购买保健品来改善健康，57%的人选择购买滋补品。老年人

（60岁以上）作为保健食品消费的主力军，营养补充（48%）和疾病养护（32%）是其购买保健品的主要原因，而对于中青年人，日常保健

（44%）和熬夜晚睡（16%）是驱动其购买保健品的两大因素，其中改善睡眠是两大人群共同诉求。

保健食品为营养健康食品的一大重要分支，获批产品数量和种类均呈上升趋势。

中国营养健康食品中分为保健食品和普通食品，其中保健食品监管需经国家审批并取得特定批号，普通食品只需符合食品安全标准。因

此，仅针对保健食品的获批情况进行统计。根据国家市监局，2024年329款新注册保健食品中，305款产品是一种功能声称，24款产品

具有两种功能声称。在具有一种功能声称的产品中，新获批数量排名前三的保健功能为有助于维持血糖健康水平（49款）、有助于控

制体内脂肪（44款）、有助于润肠通便（36款）。从剂型来看，注册获批的保健食品新产品包括胶囊、片剂、颗粒剂、粉剂等剂型。

其中，胶囊产品获批数量最多，有162款（包括硬胶囊116款，软胶囊46款），占保健食品新产品总数的49.2%。片剂产品数量为59

款，占保健食品新产品总数的21%。

下 产业链下游环节分析

下游分析

营养健康食品销售渠道中，电商与直播借助红利与政策支持，增长显著；传统药店因成本高，增速放缓，面临挑战。

营养健康食品销售渠道演变，电商主导销售市场新格局。电商受益于直播红利、消费习惯的变迁以及相关政策的支持，市场份额不断提

升。通过跨境电商，消费者可以方便地购买到高品质的进口保健品，满足日益多样化的健康需求。抖音、快手、小红书等线上平台逐步

承接了线下渠道消费者教育的功能，通过直播、博文等生动的呈现方式，将晦涩难懂的保健品类通俗化，成为营养健康食品销售重要的

增量渠道。“保健养生”已成为快手用户搜索量同比增速最快的大健康类目；同时自2021年以来，抖音渠道营养健康食品的销售额呈高速

增长态势：2022/2023/2024年销售额同比增速分别达227.5%/87.1%/52.5%。

行业规模

营养健康行业规模的概况

营养健康行业市场规模历史变化的原因如下：



7

头部品牌生命周期长，集中度仍在提升，消费者对高品质产品的需求持续增长推动长青市场份额稳步扩大。

对比各细分食品行业公司的毛利率，营养健康食品自营品牌生产商的毛利率水平较其他细分赛道更高，维持在45%及以上，其中品牌影响力较广

的头部企业汤臣倍健、健合集团和东阿阿胶等毛利率均维持在60%-75%区间。如2024年汤臣倍健、健合集团和仙乐健康的毛利率为66.7%、

60.7%和72.4%。营养健康食品行业的高毛利率，本质上源于其独特的产业特性与市场结构。该品类天然融合了快消品的品牌溢价属性与医药产

品的专业壁垒，既通过长期品牌建设构建消费信任，又依托功能宣称形成差异化竞争优势，这种双重属性为其定价提供了宽广空间。面向C端的

市场结构天然具备长尾特征，线上电商、线下药房、商超等渠道碎片化分布，单一渠道商采购规模有限，这种去中心化特征削弱了下游买方议价

权，使品牌方得以维持较高的渠道加价率和终端定价权。

政策名称

《保健食品标志规范标注指南》

颁布主体

国家市监局

生效日期

2023-12-01

影响

5

政策内容
制定目的是指导保健食品生产经营者进一步规范标注保健食品标志，正确引导消费，营造更加公平有序的市场秩序。保健食品标志为依法经注册和备案的保健食品的

专有标志，保健食品最小销售包装应当规范标注保健食品标志

政策解读 《指南》的实施有助于遏制保健食品市场的虚假宣传等违法行为，维护公平有序的市场竞争环境，保护合法企业的权益。

政策性质 指导性政策

营养健康行业市场规模未来变化的原因主要包括：

数据来源: 仙乐健康

规模预测

营养健康行业规模

政策梳理
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政策名称

《保健食品真实世界研究指南》

颁布主体

中国营养保健食品协会

生效日期

2025-02-01

影响

5

政策内容 涵盖研究设计、实施、数据管理、统计分析、文件管理、报告及信息公示等全流程，为真实世界研究提供科学实施通用原则。

政策解读
中国首个针对保健食品领域的真实世界研究（RWS）专项指导文件，旨在通过规范真实世界数据采集、治理及统计分析等关键环节，为保健食品上市后功能与安全

性评价提供科学方法论，填补行业空白，推动产业从经验驱动向数据驱动转型

政策性质 指导性政策

政策名称

《中国食物与营养发展纲要

（2025-2030年）》

颁布主体

农业农村部、国家卫健委、工信部

生效日期

2025-02-01

影响

8

政策内容 以“营养导向、绿色发展、分类施策、多方参与”为核心原则，旨在通过全链条营养管理破解优质食物供给不足与膳食结构失衡难题

政策解读
其六大重点任务包括：强化优质蛋白与膳食纤维供给，研发营养型加工食品，推广健康饮食文化，完善特殊人群营养保障，健全食物与营养制度体系，以及通过科技

创新和科普教育驱动产业升级，为健康中国建设提供物质与制度保障

政策性质 指导性政策

政策名称

《关于进一步强化食品安全全链条

监管的意见》

颁布主体

国务院办公厅

生效日期

2025-03-01

影响

6

政策内容
针对食品安全监管中部门协同不足、监管缝隙等问题，提出21项创新举措，构建覆盖农田到餐桌的全流程治理体系，旨在通过全链条协同、标准化管理和重点突

破，提升食品安全监管效能，保障公众健康，推动食品产业高质量发展

政策解读
该意见聚焦从农田到餐桌全生命周期、全链条监管，对食用农产品和食品生产、贮存、运输、寄递和配送、销售、消费、进口等环节进行系统梳理，找准薄弱环节，

提出加强协同协作协调的具体措施，填补了全链条监管空白，拓展了经营主体监管范畴。

政策性质 指导性政策

政策名称

《食品安全国家标准预包装食品营

养标签通则（GB 28050-2025）》

颁布主体

国家卫健委、国家市监局

生效日期

2025-03-01

影响

7

政策内容
通过强制标示“1+6”核心营养素、规范营养声称用语、增设“儿童青少年控盐油糖”警示及18类食品份量参考值等举措，构建了从生产到消费的全链条营养管理框架，

既保障消费者知情权与选择权，又倒逼产业升级，助力健康中国战略落地。

政策解读
通过强化强制标示内容、优化标签格式、提升可读性，政策为消费者提供了更科学的营养信息，为企业指明了发展方向。未来，随着标准的全面实施，全民营养健康

水平有望进一步提升。

政策性质 规范性

中国营养健康食品市场参与者众多，由于产品种类繁多，大多数企业主攻某一或几个细分赛道，导致市场集中度较低，竞争格局呈现高度分

散的特点。

受保健食品与普通食品监管差异影响，头部企业如仙乐健康凭借获批数量优势主导市场，企业获批数量差异反映发展战略多元化的竞争格

局。

竞争格局

营养健康竞争格局概况

营养健康行业竞争格局的历史原因
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仙乐健康和汤臣倍健两大头部企业凭借其众多的已获批保健食品，在市场上占据较大的份额，拥有较强的市场话语权和竞争优势，新进入者面临

的竞争压力较大，需要更多的资源投入和创新才能在市场中立足。其中仙乐健康以293个已注册保健食品和186个已备案保健食品，总数达479个

的绝对优势，遥遥领先于其他企业，稳居榜首，其在保健食品领域的研发、生产及注册备案能力显著领先，市场布局较为成熟和广泛。另外，不

同企业在保健食品领域的获批数量差异，反映出它们各自的发展战略和业务重点不同。一些企业专注于保健食品的研发、生产和销售，不断丰富

产品种类，提升市场份额；而另一些企业则可能更侧重于其他营养健康食品领域，或者在保健食品领域采取差异化的产品定位和市场策略，以满

足特定消费者群体的需求。

随着互联网的发展，线上渠道已成为营养健康食品销售的重要渠道，凭借产品丰富、价格透明、购买便捷等优势，吸引了大量消费者。

抖音、快手、小红书等线上平台逐步承接了线下渠道消费者教育的功能，通过直播、博文等生动的呈现方式，将晦涩难懂的保健品类通俗化，成

为营养健康食品销售重要的增量渠道。“保健养生”已成为快手用户搜索量同比增速最快的大健康类目；同时自2021年以来，抖音渠道营养健康食

品的销售额呈高速增长态势：2022/2023/2024年销售额同比增速分别达227.5%/87.1%/52.5%。未来，随着直播电商、社交电商等新兴渠道不断

发展，线上销售渠道占比有望进一步提升。各大品牌也越来越重视线上渠道的建设和发展，通过电商平台、直播带货等方式进行产品推广和销

售，竞争日益激烈。

仙乐健康科技股份有限公司（300791） 汤臣倍健股份有限公司（300146）

威海百合生物技术股份有限公司（603102） 健合 (H&H) 国际控股有限公司（01112）

东阿阿胶股份有限公司（000423） 浙江康恩贝制药股份有限公司（600572）

东鹏饮料(集团)股份有限公司（605499） 安琪酵母股份有限公司（600298）

营养健康行业竞争格局未来变化原因

上市公司速览

总市值

-

营收规模

25.0亿元 40.0

同比增长(%)

30.1

毛利率(%) 总市值

-

营收规模

77.8亿元 26.3

同比增长(%)

69.7

毛利率(%)

总市值

-

营收规模

1.9亿元 -18.7

同比增长(%)

40.1

毛利率(%) 总市值

66.3亿

营收规模

69.8亿 17.2

同比增长(%) 毛利率(%)

-

总市值

-

营收规模

14.5亿元 36.0

同比增长(%)

71.8

毛利率(%) 总市值

-

营收规模

51.8亿元 15.5

同比增长(%)

61.1

毛利率(%)
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康美药业股份有限公司（600518） 澳优乳业股份有限公司（01717）

1 仙乐健康科技股份有限公司【300791】

公司信息

企业状态 存续 注册资本 23587.288万人民币

企业总部 汕头市 行业 研究和试验发展

法人 林培青 统一社会信用

代码

91440500617536366K

企业类型 其他股份有限公司(上市) 成立时间 745430400000

品牌名称 仙乐健康科技股份有限公司 经营范围 健康科技产业投资，药品研究开发，企业管理服务；营养健

康及生物技术的研究、转让和技术咨询服务；保健食品销

售；食品销售；化妆品生产销售；保健食品生产，食品生

产；货物进出口、技术进出口；日用化学产品制造；日用化

学产品销售。（另一生产地址：汕头市黄山路珠业南街11

号）。(依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经

营活动)〓

总市值

-

营收规模

48.5亿元 39.2

同比增长(%)

44.5

毛利率(%) 总市值

-

营收规模

96.5亿元 7.5

同比增长(%)

24.7

毛利率(%)

总市值

-

营收规模

12.0亿元 5.0

同比增长(%)

14.4

毛利率(%) 总市值

46.1亿

营收规模

35.1亿 -3.3

同比增长(%) 毛利率(%)

-

企业分析
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财务数据分析

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025(Q1)

1.07 1.08 1.09 1.06 1.01 1.03 1.04 0.96 1.04 /

/ / / / / / / / / /

68.6765 54.9454 49.2059 17.5499 17.6231 33.3847 35.4601 50.61 51.8559 /

-4.6391 69.2286 19.9129 -0.9927 30.8475 14.6181 5.8386 42.8659 17.5611 /

1150.6953 -85.1789 94.8471 -29.8684 80.5757 -9.9203 -8.4323 32.387 15.6645 /

/ / / / / / / / / /

/ / / / / / / / / /

42.8434 38.1461 41.5273 44.9983 39.0291 45.8315 57.5454 54.3252 55.9303 /

/ / / / / / / / / /

1.0355 1.2366 1.0904 4.369 3.4202 5.759 5.179 2.5734 2.4534 /

-1.64 0.82 3.06 2.8951 2.6631 1.8948 2.4646 2.1264 2.4037 /

32.3736 32.9931 34.6621 32.944 32.6011 32.724 31.1776 30.2653 31.4635 /

78.2267 58.1659 68.7187 72.7945 82.8908 26.0671 31.6442 28.5649 28.9838 /

0.8147 0.6945 0.5577 2.0493 2.731 5.0382 4.6839 1.9329 1.8693 /

64.8714 7.5511 14.3553 7.3041 10.2768 7.1667 5.3032 5.1226 5.2804 /

/ / 14.3933 7.7827 / / / / / /

/ / / -36.6628 / / / / / /

148.27 20.08 29.81 12.85 12.48 9.77 8.12 12.08 / /

12.08 1.74 3.39 2.19 2.14 1.29 1.1793 1.5585 1.3916 0.2926

89.5105 7.8394 12.7382 9.0231 12.4523 9.7864 8.4668 6.7082 6.6971 /

0.7247 0.9632 1.127 0.8095 0.8253 0.7323 0.6264 0.7636 0.7885 /

/ / 22.9572 -24.8692 / / / / / /

/ / / / / / / / / /

2.2001 1.9001 1.9001 13.9129 9.0067 5.8017 5.8041 3.0155 2.1228 /

/ / / / / / / / / /

92.5569 70.5315 72.6598 73.4574 60.8715 57.1919 49.2564 51.4249 60.043 /

787006377.36 1330464878.82 1595399576.27 1579562259.23 2066817765.7 2368947616.87 2507261818.8 3582022297.17 4211063837.44 954215143.94

4.0133 6.1565 9.5436 8.8096 7.6821 5.9454 6.6881 7.787 6.4232 /

12.08 1.74 3.39 2.19 2.14 1.22 1.1677 1.5585 1.3916 0.2926

724772076.35 104299933.47 203225348.8 142525251.97 257366015.36 231834489 212285578.09 281038527.77 325061746.98 68640679.6

1.41 1.73 3.17 2.01 / / / / / /

/ / / / / / / / / /

-1.64 0.82 3.06 2.8951 2.6631 1.8948 2.4646 2.1264 2.4037 /

财务指标

销售现金流/营业

收入

扣非净利润同比

增长(%)

资产负债率(%)

营业总收入同比

增长(%)

归属净利润同比

增长(%)

摊薄净资产收益

率(%)

实际税率(%)

应收账款周转天

数(天)

预收款/营业收入

流动比率

每股经营现金流

(元)

毛利率(%)

流动负债/总负债

(%)

速动比率

摊薄总资产收益

率(%)

营业总收入滚动

环比增长(%)

扣非净利润滚动

环比增长(%)

加权净资产收益

率(%)

基本每股收益

(元)

净利率(%)

总资产周转率

(次)

归属净利润滚动

环比增长(%)

每股净资产(元)

每股公积金(元)

扣非净利润(元)

存货周转天数

(天)

营业总收入(元)

每股未分配利润

(元)

稀释每股收益

(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益

(元)

毛利润（元）

经营现金流/营业

收入

公司竞争优势
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竞争优势

仙乐健康已成全球知名营养建康食品合同研发生产商，提供基础研究、产品开发、制造、包装、物流及市场营销支持在内的全链式解决方案

企业官网

法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及

其它法律保护。

尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关

证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布

的内容侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料

后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，并依法保留相关数据。

内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需

转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮

箱：support@leadleo.com。

合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起

诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同维权。

完整性：以上声明和本页内容以及本平台所有内容（包括但不限于文字、图片、图表、视频、数据）构成不可分割的部分，在未详细阅读并认可本声明所有条款的前提下，请勿对

本页面以及头豹所有内容做任何形式的浏览、点击、引用或下载。

附录




