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7 月全国乘用车市场零售同比+6.3%，全

新小鹏 P7 6 分钟小定破万 
  

——汽车与零部件行业周报（2025.08.04-2025.08.10） 
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[Table_Summary] 
◼ 市场回顾 

汽车板块涨跌幅+2.56%，子板块中摩托车及其他表现最佳。过去一

周，上证 A 股涨跌幅为+2.25%，申万汽车涨跌幅为+2.56%，在 31 个

申万一级行业中排名第 10 位，处于中上游位置。汽车行业各子板块

中，摩托车及其他+8.24%、汽车零部件+4.88%、汽车服务+2.19%、

乘用车-0.65%、商用车-1.45%。 

申万汽车行业中，涨跌幅前五位的公司为中马传动+49.52%、华密新

材+33.97%、航天科技+31.60%、溯联股份+31.25%、飞龙股份

+25.89%；涨跌幅后五位的公司为华培动力-14.86%、江淮汽车-

7.22%、派特尔-7.04%、宁波方正-4.87%、华懋科技-3.06%。 

汽车周度批发/零售量：根据乘联会数据，7 月 28 日-7 月 31 日，国内

乘用车厂商日均批发量为 17.18 万辆/天，同比+1.00%；国内乘用车厂

商日均零售量为 9.75 万辆/天，同比-1.00%。 

◼ 周观点 

乘联分会：7 月全国乘用车市场零售 182.6 万辆，同比增长 6.3%。8

月 8 日，乘联分会数据显示，7 月全国乘用车市场零售 182.6 万辆，同

比增长 6.3%，环比下降 12.4%；今年以来累计零售 1,272.8 万辆，同

比增长 10.1%。7 月新能源车在国内总体乘用车的零售渗透率为

54.0%，较去年同期提升 2.7 个百分点。新势力份额 21.4%，小鹏汽

车、零跑汽车、小米汽车等品牌拉动新势力份额同比增长 2 个百分

点；特斯拉份额 4.1%，同比下降 1.1 个点。 

✓ 广汽集团：7 月汽车销量 11.9 万辆，同比下降 15%。其中，新能

源汽车销量 3.3 万辆，同比下降 1.4%。 

✓ 江淮汽车：7月销量 2.52万辆，同比下降 21.73%。其中，新能源

乘用车销量 1925 辆，同比下降 29.23%。 

✓ 赛力斯：7 月份新能源汽车销量 4.46 万辆，同比增长 5.70%；

2025 年累计新能源汽车销量 21.67 万辆，同比下降 10.87%。 

✓ 江铃汽车：7 月汽车销量总计 2.38 万辆，同比下降 12.22%。 

✓ 上汽集团：7 月份销售整车 33.8 万辆，同比增长 34.2%；1-7 月

累计实现整车批售 239 万辆，同比增长 15%。7 月份上汽新能源

车销售 11.7 万辆，同比增长 64.9%；1-7 月累计销售 76.4 万辆，

同比增长 43.5%。 

✓ 长安汽车：7 月销量 21.06 万辆，同比增长 23.43%；2025 年 1-7

月累计销量 156.59 万辆，同比增长 4.07%；其中 7 月新能源汽车

销量 80006 辆，同比增长 74.05%。 

✓ 北汽蓝谷：7月销量 10280 辆，同比下降 6.38%；1-7月累计销量

77432 辆，同比增加 98.58%。 

全新小鹏 P7没有预售价，6分钟小定破万。8月 6日，全新小鹏 P7正

式亮相并开启预订。新车共发布 3 款车型，分别为 702km 长续航版、

820km 超长续航版、750km 高性能版。全新小鹏 P7 此次并未公布预

售价格区间，而是宣布 2025 年 8 月 6 日至全新小鹏 P7 上市日，预订
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[Table_ReportInfo] 相关报告： 

《中国长安汽车集团有限公司挂牌成立，

乐道 L90、理想 i8 等重磅车型上市》 

——2025 年 08 月 04 日 

《上海新一批智能网联汽车示范运营牌照

发放，特斯拉智能辅助驾驶计划年内中国

落地》 

——2025 年 07 月 28 日 

《25Q2 汽车内需增长 11%，出口增长

13%》 

——2025 年 07 月 23 日 
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用户可享 99 元意向金抵扣 3000 元购车金的权益，该权益可与上市权

益叠加使用。 

小鹏汽车董事长何小鹏在发布会上表示，“相信用户已经在心里对这款

车有了合理的定价，我们决定不在本次发布会上介绍预售价格，正式

上市的时候，我们将会跳过讲解环节，直接公布最终售价”。 

理想 i8 重新定价，统一版本售价 33.98 万元。8 月 5 日，理想汽车宣

布，决定统一配置版本——以理想 i8Max 作为标准配置，并将售价从

34.98 万元调整为 33.98 万元，同时额外赠送价值 10,000 元的铂金音

响，并提供后舱娱乐屏套装作为选装，价格 10,000 元。意味着，原以

36.98 万元选择 Ultra 版本的用户，只需要 34.98 万元的价格即可实现

原选择的全部配置。而原选择 Pro 版本的用户，将提供退订或升级。

作为理想汽车首款纯电 SUV 车型，理想 i8 于 7 月 29 日晚正式上市，

彼时，新车共推出 3 款车型，售价区间为 32.18 万至 36.98 万元。其

中，Pro 版定价 32.18 万元，Max 版定价 34.98 万元，Ultra 版定价

36.98 万元。 

乐道 L90 上市交付三天闯入大型 SUV 整周销量 TOP3。乐道 L90 是蔚

来旗下乐道品牌的第二款车型，定位为“大三排”SUV，主打家庭用

户市场。该车于 7 月 31 日正式上市，提供六座与七座两种座椅布局，

整车起售价 26.58 万元，BaaS 电池租用方案起售价 17.98 万元。相较

于同时段上市或即将上市的理想 i8（33.98万元起）和问界M8 EV（预

售价37.8万元起），乐道L90在价格端展现了明显的“性价比”优势。

与同级别的理想 L9（40.98 万元起）和问界 M9（46.98 万元起）相

比，价格优势更加突出。乐道 L90交付仅三天就达到 1976台，按照上

险数据已闯进周销量榜 TOP3，销量达到理想 L9 和 L8 一周销量总和

的 1.6 倍。   

◼ 投资建议 

涉及智能化相关的整车、汽零企业；海外销量具备潜力的整车企业；

具备国产替代效应的零部件企业。 

① 整车建议关注：北汽蓝谷、长城汽车、中国重汽 A、福田汽车； 

② 零部件建议关注：松原安全、浙江仙通、凌云股份、银轮股份、

伯特利、多利科技、隆盛科技、沪光股份。   
[Table_RiskWarning] 

◼ 风险提示 

国内、外汽车销量不及预期；新车型上市表现不及预期；供应链配套

不及预期；智能化进程不及预期；零部件市场竞争激烈化。   
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