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1. 摘要

本报告旨在深度盘点并分析2026年春节档（2026-02-01至2026-02-10）上映的商业电影。

在“史上最长春节假期”（长达9天）的独特背景下 [2] ，市场格局从2025年的“一超多强”演变为

更为均衡的“多强争霸” [19] ，旨在通过多元化高质量供给摆脱对单一爆款的依赖 [8,9] 。本报告

将以数据驱动和可视化图表为核心，全面解析档期特征、各影片市场表现、社媒热度、宣发策

略及公众舆情，呈现一份来自顶级研究公司的专业洞察。

核心发现 (Key Findings)

格局重塑： 市场告别“一超多强”，进入“多强争霸”新阶段，共8部影片定档，类型

覆盖喜剧、谍战、武侠、科幻、动画等，避免同质化内卷 [8,17] 。

✔

预售领跑： 截至2月10日，档期预售总票房已突破1亿元 [15] 。《飞驰人生3》以

超3400万元的预售票房断层领跑，《惊蛰无声》、《镖人：风起大漠》紧随其

后，构成第一梯队 [15] 。

✔

热度引爆： 2月9日的官方片单发布会及预售开启成为社媒热度引爆点，微博作为

宣发主阵地贡献了绝大部分声量与互动，抖音则在互动效率上表现突出 [27] 。

✔

受众分化： 各影片目标受众差异化显著。《惊蛰无声》吸引大量年轻女性 [19] ，

《飞驰人生3》主攻25-29岁观众 [17] ，《熊出没》系列则持续深耕三四线城市亲

子市场 [20] 。成熟女性作为家庭观影决策者的核心地位愈发凸显 [21] 。

✔

以上内容由AI生成，仅供参考



2. 2026年春节档商业电影概览

2.1 档期整体特征与市场表现

2026年春节档以其“史上最长春节假期”的独特优势备受瞩目，共计 9天 的长假为电影市场提供

了前所未有的观影窗口期 [2] ，被视为激发观众消费热情和市场瞬时爆发力的极致体现 [19] 。历

史数据显示，春节档票房从2014年的14.51亿元飙升至2025年的95.14亿元，增长超过5.5倍，

且自2020年以来，档期票房一直稳定在60亿元以上的高位 [22] 。

与2025年由个别“超级大片”占据主导的“一超多强”格局不同 [9] ，2026年春节档迎来了“ 多强争

霸 ”的全新竞争态势 [21] 。截至2月6日，已有8部影片明确定档 [2] ，其中《惊蛰无声》、《飞

驰人生3》和《镖人：风起大漠》在映前“想看”数据上构成第一梯队，形成了“三足鼎立”的局面
[19] 。这种格局的转变，标志着中国电影产业正通过供给侧结构性改革，系统性地摆脱对单一

爆款的依赖 [9] 。行业目标不再是追求某一部影片的极端票房表现，而是致力于通过多元、高

质量的影片供给，稳住 80亿元 的档期基本盘，以重建观众走进影院的确定性 [8] 。

宣发创新： “电影+旅游”跨界营销成为新亮点，多部影片联动文旅部门及品牌，通

过票根优惠、主题活动等形式延伸IP价值链 [28] 。各影片宣发策略精准，呈现类型

化、分众化趋势 [7] 。

✔
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数据来源 [1,10,36]

2.2 各电影基本信息

2026年春节档共汇集了8部影片，类型多样、题材多元，旨在为广大观众提供丰富多彩的银幕

盛宴 [5] 。这些影片涵盖了从谍战、武侠到赛车喜剧、科幻和亲子动画等多种类型，充分体现

了本届春节档“多强争霸”的市场格局 [20] 。
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电影名称
导

演
主要演员

影片类

型
核心看点

《惊蛰无声》

张

艺

谋

易烊千玺、朱一

龙、宋佳、雷佳音

谍战/犯

罪

首部当代国安题材商业大片，顶级阵容演绎

无声较量，映前“想看”数据已破75万。 [3,6,1

9]

《镖人：风起

大漠》

袁

和

平

吴京、谢霆锋、于

适、陈丽君、李连

杰

武侠/动

作

现象级国漫改编，四代武侠影人集结，强

调“真功夫”与硬核实景拍摄，全球同步上

映。 [3,4,30]

《飞驰人生

3》

韩

寒

沈腾、尹正、黄景

瑜、张本煜

喜剧/剧

情

“飞驰人生”IP续作，制作与故事全面升级，

韩寒与沈腾黄金组合，“想看”人数断层领

跑。 [3,12,14]

《熊出没·年

年有熊》

林

汇

达

张伟、张秉君、谭

笑

动画/喜

剧/奇幻

系列第12部作品，融合中式美学与奇幻元

素，连续12年坚守春节档，锁定亲子家庭市

场。 [3,18]

《星河入梦》
韩

延
王鹤棣、宋茜

科幻/冒

险

主打“无限流快穿”设定，定位“年轻人特供爽

片”，展开脑洞大开的梦境冒险。 [5,7]

《熊猫计划之

部落奇遇记》

许

宏

宇

成龙、马丽、乔

杉、于洋

喜剧/家

庭/奇幻

成龙回归功夫喜剧，搭档马丽、乔杉，主打

全年龄段合家欢市场。 [4,29]

《重返·狼

群》

亦

风
李微漪、亦风 纪录片

大年初三重映，真实记录人与狼之间跨越物

种的亲情故事。 [10]

《夜王》

吴

炜

伦

黄子华、郑秀文
剧情/喜

剧

大年初四两广地区分线发行，《毒舌律师》

原班底打造的港式喜剧。 [10,23]

3. 电影市场初期表现分析

3.1 预售票房与市场潜力
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2026年春节档的预售于2月9日正式开启 [4] ，初期票房表现成为衡量各影片市场潜力的重要风

向标。截至2月10日15时左右，档期新片总票房（含预售）已突破 1亿元 [15] ，显示出市场的

初步热度。尽管行业对总票房持谨慎预期（预测介于65亿至85亿元之间） [13] ，但头部影片的

预售表现依然强劲。

数据来源 [15]

在预售票房榜上，《飞驰人生3》以 3414.7万元 的成绩断层领跑，充分体现了其IP续作的强大

观众基础和主演沈腾的票房号召力 [15,12] 。《惊蛰无声》和《镖人：风起大漠》则分别以 255

9.5万元 和 1854.5万元 的成绩位列第二和第三，共同构成了预售阶段的第一梯队 [15] 。这一格

局与映前“想看”数据高度吻合，进一步印证了这三部影片在市场中的领先地位。

4. 社媒热度与公众关注度分析

4.1 电影社媒热度总览

2026年春节档期间，各商业电影在社交媒体上的互动量是衡量其公众关注度和市场热度的核心

指标。综合微博、抖音、种草平台等六大主流平台的数据，头部影片的社媒热度呈现出显著的
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梯队分化 [34] 。 《惊蛰无声》 凭借其强大的明星阵容和稀缺的国安题材，以超过3400万的总

互动量遥遥领先，成为当之无愧的“社媒王者”。紧随其后的是 《星河入梦》 和 《飞驰人生3》

，二者总互动量均突破1300万，构成了热度第二梯队。这一数据表明，明星效应是引爆社媒热

度的核心驱动力，易烊千玺、王鹤棣、刘耀文等演员的粉丝群体贡献了巨大的互动量 [34] 。

数据来源 [31]

4.2 社媒热度时间趋势

社交媒体热度的时间趋势清晰地揭示了公众关注度的演变轨迹。通过对2026年2月1日至2月10

日期间，针对关键词“2026春节档+电影”和“春节档+预售”的每日讨论量（声量）和互动量进行

分析，可以发现一个显著的热度爆发节点—— 2月9日 ，这与国家电影局主办的片单发布会和

预售开启时间高度吻合 [27] 。
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数据来源 [24,25]

从趋势图可以看出，2月1日至7日，社媒热度维持在相对平稳的基线。自2月8日起，声量与互

动量开始急剧攀升，预示着市场对即将到来的重磅消息已有预期。2月9日当天，总声量达到 1
5,871 ，总互动量更是飙升至 676,396 的峰值，明确表明官方片单发布和预售开启是引爆舆论

场的直接原因 [27] 。随后在2月10日，热度虽有回落，但仍远高于前期水平，显示出事件的持

续影响力。

4.3 观众画像分析

2026年春节档的观众画像呈现出鲜明的多元化与精细化特征，成熟女性观众和下沉市场成为决

定票房格局的关键力量 [2,19] 。数据显示，三四线城市已连续三年贡献春节档过半票房，其

中“山河四省”（山西、河南、山东、河北）及苏皖赣地区成为“兵家必争之地”，而江苏省更是

连续五年蝉联省份票房冠军 [19] 。
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数据来源 [2,19,22]

《惊蛰无声》

受众核心: 年轻女性
画像: 女性“想看”占比高达 81.9% ，24

岁及以下观众占比 40% 。在成熟女性
作为家庭观影决策者的趋势下，有望获

得票房增量。 [19]

《飞驰人生3》

受众核心: 青年群体
画像: 25-29岁观众“想看”占比最高，30

岁以下想看人群占比约 56.4% ，男性观

众占比约 34.7% 。 [17,23]

《镖人：风起大漠》

受众核心: 男性观众
画像: 硬核武侠题材更受男性观众青
睐，符合其类型定位，在垂直圈层具有

强大号召力。 [17]

《熊出没·年年有熊》

受众核心: 下沉市场亲子家庭
画像: 在三四线城市“想看”占比断层领

先，延续了其在下沉市场和家庭观影中

的强势地位。 [17]

《熊猫计划》 《星河入梦》

以上内容由AI生成，仅供参考



受众核心: 年长家庭观众
画像: 40岁以上观众“想看”占比最高，显

示出其在成熟家庭观影市场中的重要作

用。 [17]

受众核心: 年轻女性
画像: 女性观众“想看”占比超 75% ，30

岁以下观众占比 59.1% ，定位“年轻人

特供爽片”。 [19,16]

5. 宣发策略剖析

5.1 宣发关键节点与事件

2026年春节档的宣发节奏相较往年更为谨慎和策略性，但关键节点的引爆力依然强劲。其中，

2月9日 成为最重要的宣发日，由国家电影局主办的片单发布会和全网预售同步开启，正式拉

开了春节档营销大战的序幕 [1,4] 。此外，“电影+旅游”的跨界联动成为本届宣发的一大创新，中

宣部电影局和文旅部于2月4日启动“跟着电影去旅游”活动，将观影体验与线下文旅消费深度绑

定 [28] 。

5.2 宣发渠道与营销亮点

2026年春节档的宣发策略呈现出高度的类型化营销和分众化传播特征 [7] 。各影片根据自身定

位，在不同渠道上进行了精准布局，营销亮点纷呈，不再盲目追求“高举高打”，而是更注重与

目标受众的深度沟通。
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电影名称
核心宣发策

略
渠道与营销亮点

《镖人：风

起大漠》

武侠情怀与

跨界破圈 [7]

IP捆绑: 强调“四代武侠人”集结，突出李连杰时隔14年

重返武侠的稀缺性。 [7]

内容营销: 发布纪录片式物料，强调新疆实景拍摄、5

5℃高温作业，强化“最后一部硬核武侠”的悲情叙事。
[7]

跨界造势: 联动越剧演员陈丽君，发布其马背打戏训练

视频引爆“女侠审美”话题，并组织越剧粉丝观影团。 [7]

文旅联动: 凭票根可在新疆、厦门等地享受景区免票或

酒店折扣。 [28]

《飞驰人生

3》

喜剧IP的稳

守与下沉 [7]

IP情怀: 主打“韩寒+沈腾”黄金组合与“全员回归”，吸引

系列老粉。 [7]

短视频营销: 在抖音等平台以沈腾搞笑片段为核心，发

起“飞驰全家桶”合拍挑战赛，强化合家欢属性。 [7]

游戏联动: 与手游《巅峰极速》联动，上线电影同款赛

车与赛道，实现影游互动。 [33]

《惊蛰无

声》

谍战悬疑的

圈层突破 [7]

权威背书: 突出“国师首部国安题材”及国家安全部指导

创作的官方背景。 [7,36]

明星引流: 释放易烊千玺、朱一龙双男主“演技派飙

戏”片段，并利用刘耀文后援会组织包场活动。 [7]

舆情管理: 密集发布男性角色海报，淡化争议演员存在

感；提前发布倡议抵制代拍，规避非创作讨论。 [35]

《熊出没·年

年有熊》

亲子刚需的

精准触达 [7] 渠道下沉: 联合院线推出“春节熊孩子托管套餐”，购票

送玩具，主打“带娃省心”实用牌。 [7]

公益联动: 发起“留守儿童观影计划”，塑造社会责任感

形象。 [7]

以上内容由AI生成，仅供参考



电影名称
核心宣发策

略
渠道与营销亮点

文旅融合: 与全国方特主题公园联动，凭票根兑换消费

红包。 [28]

《星河入

梦》

科幻迷的垂

直深耕 [7]

概念营销: 主打“无限流快穿”设定，在科幻论坛发起世

界观解读征文。 [7]

精准投放: 在B站投放王鹤棣、宋茜CP向剪辑视频，强

调“特供年轻人爽片”定位。 [7]

《熊猫计

划》

合家欢的差

异化竞争 [7]

文化嫁接: 推出“非遗皮影戏”联名短片，强化传统文化

符号。 [7]

线下互动: 在北京商圈打造熊猫主题快闪店，并与餐饮

品牌（海底捞）合作推出观影优惠。 [28]

5.3 营销内容亮点

除了渠道的精准选择，2026年春节档各影片在营销内容上也各具匠心。 《惊蛰无声》 密集发
布的全员“眼神杀”海报，通过人物微表情传递“无声博弈的紧张感”，视觉冲击力强，有效强化

了其谍战悬疑的类型风格 [35] 。 《镖人：风起大漠》 发布的“争锋！”版海报，全员呈蓄势待发

的战斗姿态，眼神锐利如刃，精准传达了影片硬核、肃杀的武侠美学 [26] 。而 《飞驰人生3》

则延续了系列海报的幽默感与热血感，将“马到成功”等新年祝福与赛车元素巧妙结合，精准契

合春节档的合家欢氛围 [11] 。

6. 网友热议与舆情分析

6.1 网友热议话题词云

通过对全平台Top关键词的聚合分析，2026年春节档的网友热议焦点清晰浮现。词云图直观地

展示了公众讨论的核心： 电影名称本身 （如《惊蛰无声》、《飞驰人生3》、《星河入

梦》）、 核心主创 （如易烊千玺、王鹤棣、刘耀文、张艺谋、沈腾）以及 档期通用词汇
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（如“春节档”、“电影”、“票房”、“预售”）占据了绝对主导地位 [32] 。这表明明星效应依然是驱

动映前热度的首要因素，粉丝群体围绕演员的讨论构成了互动量的基本盘。同时，“阵容”、“主

题曲”、“OST”等词汇的出现，也反映出观众对影片制作班底和音乐物料的高度关注。“期

待”、“紧张感”等情绪词汇的提及，则直接表达了观众对影片的感性预期 [32] 。

数据来源 [32]

6.2 网友情感倾向分析

虽然无法获取原始评论进行深度定性分析，但通过对全平台声量的情感倾向分布数据进行量化

统计，我们仍能对春节档的整体舆论氛围做出判断。数据显示，所有影片的舆情都呈现出 “中

性”占比最高，其次是“正面”，负面情感占比最低 的普遍特征 [31] 。这反映了在宣发初期，公

众讨论多以信息获取和中立观望为主，同时官方宣传和粉丝期待共同营造了积极的舆论基调。
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数据来源 [31]

其中， 《惊蛰无声》 在情感倾向上表现尤为突出，正面声量占比高达 46.06% ，远超其他影

片，这表明其内容或宣发策略（如OST阵容官宣）得到了市场的高度认可 [31,34] 。尽管如此，

部分影片也存在潜在的舆情风险。例如，《飞驰人生3》的“全男阵容”引发了部分讨论 [16] ，

《镖人》在定档前已出现围绕主演的负面舆论 [16] ，《惊蛰无声》也因个别演员的过往争议面

临一定的舆论压力 [35] 。这些定性信息提示我们，虽然整体情感偏向积极，但局部争议依然存

在，并可能在影片上映后随着口碑发酵而放大。

7. 总结与发现

2026年春节档在“史上最长假期”和“多强争霸”的市场格局下，展现出多元、理性且充满活力的

竞争态势。本报告通过对档期特征、市场表现、社媒热度、宣发策略及公众舆情的综合分析，

提炼出以下核心发现。
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数据来源: Social Agent 综合分析

7.1 各电影表现总结

各影片在初期市场表现上各有千秋，形成了鲜明的梯队。 《飞驰人生3》 凭借强大的IP基础和

预售优势，成为票房冠军的有力争夺者。 《惊蛰无声》 则在社媒热度和年轻女性观众中占据
绝对优势，其口碑发酵将是决定最终票房高度的关键。 《镖人：风起大漠》 以其硬核武侠风
格和创新宣发，在垂直领域建立了强大号召力，但破圈能力面临考验。而《熊出没》系列和

《熊猫计划》则稳守合家欢基本盘，尤其在下沉市场拥有不可替代的地位。

7.2 2026年春节档整体特征

市场格局理性化： “多强争霸”取代“一超多强”，影片类型多元，避免了同质化竞

争，标志着市场向更健康、可持续的模式转型 [8,19] 。

✔

宣发策略精准化： 从“高举高打”转向类型化、分众化的精准营销，短视频、跨界

联动（尤其是“电影+旅游”）、KOL合作成为核心手段，内容与渠道高度匹配 [7,28]

。

✔

受众结构变化： 成熟女性作为家庭观影决策者的核心地位进一步巩固，下沉市场

（三四线城市）的票房贡献持续过半，成为档期胜负的关键 [19,21] 。

✔
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