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2025年618大促宠物行业半程盘点



官方立减：

全平台商品统一立减15%起，

可无限叠加，且可与其他单品

折扣（如限时前N名、定向优

惠）和跨店优惠（如品类券）

叠加使用。

消费者买得更简单，

一件也直减

淘天

满减神券：

每日可领“满200减20神券”，

可与限定店铺优惠券叠加使用。

跨店满减：

高潮期（6月15日 - 6月18日）

享受“每满299减50”，可叠

加红包和品类券。

京东

与电商齐发力：

这次618的优惠券可以与国补

叠加的，先领券再参与国补。

同品类每人仅有一次国补资格，

但不同品类可以叠加，比如手

机+平板+手表，有3次资格。

国补政策

渠道核心玩法变化：发挥平台优势更灵活，国补成为驱动力之一



2 0 2 5 年 6 1 8 大 促 的 新 变 动

一、化繁为简

取消了过去复杂的优惠规则、繁琐的预售流程、

眼花缭乱的促销活动，让消费者简单易懂。

缩短预售流程，让消费者用付费到使用路径更快；

一件立减成为主流，最直观感知买即优惠。

二、长期主义

利用价格战攫取流量的时代已经过去，只有提供

真正具有价值的产品和服务才是破局之法。

618新趋势：告别低价内卷，转向高质价比良性竞争

天猫首日首小时战报
5月16日20:00-21:00

京东心动购物季战报
5月13日20:00～5月28日24:00



国产宠物品牌市场渗透快速飙升，国货信心强劲
“全球品牌中国线上500强榜单”（CBI500）中，宠物行业海外品牌有2席：皇家、爱肯拿；国产品牌有10
个：麦富迪、网易严选、鲜朗、弗列加特、蓝氏、诚实一口、卫仕、凯锐思、伯纳天纯、嬉皮狗。

数据来源：北京大学国家发展研究院、北京大学数字金融研究中心、中山大学商学院



首日战况-天猫

天猫：烘焙粮引领宠物主粮高增长，国产品牌力持续崛起

宠物主粮品牌
国产品牌 5
海外品牌 3

宠物保健品品牌



当前主粮从工艺和性状等来区分大致可以分为两大类：干粮和湿粮；
其中干粮中的烘焙粮成为本次618增长的核心升级驱动

干粮 湿粮

越接近食物本质，成本越高

功能性粮

膨化粮 生骨肉冷鲜粮
湿粮/
主食罐

烘焙粮 冻干粮

处方粮



天猫首小时：烘焙粮作为宠物新工艺主粮趋势性大品类

鲜朗旗舰店

内容传达：鲜原料新工艺
价值主张：

为新鲜宠食而生

弗列加特旗舰店

内容传达：高端肉食
价值主张：

鲜肉替代肉粉

诚实一口旗舰店

内容传达：透明安心配方
价值主张：

诚实、透明、有原则

蓝氏旗舰店

内容传达：还原野性
价值主张：

科学配方，TA更健康

鲜朗成交 额同比增长超220%，弗列加特成交额同比增长近200%



天猫四小时：升级需求&细分赛道需求高速增长

植物猫砂品牌许翠花增长
超530%

风干粮品牌MEATYWAY
增长超450%

宠粮品牌Toptrees增长
超250%

国货保健品牌vcare增长
超110%



增长抓手：开卖4小时，天猫宠物直播成交同比大涨近180%

海外品牌
组套搭销

直播间给到大力度offer

&

国产品牌
赠品丰富

发挥代言人优势

渴望、天然百利等50个直播间打破单场直播成交纪录



集中成交：超头专场粘性人群和TA人群同时成交，满足更多需求
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宠物品牌竞争格局及趋势



行业竞争格局



淘天抢先购 宠物店铺成交TOP20：烘焙猫粮领涨

鲜朗 全价禽肉配方烘
焙猫主粮 69元/kg

蓝氏 猎鸟乳鸽冻干猫
粮66元/kg

诚实一口 P40全阶
段全价猫粮 57元/kg

弗列加特 鲜肉烘焙猫
粮 81元/kg

麦富迪霸弗 主食冻干
天然猫粮 50元/kg

皇家 奶糕幼猫猫粮
60元/kg数据来源：淘天5月16日 0点～5月26日24点



淘天抢先购 用品&保健品牌TOP：专注需求再迭代升级

许翠花 植物木薯猫砂
25元/袋/2.5kg

小佩 五合一豆腐猫砂
14元/袋/2.4kg

pidan 混合豆腐猫砂
24元/袋/3.6kg

大宠爱 猫体内外一体
同驱套餐 159-460元

mag 猫用软骨素
105-220元

福莱恩 狗体内外一
体同驱套餐 99-400元数据来源：淘天5月16日 0点～5月26日24点



抖音猫狗粮TOP品牌：新品借助内容渠道实现IP和卖点爆发

数据来源：抖音5月8日 0点～5月27日24点

金故 肉肉方全价烘焙粮
47元/kg 

卫仕 LA20成猫粮
99元/kg 

宽福 美毛鲜肉蛋酥烘焙粮
40元/kg 



行业新品



商品 细分类目 品牌名称 好评率 上架时间 销售额 销量

【18天减少掉毛】宽福全蛋奶霜Pro烘焙粮全
价主食玻尿酸美毛猫主粮

猫主粮-猫全价膨化粮 宽福 100.00% 2025/04/07 250w-500w 1w-2.5w

喵铮铮高鲜肉全价主食猫条乳鸽鲜兔鲍汁北美
天然莓果鱼油营养湿粮

猫零食（新）-猫条
miaozhengzheng/喵铮

铮
99.20% 2025/04/18 250w-500w 2.5w-5w

【618大促】诚实一口黑金烘焙自有工厂新鲜
营养全价高鲜肉烘焙猫粮

猫主粮-猫全价膨化粮 诚实一口 99.60% 2025/04/07 100w-250w 1w-2.5w

【618】猎奇M8黑金烘焙猫粮高鲜肉高蛋白
八合一美毛成猫幼猫

猫主粮-猫全价膨化粮 猎奇 2025/04/16 75w-100w 7500-1w

【2包套餐 不限购】猫小闹鸭米花鲜肉主食冻
干单一肉源华英鲜鸭胸肉

猫主粮-猫全价膨化粮 猫小闹 99.70% 2025/04/11 75w-100w 1w-2.5w

木薯混合猫砂豆腐猫砂砂室内除臭无尘可冲厕
所猫咪清洁用品包邮

猫砂 比奇 96.40% 2025/04/06 75w-100w 1w-2.5w

【近30天好评率100%】荒野密境猫粮狗粮全
价鲜肉10kg长肉发腮美毛

猫主粮-猫全价膨化粮 荒野密境 95.70% 2025/04/10 75w-100w 2500-5000

【山茶花木薯混矿猫砂 · 工厂补贴】木薯豆腐
混矿混合猫砂吸水

猫砂 喵酷 95.20% 2025/04/02 50w-75w 7500-1w

南方协和宠物营养补充剂 狗狗猫咪补充维生素
均衡营养ZB

猫主粮-猫全价湿粮/主食罐 其它 97.90% 2025/04/09 50w-75w 1w-2.5w

抖音2025年4月宠物行业新超级单品排行



宽福全蛋奶霜Pro玻尿酸美毛猫主粮

全蛋奶霜Pro玻尿酸美毛猫主粮
4月抖音销售额250w+

标价199.9元
规格1.25kg*4袋+30g*2袋赠品
折合39.5元/kg

28天美毛承诺，添加玻尿酸打造护城河



喵铮铮高鲜肉全价主食猫条

高鲜肉主食猫条，84%高肉含量，附加美毛功效

高鲜肉全价主食猫条
4月抖音销售额250w+

标价69.9元
规格单罐12g*30根，共720g
折合97元/kg



诚实一口黑金烘焙猫主粮

定义中国烘焙粮鲜标准

黑金烘焙猫主粮
4月抖音销售额100w+

标价169-412元
最高规格1.8kg*3包+50g*3赠品，共720g
折合74.23元/kg



宠物喂养精细化、科学化趋势



全球宠物食品行业逐年增长，23年市场规模约1339亿美元
其中，美国的宠物食品规模远超其他国家，23年达574亿美元，其次是中国

573.85亿
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宠物食品市场潜力大：作为第二大宠物食品消费市场，2023年中国城镇宠物（犬猫）
消费市场规模达到2793亿元，呈增长趋势
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当下年轻人工作繁忙、单身经济崛起，养宠以情感动机为主，“情感陪伴”驱使宠物
主愿意为“家人”花更多的钱购买更高质量的商品与服务

53%

37%

37%

23%

14%
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36%

23%

11%

9%

38%

8%

养宠物能够增添生活的情趣

养宠是我重要的解压方式

养宠让我不再感到孤独

养宠让我体验被需要的感受

养宠能够彰显我的个性

养名贵宠物能提升我的身份

打发闲暇时间

培养爱心、责任感

家人朋友喜欢

社交原因

养宠是功能性目标

宠物太可爱了

被宠物碰瓷了

情感动机是消费首要驱动因素

情感动机=94%

功能动机=80%

兴趣动机=43%



增长人群画像：注重宠物健康的高收入群体，消费升级需求不断涌现

市场定位与消费者画像

品类 价格带 核心用户 购买驱动力

鲜食 高端（月均¥500+）
一线城市中高收入群体、

千禧一代宠物主
“毛孩健康第一”

“成分透明无添加”

湿粮 中端（月均¥200）
作为干粮补充，

用于挑食宠物或短期奖励
适口性强、补水功能

干粮 大众（月均¥100）
价格敏感型用户、

多宠家庭
性价比高、喂养便捷



养宠家庭渗透率持续上升
人口结构变化：单身经济（中国独居人口预计2030年达1.5亿）+老龄

化（空巢老人情感需求）推动养宠刚需。

观念转变：宠物从“工具属性”（看家/捕鼠）转向“情感陪伴”，小

红书“宠物治愈”话题浏览量超50亿次。

细分品类宠物增量显著
猫经济爆发：猫数量增速超犬（2023年猫数量达1.2亿只，年增15%），

因更适合城市小空间饲养。

异宠崛起：天猫数据显示，2023年鸟类、爬宠类用品销售额增长

200%，年轻群体追求差异化养宠体验。

宠物数量增长

宠物市场增长的核心关键点：量价齐升

需求升级
烘焙粮成为主流领涨，客单价提升；

细分场景消费：宠物保健、宠物智能用品等随消费意识崛起不断增长。

电商算法精准匹配

单宠消费增长



解数咨询是首家专注于电商行业大数据挖掘及分析的调研机构。服务于消费品行业在电商领域全品类全平台

品牌孵化、营销及管理。

解数咨询从数字化聚焦电商领域，致力于用专业的数据能力和丰富的电商经验，帮助企业提升电商经营能力

，对电商全平台、全品类、全品牌实施覆盖，服务品牌、机构超300家，提供全新视角洞察消费行业，同时也

服务了众多知名消费品基金及上市服务机构。

解数介绍
ABOUT US

解数咨询
官方公众号

业务合作
请联系

解数咨询
官方视频号




