
2025 年保险专业中介品牌推荐 

专业中介渠道占比持续提升，头部品牌有哪些？ 
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2025 年保险专业中介品牌推荐 

一、市场背景 

1.1 摘要 

保险中介是连接保险公司与投保人的桥梁，提供专业服务并获取佣金。中国保险专业中

介机构数量连续 6 年下滑，反映出行业结构优化和监管加强。截至 2024 年底，共有 2,539

家保险专业中介机构。近 10 年来，保险专业中介渠道实现的保费以财产险为主。未来，

人身险或承压调整，财产险增长具确定性。随着保险业“报行合一”改革落地，保险中介

行业需强化专业能力、深耕细分市场，低效机构将退出，行业集中度将提升，头部机构

将推动行业高质量发展。同时，数字经济与新兴消费场景将拓展保险中介服务边界。 

1.2 保险专业中介定义 

保险中介是指介于保险经营机构（保险公司）与投保人之间，或保险经营机构之间，通

过提供专业服务（如保险咨询、产品销售、风险管理、损失评估、理赔协助等）来促成

保险交易的机构或个人。其核心功能是作为“桥梁”，连接保险需求方与供给方，并从中

获取佣金或手续费作为回报。保险中介的核心价值在于降低交易成本、优化资源配置、

提供专业化风险管理、推动产业创新等。 

保险中介根据组织形式和业务性质，可分为保险专业中介机构、保险兼业代理机构和保

险个人代理。其中，保险专业中介机构指的是专门从事保险代理业务的独立法人机构。 

1.3 市场演变 

中国保险中介行业自 1980 年发展至今，经历了四大发展阶段，目前正处于“规范深化与

高质量发展期”。该阶段下，强监管致机构数量连续下滑，头部企业依托 AI、区块链深

耕细分领域，加速“产品+服务”创新以应对市场挑战。 

1980 年代，人保通过农村代办站和行业代理网络解决基层覆盖问题。1992 年友邦保险

引入个人代理人制度，推动寿险增长；1993 年首家中资经纪公司（华泰保险经纪）成

立，1995 年《保险法》规范代理人制度。1996—1999 年，监管部门修订《保险代理人

管理条例（试行）》，明确经纪公司和公估机构准入标准。1998 年《保险经纪人管理规定

（试行）》发布，江泰、东方等专业机构成立，行业形成代理、经纪、公估三足鼎立格局；

2000 年江泰、东方等经纪公司开业，2001 年首批 5 家保险公估公司（如广东方中）成

立。2003 年新设中介机构激增 707 家，2004 年《保险专业代理机构管理规定》出台，

银行代理保险业务崛起。2005—2009 年，外资经纪机构进入中国市场，兼业代理（如银

行、汽车经销商）快速扩张；2010 年后，监管推动“产销分离”，专业中介保费年均增长



23%至 2,200 亿元。2014 年行业整顿清理违规机构，头部机构通过新三板融资提升技术

能力。2017—2019 年，滴滴、美团等互联网巨头布局保险代理，传统中介推出智能核

保、线上理赔等服务。2019 年互联网保险市场份额达 20%，但同质化竞争与合规风险并

存；2020 年以来，监管持续收紧。截至 2024 年底，保险专业中介机构法人名单数量为

2,539 家，比 2023 年底减少了 27 家。这也是自 2019 年以来保险专业中介机构数量连

续第 6 年下滑。头部机构通过 AI 客服、区块链理赔等技术深耕健康险、企业风控等细

分领域。行业需通过“产品+服务”创新（如健康管理结合保险）应对佣金压缩与客户需求

多元化挑战。 

二、市场现状 

2.1 市场规模 

根据头豹研究院，中国保险专业中介机构承保保费规模由 2019 年的 5401.65 亿元增长

至 2023 年的 8503.89 亿元，2019-2023 年 CAGR 为 12.0%。预计 2029 年中国保险专业

中介机构承保保费规模将增长至 15500.61 亿元，2023-2029 年 CAGR 为 10.5%。 

2.2 市场供需 

2.2.1 市场供给情况 

2024 年中国保险专业中介机构数量较上年减少了 27 家，较 2019 年减少了 103 家，保

险专业中介机构数量连续 6 年下滑。保险专业中介机构的持续清退，正是行业正在经历

结构优化的过程。近年来，保险中介机构因“小散乱差”等问题屡遭监管点名。监管机构

披露的罚单信息显示，行业乱象集中表现为：虚报财务数据、虚构业务信息；利用业务

便利为关联方输送利益；未按规定设立独立佣金收取账户；未依法向客户明示合作条款

并出具告知文件等违规行为，反映出行业合规意识薄弱、内控管理缺失等深层次问题。 

2024 年 7 月，金融监管总局提出用 3 年时间开展保险中介市场“清虚规范提质行动”，通

过清理违规机构、整治市场乱象、支持合规高效经营主体，实现行业总量调控、布局优

化与高质量发展。因此，未来几年保险中介机构数量或将持续减少。此外，随着保险业

“报行合一”改革全面落地（即要求保险公司报备费用与实际执行费用严格一致），保险中

介行业的利润空间受到显著挤压。在此背景下，中介机构需通过强化专业能力、深耕细

分市场、提供特色化服务，实现“以量补率”的转型目标。未来，低效、缺乏核心价值的

中介机构将逐步退出，行业集中度将显著提升。同时，具备合规能力、精细化运营及差

异化服务优势的头部机构将占据更大市场份额，推动行业向高质量发展。 

2.2.2 市场需求情况 

近年来，中国保险密度和深度持续提升，2023 年保险密度达 3635 元/人（较 2013 年增

长 187%），2024 年预计进一步增至 4045 元/人；保险深度 2023 年为 4.1%，2024 年回升



至 4.2%，反映保险业在经济中的渗透率逐步增强。人身险因养老、健康需求及政策推动

保持高增长（2024 年人身险保费增速 13.3%），而财险受车险饱和及宏观经济影响增速

放缓。未来，养老、健康及绿色保险等领域潜力巨大，叠加外资进入与科技赋能，行业

有望深化发展，但需平衡规模扩张与质量提升，应对低利率环境与监管趋严的挑战。 

三、市场竞争 

3.1 市场评估维度 

根据头豹研究院发现，十大代表品牌（蚂蚁保、平安创展、明亚保险经纪、大童保险销

售、车车保险销售、永达理保险经纪、华夏保险经纪、中升保险销售、保通保险代理、

方德保险代理）的评选遵循多维度量化评估模型，核心指标包括企业保险业务收入、净

利润、保险科技能力。 

3.2 市场竞争格局 

中国保险专业中介机构行业参与者众多，但头部效应显著，市场集中度较高。从市场整

体来看，头部效应较为显著。前 20 名的企业收入合计 442.90 亿元，在整个市场的收入

占比达 33.8%，在前 100 名中占比超 56%；前 20 名企业净利润合计 39.75 亿元，在整个

市场中占比达 65.7%。头部企业如蚂蚁保、明亚保险经纪、大童保险销售等凭借专业化

服务能力持续扩大市场份额，形成“强者恒强”的格局，中小企业由于缺乏资金、技术积

累和人才储备，难以与头部企业竞争规模化服务。然而，科技（尤其是 AI、大数据）为

中小企业提供了降本增效、场景创新的新路径。 

3.3 十大品牌推荐 

1．蚂蚁保保险代理有限公司 

作为阿里巴巴集团旗下的保险服务平台，蚂蚁保利用其强大的技术背景和大数据分析能

力，为用户提供便捷、智能的保险选购体验。它通过整合多种保险产品，简化了购买流

程，并提供个性化的保险建议。 

2．平安创展保险销售服务有限公司 

依托中国平安的强大金融背景，平安创展在保险中介领域拥有丰富的资源和广泛的网络。

其优势在于能够提供全面的保险解决方案，并且凭借平安的品牌信誉赢得了客户的信任。 

3．明亚保险经纪股份有限公司 

专注于为客户提供专业的风险管理和保险咨询服务，明亚以客户利益为核心，致力于帮

助个人和企业找到最适合自己的保险方案。其专业团队具备深厚的行业知识，能够满足

不同客户的复杂需求。 



4. 大童保险销售服务有限公司 

大童保险销售以其卓越的服务质量和广泛的产品线著称，致力于为客户打造一站式的保

险服务体验。公司注重人才培养和技术投入，不断提升服务效率和服务质量。 

5．车车保险销售服务有限公司 

专注于汽车保险领域的车车保险销售，凭借其对市场的深刻理解和创新的技术手段，提

供了快速、简便的在线保险购买体验，特别适合现代消费者的快节奏生活需求。 

6．永达理保险经纪有限公司 

以高端市场为目标，永达理保险经纪致力于为高净值人群提供量身定制的保险规划和服

务。其专业顾问团队拥有丰富的经验和专业知识，能够有效满足客户的个性化需求。 

7．北京华夏保险经纪有限公司 

华夏保险经纪依靠其在全国范围内的广泛布局和服务网络，为企业和个人提供多样化的

保险选择。它强调服务质量，力求为客户提供高效、便捷的保险解决方案。 

8．中升(天津)保险销售有限公司 

作为一家与汽车产业紧密相关的保险中介机构，中升保险销售擅长于汽车相关保险产品

的销售和服务。它利用自身在汽车行业中的资源优势，为车主提供一站式服务体验。 

9．保通保险代理有限公司 

保通保险代理以其灵活多样的产品组合和贴心的客户服务而受到市场的认可。公司致力

于通过技术创新提升服务效率，使保险购买过程更加简单快捷。 

10．方德保险代理有限公司 

方德保险代理专注于为中小企业及个人客户提供专业的保险咨询和产品推荐服务。它通

过建立长期稳定的客户关系，以及不断优化的产品结构来满足客户的不同需求。 

四、发展趋势 

4.1 服务模式向“全周期风险管理”升级，差异化竞争深化 

保险专业中介机构正加速从单一销售向“全周期风险管理”模式转型，通过整合技术、生

态与专业化服务，构建覆盖风险识别、预防、干预、理赔的闭环体系，例如健康险领域

通过可穿戴设备实时监测用户健康数据并提供干预，车险领域利用物联网预测风险并动

态定价，企业团险则嵌入工程监测与救援服务。同时，差异化竞争深化体现在垂直领域

深耕（如慢病管理、养老社区绑定）、风险管理师团队专业化（为高净值客户提供定制化

资产与传承方案），以及技术驱动的精准服务（动态精算模型、智能客服）。在监管推动



“风险减量服务”与客户需求升级的双重驱动下，保险专业中介机构正从“产品销售者”转

向“风险管理伙伴”，通过生态闭环与数据赋能提升服务黏性，推动行业从同质化竞争转

向专业化、精细化的高质量发展路径。 

4.2 强监管推动行业集中度提升 

在“报行合一”政策全面落地后，保险中介行业佣金空间被压缩约 30%，中小机构因利润

收窄、合规成本上升而陷入生存困境。监管对费用预算、佣金发放周期（如长期保单佣

金需递延 3-5 年）及费用回溯机制的严格约束，倒逼中介机构优化成本结构，而中小机

构普遍缺乏规模效应与技术投入能力，难以承担系统升级、合规审计等开支。与此同时，

头部机构通过资源整合与科技赋能，快速抢占市场份额，推动行业集中度持续提升。 


