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投资要点： 

➢ 内销数据向好，品牌持续创新。据奥维云网推总数据，2025H1扫地机内销零售额规模同

比+41.1%，销量同比+40.7%。近年，头部企业在基本功能持续升级的基础上，融入诸多

前沿科技，如仿生机械臂、自清洁、AI交互等，旨在提升用户体验并减少市场的同质化竞

争。这些创新技术的应用，使扫地机行业保持了强劲的增长势头。此外，扫地机产品在设

计上对用户痛点的理解更加深入，智能化水平亦有提升。仿生机械臂技术的应用，使得扫

地机能够更灵活地适应各类地面环境，尤其是难以触及的卫生死角。自清洁功能显著减轻

了用户的清洁负担。而AI交互技术的引入，使得扫地机能够更好地提供个性化的清扫方案。 

➢ Q4将面临去年同期高基数，8月龙头集中推出新品，提前筹备。预计补贴对需求的边际拉

动效应或将逐步放缓，对于品牌来说，今年“双十一”仍是一场挑战。今年上半年活水洗

地类产品增速较快，预计后续各品牌将陆续跟进。8月大疆正式入局扫地机市场，追觅、

石头科技、科沃斯、云鲸亦发布新品，产品迭代或仍有望吸引部分客群。 

➢ 年中大促行业均价下浮，后续品牌策略或有分化。据奥维云网线上监测数据，今年5、6、

7月扫地机线上零售均价同比-4.9%、-5.0%、+4.3%，高端市场零售额占比为13.7%、

16.1%、16.6%，其中5-6月基本可以对应大促节点的表现。而从1-33周（截至8月中旬）

的年初至今累计表现看，扫地机线上零售均价同比基本持平。分价格段看，据7月线上监

测数据，3500-4000元价格段占比最高，为21.8%。从具体品牌定价看，追觅、大疆聚焦

高端市场。科沃斯今年推出的T80机型，将此前X9机型的活水技术下放，实际属于价格带

的拓宽。此外，科沃斯今年推出的mini机型补贴后价格在2000元以内，该机型是面向年轻

群体的新品，缩小了机身并提供多种色彩选择，在价格上亦迎合了消费降级者的需求。此

外，在淘宝新品榜中，亦不乏性价比机型，如美的灵眸扫地机器人V16珍珠版，补贴后售

价在2000元以内。 

➢ 全球扫地机市场规模可观。随着产品力提升和市场教育的推进，扫地机产品逐渐得到更多

消费者的认可，据IDC数据，全球智能扫地机市场2024年出货2060.3万台，同比增长11.2%；

全年销额为93.1亿美金，同比增长19.7%。技术升级推动产品均价上探，2024年扫地机市

场平均单价上涨7.6%至452美金。2025Q1全球扫地机出货量同比增长11.9%。 

➢ 中国头部扫地机品牌为市场贡献重要成长力量。据IDC数据，2025Q1全球智能扫地机出货

量TOP4均为中国品牌，石头科技市场份额领先。2025年Prime Day，石头科技在全欧洲、

美国、澳洲亚马逊渠道均取得对应类目市占第一；亚马逊之外，北美、北欧渠道夏季促销

对比去年同期销量分别同比增长57%、97%。科沃斯方面，经过多年积淀，已建立起丰富

的海外销售网络，同时通过添可洗地机等多品类协同布局，建设全球化品牌形象。回顾过

往，近年跨境电商的发展为中国品牌切入海外高端市场提供突破口，在多功能基站等领域

的先发优势使头部品牌走向价值竞争。在持续产品创新的同时，中国扫地机企业仍在挖掘

各细分海外市场的机会。如，从扫地机渗透率来看，东南亚等新兴市场渗透率与欧美成熟

市场仍存在显著差异，随着品类宣传推进，潜力可期。 

➢ 投资建议：关注国产扫地机器人企业科沃斯、石头科技等。 

➢ 风险提示：产品和技术迭代不及预期风险、宏观需求不及预期风险、原材料价格波动风险、

市场竞争加剧风险、海外贸易政策及汇率波动风险。 
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一、评级说明 

 评级 说明 

市场指数评级 

看多 未来 6 个月内沪深 300 指数上升幅度达到或超过 20% 

看平 未来 6 个月内沪深 300 指数波动幅度在-20%—20%之间 

看空 未来 6 个月内沪深 300 指数下跌幅度达到或超过 20% 

行业指数评级 

超配 未来 6 个月内行业指数相对强于沪深 300 指数达到或超过 10% 

标配 未来 6 个月内行业指数相对沪深 300 指数在-10%—10%之间 

低配 未来 6 个月内行业指数相对弱于沪深 300 指数达到或超过 10% 

公司股票评级 

买入 未来 6 个月内股价相对强于沪深 300 指数达到或超过 15% 

增持 未来 6 个月内股价相对强于沪深 300 指数在 5%—15%之间 

中性 未来 6 个月内股价相对沪深 300 指数在-5%—5%之间 

减持 未来 6 个月内股价相对弱于沪深 300 指数 5%—15%之间 

卖出 未来 6 个月内股价相对弱于沪深 300 指数达到或超过 15% 
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资料不一致及有不同结论的报告。本报告可能因时间等因素的变化而变化从而导致与事实不完全一致，敬请关注本公司就同一主题所出具的相关后续研究
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四、资质声明： 
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