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前言 近年来，3C数码行业呈现出新的发展特征。市场 社交媒体在消费决策中的影响力持续增强。消费者

数据显示，消费者在关注产品性能参数的同时，对 行为研究表明，产品测评、场景化展示和圈层口碑

技术应用场景的重视程度显著提升。AI产品在生产 等传播形式，对购买转化具有显著促进作用。在此

力提效场景的应用、运动相机在户外运动场景的应 背景下，行业需要关注三个关键议题：细分市场的

用、降噪耳机在通勤场景的功能实现、智能手表作 机会识别、基于内容的消费者信任建立，以及产品

为穿戴配饰的延伸价值等案例表明，产品使用场景 功能到场景解决方案的转化。

正成为影响消费决策的重要因素。

《2025天猫3C数码年度趋势》报告从“智能办公

从市场表现来看，2024年淘系平台3C数码行业呈 电竞娱乐、摄影记录、户外出行和电子穿搭”五大

现结构性增长特征：超过30个细分品类实现双位 典型场景切入，通过分析技术创新与消费需求的互

数增长，其中既包括手机、笔记本电脑等传统优势 动关系，梳理高潜力品类的发展逻辑，并从人群经

品类，也涵盖AI音频眼镜、户外智能装备等新兴品 营、供给经营、场景经营与产品创新等维度提出发

类。值得注意的是，同一使用场景下的关联品类消 展建议。该报告旨在为行业参与者提供市场洞察和

费呈现协同效应，反映出场景化消费模式的兴起。 策略参考，助力把握行业发展机遇。

TMIC intuivia
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2025年度3C数码行业趋势白皮书

2024年淘系3C数码生意大盘稳中有进，细分类目迎来增长新机
2024年淘天3C数码行业，双位数增长的细分类目超30个，其中手机、笔记本、平板电脑和智能穿载等成熟品类稳定增长，运动相机、降噪耳机、AI音频眼镜等
新趋类目增速超大盘，整体呈现“稳中有进、新机进发”的增长态势。

2024全年淘天3C数码 3O+类目双位数增长，TOP增长类目辐射AI、电竞、

市场生意保持两位数增长 户外出行、摄影、数码穿戴场景

2024年淘天3C数码整体市场销售额同比增长（逐月） 高增长类目词云

相机闪光灯 无线运动耳机无线鼠标智能手表 门脱带

增
无线游戏耳机 家用游戏机电纸书 运动相机

速
胶卷相机 手机挂件 普道真无线耳机 3d打印设有线hifi耳机

遇戏手宿Ai音频眼镜智能飞行 机械捷带手机Cpu
智能手表手环表带

能手环
Xr设备 蓝牙耳机智能翻译机 滤镜
手机链 笔记本电脑

普通数码相机 降噪头戴耳机电子阅览器
文学大小反晚2024年淘天平台上该品类的销售额增幅

TOP5高增长类目

TND

AI音频眼睛 运动相机 智能翻译机 家用游戏机 蓝牙耳机

心电心 心心 心心
3 5 6 7 8 6 10 11 12 月

*火花数量反映2024全年该品类在海天平台的增长趋势

数搭来源：TMIC天媒新品创新中心，时间范用（MAT202412） LT



2025年度3C数码行业趋势白皮书

新政策助力、新技术革新、新供给需求，为消费市场提振注入活力

01 02
新政策推动 手机数码政府补贴 新技术革新 通义干间

立省15%至高500元 向全社会开放

2025年国家补贴上线 国产A大模型火热

地方文旅持续升温 以宇树为代表的人形机

淘天政策加码扶持优质 器人产品亮相春晚
立即锁取

商家及重点新品 折叠屏超薄技术应用

03 04
新供给落地 新需求涌现

黑科技新品 AI办公提效
智能同传翻译耳机 ·电竞极致性能
场景化专业设备 ·随手影像创作
开放式运动耳机

运动智能出行极致性能新品
英伟达RTXSO系显卡上市 个性数码配饰

数据来事：市场公开资料整理



2025年度3C数码行业趋势自皮书

2025年3C类国家补贴计划上线，拉动3C类电子消费换机需求

天猫积极配合落实“国家补贴”政策 参与国家补贴的品类在淘天迎来快速增长

激发平台用户换机需求
2025国家补贴的3C数码品类 国家补贴品类

在淘天迎来快速增长
商务部等5部门办公厅关于印发（手机、平板、智能
手表（手环）购新补贴实施方富）的通知

手机数码政府补贴 -

+3X%手机 平版电胞 智能手表 笔记本 投影仪
立省15%至高500元 /手环 电脑

润天手机/平板电能/智能配等补贴美目
销售比，202412-2025.2

音箱 耳机 办公设备 相机

立即领取
2024.12-2025.2 2024.12-2025.2

2025年1月20日起，商务部等五部门办公厅发布的《手机、平板、智能手表
淘天“国家补贴”搜索热度环比 “国家补贴” 相关社媒话题声量及环比

（手环）购新补站实脆方率正式实施。个人消费者购买手机、平板电脑、

智能手衣（手环）等类数码产品，单件价格不超过6000元的，可享受最高 数码 13万+15%的补贴，每件最商补贴500元。 倍数 +972%
增长 国家补贴 内容容量 内容容量环比

淘宝APP上线“国家补贴”运营阵地及相关优惠活动

手机 12万+天猫国星美品 天耀国补品荣日 +1864%

购新机 购新机 国家补贴

得政府 得政府 平板电脑 2万+ +1377%

补贴 补贴 国家补贴
Pro

笔记本电脑 8千+ +151%
小米政府补贴至高省20% 天猫数码国补品类日 国家补贴

政股补贴至高减20%再厚免泉

智能穿戴 6千+ +339%立即领取 立即领取
202412 202501 202502 国家补贴

数搭来漂：TMC天端新品创新中心；Intvivia社媒聆听-抖音及小红书UGC主帖，内容容量=主粘发文总数：环比：对比2024.9-1月



2025年度3C数码行业趋势白皮书

产业稳步升级与消费需求的深度细分，共筑品类增长强劲引擎
以AI大模型为代表的新趋技术逐步成热，消费电子硬件市场未来竞争向新趋技术应用、细分市场需求满足程度转移。

人工智能产业链 国常会重磅部署
促进“人工智能+消费”

上游 中游 下游 2025年2月10日国务院召开的常务会议指出，要强化消费品牌引

领，支持新型消费加快发展，促进“人工帮能+消费”，健康消

芯片制造|数据设备|云计算服务 大模型开发|算法框架 软件应用开发【硬制造 费等，持续打造消费新产品新场量新热点，

我国数据生产规模大 中国AI大模型行业 多项新技术落地终端硬件 双螺旋驱动产业发展
增长速度快，数据基础增强 正处于爆发式发展阶段 诞生数码“新物种”

+22% 2024年深度合成
教育字习12% Tech Moment

48 700
算法备案共沙及

962个APP

拍瓶关化12%

商务办公6% 新技术 新场景
亿元

33
上速A备案的行业授及占比

技术突破 工作场累
2024 2027E 实时传译 软硬件交互

2023 2025E
性能提升 技术 场景 生活场景

中国数据生产总量（ZB) 中国AI大模型市场规模 功能创新 学习场景

材料革新 兴趣场景
中商产业研究院，2025 艾媒咨询，2024 QuestMobile,2025

人工智能技术革新，在国内正蓬勃发展

2024年1月9日 2024年8月30日 2025年1月7日 2025年1月29日 2025年春节期间
10余款AIPC电脑亮相CES 通义千问发布第二代视觉语言模型 RTX50系显卡公布 宇树机器人亮相春晚 DeepSeek引发“赛博算命”热

数搭来源：市场公开资料整理 8



2025年度3C数码行业趋势白皮书

2024年3C数码的消费结构呈场景聚拢趋势
在电竞娱乐、智能办公、户外出行、摄影记录以及电子穿搭场景的消费中，相关品类在搜索及成交增速上均获提升。

2024年淘天3C数码细分类目成交及搜索同比增速

人搜家UV
同比增速 智能办公 电竞娱乐 摄影记录

笔记本电脑、平板电脑、手机、学习设 家用游戏机、游戏手板、无线配标、 运动相机、胶卷相机、普通数码拍机
备、办公用E、A倍细限统、智能翻泽机 显卡、机械键盘、显示器 单电收单、单反镜头、直播/假影配件

电动招机

户外出行 电子穿搭
智能飞行、施身WF、智能手表、 智能手环、XR设备、降嘴耳机、
便携电源 手机配件

飞
股卷相机

智能
办公 摄影

户外
出行

记录
智能流备肥件

干电池/电电池屏 单电动单

单反绒头保 办公用纸 电竞 无线鼠标

盗通掘彩配件 电子设
电子 娱乐
穿搭 XRIeR

CPU

智能电脑使件
板电脑MID

便携电媒

内寿 高记本电脑
用3戏机

USe数萌质边 无能耳机
GMV

同比增迪

数搭来源：TMIC天猫新品创新中心，时间范围（MAT202412） D



2025年度3C数码行业趋势自皮书

消费者决策行为受场景因子影响，更加注重情感体验、即时满足
品牌可通过细分场景、情感共振及兴趣导向的营销策略，与消费者建立更深层次的情感连接，为驱动消费者购物决策做准备

从“性价比”到“心价比” 场景化消费兴起，兴趣与情感共鸣激发购买
购买决策与支付逻辑更趋理性与感性并存 数码产品从工具属性转向生活方式表达

购买驱动力升级：为热爱买单 场景化消费兴起，通过数码产品表达自我和生活方式

产品 场景 社媒热议决策路径升级：多触点激发
Viog相机

#随走随拍+27%
支付逻辑升级：当花则花 美好生活记录

一推即拍变社交货币

从“我需要”
到“我喜欢” 折叠屏手机 日常穿搭点晴 折盘屏塑纸+285%

(LSAR)

大外屏好看也好用

体验扩散 兴趣激发 情感共鸣和体验都成为激发购买的重要动因
社交分享/UGC 场最内容/画层文化

“情绪经济” “体验先行”

消费
决策 多触点 有无瑞直机码？

个小时的耳机

即时转化
疗电音手：239%

演唱会拍摄神器+1，160%
接下：极米投彩仅在商场 线上：持定人群更关

即时决策 情感共鸣 打清家影院吸引体险 注耳机解数彩

非计双性购买 身份认同/自载投射
基础需求极致性价比，愿为兴趣消费支付溢价

中国年轻消费者 “为爱种草”现象普遍

功能产品 期待
返璞归真 因游戏《黑神话：悟空》

复购延申 该省省
更换高配电脑

兴理消青· 愿投入更多

场最关联消费 该花花 PC版的这套配置毛然费，
但无亲自己是真的喜欢，果

（2023消费市场年轻人兴通消费趋势报告） 断入手不纠错

数据来源：TMIC天媒新品创新中心，时间范围（2024-7-202412）Intuivio社媒验听，时间范国（MAT202412vsMAT202312） 10



2025年度3C数码行业趋势自皮书

同场景中购物决策呈现“关联购买、兴趣激发、买的更多” 等特征
场景兴趣人群平均拥有的数码设备数量高于大众用户，受兴趣激发能容易购买其他关联产品。

为热爱买单，且买得多 关联品类更有意向购买 下单决策受兴趣和技术双驱动

兴趣人群拥有更多数量的 高频消费者受场景推动

数码产品 更有购买关联产品的偏好 兴趣推荐 电竞娱乐 电子穿搭

要遇的3C款弱用户
平均用再4款款码产品

硬核种草 智能办公 摄影记录

智能 AI手机 AI电脑 主机 游戏

7.5个
耳机 户外出行

办公

电竞
5.5个

智能办公人群 不同场景的种草沟通内容偏好
娱乐

69%
智能

翻译机
电竞娱乐人群 投影仪

63% 优先沟通 次要沟通
摄影

5.5个 便携 移动
记录 音箱 电源 智能 技术趋势 产品功能

游戏 办公
运动 外设 TGI=106 TG/=106

户外
6.7个

相机
出行

智能
户外出行人群 手环 电竞 技术趋势 品牌/代言

娱乐
77%

TGI=106 TGI=174

电子
穿搭 4.9个 数码

开放式
耳机 摄影 产品功能 性价比

相机
拍照 电子穿搭人群 记录

TGI=105 TGI=105

手机
52%

为了玩4K全特效的游戏，咬咬 户外 产品口碑 性价比
牙上了顶配主机显卡和显示 出行
屏、朋友笑我至于吗，但并扇 TGI=108

拍立得
TGI=105

商证质光影和流畅服只 摄影人群 航拍
能说懂的都懂！

49%
无人机 手机 电子 外观颜值 性价比

保护壳 穿搭
TGI=108 TGI=105

*以上数请TG均>100

数招来源：TMC天猫新品创中心，时间范（MAT202412）：TMC问带调研，都效样本量N=988（其中费能场系N=200，电竞场带N=201.摄影通量N=200，户外场带N=201，孕场带N=186）：TG时比人群：该场量下的警体阅卷祥本 13



2025年度3C数码行业趋势自皮书

技术革新与需求场景融合，衍生3C数码行业五大消费趋势
从功能刚需到情感满足，技术与场景结合激发更大的市场潜力。
2025年3C数码五大核心消费场景：智能办公、电竞娱乐、影像记录、户外出行、时尚穿搭。

20253C数码趋势场景罗盘 五大趋势总结出提炼词

品类聚焦
#手机壳大赛 #a工具 四环

趋势潜力 同态增长
+185% %98S+

场景聚拢

#办公智能助手#高颜值数码 品类高关联 为兴买单
+151%

%66E+

三环
A秋件 功能 情感

穿载
+142% #ai会议纪装 用户需求 驱动

+62%
驱动

通记
+350%

技术+场景
+60%

社蝶易葱
特可穿载设备

+71%
联名 开放式 本地AI

二环 买更多
%98+

风格
大模型 胡译器 技术支撑

外观 跨应用
+103%执行

一环
场景创新

#户外充电 进动 思神话 件显卡搭配 应用场景
悟空 +98%

趋势特征1
+137% +95%

+400%

技术与消费场景融合，双向推动细分市场聚扰增长

5g物联
wif卡 记象 #3A设备

82% +81% 趋势特征2
#户外运动记录

+127% 专业长续航 电竞连障 同场景中关联品类之间呈现高渗透、同增长态势

+14% XE+

典海景房主机
时尚手机 +77%

趋势特征3
件运动手表 摄影

+118% +57% 拍照 +279%

+4% 消费者购物从功能消费向场量消费转移，买的更多

#松弛感拍照 #摄影入门

+708% +230% 趋势特征4
特人生照片

+411%
消费决策更社媒易感，细分圈层兴運推荐、内容种草与
口碑积累更有利于形成转化

数搭来源：TMIC天端新品创新中心，时间范期（2024.7-2024.12）：Intuivio社媒龄听-抖音及小红书UGC主帖（MAT202412vsMAT202312） 13



2025年度3C数码行业趋势白皮书

五大趋势场景下，消费者需求呈现细分节点及关联品类的偏好差异
各核心场景背后，可承接的核心供给品类丰富多元。结合社媒趋势，五大核心需求未来增长潜力巨大，将带动品类协同进化。

智能办公 电竞娱乐 摄影记录 户外出行 电子穿搭

+369% +716% +150% +114% +124%
话社编高兰2021

22

职人工作节美快，AI的联网检素
内零检账、内容生成、文档处理、语

游观照押话：信空2024年8月上线胎
片留住美好间间各卖带影设备件雨
日常拍退成力满志，用户期望通过刷 户外场下的活伴及运动记单需求，

音助手等功能新成了口其相传的提 家们时元式体验的退求从未便款
引发全网热议 原戏手、配显卡，玩 用动了户外场下对便就音拍、需成

手环等教码设备的关注 时尚且实用，在博主价的OOTD量高

格、开放式真机吉机手表等国外观
看这一超势面升温

88 出
该场景的全年社媒声量超趋势 该场景的全年社媒声量趋势 该场景的全年社娱声量趋势 该场景的全年社媒声量趋势 该场最的全年社媒声量趋势

该适题下数码品类声量的同比增长 该适题下数码品类声量的同比增长 该适题下数码品类事量的同比增长 该话题下数码品失声量的同比增长 该送越下数码品类声量的同比增长

AI耳机 AI第记本 海景房主机 家用游戏机 胶卷相机 运动相机 智能手环 开放式耳机 AR眼镜 手机挂链

+148% +135% +270% +265% +488% +403% +455% +400% +338% +254%

A译机 A眼镜 游戏手柄 头戴式耳机 滤镜套装 航拍无人机 智能眼镜 随身WiFi 智能手表 手表腕带

+131% +120% +226% +180% +103% +66% +273% +207% +202% %96L+

数搭来源：Intuivio社煤聘听-抖音及小红书UGC主帖（MAT202412vsMAT202312） 13
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源启新象
场聚万物
从技术到场景
五大消费趋势为品类扩容注入新动力

汇数码 intuivia

天猫新品创新中心
拾方咨间



2025年度3C数码行业趋势白皮书

2025

天猫3C数码五大趋势

#AI新效派 #电竞美学家 #灵感大镜界 #电子野出趣 #数码时量精

淘内GMV增速 淘内GMV增速 淘内GMV增速 淘内GMV增速 淘内GMV增速

+49% +41% +47% +42% +45%

相关社媒热度 相关社媒热度 相关社媒热度 相关社媒热度 相关社蝶热度

+369% +116% +150% +714% +124%

15



2025年度3C数码行业趋势白皮书

“A/智能体”赛道迎来多元增长，生产力提效在办公场景下需求显现
社媒趋势中“AI生产力提效”的相关话题讨论度持续走高，AI智能体硬件围绕「知识检索、文生内容、智能助手、情绪陪伴」的需求满足，为消费者日常高效

工作生活赋能。 AI

新效派
“AI智能体”硬件落地更多应用形态 “AI生产力提效”

关联品类结合AI技术激活市场需求，开辟增量市场 社媒热度持续走高

当前淘系平台热门AI硬件产品及功能卖点 AI关联品类生意规模及增速 2024年相关场景的社媒话题声量趋势

AI手机 AI电脑
#智能办公

三星手机 联想笔记本电脑

跨应用执行链，即 +369%
国印嫂 AI芯片，异力升级

天智能件搭款 #2023

会汉助手，智能文
DeepSeek-R联网

绘图助手，音热格
模型本地模型，

超拟人A助理 个人益能 丰高A功装心用

隐私保护 本A#牌力

AI眼镜 AI办公

雷乌智能眼销 讯飞A会议耳机
+话题为该主题下TOP20声量关键词

EIS克涂稳定通面
ViaimAlE

DeepSeek双模型 Ai数据分析Ai办公技巧Ai扩图全式能授末，
时问时若

快违整理会议纪

职场干货Aigc Ai特效AI电台主播， 个佳 要，智能间答

A帕摄 化欧单定制 会仪盼手 多种语高同传塑

同传译 诺，无磷交流 职场效率工具到点下班
职场技能提升

AI机器人 A智能音箱
打工人效率神器AiPpt

宇树/Unitree机器构 Xioomi智能音箱Pro

Ai指令 造鱼神器
人工智赔+机器人
彤杰
GPT大模型加持 A大模型问尚答 “小悟种线上开会真的太难了，还好有AI尚声传谭
智能灵动交流
自研硬件与训 智乾家居控制

A原生睫件 +自动整理会议纪要，开完会直接生成重点要，
摄行特性能强 A大模型闯苦 AI灵动交互灯效 打工人感动哭了”

仿生随伴 智能互联

数据来源：TMIC天罐新品创新中心，时间范国（MAT202412）：Intuivio社线聘听-抖音及小红书UGC主帖（MAT202412vsMAT202312） 16



2025年度3C数码行业趋势白皮书

核心人群：敏锐捕捉新趋技术、热爱尝鲜、注重自我提升的超效能先锋
趋势人群对于新趋技术选代、新品上市有较高的接受度；整体人群结构偏年轻化，购买力较强。实际使用场景以办公提效为主，如商务沟通、跨语言会议、日

常工作分析检系等。 A/

新效派

超效能 对新品和新技术更易感 AI产品当前核心使用场景

先锋
知识检索

新趋敏感体质 53% 73%
76%

爱尝鲜

时间管理专家 TGI=207 TGI=117

创意生产
注重效率 新品发布时积极关注 购买产品时

争取成为第一批使用者 更关注【技术趋势】 69%

高效会议
买得更果断，一周内快速下单 65%

受调研用户

平均拥有5.9个AI智能产品
何时想买？ 根本不纠结购买时间

跨语言沟通

69%
爱在新品刚发布时 nglish

就购买 60%女性 55%TGI9100-120

TGI=166

18-29岁 47X

一、二线城市 50X
多久下单？ 至多考虑一周

趣味对话
购买力高 L4-L5,518 72% 在一周内下单 58%

数码产品尝鲜爱好者 TG=m

数据来源：TMIC天猫新品创新中心，时间范国（MAT202412）：TMIC问卷调研（有效样本量N=988，其中智能场景N=200），TGI为AI深度使用者对比整体问差样本 17



2025年度3C数码行业趋势白皮书

新品上市期，通过线上线下交互场景打造，促进消费者从认知到认同
将「实用价值」与【体验价值】相结合，传递产品卖点的同时加深用户信任。

AI

新效
资料检索 创意策划 商务会议 跨语种沟通 聊天陪伴 派

场

景洞
察

28岁的项目经理小陈 21岁的广告实习生小李 40岁的产品总监Tom 32岁的销售市场经理Fiona 35岁的职场妈妈Doris

日璀中有着高额工作汇授、文本
创就是把极法和实能结合，以

天工作有50%以上精力被盘议 工作性质需婴时常验国出差，在 事业上升期日常工作案忙，但孩
损马工作，信息检室，工作管理 前因为技术制，好的点子娠难

占拓，智能办公助手可以帮我舞 小语种国家更自然消畅的交流成 子的成长教育也不客想视，如何
杠保里现成为硬性制需 自已游地，A江其的出现使这

门楼大大降低
升生产效车 平街成为开成

需 资料查询 创意生成 会议纪要 同声传译 知识问答

求洞察

信息萃取 文字生图 日程提醒 外文润色 兴趣拓展

高效提炼 文生视频 文档管理 精准表达 情绪满足

产品【实用价值】
3C数码XAMD「AIGC-中国神兽复兴计划打造首个AI沉漫式艺术空间，通过线下POPUP作品展及淘内新品直播秀，

扩散AIPC本地式内容生产等核心卖点，活动累计互动人数60W+，活动还带动全月电脑等品类词搜素热度上涨。

营 解决用户需求
销
洞
察 场景「体验营销】

激发用户兴趣

18



2025年度3C数码行业趋势白皮书

游戏娱乐市场热度回暖，热门游戏上市带动关联品类销售增长
2024年8月，游戏《黑神话：悟空》一经上市便迅速火爆，带动淘系家用游戏机、笔记本电脑、游戏周边等相关品类增长。

另外，随着游戏硬件及周边设备产品革新、性能升级，在持续优化游戏玩家体验的同时，也在为消费市场注入底层推力。

淘系全年游戏相关品类小幅度增长，热门游戏带动家用游戏机、笔记本电脑、 电竞娱乐场景依旧保持高话题度，
游戏手柄等细分类目增速超大盘。 专业配置、氛围空间成热门讨论词

竞美学家

当前淘系平台热门游戏产品及功能卖点 电竞游戏产品生意规模及增速 2024年相关场景的社媒话题声量趋势

游戏显卡 游戏键鼠 #电竞娱乐
MSI/微星显卡 ROG/玩家国度磁轴健盘

+116%

1外员

全新架构 超强数热 电竞利器瞬间响应

全新的Blackwel案构 8kHz高回报率
创新收热设计 自研线性磁轴
游戏先牌外观设计 话题为该主题下TOP20声量关链词自定义程

300块的黑悟空30000块的装备

游戏主机 游戏耳机 升级装备 电宽桌游戏搭子
Backbone游戏手柄 雷蛇/Razer电竞耳机 萌菌我的桌面电脑装机分享

氛围感电竞房
游戏外设_Diy电脑

电竞容事专用手机

多家日常游戏主机配置
环携音效

笔记本电脑

降峰头载耳机

家用游戏机

无线游戏耳机

CPU

机械硬岛 无线鼠标

有线HIFI耳机

XR设备

云游戏 （秒变掌机） 低证迟

多款云游戏，串流多种游平台 “电竞房布置完毕！显卡性能拉满，配上磁轴键盘，
宽频带麦克风

手机变章机，美容多数机型
操作丝到飞起，装完后，漫景房生机亮灯的那专业调音配置

随时随地即适即玩 空间音效运用
刻，谁懂！
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2025年度3C数码行业趋势自皮书

核心人群：追求极致游戏体验的高净值玩家，乐于为热爱买单
18-24岁年轻玩家作为核心消费群体，追求极致游戏体验、即时满足。男性购买人数占比更高，但女性在核心价位段的购买力也不容小靓。

高能 在意体验，愿为高性能设备花费 女性的“氪金”潜力正逐步释放

电竞美学家

电竞控 愿为游戏数码产品花费更多的主要原因 过去一年在购买游戏设备上的花费

沉漫式体验 女男
TOP1 78%游戏追新派

10000元以上
9%

提升游戏性能和体验，追求极致表现 11% 女性TGI=112

追求极致性能

5000-10000元
41%

“性能好，游观才爽，值这个价！” 33%

3000-5000元
23%

“画面流扬，音效震撼！“
41%

TOP2 55% 1000-3000元
24%

10%

支持自己喜爱的品牌或游戏
1000元以下

5%
受调研用户 “和我喜欢的游戏联名，必须支持！”

平均拥有5.2个3C数码产品 “他们家的东西，冲就完了” 去年在游戏设备上花费近万元的女性更多

e 男性 55%，TGI=100-120
TOP3 43%

她们更偏爱“移动游戏

大 18-29岁 55% 手机游戏
要独特，展现自我风格

一、二线城市
TGI=112

52%

购买力较高 L4-L5,45% “灯光很酷炫”

票 “很特别，正合我心意”产品选代即升级装备

20



2025年度3C数码行业趋势自皮书

细分场景下，不同游戏玩家表现出消费偏好差异
瑞端游玩家在意设备性能及游戏体验，关注电竞赛事、游戏发新：手游玩家更关注游戏社交体验与个性表达，在意联名设计。

端游 设备是玩家的开局装备： 手游 设备是玩家的身份ID，
开局领先一件装备 聚会自带一个搭子

电竞美学家

重点关注设备性能、游戏发新及战队/赛事推荐 更重个性展现，游戏设备是自己的社交货币

性能升级 游戏发新 战队推荐 社交分享 IP联名 产品外观
88% 60% 42% 40% 40% 35%
TGI=108（对比手游玩家） TGI=106（对比手游玩家） TGI=107(对比手游玩家） TGI=11O（对比端游玩家） TGI=109（对比端游玩家） TGI=108(对比端游玩家）

跨界赛事 战队合作 IP联名 专属定制

眼界开大 BIIFF馨满

HAMPION 霍蛇三喝锅无线鼠标

OESL

英特尔IEM BLGX星纪魅族 ROGXVITALITY 七彩虹x黑神话悟空 Razer雷蛇xIP联名 微软Xbox无线控制器
极限大师赛 AR电竞秀 战队合作推荐 RTX系列显卡 鼠标 炽动秘语特别版

2024年4月，IEM系列 VITALITY战队在2025
此次电竟比赛摒弃了传 定制显卡，首次量产 联名HelloKitty、酷 红色透明外壳设计，

赛事落地成都，16支来 统显示器，采用了星纪
年IEM卡托维兹 “仿古”工艺 洛米、怕怡狗IP 金属悉银色内层

自全世界最顶尖的CS2
魅族AR眼镜StarV

《CS2》锦标赛中夺

战队展开角逐，最终北 冠，ROG指定产品为 4K+DLSS3技术高顿 轻量设计，低延迟无 充满金属质感的红色

美战娜人FaZeClan夺冠
View作为【显示器】 奇冠同款 畅玩 线技术 扳机和方向键

21



2025年度3C数码行业趋势白皮书

借势全年热点，通过场景合作深化圈层互动，拓展多元消费群体

上半年 7-8月 10-11月 12月

高校赛事 游戏展会 英雄联盟年度赛事 王者荣耀年度赛事

全球总决赛
电

竞美学家

无畏契约高校赛

BlibilWorid

-ChinaJoy

25/02 25/03 25/04 25/05 25/06 25/07 25/08 25/09 25/10
25/ml 25/12 26/01

王者荣蟠 美雄联盟 无畏契约 CSGO2 永韧无间

2024年8月天猫x黑神话试玩会 2024年4月天猫×王老荣耀
淘宝电竞杯赛事

通过打造多城线下试研会，联合游戏
IP、流量KOL、跨界COser面层适势 费场人流超8万，直播观费人次多达500万
持续做大平台游戏雷量，活动期游 散子逸、蒲逸星强势加盟，三次活动突围
戏设备海内搜索量同比+80% 微博热捷全国榜TOP40.
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全民影像风潮，场景的差异化需求拉动相关品类增长
社媒推动影像记录需求持续走高，带动电单微单、拍照手机、运动相机及关联配件类目增长。细分场景随着专业影像技术发展，持续扩容。

风格化拍摄与便捷出片的需求促进了胶卷相机、专业数码相机及专业拍照手机 社媒话题助推摄影的个性化需求
等相关品类增长，细分场景设备需求呈现差异 为影像消费市场带来新增长点

当前淘系平台热门拍摄产品及功能卖点 摄影数码产品生意规模及增速 2024年相关场景的社媒话题声量趋势

人像摄影 便携长焦 全画福影像 #摄影记录 人生照片
富士相机 Xiaomi手机 索尼相机

+150%

灵感大界

2025

解影约拍

自动对集 陈卡喷头 承动长售 高分事
高分群率 课卡三退，高速销头 ，高前光，高精度色彩低哗点
多种胶片操拟，色彩丰害 ·浮动长集 ·支持全画幅

视领录制 *话题为该主题下TOP20声量关键词A能对供人脸/入最识别 大模型计耳照影平台2.0

多巴胺摄影 摄影约拍
高空影像 运动记录 Vlog影像 拯救废片

大疆航拍机 影石拇指相机 大留手持相机 人生照片复古ccd

梦核滤镜富士直出 胶片写真

拍出氛围感 人像摄影
张封神- 我拍前的治念面面

年度照片
送将机身Cm拍 生命力拍照 手机拍摄花架

·低空眼拍 ·轻巧便携，捍指大小 ，1英寸影维传营器，可亲现日

，人绿一键美甜 ·解放双手的第一人称视角
闻夜量光彩细节 “再也拍不出第二张的人生照片，在海边机拍

高空航拍 长续肌电池 ，旋转屏，操拍坚拍替宜
：三轴增稳，防止画面抖动

那一瞬间，定格永恒”

数据来源：TMIC天猫新品创新中心，时间范围（MAT202412）：Intuivio社媒聘听-抖音及小红书UGC主帖（MAT202412vsMAT202312） 23



2025年度3C数码行业趋势白皮书

核心人群：活跃在高线城市、追求品质、热爱记录生活的光影捕梦手
年轻及高购买力是典型人群特征，专业数码相机党圈层粘性强，在使用场景中也同样关注续航、便携等关键功能点。

光影 专业圈层粘性强，买得更贵且多 无论手机还是相机，
记录生活是主要目的捕梦手

购买影像设备的主要原因

拍摄技巧练习生 23个类目购买渗透第
“共30个类目 手机 相机 记录日常滤镜调参专家 拍摄用户 拍摄用户

灵感大镜界

vlog创作

四分之三的 oo
相机玩家
未来一年内有购机计划 88% 87% 朋友聚会拍萌宠

旅行 活动纪念

拥有无人机、拍立得、微单的用户

未来一年更可能会购新机 画质、续航及便携性是主要关注
受调研用户

平均拥有5.2个3C数码产品
选择摄影产品时的主要考虑因素

女性 70%，TG=120-140

无人机用户 拍立得用户 微单用户
18-29岁 57% TGI=127 TGI=126 TGI=125 140

一、二线城市 53X “无人机解拍视角，拍得聘，还能自动观隧，很适合户外

? 购买力高
和商行

%9557-4
“拍立得能您的出片，还新贴在日记本上，很有仪式购”

关心个人形象与情绪氛围，热爱 高清画质 长续航 轻量化设计
记录生活 新机对质快，四扭高，镜头世多，出口拍制更方便！ 75% 60% 53%

数据来源：TMIC天摧新品创新中心，时间范围（MAT202412）：TMIC问卷调研（有效样本量N=988，摄影场量N=200） 24



2025年度3C数码行业趋势白皮书

聚焦三大场景，结合主题送礼/演唱会出行/假期出游，拓展消费心智
人像摄影主推节日送礼（如春节、情人节），长焦摄影锁定8-9月演唱会旺季，专业摄影结合运动季及出游（如五一、国庆）

拍照摄影在社媒的全年话题热度分布

国庆黄金周 新年记录

春暖踏青 新年新气

520送礼 演唱会出行季 七夕纪念
，

男天的需花

38女神节 推物力，送

节日送单

灵感大镜界

25/03 25/04 25/05 25/06 25/07 25/08 25/09 25//0 25/ml 25//2 26/01 26/02

写真 出游 演唱会 送礼

人像摄影场景 长焦摄影场景 专业摄影场景

关注全年节日送礼节点 关注8-9月演唱会/影像节出行高峰 关注户外运动及假期出游

38女神节 浪漫七夕 大光圈人像特写 明星演唱会 户外晋乐节 彩像节 超长焦镜头 春季踏青季 十一黄金周 广角全景拍摄

520表白季 跨年记录
滤镜美颜直出 高感光能力

五一小长假 秋冬街拍 高速运动抓拍
高像素还原细节 光学防抖 大容里长续航

浪漫七夕 春节全家福 低光夜景人像 轻量便捞 夏日暑假 冬季寒假 防水防尘防摔
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2025年度3C数码行业趋势白皮书

消费者对健康生活及情绪体验的追求，驱动户外场景下相关数码品类增长
更多的数码产品从功能出发，结合细分场景提升户外活动的安全性、舒适性、可玩性。“数码搭子”成户外爱好者出行中不可少的部分，且这一趋势已由泛兴趣
场景延展至更多细分的专业运动场景。

智能手表、智能手环、运动耳机及相机等品类实现两位数增长 社媒热度持续增长
户外场景中，产品的长续航、便携性及安全保障功能受到关注 呈兴趣圈层细分势

当前淘系平台热门户外数码产品及功能卖点 户外数码产品生意规模及增速 2024年相关场景的社媒话题声量趋势

运动耳机 运动手表 #户外出行 户外发好者必者
SHOKZ/韶音运动耳机 Garmin/佳明户外运动手表

+114%

8202

路用一山

户外拍摄

佩藏绘器抗汗抗雨 48天续航精准定位

海豚弧耳挂：大小耳皆蒸客
太阳能科技，户外长时间续航
科学化追踪，了解体能情况 电

IP55级抗汗防雨，长续航
情准卫星定位，即时分享活动 “话题为该主题下TOP20声量关键调

子野出

数十分钟快速充电 路线和重要位百 户外爱好者必备神器
户外充电设备 便携音箱 新手稀营每周一山 趣

EcoFlow/正浩便携快充电源 Bose蓝牙音箱 徒步装备夏季编

户外穿搭户外拍摄手机云台
传看相机去旅行

四自版行

户外搭子爬山拍照
人生第一座雪山

高铁出行公路旅行
露营必备闪电快充 小巧身材持久续航

闪电快充 持久续航，无需插电 “听歌不掉，轨迹定位精准，安全感拉满！戴着运
确酸铁锂电芯，安全耐用 身材小巧，支持双机并联 动耳机和手表，一个人进山也不慌
灵感静音，手机监控用电情况 金届流畅外观，时尚优雅
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2025年度3C数码行业趋势白皮书

核心人群：爱好轻量化出行，看重专业测评的户外机能侠
随着户外运动的兴起，门槛较低的城市轻运动如城市浸步、跑步、骑行、登山成为大众主流选择，尤其受到女性和休闲型爱好者的青。与此同时，男性用户及
户外高频爱好者更倾向富有挑战性的运动，如滑雪、冲浪等。专业测评与社媒用户口碑，是影响购买决策的关键因素。

户外 城市轻量化户外活动占主流
骑行、登山是数码用户最爱的两大专业户外场景

机能侠
Citywalk 跑步 骑行 周边徒步 登山 稀营

户外轻探险

脚步丈量世界

注重产品测评
67% 59% 57% 53% 51% 41%

男性偏硬核，女性偏生活 社媒平台的专业测评及用户口碑
不同户外活动对产品功能要求有差异 更影响其购买决策

电
高频户外活动人群 中频户外活动人群 影响产品购买决策的主要因素 子

（每周4次以上 （每周1-3次）

野出受调研用户 女性，59% 43%男性，46% 户外装备
平均拥有5.5个3C数码产品

趣
TGI=124 TGI=99 专业测评

49%，TGI=100-120

婴考科技娱体或专业 户外
男性

推荐
滑雪 ML 骑行 月 评测

大 25-39岁 55% TG-152 体征检测 TG1120 音乐陪伴

38%
一、二线城市 48% 水上活动 徒步 ll

TG=146 TG=106
用户口碑

购买力较高 L4-L5,42%
专业防水 信号不间断

登山
变社娱用户口碑、便

户外及健康生活类目敏感
用体验反馈的影响

TGM135 轻量便持
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2025年度3C数码行业趋势自皮书

户外出行热度随季节波动，出行类数码产品可分季运营，精准触达
户外出行圆层细分趋势明显，受到圈层文化、季节性等因素影响，需根据更加细分的场景需求做精准营销洞察。通过场景需求洞察、人货关系匹配、营销兴趣激
发，加深产品在图层中消费者认知的同时，也为销售转化积累势能。

春季（3-5月） 夏季（6-8月） 秋季（9-71月） 冬季（12-次年1月）

室外休闲、徒步、骑行 游泳、冲浪、潜水 登山、跑步 滑雪
智能手开便洗音箱便携投彩 防水耳机便供电源手持风席 专业话动手表） 手持云台 运动耳机购 运动相机 飞行相机 存能卡

全明步手表 DJOmo
BRRE

GOPrO 内海存SDH
跑步公里计司 全场飞行 128G4K拍

户外运动在社媒的话题声量

香季户外休闲 夏季水上活动 冬季滑蛋d 秋季登山d
电
子

野出
citywalk 跑步 骑行 登山 滑雪 水上运动 徒步 趣

25/03 25/04 25/05 25/06 25/07 25/08 25/09 25/n0 25/m 25/12 26/01 26/02

2024年8月 2024年7月
韶音百人户外野跑 天猫首届智趣野人节

韶音携手代言人李现打造自制IP 天猫联合超级理星&租门及10+合作品牌（索
赛事，以运动嘉年华承载新品发 尼/小米/三星/小天才等）打造明星教练瑞
布，通过专业运动、大众破困等 、环湖竞走，要日市集等多项室外互动活
维度理续拓宽营销路径

莫干山越野跑 代言人新品发布
动，吸引2W+运动爱好者线下互动体验
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2025年度3C数码行业趋势白皮书

从头部到腕间，穿戴数码产品受个性消费及流行趋势驱动，迎来增长机会
以高颜值的智能手表、智能眼镜、蓝牙耳机为代表的时尚数码产品，正成为技术与美学融合的典型范例。这些产品在色彩、材质、舒适度和触感设计上持续优
化，不仅满足了消费者个性化和高品质的需求，也为产品带来了更多的人群渗透机会。

智能眼镜、蓝牙耳机、手机保护壳等相关类目通过外观及功能创新，升级消费 数码可穿戴产品以创意外观设计
者使用体验，带来功能及情感双重价值满足，也为品类开辟新的增长空间 在社媒中获得关注及讨论

当前淘系平台热门时尚数码产品及功能卖点 时尚数码品类生意规模及增速 2024年相关场景的社媒话题声量趋势

耳夹式耳机 AR/XR设备
#：电子穿搭

Bose开放式耳机 雷鸟智能AR眼镜
+124%

#2023

科装态安生

耳夹造型 多彩配色 口袋电视 假戴舒适

耳夹造型，轻松上耳 轻巧便携，放入口袋
多彩配色，为时尚造型加分 适配亚洲人限距

亮频护眼调光
话题为该主题下TOP20声量关键词

轻盈的概裁哪，灵活稳固 有的设计 幸福感好物书桌好物

科技改变生活数码配件 智能手表

CASETIFY手机壳 HONOR/荣绳智能手表 高顾值耳机
Fit穿搭

8889 表带

码时尾橱

礼物开箱 动动戒指就翻页
实用礼物 压力监测

XR 红圈灯
明星同款动 时尚IP 表量主题适型设计

艺术/IP家合作，明星同款 真金镀设计，直皮表带，精 新入的奶油白手机壳配珍珠挂链绝了，开放式耳
触觉波漾设计 铜锻造，经典脱表造型

心脏健健守护，全面健康管理
机的额值也银在线，出门在路上直接被问链接

环保物料

数据来源：TMIC天罐新品创新中心，时间范围（MAT202412）：Intuivio社战聘听-抖音及小红书UGC主帖（MAT202412vsMAT202312） 29



2025年度3C数码行业趋势白皮书

核心人群：追求个性品味、爱科技也爱穿搭，愿为情绪价值解囊的潮电新势力
3C时尚数码爱好者在消费时不仅注重功能，还深受社交平台和情感价值的影响，注重产品设计、外观及IP联名，愿意为小众品牌和独特设计增加预算。TA们通
过社交平台获取信息，追求仪式感，消费决策受情感和口碑驱动

潮电 除了实用功能， 绝大多数愿意尝试新兴或小众品牌
数码也能提升幸福感

新势力 9成以上愿意尝试非知名品牌的电子产品
Q：数码产品对你来说意味若什么？

数码OOTD
满足特定功能需求 69%

疗愈星人 小众品牌的设计婚酷，撞款
提升幸福感 54% 假率低，刷到开箱视频就会心

小众设计鉴赏家
51%

动下单！”
体验前沿科技

非常愿意
社交与分享 38%

42%
影显个性与品味 32%

收藏与投资价值 11% “如果测评博主说性能不输大
影星社会地位 4% 牌，价格还便宜30%，当然愿

意尝鲜啊” 愿意
受调研用户平均拥有4.9个3C数 动能实用，颠值在线，每天都有种

42%科技温柔照段的思觉
码产品，3.9个数码时尚单品

时尚外观、IP/艺术家联名及独特设计女性 67%,TG-120-140

码时电脚

大
会让TA们考虑增加预算

18-29岁 40%

一、二线城市 52% 外观时尚 自己喜爱的 艺术家联名

购买力高 彰显自我风格 IP联名 独有设计
L4-L5.51X Togi.《让人开心》

%6
MorrorartARTVWS

69% 22% 爱心支架手机壳 独创显示屏蓝牙耳机
偏好满足情绪价值与影显个性的产品

数据来源：TMIC天猫新品创新中心，时间范国（MAT202412）：TMIC间格调研 （有效样本量N=988，其中穿鼓场景N=186） 30



2025年度3C数码行业趋势白皮书

结合当下流行趋势，打造“风格化数码产品吸引细分兴趣人群
穿搭潮流中的廓形、色彩与质地元素，正悄然渗透数码领域，重塑电子产品的造型美学与质感表达，引领数码时尚化新趋势。
数码产品可围绕复古、科技、极简、艺术、户外五大潮流趋势，推出艺术联名款、场景化套装、数码穿搭单品，强化时尚属性，吸引潮流人群。

鬼马精灵 未来科技 极简中性 户外机能风 艺术潮玩
充通足动活通的少安气道 最创靠形，留现实比例 酷水材压，多功能口蛋温计 手美艺节，群榨色

极紧繁主义 蛋丝 液态金届 Cleanfift 基础色 迷彩 碳纤维变亮片 立体福皱
+68%

非遇技艺
闪片 +17% 3D打印

无LOGO
百搭 +26%

防水材质 新变印花
+196%涂鸦 赛博克

+114% 多功能
+66%

+82%
玩偶 可穿载 舒适合身 挂绳设计 刺绣
+32%

长期主义
+151%

抽象摄
童趣 透明材质

少女感 佐生纹理 +278% 经典 模块化 反光条 艺术家联名

无厘头浪漫 赛博共生 智性松弛 野性机能 艺术叙事

载古耳机 爱古碎花手机元 夜光流沙耳机 极简风罐鼠 磁吸充电室 游酷充电宝 自带电路手机充 落地艺术音箱 新中式手机壳 数

码时撬

2024年3月天猫×时尚芭莎 2025年3月天猫×空山基
巴黎数码时装大秀 点亮科技趋势星球

联合Intel、华为、三星、iQOO、索尼、Xrea等 3C数码行业联合天描小黑盒，借势空山装
品牌共同发布行业6大前沿超势 IP在上海CityWalk红门热点-西岸减心打

造科技趋势超级快闪。

数据来源：ntuivio社媒龄听-抖音及小红书UGC主站（MAT202412vsMAT202312）：淘天平台产品桌调 31



2025年度3C数码行业趋势白皮书

2025

3C数码五大场景机会小结

#AI新效派 #电竞美学家 #灵感大镜界 #电子野出趣 #数码时量精

核心 新趋技术党 电竞发烧友 专业摄影圈 户外高频客 色彩敏感人群
人群 效能新职人 互动体验派 大众记录者 城市轻量族 风格化穿搭爱好者

商务会议、知识检索、
趋势 电竞赛事、联名合作、 节日送礼、演唱会出行、 城市CITYWALK 科技、极简、

跨语种沟通、创意生产、
场景 游戏发新、主播推荐 户外假期出游 跑步、骑行、登山、露营 艺术、机能风穿搭场景

聊天陪伴

新品上市营销 游戏分类运营 专业设备拓展 专业圆层深耕 风格化主题分类
运营
策略

+

体验式营销拓展认知 赛事热点营销 细分场景渗透 节点主题匹配 兴趣内容共振

32



03
聚力同行
共启新程
天猫3C数码趋势营销解决方案
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2025年度3C数码行业趋势白皮书

全链路经营协同，线上线下引爆五大趋势

人群经营 供给经营

趋势人群共建 趋势人群应用 发现趋势、放大趋势、引爆趋势

人群定义 定制化沟通 高增趋势洞察 场域联动孵化 货品机制助推

人群标签 投放方法论 淘内搜索热词 搜推场域结合 首销·超级新品

人群工具 人群激励政策 社媒话题趋势 榜单清单助推
（手海站路黄源）

续销-超级单品
消费趋势报告 行业趋势会场 （大促核心责速）

达摩盘
BRTA

生意参谋 -STA

专题研究/人群共创 趋势新品孵化机制

场域经营

心智牵引，趋势种草 场域联动，成交闭环

线上线下 AI/游戏/出行/影像/
时尚媒体

兴施场景 全年15+大促 摆推、榜单、会场 站内逛逛内容
趋势事件打造

及IP跨界合作
专题内容种草 20+主题营销 海系全域导购流量 引导加收
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2025年度3C数码行业趋势白皮书

人群经营：全域精准引流纳新，多场景触达行业新客，提升用户转化效率

精准找人 科学投放 多方共建
锚定关键TA 定制化沟通 全链路运营

基于行业趋势人群深度划分TA 广告投放+人群回流

户外梯媒等多场域拉新 平台活动曙光 品牌合作
三级TA

站外

UD品牌/全城通

心智渗透
种草 品类IP营销/事件营销

淘宝种草计划 晶类营P 人群投款

二级TA
美目内中器力 行业节点活动 趋势人群 品牌活动

精准触达/导购转化

一级TA
首购 TOPSHOW/特秀兴趣唤醒

类目内高器 效果广告定向追投

站内

成交渗透
摆推+促销场景导购

日标品装 大促节点
复购 店铺会员精准运营

通过趋势场量定义及消费者行为偏好，错定核心三级TA
（一级TA为核心高潜，兴超浓度及转化确向最强，三级TA 粉丝专属活动/服务

春焕新/618/双11
人群基数更大，消费偏好不强，更有利于种草拉新）

趋势人群运营节奏 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

双1大促爆发
春季上新

618大促撑发

CNY年货节 秋季上所 大促器力

3C数码外投广售uv超势
38

3C数码行业全店商品测第量超势

上新发力 大促冲 上能发力 仅demo示

UdE牌
全姚通 UD效巢+

品类节点活动 Ud内容
UD效果+

品类节点活动 Uda内容

UD效果+
TOP 全银通：100%

UD微果-

+特秀 效果广告全年 效果广告全年
定典通投

效用广告全年
定向通投 UD-数码重直 新社抛达TA

欢巢广告全年
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2025年度3C数码行业趋势白皮书

场域经营：从种草到拔草，淘内外衔接实现一体化闭环

站外种草心智养成 站内直播&内容场域加速转化

内容平台 种草 转化星任务 品牌店播 达人直播

回淘承接 种草人群沉淀 逛逛种草 场域合作淘内外闭环收割

兴趣种草 场域串联 店播 达播

兴趣类/导购类型为主 回淘承接/沉淀转化 打爆期
达播范围 深度合作

达人类型丰内客观感佳 +价值信息足 主播讲解 提期
赏金任务

场册打造 闪降/闪增 超直/短直 KA达人 保比合作
加码

AI助力 延续 垂类达人 坑位锁定

官方直插 白均百余场数码

新品期 加码 惠摄动拍时在线

+ 达拥合作媒式

蓝水期
宽品高国打燃站

回淘数据实时监控 达人内容
种草内容前置蓄水

用户视角种草

淘 天猫
BIGDAY

LALA

引流活动后台 好物体验

小红书 CPS纯佣
人群流转监测

呵里妈妈·达摩盘 海量逛逛达人 内容隔光场域
(半9) (单例)
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2025年度3C数码行业趋势自皮书

供给经营：从洞察到引爆，全生命周期促进趋势商品成交

发现趋势 放大趋势 引爆趋势
话题单品阶段 趋势新品阶段 超级新品/超级单品阶段

高增趋势洞察 场域联动孵化 新品机制助推
从“人”到“货”深层洞察趋势 专属通道助力趋势成长 战路资源助力头部超劳品成交

推荐透标、搜索底纹
首页/淘宝二楼等战略资源平板

美注 小时达天天温 国家扑贴
高净值频道合作

淘内搜索热词
社媒话题趋势 UaB务智能大

新媒体及PR宣发

6696/
行业新品返佣励

趋势供给挖掘
UD品牌/效果激励

趋势新品提报

行业精选趋势赛道
趋势热搜 超势必买清单 趋势主题会场

超单资源激励
大促核心资源加码助续销

Cpu 大促期搜索激励

趋势赛道共建 全链路氛围送标

消费趋势数智报告/商家沙龙交流 大促超单会场

新媒体及PR宣发

站外媒介外投
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五大趋势全年深度贯穿，多维共建推动趋势增长

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

春节 开工 趋势 超来电 出游618 618 馨期 88 开学 出游
双11

圣诞
团园 节日 上新 七夕 焕新 双1 元旦

AI新效派 AIRF AL上芯季

ALL

电竞美学家 英耀联盟
KPL贵丰

618特的五大趋势 电子野出趣
双11特别洽作

ALL
合作ALL ALL

520我
CP业N

科技势发布 跃米市乐节
数码时轮洁 新年出道

ALL 联合信销
企

灵感大镜界

以上节类仅继参考，月体以实际填行为准

跨界合作 内容种草 主题营销

科技时尚媒体、艺术联名、户外 专业大咖、KOL、UGC、PGC 围绕AI/电竞/出行/影像/时尚5大趋势专场组织

音乐节、影像展会、游戏赛事
趋势营销

天猫大牌日 天猫超来电 天猫小黑盒·新人类

A天猫超级品类日趋势清单/榜单 直播专场/逛逛BIGDAY
大学生无限派对
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