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今年以来部分理财产品出现负收益
——银行理财产品周度跟踪
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PART 01

理财动态追踪



理财动态追踪概述

u 报告：银行理财产品、股票和货币基金是

小康家庭持有率前三的投资品类

u 养老理财产品试点扩围后新品开售，北京

部分银行网点额度半天售罄

u 保本理财退出资管江湖，公募重点打造一

站式固收精品货架

行 业 动 态 公 司 动 态

u 工银理财：扩容后首只养老理财产品发行

u 南银理财：产品规模增速近20%

u 调研动态：理财公司频调研，上周兴银理财、

招银理财调研次数居前



1、报告：银行理财产品、股票和货币基金是小康家庭持有率前三的投资品类

u 3月11日，交通银行在上海发布了《交银中国财富景气指数报告》（总期第68期）。2022年1月以来，受疫情反复的冲击、房地

产投资不振、出口增速有所回落等因素影响，需求延续放缓态势，同时1、2月也是工业生产淡季。但1月金融数据表现强劲、2月

PMI环比回升，经济运行显露积极迹象。期间国内股市震荡下行，10年期国债收益率先降后升，原油等大宗商品价格大幅上涨，

楼市持续低迷。本期小康家庭财富景气指数较上期下跌2个百分点至117点。其中，经济景气指数较上期下跌1个百分点，收入增

长指数较上期下跌2个百分点，投资意愿指数下跌3个百分点。

u 流动资产投资方面，从持有率看，银行理财产品、股票和货币基金是小康家庭持有率前三的投资品类。从投资金额上看，银行理

财产品和股票仍居前两位。股市震荡行情影响了投资者的投资信心，体现在流动资产投资意愿指数较上期下跌了2个百分点。投

资者主要投资在新能源和医药等热门行业。投资者对贵金属的投资意愿小幅提升，这与地缘政治冲突引发全球大宗商品、贵金属

价格上涨有关。

u 不动产投资方面，一线城市的房产价格小幅降低（新建商品住宅销售价格环比由上月持平转为下降0.1%，二手住宅销售价格环比

由上月下降0.2%转为上涨0.1%），二三线城市房产价格的降幅继续扩大，房地产投资景气低迷。反映在本期小康家庭不动产投

资意愿较上期下跌5个百分点。本期小康家庭预期不动产投资意愿指数较上期下跌4个百分点。（新浪财经）



2、养老理财产品试点扩围后新品开售，北京部分银行网点额度半天售罄

u 在养老理财产品试点城市和机构扩展为“十地十机构”之后，不到半个月的时间里，已有不少银行理财子公司积极响应。工

银理财发行的养老理财产品于3月11日在10个试点城市发售。之前的3月9日，光大理财发行的养老理财产品已在10个试点城

市发售。《证券日报》记者以投资者的身份向光大银行北京分行不同支行网点的客户经理咨询养老理财产品时，对方表示，

“3月9日是养老理财产品开售的第一天，销售情况相对较好，吸引了很多投资者前来购买。”

u 《通知》下发后，立即获得银行理财子公司的积极响应。《证券日报》记者从光大银行方面获悉，其旗下理财子公司光大理

财已准备就绪，并于3月9日在“十地”城市开展养老理财试点工作。3月9日上午，《证券日报》记者走访了光大银行北京分

行多家支行网点，了解养老理财产品首日开售情况。记者获悉，养老理财产品一经推出，就受到当地投资者的欢迎，部分营

业网点甚至出现上午半天额度即告售罄的现象。光大银行北京地区一家支行网点的客户经理告诉记者，养老理财产品销售情

况相对较好，吸引了很多投资者前来购买。“今天是第一天开售，北京分行募资总规模为8亿元，截至下午3点多，额度仅剩4

亿元了。”光大银行另一家支行网点工作人员也表示，发行首日前来购买的客户挺多的，一上午就卖完了，目前已没有额度，

可能过几天会再加额度。一旦总额度卖完，就会提前结募。

u 《证券日报》记者在致电其他试点银行网点时，相关的客户经理也对养老理财产品销售火热的情况表示认同。光大理财的一

位工作人员对记者表示，从市场反馈来看，很多有购买意愿的客户无法购买养老理财产品，觉得很遗憾。由于养老理财产品

的试点客群会受到户籍政策的影响，很多常年工作或生活在试点城市的非当地居民，因无本地身份证等相关因素，无法购买

相关产品。（证券日报）



3、保本理财退出资管江湖，公募重点打造一站式固收精品货架

u 随着资管新规正式落地实施，市场上保本理财和承诺固定收益的刚兑成为历史，全民理财进入净值产品时代，以债券型基金

为代表的固定收益产品，正成为保本理财的替代性投资，吸引了越来越多居民将其作为配置选择。

u 但今年以来股票市场持续震荡，叠加可转债市场高位回调，以混合债二级基金、偏债型混合基金为代表的“固收+”产品年内

收益大幅回撤，超八成“固收+”基金今年以来收益为负。

u 同时，受内外部因素扰动，债券市场波动较大，今年纯债基金至短债基金的收益也普遍经受“大考”。好的产品体系与平台

同等重要。对于投资者来说，究竟该如何选择低波动、低回撤的固收产品？平台、基金经理和产品，是投资者在根据自身风

险偏好选择不同的债券基金时应该考虑的三大维度。

u 随着2018年《资管新规》的颁布，“破刚兑、去通道、去非标”成了资管行业最迫切的整改要求。经过去年过渡期收官之年，

保本理财产品实现清零，理财业务迈入规范发展阶段。根据不久前公布的《中国银行理财市场年度报告（2021）》，截至

2021年末，银行理财市场规模29万亿，同比增长12.14%，增速较2020年提升5.24个百分点。得益于理财业务种类的多样

化，投资者数量大幅增加，截至2021年末，理财产品投资者数量为8130万个，同比增长95%。

u 报告还提到，净值型理财产品占比达93%，理财业务进入真净值时代。同时，固收类理财产品占比进一步提升。截至2021年

末，固收类理财产品规模达26.78万亿，占比高达92.3%，同比增长8%。（证券之星）



4、工银理财：扩容后首只养老理财产品发行

u 老龄化加速背景下，养老理财产品不断升温。近日，中国银保监会发布《关于扩大养老理财产品试点范围的通知》，将养老理财

试点扩容至“十地十机构”。作为工商银行全资子公司，工银理财有限责任公司是首批获批开展养老理财产品试点的机构之一，

在前期试点产品运作平稳的基础上，该公司于3月11日发行扩容后首只养老理财试点产品，符合条件的投资者可在工行深圳市分

行各营业网点购买该产品，也可通过工商银行网上银行、手机银行等线上渠道快捷办理。

u 养老理财产品试点是银保监会为进一步发挥理财业务特点和优势，促进第三支柱养老金融产品丰富发展，满足人民群众多样化养

老需求开展的“新动作”。首批试点去年9月在“四地四机构”推开，今年3月1日起，养老理财产品试点范围由“四地四机构”

扩展为“十地十机构”。试点范围扩大后，首批入围试点的单家机构养老理财产品募集资金总规模上限由100亿元人民币提高至

500亿元人民币；新增的试点理财公司，单家机构募集资金总规模上限则为100亿元人民币。

u 2021年12月6日，工银理财首只养老理财产品——“颐享安泰”固定收益类封闭净值型养老理财产品在武汉、成都两地顺利发

行。至今，首只产品运行已历经2个多月，总体来看运行情况平稳。首期产品募集金额超30.88亿元，累计1.39万客户参与购买体

验，人均购买规模22.2万元。首期产品采用类CPPI投资策略，以固收类资产预期收益作为权益类资产配置上限，同时根据产品净

值积累及市场情况，合理配置权益类资产，从技术层面对产品资金有较好的保护效果，截至目前产品运作平稳，净值表现同业领

先。本次工银理财养老理财产品首次在深圳发行，进一步丰富了深圳地区客户养老理财规划的选择。（南方都市报）



5、南银理财：产品规模增速近20%

u 南京银行3月9日在机构投资者调研情况中表示，南银理财产品收益率排名城商行系理财子公司第一梯队，荣获

“2021 年度新锐银行理财子公司天玑奖”等业界多项荣誉，市场竞争力和品牌优势不断巩固。截至2021年末，

南银理财产品总规模为3271亿元，增速近20%，净值化率100%。

u 南银理财注册资本20亿元，于2019年12月获批筹建，并于2020年8月18日正式获得江苏银保监局开业批复，主要

从事发行公募、私募理财产品、理财顾问和咨询等资产管理相关业务，是江苏省内首家获批筹建、首批获准开业的

城商行系理财子公司。（Wind）



6、理财公司频调研，上周兴银理财、招银理财调研次数居前

u 3月第二周（3.7-3.11），兴银理财、招银理财对上市公司的调研总次数最多。根据Wind统计，3月第二周共8家理财公司对A股上

市公司进行调研，其中兴银理财、招银理财均以分别以4次、3次调研总次数居前。

u 关注度TOP3个股上，普洛药业、恒华科技、伟星股份等最受理财公司关注。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

2022.3.7-2022.3.11 调研个股数 关注度最高的前三个个股

机构名称 调研总次数 合计 上证主板 深证主板 创业板 科创板 No.1 No.2 No.3
兴银理财 4 4 0 2 1 1 普洛药业 容百科技 埃斯顿

招银理财 3 3 0 1 2 0 恒华科技 中科创达 赞宇科技

汇华理财 2 2 0 1 0 1 普洛药业 容百科技

杭银理财 1 1 0 1 0 0 伟星股份

信银理财 1 1 0 1 0 0 埃斯顿

宁银理财 1 1 0 1 0 0 盘龙药业

光大理财 1 1 0 0 1 0 能辉科技

中邮理财 1 1 0 0 1 0 中科创达



“固收+”产品规模上涨，业绩表现稳健 

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所（注：2022Q1截至3月11日）

u “固收+”产品存续规模不断上涨。2020年末“固收+”产品存续规模为1.15万亿元，相比2019年末规模翻番；截至2021年末，

“固收+”产品存续规模达1.93万亿元，同比增长67.27%；截至2022年3月11日达2.21万亿元，涨势仍然不减。

u “固收+”产品业绩表现稳健。2019年末至2022年3月11日，偏债混合型基金、混合债券型一级基金和混合债券型二级基金的累计

收益率分别为15.77%、10.35%、12.81% ，均高于传统固收类资产收益，且风格相对稳健，回撤较为可控。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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FOF型理财产品成热点，工银理财存续数量居前

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u FOF基金具有多策略、多资产、多组合的

特点，以分散投资、分散风险为目标，做

到灵活投资、逆市盈利。理财子公司加快

布局FOF赛道，同时加快与公募基金的合

作，不断推出新型FOF产品。

u 截至2022年3月11日，理财子公司存续的

FOF型产品共有180只，其中工银理财

FOF型产品数目最多，共计65只。

u 固收类FOF产品占比最大，为71.11%；

混合类、权益类分别占比26.67%、2.22%。
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净值型理财产品
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风险等级运作模式

封闭式净值型占比最大

净值型产品主要以封闭
式净值型产品为主。截
至2021年12月31日，存
续的封闭式净值型产品
数量占比62.66%。

风险偏好逐渐降低

净值型产品风险偏好普
遍较低，以二级和三级
为主。截至2021年12
月31日，净值型存续产
品中，二级和三级产品
数量之和占95.02%。

固收类占比最大

净值型产品以固收类为
主。截至2021年12月
31日，净值型存续产品
中，固收类占91.69%；
权益类、混合类分别占
0.67%、7.89%。

以较长期限产品为主

净值型产品的投资期
限主要以3个月以上
为主，截至2021年12
月31日，净值型存续
产品中，3个月以上
期限产品占86.25%。

期限结构投资性质

净值型理财产品存续结构总览



收益情况：净值增长率大多处于0%-0.5%之间

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
注：“前一日”指上周五（2022年3月11日），“前一周”指上周（2022年3月7日-2022年3月11日）

前一日披露净值的产品 前一周披露净值的产品

产品数量 221 8,893 

  其中：净值增长率小于0 72 3,830 

  其中：净值增长率在0-0.5%区间 149 4,972 

  其中：净值增长率大于0.5% 0 91 

净值增长率中位数 0.01% 0.01%

净值增长率平均值 -0.02% -0.12%

净值增长率最大值 0.27% 4.51%

净值增长率最小值 -1.68% -7.92%

筛选条件：
1、披露时间在上周内；

2、净值有波动，单位净值、累计净值不为
1.0000；

3、样本包括披露前一天产品净值及前一周产品
净值两大类。

u 2022年3月第二周披露净值的理财产品

共计8,893款。其中披露时间为前一日的

产品有221款；

u 两类样本的净值增长率均大多处于0%-

0.5%之间。披露前1周净值的产品样本中，

净值相对前期下跌的产品数量为3,830只，

净值增长率中位数为 0.01%。



今年以来负收益的理财产品概览

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所（截至2022年3月11日）
注：债券型理财产品不是债券产品本身，而是将资金主要投向银行间债券市场、国债市场和企业债市场。

按产品期限 一个月以内 1-3个月 3-6个月 6-12个月 12-24个月 24个月以上 已公布合计 未公布合计

数量(款) 0 1 13 108 701 1,130 1,953 1,851

占比 0 0.05% 0.67% 5.53% 35.89% 57.86% 100.00% -

按基础资产 债券型 混合型 股票型 已公布合计 未公布合计

数量(款) 132 95 2 229 3,575

占比 57.64% 41.48% 0.87% 100.00% -

按发行人 银行 理财公司 合计

数量(款) 1,026 2,778 3,804

占比 26.97% 73.03% 100.00%

u 截至2022年3月11日，共3,804款存续理财产品今年

以来总回报为负值，其中理财公司发行的产品占比

73.03%；

u 负收益产品中12-24个月、24个月以上期限最多；各

类期限产品中，12-24个月、24个月以上产品分别为

701款、1130款，占比分别为35.89%、57.86%。

u 今年以来负收益产品中，债券型产品最多，为132款，

占比57.64%。数据来源：Wind，东亚前海证券研究所（截至2022年3月11日）

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所（截至2022年3月11日）



今年以来负收益的理财产品概览

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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理财公司所发行的今年以来负收益产品数量（款）

u 随着净值化转型基本完成，叠加近期股市较为低迷，

导致部分理财产品净值出现阶段性下跌，今年以来

回报率为负；此外，利率市场的波动也会导致中低

风险类理财产品出现负收益的情况。

u 截至2022年3月11日，20家理财公司发行的、共

2,778款产品今年以来总回报为负。其中，工银理

财数量最多，为870款；中银理财、交银理财次之，

分别为382款和301款；贝莱德建信理财为1款。



第一阶段

区域性银行存续产品净值化转型加快

机构类型 总机构家数 发行产品家数 存续产品数量
（款）

净值型产品数
量（款）

净值型产品
数量占比(%)

国有商业银行 6 6 1,655 589 35.59 

政策性银行 3 0 0 0 

股份制商业银行 13 12 2,950 2,460 83.39 

城市商业银行 137 122 12,646 12,115 95.80 

农村商业银行 1,546 179 9,450 9,018 95.43 

外资银行 44 17 1,190 961 80.76 

其他银行 2,369 1 15 15 100.00 

民营银行 18 0 0 0 

合计 4,136 337 27,906 25,158 90.15 

注：以上数据截至2022年3月11日；据银行业理财登记托管中心，截至 2021 年底，净值型理财产品余额占比 92.97%
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 截止到2022年3月11日，各类银

行共有存续产品数量27,906款，

其中城市商业银行占比最大；

u 城商行和农商行净值型产品占比

最高。在各类银行存续产品中，

净值型产品数量占比为90.15%。

其中，城商行净值型产品数量占

存续产品数量的比重最大，占比

95.80%；其次为农商行，占比

95.43%。



第一阶段

可参考理财产品净值情况

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 我们选取了四种理财产品的净值走势供参考

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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可参考理财产品净值情况

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所 数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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第一阶段

上周新发行理财产品中仍无保本固定型

时间 保本固定型 保本浮动型 非保本型 合计（款）

 数量（款） 占比（%） 数量（款） 占比（%） 数量（款） 占比（%）

2022/3/7 0 0 5 0.97 509 99.03 514

2022/2/28 0 0 5 0.94 526 99.06 531

2022/2/21 0 0 5 0.87 567 99.13 572

2022/2/14 0 0 6 1.01 587 98.99 593

2022/2/7 0 0 5 0.86 576 99.14 581

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 2022年3月第二周发行的514款理财

产品中，保本固定型产品0款；

u 保 本 浮 动 型 产 品 5 款 ， 市 场 占 比

0.97%；非保本型产品509款，市场

占比99.03%。

u 与前一周相比，保本浮动型产品占比

上升，非保本型产品占比下降，保本

固定型占比仍然为零。



一个月以
内 1-3个月 3-6个月 6-12个

月
12-24个

月
24个月以

上 未公布 合计

2022/3/7
数量(款) 2 53 151 149 69 65 25 514

占比(%) 0.39 10.31 29.38 28.99 13.42 12.65 4.86 100

2022/2/28
数量(款) 2 54 156 153 71 77 18 531

占比(%) 0.38 10.17 29.38 28.81 13.37 14.5 3.39 100

2022/2/21
数量(款) 2 52 165 170 84 70 29 572

占比(%) 0.35 9.09 28.85 29.72 14.69 12.24 5.07 100

2022/2/14
数量(款) 2 60 177 185 74 76 19 593

占比(%) 0.34 10.12 29.85 31.2 12.48 12.82 3.2 100

2022/2/7
数量(款) 2 65 162 173 79 75 25 581

占比(%) 0.34 11.19 27.88 29.78 13.6 12.91 4.3 100

上周1年以内期限理财产品发行量占比上升

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据：
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 2022年3月第二周理财产品发行总量

为514款；

u 3个月以内产品发行量为55款，占比

10.70%，较前一周有所上升；

u 3-12个月产品发行量为300款，占比 

58.37%，较前一周有所上升；

u 1年以上产品发行量为134款，占比

26.07%，较前一周有所下降。



第一阶段

上周票据类、信贷资产类和其他类产品占比上升
股票 债券 利率 票据 信贷资产 汇率 商品 其他 合计

2022/3/7
数量(款） 70 485 102 17 22 6 50 121 873

占比（%） 8.02 55.56 11.68 1.95 2.52 0.69 5.73 13.86 100

2022/2/28
数量(款） 73 503 105 5 12 9 58 122 887

占比（%） 8.23 56.71 11.84 0.56 1.35 1.01 6.54 13.75 100

2022/2/21
数量(款） 90 535 119 10 11 6 55 146 972

占比（%） 9.26 55.04 12.24 1.03 1.13 0.62 5.66 15.02 100

2022/2/14
数量(款） 78 551 108 13 17 8 47 137 959

占比（%） 8.13 57.46 11.26 1.36 1.77 0.83 4.9 14.29 100

2022/2/7
数量(款） 74 542 114 14 19 5 55 143 966

占比（%） 7.66 56.11 11.8 1.45 1.97 0.52 5.69 14.8 100

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 3月第二周共发行债券产品485款，占比55.56%；利率产品102款，占比11.68%；股票产品70款，占比
8.02%；票据产品17款，占比1.95%。

u 与前一周相比，票据类、信贷资产类和其他类产品占比上升，其余所有产品占比均下降。



上周封闭式净值型产品占比上升

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

开放式
净值型

封闭式
净值型

开放式
非净值型

封闭式
非净值型 合计

2022/3/7
数量(款) 64 425 0 25 514

占比(%) 12.45 82.68 0 4.86 100

2022/2/28
数量(款) 70 425 1 35 531

占比(%) 13.18 80.04 0.19 6.59 100

2022/2/21
数量(款) 74 449 0 49 572

占比(%) 12.94 78.5 0 8.57 100

2022/2/14
数量(款) 71 477 1 44 593

占比(%) 11.97 80.44 0.17 7.42 100

2022/2/7
数量(款) 61 491 0 29 581

占比(%) 10.5 84.51 0 4.99 100

u 与前一周相比，封闭式净值型占比上升，

其余产品占比均下降。

u 2022年3月第二周开放式净值型产品64

款，市场占比12.45%；封闭式净值型产

品425款，市场占比82.68%；开放式非

净值型产品0款；封闭式非净值型产品25

款，市场占比4.86%。



第一阶段

上周信银理财发行数量居前

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 年初至今，中国银行、信银理财发行量居前。

从年初至今理财产品发行数量来看，中国银

行位居首位，发行数量为267款，其次是信

银理财，发行数量为188款，紧接着是建信

理财、工银理财，分别发行130款、127款。

u 上周信银理财发行量居前。3月第二周，信

银理财发行理财产品17款；招银理财发行

16款；中国银行发行15款；渤海银行发行

12款等。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

267

188

130 127 110 103 95 84 78 73

0

50

100

150

200

250

300

中国银行
信银理财

建信理财
工银理财

中银理财
招银理财

青银理财
渤海银行

浙江富阳农村商业银行

浙江温州鹿城农村商业银行

年初至今发行数量前十大银行（单位：款）

产品数量

17
16

15

12
11

10
8 8

7 7

0
2
4
6
8

10
12
14
16
18

信银理财
招银理财

中国银行
渤海银行

建信理财

浙江富阳农村商业银行
杭银理财

青银理财
兴银理财

苏银理财

3月第二周发行数量前十大银行（单位：款）
产品数量



4
PART 04

到期市场情况

27



第一阶段

上周非保本型到期产品占比上升

时间 保本固定型 保本浮动型 非保本型 合计（款）

数量（款） 占比（%） 数量（款） 占比（%） 数量（款） 占比（%）

2022/3/7 2 0.38 20 3.8 505 95.83 527

2022/2/28 4 0.85 22 4.66 446 94.49 472

2022/2/21 1 0.14 17 2.44 679 97.42 697

2022/2/14 2 0.34 32 5.49 549 94.17 583

2022/2/7 6 0.88 23 3.39 649 95.72 678

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 3月第二周理财产品到期总数为527款，

较前一周增加11.65%。

u 非保本型占比上升，其余类型到期产品

占比均下降。

u 在所有到期产品中，非保本型的到期产

品占比最大。 保本固定型到期产品2款，

占比0.38% ； 保本浮动型到期产品20

款，占比3.80%；非保本型到期产品占

比95.83% 。



第一阶段

12-24个月、24个月以上到期产品占比下降

一个月以内 1-3个月 3-6个月 6-12个月 12-24个月 24个月以上 合计

2022/3/7
数量(款) 2 77 180 202 57 9 527

占比(%) 0.38 14.61 34.16 38.33 10.82 1.71 100

2022/2/28
数量(款) 1 68 161 177 54 11 472

占比(%) 0.21 14.41 34.11 37.5 11.44 2.33 100

2022/2/21
数量(款) 1 89 263 252 79 13 697

占比(%) 0.14 12.77 37.73 36.15 11.33 1.87 100

2022/2/14
数量(款) 1 93 239 149 89 12 583

占比(%) 0.17 15.95 40.99 25.56 15.27 2.06 100

2022/2/7
数量(款) 3 104 216 244 102 9 678

占比(%) 0.44 15.34 31.86 35.99 15.04 1.33 100

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。

u 3月第二周理财产品到期总数为527款，较前一周增加11.65%。
u 12-24个月、24个月以上到期产品占比下降，其余期限产品占比均上升。
u 在所有到期产品中，3-6个月和6-12个月到期产品占比最大。 3-6个月到期产品180款，占比 34.16% ； 6-12

个月到期产品 202款，占比 38.33%。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所



第一阶段

上周债券类、信贷资产类和商品类到期产品占比上升
股票 债券 利率 票据 信贷资产 汇率 商品 其他 合计

2022/3/7
数量(款) 21 465 108 6 23 25 29 134 811

占比(%) 2.59 57.34 13.32 0.74 2.84 3.08 3.58 16.52 100

2022/2/28
数量(款) 23 409 105 8 17 23 24 131 740

占比(%) 3.11 55.27 14.19 1.08 2.3 3.11 3.24 17.7 100

2022/2/21
数量(款) 25 637 138 9 35 19 32 171 1066

占比(%) 2.35 59.76 12.95 0.84 3.28 1.78 3 16.04 100

2022/2/14
数量(款) 29 503 130 8 27 28 30 166 921

占比(%) 3.15 54.61 14.12 0.87 2.93 3.04 3.26 18.02 100

2022/2/7
数量(款) 26 603 137 7 44 23 36 179 1055

占比(%) 2.46 57.16 12.99 0.66 4.17 2.18 3.41 16.97 100

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 3月第二周到期产品中，债券产品 465款，占比 57.34%；利率产品 108款，占比 13.32%；股票产品21款，占
比 2.59%；汇率产品 25款，占比 3.08%。

u 与前一周相比，债券类、信贷资产类和商品类到期产品占比上升，其余所有产品占比均下降。



第一阶段

上周到期理财产品未公布预期收益率

小于0(含) 0-2%(含) 2-3%(含) 3-5%(含) 5-8%(含) 8%以上 未公布 合计

2022/3/7
数量(款) 0 0 0 0 0 0 527 527

占比(%) 0 0 0 0 0 0 100 100

2022/2/28
数量(款) 0 0 0 0 0 0 472 472

占比(%) 0 0 0 0 0 0 100 100

2022/2/21
数量(款) 0 0 0 0 0 0 697 697

占比(%) 0 0 0 0 0 0 100 100

2022/2/14
数量(款) 0 0 0 0 0 0 583 583

占比(%) 0 0 0 0 0 0 100 100

2022/2/7
数量(款) 0 0 0 0 0 0 678 678

占比(%) 0 0 0 0 0 0 100 100

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 3月第二周到期理财产品未公布预期收益率。
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第一阶段

理财产品收益率总体走低，全市场1个月、3个月和6个月收益率边际上行

u 近年趋势：受资管新规影响，自2017年全市场理财产品收益率近年来不

断走低；

u 2017年以来银行理财产品受到严监管，资金面趋紧，非标资产受到限制；

u 监管要求叠加无风险利率，无风险利率下行背景下，银行理财收益率降低，

尤其是固收类。



第一阶段

全市场1个月、3个月和6个月人民币理财产品收益率均有上行

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 截至2022年03月08日，全市场1个月、

3个月和6个月人民币理财产品收益率

较3月6日均有上行。

u 全市场各期限理财产品预期年化收益

率分别为：1周2.78%；1个月3.32%，

较3月6日上行144BP；3个月3.64%，

较3月6月上行172BP；6个月3.60%，

较3月6日上行37BP；1年4.41%。
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第一阶段

大型国有行1个月理财产品收益率持平

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 截至2022年03月06日，大型国

有行1个月理财产品收益率为

1.88%，较前一周持平；其余类

型银行收益率未公布。

%



第一阶段

大型国有行3个月理财产品收益率持平

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 截至2022年03月06日，大型国

有行3个月理财产品收益率为

1.92%，较前一周持平；其余类

型银行收益率未公布。
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第一阶段

大型国有行6个月理财产品收益率下行

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 截至2022年03月06日，大型国有

行6个月理财产品收益率3.23%，

与前一周下行22BP；股份行、城商

行和农商行收益率未公布。

%



第一阶段

各类型银行1年期理财产品收益率未公布

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 截至2022年03月08日，各类型

银行的1年期理财产品收益率未公

布。
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理财子产品概述

u 截至2021年12月31日，TOP10理财子

公 司 存 续 产 品 共 6 , 0 2 0 只 ， 占 比

72.78%。其中工银理财、中银理财、

建信理财产品发行数量排在前三位，分

别为 1,607只、888只、853只。

u 截至2021年12月底，TOP10理财子发行的

理财产品投资期限12-24个月、24个月以

上为主，分别为1,942只、3,268只；

u 运 作 模 式 上 ， 以 封 闭 式 净 值 型 为 主 ，

TOP10理财子的封闭式净值型产品共有

4,783只，占比50.05%；

u 基础资产以债券类为主，TOP10理财子发

行债券类产品6,697只，占比24.15%。

理 财 子 维 度 产 品 维 度



上周理财公司新发产品数量减少

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 截至2022年3月11日，23家理财公司的存续

产品数量合计9,723只。工银理财产品数量最

多，占比14 . 86%；招银理财次之， 占 比

10.81%；其次是中银理财、建信理财、青银

理财，产品数量分别为951、798、637只。

u 上周（销售起始日为3.7-3.11）共17家理财公

司新发行了理财产品，新发产品数共105只，

较前一周（销售起始日为2.28-3.4）减少10只。

相比前一周，招银理财新发产品数增加13只；

信银理财减少3只；青银理财减少2只；建信理

财减少1只等。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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风险提示

经济增速下行超预期导致资产质量恶化；银行理财转型加速可能冲击资本充足率及利润；金融监管

政策超预期。



东亚前海证券行业评级体系：推荐、中性、回避

推荐： 未来6－12个月，预计该行业指数表现强于同期市场基准指数。

中性： 预计该行业指数表现基本与同期市场基准指数持平。

回避： 未来6－12个月，预计该行业指数表现弱于同期市场基准指数。

市场基准指数为沪深300指数。
 
东亚前海证券公司评级体系：强烈推荐、推荐、中性、回避

强烈推荐： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅在20%以上。该评级由分析师给出。

推荐： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅介于5%－20%。该评级由分析师给出。

中性： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数变动幅度介于-5%－5%。该评级由分析师给出。

回避： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数跌幅在5%以上。该评级由分析师给出。

市场基准指数为沪深300指数。
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