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首发及亮相新车

系别 品牌 车型 国产/进口 级别 类型 动力类型 动作

德系

Smart 精灵#5 EHD 国产 B-SUV 新车型 PHEV 首发

宝马

M2 CS 进口 跑车

新车型

ICE 首发

M4 CS赛道版 进口 B ICE 首发

M3 CS 进口 B ICE 首发

奔驰 CLA纯电 国产 A 新车型 EV 亮相

美系
别克 至境L7 国产 C 新车型 REEV 首发

福特 福特烈马新能源 国产 B-SUV 新车型 EV/REEV 首发

自主

方程豹 钛7 国产 C-SUV 新车型 PHEV 首发

捷途
纵横G700 国产 C-SUV

新车型
PHEV 亮相

纵横F700 国产 皮卡 PHEV 亮相

岚图 岚图追光L 国产 C 换代 PHEV 首发

奇瑞

奇瑞QQ 国产 A0 新车型 EV 亮相

风云T11 国产 D-SUV 新车型 REEV 亮相

瑞虎7 PLUS 国产 A-SUV 换代 ICE 亮相

尚界 尚界H5 国产 B-SUV 新车型 REEV/EV 首发

星途 星纪元E05 国产 B-SUV 新车型 REEV 首发

仰望 仰望U8L 国产 D-SUV 新车型 REEV 亮相

魏牌 高山7 国产 C-MPV 新车型 PHEV 亮相



系别 品牌 车型 国产/进口 级别 类型 动力类型 动作

德系
奥迪 E5 Sportback 国产 B 新车型 EV 预售

捷达 VS8 国产 B-SUV 换代 ICE 预售

欧系 沃尔沃 XC70 进口 C-SUV 新车型 PHEV 预售

自主

212越野 212 T01 “检阅官升级款” 国产 A-SUV 新型号 ICE 上市

阿维塔 阿维塔06 国产 中型车  B 年式改款 EV/REEV 上市

吉利银河 银河M9 国产 D-SUV 新车型 PHEV 预售

极狐 极狐T1 国产 A0 新车型 EV 预售

极氪 极氪9X 国产 D-SUV 新车型 PHEV 预售

捷途 山海L7 PLUS 国产 B-SUV 新车型 PHEV 上市

奇瑞 风云X3L 国产 A-SUV 新车型 REEV 上市

荣威 M7 DMH 国产 C 新车型 PHEV 预售

坦克 坦克500 国产 C-SUV 年式改款 PHEV 上市

威麟 威麟R08 国产 皮卡 新车型 ICE 预售

蔚来 ES8 国产 C-SUV 换代 EV 预售

问界 M8纯电 国产 D-SUV 新车型 EV 上市

享界 S9T 国产 C 新车型 EV/REEV 预售

小鹏 P7 国产 B 换代 EV 上市

智界 R7 国产 C-SUV 改款 EV/REEV 上市

上市及预售新车



车展日程

日程安排

日期 时间 开放类型

2025年8月29日 9:00-18:00 新闻媒体

2025年8月30-31日 9:30-18:30 专业观众

2025年9月1-7日 9:30-18:30 公众参观

展会地点

中国西部国际博览城

票务信息

专业观众日：80元 /张

公众日：60元 /张
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从参展品牌看行业变局：传统豪华品牌集体缺席，自主新能源品牌补位

从这两年的成都车展参展品牌可看出，车市格局正经历着结构性变革，相比去年，有两大变化点，一是传统豪华品牌集体缺席，二是边缘品牌逐渐消

失，由自主新能源品牌补位。把车展的格局变化放大看则是中国汽车产业的变革，曾经高高在上的豪华品牌，也不得不为蓬勃发展的中国新能源品牌让位。

缺席品牌 补位品牌

传统豪华品牌

新能源品牌

雷克萨斯 保时捷 劳斯莱斯 兰博基尼

路特斯 宾利 极星 捷尼赛思

其他品牌

极石 极越 雪铁龙 标志

哪吒 雪佛兰 远航

奥迪AUDI 乐道 萤火虫

尚界 东风奕派

奇瑞威麟 北京越野212



尝试导入 市场边缘 逐步复苏 快速发展

寻找小众细分突围，旅行车/猎装车有望兴起

旅行车/猎装车并不是一个全新物种细分，早在20年前就从开始引入国内市场，但由于与SUV相比定位模糊，一直处于边缘化状态。近年随着新能源技

术的突破、产品形态的不断创新，旅行车/猎装车开始重回市场视野。打头阵的极氪001、蔚来ET5T，既保持轿车出色的驾控，又释放设计自由度，精准

匹配Z世代“个性表达+场景化用车”需求，如今，越来越多的厂商陆续进入该细分，旅行车/猎装车将有望在新能源的时代下兴起。

2000-2010年

试探性引入与水土不服 2010-2020年

SUV冲击与定位迷失

2021-2024年

新能源技术带动市场复苏

2025年

逐渐受到各厂商追捧

旅行车溢价过高，脱离家庭用户预算，

同时缺乏欧洲“旅行文化”土壤，实用

性被SUV全面压制

桑塔纳旅行版

SUV被赋予“全能”“大空间”标签，

受到中国市场认可，2014年-2020年增

长了127%。相反，旅行车通过性差等缺

点，逐渐被边缘化

42
63

90 104 101 96 95

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

SUV 销量

极氪001

2021.4上市

蔚来ET5T

2023.6上市

腾势Z9 GT

2024.9上市

极氪001和ET5T的推出受到市场认可，腾

势Z9GT等进一步丰富了该细分市场选择

数据来源：乘联会销量

单位：万辆

127%

旅行车/猎装车发展历程

海豹06 DM-i 旅行版
2025.7上市
10.98-12.98万元

全新纯电CLA猎装版、星纪元ES猎
装版有望在年内推出

极氪007 GT

2025.4上市
20.29-26.29万元

享界S9 旅行版
2025.9上市
预售32.80-38.80万元

AUDI E5 Sportback

2025.9上市
预售23.59-31.99万元



增程式正经历从“过渡方案”到“长期主流”的质变

回想4年前，以理想为代表的增程式技术路线，备受质疑，从用户到厂商都有不少声音认为增程式只是短期的“过渡方案”，后来华为、长安等开始

介入增程式技术方向，在近两年时间里，理想、鸿蒙智行、深蓝、零跑等品牌成为了增程式的积极推动者和受益者，如今，从自主品牌的小鹏、智己、昊

铂等，到合资品牌的别克、大众都陆续加入增程式路线，增程式产品迎来爆发期。

增程式技术也发生了明显的升级，新一代增程车型均采用了“大电池+小油箱”的方案，与“城市用电，长途用油”的场景完美适配，并加入超充技

术、提升NVH等，增程式的技术边界持续扩展，其市场份额将进一步扩大。

品牌 车型 上市/预计时间 电池容量 纯电续航（CLTC） 其他亮点技术

鸿蒙智行

M8增程版 2025年4月16日 53.4度 310公里 -

R7增程版 2025年4月17日 53.4度 360公里 -

享界S9增程版 2025年4月16日 53.4度 365公里 -

S800 2025年5月30日 65度 400公里 800V+6C

昊铂 HL增程版 2025年8月19日 60.3度 350公里 800V+5C

小鹏

G01 预计2025年Q4 未公开

430公里 800V+5C
X9增程版 预计2025年Q3 未公开

智己

新一代LS6增程版

预计2025年Q3 66度 450公里 800V+4C
LS9增程版

别克 至境 L7 预计2025年Q3 40.2度 302公里 -

2025年增程车型迎来爆发

数据来源：乘联会销量

10.5

64.9

2021 2025(1-7)

增程式车型销量表现（万辆）

市场份额 3%

市场份额 10%

增程式市场容量明显扩大



小车市场变化：廉价代步车退场，智能小车成新宠

曾经风靡的小车市场如今出现了两极分化，吉利星愿和比亚迪海鸥以智能大屏、快充技术等升级体验抢占市场，而昔日王者宏光MINI和合资燃油小车

因配置简陋黯然退场，市场的变化反映出中国消费者从“便宜代步”到追求“舒适智能”的购车观念升级。比亚迪率先吃到了小车市场转型的红利，通过

海豚+海鸥快速占领市场，五菱缤果、吉利星愿等加入市场，并取得了优异的成绩。

       来到2025年，有更多的厂商看中了这个市场的升级潜力。广汽、蔚来、北汽、上汽等厂商纷纷加入布局，下半年小车市场的竞争将会愈演愈烈。

排名 车型 销量(万辆)

1 宏光MINI EV 11.2

2 致炫X 5.9

3 飞度 5.8

4 威驰 5.6

数据来源：乘联会销量

2020年 2025年2023年

排名 车型 销量(万辆)

1 海豚 29.9

2 海鸥 23.9

3 宏光MINI EV 23.7

4 五菱缤果 16.7

排名 车型
1-7月销量

(万辆)

1 星愿 24.9

2 宏光MINI EV 19.8

3 海鸥 19.7

4 五菱缤果 8.8

廉价代步车和合资燃油小车主导 智能纯电小车升级成为市场主流 广汽、北汽、上汽等陆续跟进布局



大型SUV市场从蓝海转向红海，已形成全价位段覆盖

随着多款新车的陆续上市和销量增长，大型新能源SUV市场的竞争格局已从去年的问界M9与理想L9两强争霸，逐渐演变成如今的群雄逐鹿之势，早

期的蓝海市场开始向红海转变。各车型分布在不同的价格段，形成了多层梯度的格局，仰望独占百万以上市场，问界和理想主要占据40万以上市场，领克

面向30万区间，深蓝面向20万区间，乐道由于租电的性质，直接将价格打到20万以下，下半年，吉利银河M9、奇瑞风云T11等车型也将击穿到20万以下，

自此，大型SUV市场将形成全价位段的覆盖。

大型SUV市场将迎来新一轮洗牌 大型SUV市场已形成全价位段覆盖

240

470

580

1630

2010

2330

3860

深蓝S09

腾势N9

理想L9

领克900

问界M9

乐道L90

问界M8

25年第33周（8.11~8.17）

大型SUV销量排行榜销量（辆）

备注：睿研整理

100万

50万

40万

30万

20万

乐道L90

租电价：17.98万起
吉利银河M9

车展亮相
风云T11

车展亮相

仰望U8

109.8万起

仰望U8L

预售130万起

猛士817

31.99万起

猛士917

63.77万起

问界M9

46.98万起

理想L9

40.98万起

问界M8

35.98万起

极氪9X

车展预售

腾势N9

38.98万起

深蓝S09

23.99万起
领克900

28.99万起

昊铂HL

26.98万起
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车身颜色营销盛行，车企从功能价值转向情绪价值传导

小米引爆车圈，靠的不仅是参数，而是把“情绪价值”玩到极致，YU7的发布，一口气推出九种车漆颜色，并重点传播喷涂工艺和颜色来源，这种将

颜色转化为情感载体，强化车辆社交属性的营销方式得到其他厂商效仿。新势力厂商小鹏、智界等新品的发布也着力于颜色的宣传，传统厂商如坦克也加

大力度宣传新配色，如今汽车的营销传导已逐渐从功能差异转向了情感共鸣。

车身颜色较为常规，没有过多宣传 小米对颜色重点营销，效果显著 其他车企纷纷效仿，颜色营销盛行

以常规的黑白灰为主

特定颜色也没过多宣传

小米重点宣传车身颜色

用色彩革命定义车辆的颜值标准 其他厂商陆续将颜色作为重点营销方向
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强化品牌基因：宝马围绕“驾控” ，激发用户对驾驶体验的情绪需求

本次成都车展，宝马将以“玩车”为主题，携旗下M高性能家族与MINI改装车型登场。此次宝马展示的产品阵容，更多的意义在于传递其品牌理念：

M系列追求极致的驾驶乐趣，MINI专注于个性与创新的表达。近几年，宝马尝试紧跟时代，谈及本地化、电气化、智能化等故事，但却忽略了自己多年积

累的核心优势，如今，宝马显然要讲自己最擅长的故事，那就是“纯粹驾驶体验”，在新时代下坚守并发扬自己的优势，激发消费者对驾驶体验的情绪需

求。

2025年

智能化
广州车展

全新iDrive 8.0 系统，支持
车载微信

北京车展
iDrive 系统新增支付宝小程

序等本土应用

广州车展
展示 [全景视域桥]投影交互 

技术

北京车展
与华为合作推出鸿蒙数字钥

匙
/

本地化 /

广州车展
宣布华晨宝马股权调整（宝
马持股 75%），强化本土化

决策能力

/
广州车展

与Momenta 合作开发中国
专属高阶辅助驾驶方案

/

电气化 上海车展
全球首发首款纯电车型Ix3

北京车展
推出i3和iX1纯电车型

上海车展
推出i5纯电车型

北京车展
全球首发新世代纯电概念车

/

驾驶体验 / / / /

成都车展
以“玩车”为主题，M
家族带来9款CS系列性
能车型，MINI家族展示

10款赛道改装车型

2021年 2022年 2023年 2024年



福特用“野”对抗内卷，品牌定位转向精细化与个性化

当前，中国品牌已在主流消费市场崛起，合资品牌普遍承压，面对市场结构性的转变，福特选择了一条差异化的发展路径。其产品定位不断细化所覆

盖的使用场景，并深挖个性化细分市场，将营销重点放在自身具有鲜明标签的优势产品上，从而突出品牌竞争力。本次车展上，福特将携旗下全系“野行”

家族产品重磅亮相，并首次将户外主题公园概念搬进展馆，目的是展示福特百年的越野基因与文化，让自身产品标签更容易被消费者感知。

2022年
营销主题：向着美好 自由追逐

重点宣传车型

电马 全新探险者 全新蒙迪欧

全新福克斯领睿

其他宣传方向

智联化 电动化

2025年
营销主题：Fun天性，去野行

重点宣传车型

烈马新能源 烈马1966 猛禽F-150

游骑侠探险者穿越版

其他宣传方向

户外主题乐园 户外社群 户外改装

着力于户外越野

营销方向不明确 营销方向清晰，明确



上有ES8，下有L90，蔚来在纯电家用市场对理想形成包围

理想i8上市后的市场反应，与预期相去甚远，尽管对其型号策略作出快速调整，但市场反应依然冷淡。而蔚来方面，乐道L90以低于20万元的极高性

价比产品推出，引爆市场，紧接着，备受关注的豪华旗舰车型ES8迎来换代，最终抛出30万元的预售价，直接将蔚来的市场热度拉至最高点。蔚来充分发

挥其车电分离方案的优势，并通过有效降本，使两款车型将20-40万纯电家用市场彻底包围，对于理想来说，当前纯电车型所面临的突围难度非常大。

备注：价格为官方指导价，蔚来ES8、乐道L90为租电价

智界R7 EV

G9唐L EV

昊铂HL EV

15.00

20.00

25.00

30.00

35.00

40.00

2,900 2,950 3,000 3,050 3,100 3,150

理想i8

蔚来ES8

乐道L90

纯电家用SUV市场格局指导价（万元）

轴距（mm）

对比 乐道L90 理想i8 蔚来ES8

价格
租电

17.98万起
33.98万

租电预售
30.88万起

尺寸

车长（mm） 5145 5085 5280

轴距（mm） 3110 3050 3130

座位数 6 / 7 6 6 / 7

三电

电机功率 340/440 400 520

CLTC续航 600/570 720 635

驱动形式 后驱/四驱 四驱 四驱

高压平台 900V 800V 900V

换电 √ - √

座舱

后排吸顶屏 √ 选装 √

冰箱 √ √ √

零重力座椅 二排右侧 二排右侧
副驾

二排两侧

扬声器 23 20 27

智驾

激光雷达 - 1 3

智驾芯片 Orin-X Thor-U 神玑

算力 254TOPS 700TOPS 1000+TOPS

20.00

30.00



华为技术下沉的野望，技术普惠能否打破比亚迪的销售壁垒？

在20万内市场，比亚迪凭借实用性和性价比优势，筑构起巨大的壁垒。回望华为系的“四界”布局，通过技术优势，在中高端市场树立了技术标杆，

而如今，华为智选模式将通过一场降维打击对主流消费腹地发起狙击。全新品牌“尚界”，首次切入15万级细分市场，直接将矛头对准细分市场销量冠军比

亚迪宋家族。华为决定将尖端的技术加速普及，并攻入市场腹地，这个竞争最惨烈的15万级市场格局或将发生巨变。

32%

64%

销量占比

比亚迪价格段销量分布

10万以下 10-20万 20万以上

热销车型 2025(1-7)销量

宋PLUS 14.2万辆

宋Pro 11.1万辆

宋L 8.5万辆

竞争维度 尚界 比亚迪

价格 预计15-20万 主销车型落在10-20万区间

智能化
ADS高阶智驾

鸿蒙座舱

天神之眼智驾

DiLink座舱系统

动力路线
大电池+增程

"电感优先"为核心理念

第五代DM-i

高效直驱，低油耗为核心理念

空间
车长4780mm

轴距2840mm

以宋PLUS为例

车长4775mm

轴距2765mm

品牌
全新品牌，华为的技术光环与上汽

的制造背书

领先的市场保有率，完善的销售网

络与服务体系

数据来源：乘联会销量
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关于睿研
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行业沉淀

成立于2007年，注册资金2000万

总部位于中国北京，专注汽车行业18年

广州设有分公司

数据能力

构建海量、完整的汽车行业数据体

系，并且拥有行业新能源核心数据

产品能力

专注于为汽车行业提供Saas、数

字化产品、解决方案，并基于市

场数据提供全方位信息咨询服务

拥有强大的AI 智能服务团队，构建数据洞见

引擎，整合海量数据，通过深度挖掘和智能分

析，为企业提供精准的商业洞察和决策支持

睿研 构建行业数据洞见引擎 智能应用提供商

领先的汽车数字化应用平台

AI 商业决策

洞见引擎旨在整合海量数据，通过深度挖掘和智能分析，为企业提供精准的商业洞察和决

策支持。它能够帮助企业从复杂的市场环境、用户行为、行业趋势等数据中，快速识别关

键机遇与潜在风险，从而优化战略决策，提升竞争力
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深耕汽车行业18年 | 为汽车行业产业链上下游挖掘数据价值，提供精准的商业洞察和决策支持

睿研北京公司成立

为汽车客户提供专业的调研与咨询服务解决方案

与北理工签署战略合作协议

正式进入新能源汽车研究领域

汽车大数据平台1.0上线

基于多源数据的新能源

《中国新能源汽车大数据研究报告(2020)》

参与共同撰写国内第一本从新能源汽车应用场景角度进行深度分析的研究类书籍

与特来电开展战略合作，启动BCS项目,大数据+小数据互补形成深度

用户洞察，精准勾勒用户画像，深挖用户需求、动机等，辅助企业精准决策

NEVDATA(洞见引擎)平台发布

包含用户洞察、渠道选址充电桩选址、精准营销等模块

NEVDATA(洞见引擎)平台

正式对外提供服务

广州分公司成立

同年开启AI 大模型商业应用

为企业构建智慧大脑

睿研立足于汽车行业，以深入的市场洞察，

沉积多年的大数据宝藏，紧贴汽车行业的关键变革

以汽车数据为基座，以AI 为驱动

为企业提供商业决策支持

专注咨询洞察

实现数据化转型

聚焦新能源研究

2007.05

2019.01

2020.09

2018.09

2021.09

2021.12

2022.07

2024.09

开启AI决策赋能
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我们的优势 | 专注成就深厚的知识经验、数据沉淀、以及数据资产转化能力

专业人员：核心人员包括超过10年的

汽车数据及营销咨询师专家及IT精英，

对汽车领域项目有着深刻见解

新能源经验：睿研对新能源汽车行

业有着深入的研究，了解行业发展

趋势和消费者需求变化，能够为企

业提供量身定制的咨询服务

睿研从2007年开始正式进入汽车市场

研究与咨询领域，与各大汽车主机厂

保持良好的战略合作关系。

长期服务于国内外汽车品牌，推进数

字化业化业务实施，基于数据业务研

究应用，为各业务部门提供Saas服务。

同时为各业务模块开展深入的咨询研

究，产品定义、市场营销、人群洞察、

满意度研究、渠道飞行检测等

经过18年的数据沉淀积累，睿研拥有

超过160+种数据类型，涵盖国内外

的价格营销监测数据、产品相关数据、

渠道、市场、二手车、舆情、充电桩、

客流、POI等数据类型。并实现数据

之间的融通。为企业构建业务应用提

供可靠的三方数据支持。

睿研与理工新源在2018年签署战略

合作协议，成为新能源核心数据的官

方合作伙伴

大数据挖掘技术：从海量数据中提炼

出有价值的信息和趋势，为企业提供

数据驱动的决策支持

数字化赋能：拥有专业的业务及IT团

队，基于海量的数据库，打造智能应

用工具，并为客户提供定制化服务

AI 大模型应用落地：基于睿研的大数

据业务能力、大模型训练能力，与企

业业务应用深度结合，推动企业的大

模型应用落地

核心团队超过10+年经验 服务超过20+新能源车企 18年的数据沉淀积累 专业的数字化应用能力

团队 经验 资源 技术
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睿研的经验 | 我们的服务已得到广泛的认可

服务超过20+多家汽车行业领军企业，涵盖合资、新势力、自主、及新能源相关头部企业

头部合资车企

造车新势力   

自主头部车企

新能源相关企业
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服务体系 | 提供数据监测、用户洞察、行业研究、Saas应用、AI 智能体开发 五大业务

① 新能源：(RTM)动态数据
② 充电桩：布局及运营数据
③ 客流及景气数据
④ 终端销售机会数据
⑤ 营销监测数据（销量/价格/

渠道/产品/商务政策等）

数据监测

① 帮助OEM扫描全市场/目标市
场的细分人群，识别高潜客
户，为市场进入、产品概念、
产品定义等提供前瞻支持。

② 基于新能源大数据，发现用
户的驾驶需求，行为趋势，
判断未来产品优化方向

③ 基于客流大数据，洞察高潜
客户的人群标签、兴趣标签、
前瞻市场群体走势，为市场
预研提供支持

用户洞察 Saas应用 AI智能体行业研究

① 跟踪行业重大事件、展会、
技术与产品趋势，梳理行业
发展方向

② 扫描市场动态、识别市场趋
势、监测竞品动态、技术布
局、产品布局、品牌布局、
帮助OEM判断战略方向

① 基于17年的数据沉淀，建立
完整的行业数据库

② 结合客户使用场景，形成了
新能源大数据应用平台，帮
助客户多维度剖析用车行为、
发现用户分布、客户流向、
为活动选址、渠道选址、电
桩布局提供灵活的应用工具

① 沉积汽车行业的咨询专家团
队与IT技术团队，共同打造AI 
售前咨询、AI售后咨询智能
体，提升门店运营效率、服
务水平、响应能力

② 通过与OEM合作打磨出专业
的售后维修诊断智能体，帮
助门店提升维修能力、服务
能力

01 02 04 0503
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睿研的业务领域+产品矩阵

营销
Marketing

1

线索
Sales leads

2

售后
After-sale service

3

渠道
Channel

4

充电桩
Charging

5

用户
User Insights

6

信息情报数据库 终端客流系统 新能源洞见平台 AI 智能机器人

销量 价格 MIX

商务
政策

渠道
数据

充电桩

配置库
口碑
舆情

政策
….

终端门店客户流量

门店客流
画像

高潜客流触达

竞争流向

新能源RTM数据交叉应用

活动选址/快闪店选址

渠道选址
充电桩
建投

售前智能体

售后智能体

维修诊断智能体

产品矩阵 >>

业务范围 >>



期待与您进一步交流


