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22H1 国内旅游数据点评 

疫情扰动复苏进程，“轻旅游”、“露营”经

济贡献增长动能 
  
 

2022 年 7 月 15 日国家文旅部发布 2022 年上半年国内旅游数据情况。22H1

全国旅游人次与旅游收入较去年下降幅度均超 20%。分阶段来看，春节假

期国内旅游情况较为平稳，2 月中旬至 5 月底，各节假日旅游人次同比下降

30%左右，5 月 31 日文旅部放宽跨省游熔断机制叠加暑期需求逐步释放后，

国内旅游情况得到明显恢复。受疫情影响，国内旅游业态分布演变为以短时

间、近距离、高频次的本地游、周边游为主导。消费者需求转移和消费习惯

的转变，拉动“露营”经济及其周边产业高速发展，有望成为疫情常态化趋势

下驱动旅游业发展的新动能。疫情防控政策逐步放宽，建议积极配臵文旅龙

头企业，关注新经济模式，维持行业强于大市评级。 

 国内旅游受疫情影响波动较大，随防疫政策放宽有望逐渐复苏。2022H1

全国国内旅游出游 14.55 亿人次，yoy-22.2%；实现国内旅游收入 1.17 万亿

元，yoy-28.2%，主要系部分地区疫情反复，国内跨省游“熔断”政策叠加核

酸检测、短期隔离等防控措施增加出游成本，打乱了旅游市场的复苏节

奏。分阶段看，春节假期国内旅游情况平稳，旅游人次按可比口径恢复

至 2019 年春节假日同期的 73.9%；清明/五一期间国内多地集中爆发疫情，

旅游人次按可比口径恢复至 2019 年同期的 67.0%/82.1%；自 5 月 31 日文

旅部将跨省游熔断机制的范围由省市缩小为区县后，行业复苏趋势明

显，未来国内旅游情况有望进一步回暖。 

 “轻旅游”、微度假趋势明显，“露营”及其周边产业贡献新增长动能。由

于疫情带来的不确定性叠加远途旅游的隐性成本增加，以短时间、近距

离、高频次为特点的“轻旅游”、“微度假”（即本地游、周边游）受到游客

青睐，据飞猪统计数据，五一期间本地游订单量超 80%。在近程旅游之

中，露营”旅游持续火热，主要系消费者的需求转移和消费习惯的转变，

叠加创业者青睐与多方媒体大力推广。据去哪儿大数据显示，五一期间

露营相关产品预定量为去年 3 倍，可露营的公园门票销量同比+40%。艾

媒咨询预计 2022 年露营核心市场规模可达 1135 亿元，并带动其周边经

济发展，贡献新增长动能。 

投资建议：  

 2022 年上半年国内旅游情况受疫情扰动明显，防疫政策逐步放宽叠加暑

期出行需求释放有望拉动行业回暖。旅游消费仍以本地游、周边游为主

导，“露营”有望贡献旅游新动能，同时带动周边运动休闲、营地设备收

入。严格的防控政策无形中为出游增加成本，系 2022 年上半年旅游大幅

下降的主要原因，随国内防疫防控措施愈发得力，叠加暑期和十一黄金

周的提振，文旅行业恢复逻辑不受短期疫情散发因素扰动，下半年中远

程旅游也有望继续回暖。维持强于大市评级。推荐处于文旅恢复中的酒

店、景区、旅游服务、旅游零售等标的；并建议关注旅游新模式的发展

以及受暑期旅游旺季需求释放利好的企业。 

评级主要面临的风险提示： 

 新冠病毒疫情反复，行业复苏不及预期、政策落地及执行不及预期。 



 

2022 年 7 月 17 日 22H1 国内旅游数据点评 2 

图表 1. 2022H1 全国接待国内旅游人数情况（亿人次）  图表 2. 2022H1 国内旅游收入情况（亿元） 
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资料来源：文旅部，中银证券  资料来源：文旅部，中银证券 

 

2022H1 全国旅游市场受疫情影响波动较大，自 6 月探底回升并逐渐复苏。整体来看，根据文旅部测

算，2022 上半年全国国内旅游出游 14.55 亿人次，同比减少 22.2%；实现国内旅游收入 1.17 万亿元，

同比减少 28.2%。其中，城镇居民国内旅游人次 10.91 亿，同比减少 16.6%，城镇居民旅游消费 0.94

万亿元，同比减少 26.7%；农村居民国内旅游人次 3.64 亿，同比减少 35.4%；农村居民旅游消费 0.23

万亿元，同比减少 33.8%。旅游人次及收入的下降幅度均较大，主要系部分地区集中爆发疫情，国内

跨省游“熔断”政策叠加核酸检测、短期隔离等防控措施增加出游成本，打乱了旅游市场的复苏节奏。 

分阶段来看，春节假期国内旅游情况平稳，全国国内旅游出游 2.51 亿人次，同比减少 2.0%，按可比

口径恢复至 2019 年春节假日同期的 73.9%；自 2 月中旬起国内多地爆发疫情，尤其二季度上海、吉

林、杭州等省市疫情发展较为严重，相继对清明及五一假期的旅游情况造成较大负面影响。2022 年

清明旅游 0.75 亿人次，同比减少 26.5%，按可比口径恢复至 2019 年的 67.0%；五一旅游出游 1.60 亿人

次，同比减少 30.4%，按可比口径恢复至 2019 年的 82.1%。到 5 月底，受益于文旅部颁发新规将跨省

旅游熔断机制的范围由省市调整为区县，各省市相继出台文件放宽出行限制叠加暑期旺季需求增长，

端午假期国内旅游出游达 0.80 亿人次，同比减少 10.7%，按可比口径恢复至 2019 年同期的 86.8%，行

业复苏趋势明显。而后，6 月 29 日，工信部宣布取消通信行程卡“星号”标记，国内旅游情况有望进一

步回暖。 

 

图表 3. 2022 年节假日旅游人次及相对 2019 年占比（亿人） 

0%

20%

40%

60%

80%

100%

0.0

0.5

1.0

1.5

2.0

2.5

3.0

春节 清明 五一 端午

2022年假日旅游人次（左轴） 2022/2019年同口径旅游人次比例（右轴）

（%)(亿人次)

 

资料来源：文旅部，中银证券 
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图表 4.22Q2 起，各地防控政策放宽，跨省游及机酒业务相继恢复 

地区 2022H1 各地防控政策放宽情况 

全国 

5 月 31 日，文旅部颁发关于加强疫情防控科学精准实施跨省旅游“熔断”机制的通知》，将

跨省团队旅游“熔断”区域进一步精准到县（区）域；6 月 29 日，通信行程卡“星号”标记取

消，利好暑期出行需求释放。 

四川省 

6 月 1 日，四川省文化和旅游厅立即下发《关于科学精准实施跨省旅游“熔断”机制的通知》，

明确县（市、区）无中高风险地区后，恢复旅行社及在线旅游企业经营进出该地的跨省

团队旅游及“机票+酒店”业务，鼓励全省广大旅行社企业积极开展跨省游业务。 

甘肃省 

5 月 17 日起，发布文件调整省外疫情输入防控措施，恢复无疫情省份和有疫情省份的低

风险区的跨省团队旅游及“机票+酒店”业务，，引导鼓励跨省团队游、省内游、自驾游、

互助游有序走起来，全面激活甘肃省文化旅游市场，千方百计提振行业信心。 

海南省 

6 月 19 日海南省发布《关于调整完善来(返)琼人员疫情防控措施的通知》，通知指出:疫情

防控措施非涉疫区人员来(返)琼前，凭健康码绿码办理登机或其他来琼手续，不强制要求

核酸阴性证明;涉疫地区人员来(返)琼前，核酸阴性证明改为 48 小时内 1 次;入境人员防控

措施由“14+7”改为“10+4+3”。 

长三角 
自 6 月起，上海周边省市如江苏、浙江、安徽等相继调整上海来（返）人员健康管理措

施，放宽防控政策，6 月 28 日，上海低风险地区赴浙已取消健康监测。 

宁夏 自 6 月 19 日，全面恢复旅行社与在线旅游企业经营跨省团队旅游和机酒业务。 

湖北 自 6 月 21 日，全面恢复旅行社与在线旅游企业经营跨省团队旅游和机酒业务。 

资料来源：各省、市文旅部和官方微信号，中银证券 

 

疫情影响旅游市场业态分布，中远程旅游与“轻旅游”、“微度假”此消彼长。据中国旅游研究院解读，

由于疫情带来的不确定性叠加远途旅游的隐性成本增加，居民旅游需求就近释放，从而导致旅游业

态之间的发展出现了明显的分化。以短时间、近距离、高频次为特点的“轻旅游”、“微度假”（即本地

游、周边游）受到游客青睐，而以旅行社、客运、景区等为主要业态的中远程旅游市场大幅下降。

据携程发布的《2022 五一假期出游报告》显示，五一期间本地游订单占比达 40%，较 2021 年同比增

长超 1pct；而飞猪发布的《2022 五一本地游消费趋势》显示，五一期间旅游消费呈现本地化、小半

径的特征，“2小时度假圈”本地游成主流，本地游订单量超 80%。疫情催化之下，本地游、周边游或

逐渐成为行业增长的主要驱动力之一。 

 “露营”旅游热度持续高增，带动周边产业贡献新增长动能。疫情影响下消费者的需求转移和消费习

惯的转变引发众多创业者投资建设“露营”旅游新方式，叠加小红书、OTA 等平台与《一起露营吧》、

《向往的生活第六季》综艺节目的大力推广，作为“轻旅游”、“微度假”旅游模式之一的“露营”经济持续

火热。据 “去哪儿大数据”显示，2022 年“五一”期间露营相关产品预定量为去年 3 倍，可露营的公园门

票销量同比增长超 40%；据小红书发布数据显示，五一期间“露营”相关搜索量同比增长 746%，远超

2021 年同期数据（230%）。同时，据艾媒咨询数据，2021 年露营核心市场规模同比大幅增长 63%至 748 

亿元，2018-2021 CAGR 达 49.6%，预计 2022 年露营核心市场规模同比增长 51.8%至 1135 亿元，并预计

未来 4 年 CAGR 高达 35.0%。疫情推动本地户外经济的发展，有望充分带动户外露营及其周边产业，

如飞盘、滑板等运动经济与帐篷、折叠椅等露营设备产业的发展，为旅游行业贡献新的增长动能。 
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图表 5. 国内露营市场规模及增速（亿元）  图表 6. 露营所需周边设备 
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资料来源：艾媒咨询，中银证券  资料来源：艾媒咨询，中银证券 

 

投资建议 

2022 年上半年国内旅游情况受疫情扰动明显，防疫政策逐步放宽叠加暑期出行需求释放有望拉动行

业回暖。旅游消费仍以本地游、周边游为主导，“露营”有望贡献旅游新动能，同时带动周边运动、

营地设备收入。严格的防控政策无形中为出游增加成本，系 2022 年上半年旅游大幅下降的主要原因，

随国内防疫防控措施愈发得力，叠加暑期和十一黄金周的提振，文旅行业恢复逻辑不受短期疫情散

发因素扰动，下半年中远程旅游也有望继续回暖。维持强于大市评级。推荐处于文旅恢复中的酒店、

景区、旅游服务、旅游零售等标的；并建议关注旅游新模式的发展以及受暑期旅游旺季需求释放利

好的企业。 

 

风险提示 

新冠病毒疫情反复，行业复苏不及预期、政策落地及执行不及预期。 
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披露声明 

 

本报告准确表述了证券分析师的个人观点。该证券分析师声明，本人未在公司内、外部机构兼任有损本人独立性与客

观性的其他职务，没有担任本报告评论的上市公司的董事、监事或高级管理人员；也不拥有与该上市公司有关的任何

财务权益；本报告评论的上市公司或其它第三方都没有或没有承诺向本人提供与本报告有关的任何补偿或其它利益。 

中银国际证券股份有限公司同时声明，将通过公司网站披露本公司授权公众媒体及其他机构刊载或者转发证券研究报

告有关情况。如有投资者于未经授权的公众媒体看到或从其他机构获得本研究报告的，请慎重使用所获得的研究报告，

以防止被误导，中银国际证券股份有限公司不对其报告理解和使用承担任何责任。 

 

评级体系说明 

 

以报告发布日后公司股价/行业指数涨跌幅相对同期相关市场指数的涨跌幅的表现为基准： 

公司投资评级： 

买        入：预计该公司股价在未来 6-12 个月内超越基准指数 20%以上； 

增        持：预计该公司股价在未来 6-12 个月内超越基准指数 10%-20%； 

中        性：预计该公司股价在未来 6-12 个月内相对基准指数变动幅度在-10%-10%之间； 

减        持：预计该公司股价在未来 6-12 个月内相对基准指数跌幅在 10%以上； 

未有评级：因无法获取必要的资料或者其他原因，未能给出明确的投资评级。 

 

行业投资评级： 

强于大市：预计该行业指数在未来 6-12 个月内表现强于基准指数； 

中         性：预计该行业指数在未来 6-12 个月内表现基本与基准指数持平； 

弱于大市：预计该行业指数在未来 6-12 个月内表现弱于基准指数； 

未有评级：因无法获取必要的资料或者其他原因，未能给出明确的投资评级。 

 

沪深市场基准指数为沪深 300 指数；新三板市场基准指数为三板成指或三板做市指数；香港市场基准指数为恒生指数
或恒生中国企业指数；美股市场基准指数为纳斯达克综合指数或标普 500 指数。 

  



 

 

风险提示及免责声明 

本报告由中银国际证券股份有限公司证券分析师撰写并向特定客户发布。 

本报告发布的特定客户包括：1) 基金、保险、QFII、QDII 等能够充分理解证券研究报

告，具备专业信息处理能力的中银国际证券股份有限公司的机构客户；2) 中银国际
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