
 

- 1 - 

敬请参阅最后一页特别声明 

 

 
 
 
 

  

市场数据(人民币）   

市场优化平均市盈率 18.90 

国金主要消费产业指数 1911 

沪深 300 指数 4024 

上证指数 3186 

深证成指 11702 

中小板综指 12289 

  
 

   

相关报告 

1.《养殖链边际好转，种植链景气持续 -

《2022-09-02 行业中...》，2022.9.2 

2.《疾风知劲草，关注板块结构性契机-食品

饮料 22 年中报总结》，2022.9.1 

3.《回探周期始末，量价不改此轮向上态势-

白酒行业专题报告》，2022.8.30 

4.《本周猪价小幅上涨，关注全球干旱情况-

农林牧渔周报》，2022.8.28 

5.《业绩逐渐落地，关注板块结构性契机-食

品饮料周报》，2022.8.28                                                    

  
李敬雷 分析师 SAC 执业编号：S1130511030026 

(8621)60230221 

lijingl＠gjzq.com.cn 

龚轶之 联系人 

gongyizhi＠gjzq.com.cn 

 
 

下半年消费趋势向好，精选确定性机会 
 
投资建议 

 半年报披露完毕，大消费板块承压。A 股 2022 年半年报已披露，上半年大
消费板块营收同比增长 0.8%，归母净利润同减 14.9%，为历年来低值，主
要受上半年疫情影响。单季度看，2022Q2 大消费板块营收同降 0.4%，归
母净利润同降 5.7%，利润端表现优于收入端。 

 板块分化明显，食饮赛道保持景气。上半年大消费承压在预料之中，但板块
间的业绩分化也较为明显。从一级行业看，食品饮料赛道保持高景气，保持
营收+6.7%/归母净利+12.8%的正增长。家电板块在龙头公司降本增效、产
品升级下也保持韧性，实现营收+3.6%/归母净利+13.0%的正增长；农林牧
渔则在猪周期反转带动下业绩逆势回暖。二级行业表现大致与一级行业一
致，有个别结构性机会。 

 下半年趋势向好，精选确定性机会。汇总基金半年报展望，随着原材料成本
回落、稳增长政策落地，消费板块趋势向好。预计流动性仍会保持宽松，叠
加风险偏好修复，有业绩支撑的板块将率先表现，但短期增速波动可能放大
估值的波动。景气赛道或具有高竞争壁垒公司韧性更强，板块间业绩分化或
贯穿到年底。行业配臵上建议关注景气不断验证的板块：1）白酒/啤酒/化妆
品。2）绿色家电。 3）生猪养殖。个股选择建议寻找确定性，拥抱龙头。 

行情回顾 

 涨跌幅：本周可选消费领涨，家用电器（+2.3%）、轻工制造（+1.6%）、传
媒（+1.1%）板块涨幅居前。 

 成交额：大消费行业整体日均成交额 1376.2 亿元，周环比上涨 9.1%，占 A
股整体日均成交额的 16.3%。 

资金流动 

 A 股流动性跟踪：资金流出扩大。股权融资-717.0 亿元; 股东减持-46.0 亿
元; 新发基金+120.6 亿元; 融资资金-142.3 亿元; 陆港通资金-35.0 亿元。 

 主力资金流动：各行业大部分呈现主力资金净流出状态，食品饮料、农林牧
渔、传媒板块主力资金净流出金额居前。格力电器（家用电器）、博纳影业
（传媒）、源飞宠物（轻工制造）主力资金净流入金额居前。 

 北向资金流动：上周家用电器、传媒、美容护理净流入额居前。格力电器
（家用电器）、泸州老窖（食品饮料）、三七互娱（传媒）北向资金净流入金
额居前。 

 南向资金流动：上周传媒、轻工制造、商贸零售行业南向资金净流入居前。
上周腾讯控股（传媒）、新东方在线（社会服务）、李宁（纺织服饰）南向资
金净流入金额居前。 

交易动态 

 市场情绪：融资交易占比 5.75%（上周为 6.46%）；沪市换手率 0.7%（上周
为 0.9%），深市换手率 1.9%（上周为 2.2%）。 

 热点题材：网红经济、网络游戏、抖音平台、职业教育、文化传媒主题。 

风险提示 

 疫情反复风险、居民消费意愿不足风险、市场波动风险。 
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1、市场观点： 下半年消费趋势向好，精选确定性机会 

半年报披露完毕，大消费板块承压。A 股 2022 年半年报已披露，上半年大消
费板块营收同比增长 0.8%，归母净利润同减 14.9%，为历年来低值，主要受
上半年疫情影响。单季度看，2022Q2 大消费板块营收同降 0.4%，归母净利润
同降 5.7%，利润端表现优于收入端。 

图表 1：历年 A 股大消费板块营收同比增速（%）  图表 2：历年 A 股大消费板块归母净利同比增速（%） 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所（注：同比增速剔除前一年新上市公司）  来源：Wind，国金证券研究所（注：同比增速剔除前一年新上市公司） 

 

板块分化明显，食饮赛道保持景气。上半年因通胀上行、成本攀升和疫情流行，
大消费整体承压在预料之中，但板块间的业绩分化也较为明显。从一级行业看，
食品饮料赛道保持高景气，依然保持了营收+6.7%、归母净利+12.8%的正增长。
家电板块在龙头公司降本增效、产品升级带动下也保持良好韧性，实现营收
+3.6%、归母净利+13.0%的正增长；农林牧渔则在猪周期反转带动下业绩逆势
回暖。二级行业中高增速板块大致与一级行业景气一致，也有个别结构性机会。  

图表 3：A 股大消费一级行业 1H2022 业绩情况 

一级行业  
营收同比（%）  归母净利润同比（%）  

1H22 22Q2 22Q1 1H22 22Q2 22Q1 

食品饮料 6.7% 5.9% 7.5% 12.8% 7.4% 16.7% 

农林牧渔 4.0% 7.5% 0.0% -186.0% 184.7% -185.8% 

家用电器 3.6% 1.2% 6.5% 13.0% 14.4% 11.0% 

纺织服饰 4.0% -3.2% 11.4% -12.6% -31.1% 8.2% 

美容护理 6.5% 9.1% 3.8% -13.9% -5.8% -21.6% 

轻工制造 6.7% 5.7% 8.0% -36.2% -32.3% -40.7% 

传媒 -6.8% -11.0% -2.1% -25.1% -28.6% -19.8% 

商贸零售 -8.8% -8.9% -8.7% -19.0% -27.3% -14.4% 

社会服务 -4.6% -14.9% 9.6% -379.7% -145.1% -109.2% 

大消费  0.8% -0.4% 2.0% -14.9% -5.7% -22.7% 

大消费除农林牧渔 0.1% -2.0% 2.4% -3.8% -9.0% 1.2% 

来源：Wind，国金证券研究所 
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图表 4：大消费二级行业 1H2022 营收增速 TOP10  图表 5：大消费二级行业 1H2022 净利润增速 TOP10 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 

 

下半年趋势向好，精选确定性机会。2022 年基金半年报也已披露完毕，我们梳
理了重仓消费板块的主动管理型百亿基金经理观点，可以大致描绘市场的主流
观点。上半年受原材料价格上涨、疫情反复、海外高通胀影响，经济整体承压，
消费板块同样受损严重。但展望下半年，随着原材料成本回落、稳增长政策的
持续刺激，消费板块大概率趋势向好，业绩将进入复苏通道。同时预计流动性
仍会保持较为宽松的状态，叠加风险偏好修复，有业绩支撑的板块将率先有所
表现。当然虽然方向性趋势向好明确，但市场对修复节奏和幅度仍有疑虑，需
要后续业绩验证，风格变换下短期增速波动可能放大估值的波动。 

图表 6：百亿基金经理基金半年报观点汇总 

基金公司  基金经理  主要观点  

招商基金 侯昊 

高景气度行业的持续关注和业绩兑现依然是下半年在市场风险偏好恢复后的主要关注重点。预计

三季度权益市场主要关注半年报的财务数据，同时困境反转也会阶段性推动部分行业有所表现，

整体市场的下行空间和概率都不高，而上行高度还要取决于上市企业的利润情况，目前来看温性

中和的财务数据概率较高，市场整体 ROE 水平在今年疫情背景下压力较大但预计行业分化会比较

明显。 

易方达基金 

张坤 

最近一段时间，阶段性需求变化带来的行业景气波动成为市场的主要关注点，不论是国内疫情扩
散和管控引起的消费需求场景缺失，还是补贴对一些行业需求的持续拉动，以及部分商品价格的

剧烈变动。阶段性需求变化是决定企业短期经营成果的重要因素，但却难以成为决定企业长期走

向的关键要素。长期来看，结构性需求增长和竞争壁垒是决定企业走向的更加重要的因素，这些

因素通常难以被产业资本的进入和退出平抑，会长时间不剧烈但持久地发挥作用，从而影响企业

的长期价值。 

萧楠 

王元春 

组合当前持仓结构主要为迎接新一轮的经济增长而准备。我们充分考虑了在经历了一轮较为严峻

的压力测试后，哪些企业能够存活并且获得在下一轮持续发展机会。 

景顺长城基金 刘彦春 

需求扩张、成本下降，我国实体经济整体进入盈利扩张期。经济稳住后，过度宽松的流动性环境

会有改变，市场利率将逐步向政策利率靠拢。尽管预期金融体系流动性有所收敛，但股票市场整
体估值水平大概率继续扩张，经济复苏、企业盈利改善才是这一阶段市场的主要驱动力。复苏强

度及持续性在下半年需要重点跟踪。 

富国基金 朱少醒 

展望下半年，实体经济依然面临较多的挑战。疫情的负面影响消退是个较长时间维度的过程，海

外需求趋弱的苗头已经出现，国内地产投资和消费依然乏力。中美之间的政策博弈再次加剧可能
性依然不能排除。乐观的因素是货币政策预期保持宽松，积极的财政政策将逐步见效。从更长期

的视角看，当下权益市场的整体热度不高，这给自下而上投资者提供精选个股的友好环境。今年

上半年的市场风格演绎极致，处于高景气行业的公司表现出色，市场的结构化差异继续拉大。除

了甄选优质的公司之外，估值考量变得更加重要。 

兴证全球基金 
谢治宇 

杨世进 

展望下半年，在疫情得到有效控制，货币政策整体中性偏松的背景下，宏观经济虽有压力但良好

的韧性会体现出来，未来中国部分产业会持续向价值链中高端升级。 

汇添富基金 
 

胡昕炜 

短暂的疫情因素并不影响中国消费行业持续稳健增长的潜力，更不影响中国消费持续升级的趋
势，也不影响上市公司的长期价值。因此，我们尽量淡化短期波动，更聚焦中长期的消费行业发

展趋势以及公司的核心竞争力，整体上保持了较为稳定的持仓结构。我们继续在消费结构升级、
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基金公司  基金经理  主要观点  

中国品牌崛起、服务消费爆发等方向进行重点投资。我们也对组合进行持续动态调整，适当增加

了 医 美 化 妆 品 、 家 电 、 食 品 、 露 营 等 行 业 的 配 臵 。 下 半 年 中 国 消 费 行 业 也 有 望 

延续 6 月以来的复苏趋势，但受多方面因素的影响，线下的消费环境预计面临较多的不确定性。 

劳杰男 

证券市场总体仍面临一些不确定因素，但流动性充裕，部分行业的发展和景气有较好的持续性，

另外，部分价值型行业中个股的性价比从稍长期来看已有较好的性价比，可以积极把握结构性机
会 ， 对 于 部 分 行 业 个 股 资 金 拥 挤 交 易 带 来 的 结 构 性 风 险 仍 值 得 警 惕 。  

从行业维度来看，国内的房地产发展仍需要进一步观察和评估，但发生大风险的概率极小，行业
整合的逻辑进一步强化。在泛消费领域中，消费升级仍是大势所趋。 

过蓓蓓 

下半年，需要密切关注全球通胀环境变化。海外通胀因素中的能源和食品项有全球性，国内 CPI 

主要受能源和猪肉价格影响，也可能有所抬升。温和通胀环境有利于消费行业企业盈利端，也有
利于消费行业的投资；如果  CPI 继续上行至高通胀环境，能抵御高通胀压力保持盈利韧性的行业

将是消费行业中的主要消费行业，可选消费承压。但高通胀环境并不是很好的权益投资环境，为
此，需做好当前资产的防御性部署。 

银华基金 焦巍 

展望下半年，随着二季度业绩的逐步明朗，市场的波动可能会进一步加大。虽然国内外宏观环境

依然存在较多的不确定性，但是目前来看流动性较为充裕，市场有可能会从二季度到年底的时

间，沿着美林时钟的经济复苏模式走完一个相对完整的经济小周期，因此我们对于国内经济复苏

和消费需求复苏还是保有相对乐观的预期。结构上维持中报持仓的主要配臵方向，以食品饮料中

的酒类为最主要超配方向，医药板块重点配臵偏消费  TO C 的消费医疗方向，包括医美和中药

等。 

银华基金 
李晓星 

张萍 

对于国内的经济前景，我个人是非常乐观的。 地产的全面放松、基建项目端和融资端的发力、多

维度的支持消费，尽管由于海外需求的问题出口数据可能逐步走弱，但总体来看，我们看好中国

经济的 v 型反转。如果看的更远一点，与新冠疫情的斗争，相信我们终将取得最后的胜利。在面
对不确定性的时候，居民普遍大幅提高了储蓄率，较疫情前增长较多。当新冠疫情接近尾声的时

候，超额储蓄都会转变成消费，同时叠加低基数的效应，我们非常看好中长期维度的消费复苏。  

目前市场很多人质疑居民的消费能力在降低，但结合超额储蓄率的大幅上升，我们认为主要是消

费意愿的问题，而整体居民的消费能力一直在提升，当对未来的预期平稳后，消费将迎来反弹，
这个是我们与市场一些看法的最大不同。 

广发基金 傅友兴 

展望下半年，随着欧美迈向衰退，预计国内经济的恢复将是一个渐进的过程。考虑到宏观总需求

不强，货币政策有望维持较长的宽松时期。外部复杂环境对大多数实体企业冲击最大的阶段逐步
过去，一批能够自我迭代、主动迎接变化的企业有望重拾增长的动力。 

中庚基金 丘栋荣 

中国的“稳增长”与全球范围内的“防通胀”是当前最重要的宏观背景。国内防疫措施在不断修
正，预期对经济的边际影响趋弱。风险主要体现在年轻人失业率高企，地产问题仍在持续，信心

的恢复需要更精准有效的政策。目前政策刺激力度不大，但已出的支撑经济的政策和措施力度接
近 2020 年疫情期间，信贷利率和供给充裕均指向宽信用，需时间兑现政策效果，基本面风险仍会

继续降低。国内出口下滑但是持续超预期，一个被忽略的情况恰恰是波浪式爆发的疫情影响深

远，人和产能的退出可能比预期的多，叠加底层问题改善不大，长远看通胀大概率较为顽固。 

从风险溢价的角度看，目前中证 800 的风险溢价水平高于历史均值水平上方的 0.5 倍标准差，权

益资产隐含回报水平保持高位，配臵权益资产是占优的。但同时，我们依然非常关注 A 股市场结
构性高估和低估的矛盾，因为在不确定性高企的当下，辨别合理的高估值和错杀的低估值都是难

度极大的，相应地不管是陷入低估值陷阱还是盲目乐观于高估值，都要付出惨重的代价。因此，
一旦思索超额回报的来源，我们乐于买入并坚守那些低估值但低风险还有持续成长的公司，以期

获得可观的超额收益。 

港股中最为关注的互联网公司， 1）这些公司涉及衣食住行方方面面，粘性极强，面对的核心需求
是不断增长的，这些公司的货币化能力和变现能力将持续提高； 2）政策最为敏感的阶段已过，这

些公司从政策缓解的关注过渡到回归公司自身价值，聚焦于核心业务领域，坚实的业务壁垒才有
足够的竞争力，才能获得未来； 3）当前的估值水平处于低位，这些公司扩张放缓，削减非核心业

务资本开支，公司的盈利和现金流水平预期提升，将有助于投资价值的实现。 

东证资管 
王延飞 

张伟锋 

展望未来，虽然美国的加息会对经济产生一定的影响，但最困难的时间已经过去，接下来经济会

逐渐恢复。我们积极努力去寻找： 1）出现供给侧改革迹象的行业。很多行业逐步走向存量竞争阶

段，而竞争格局的优化会孕育出对优秀企业胜出的投资机会；  2 ）有政策改善的行业。 

前期受政策调整压制，而政策调整期接近尾声，企业发展逐步恢复至正轨； 3）具有穿越周期能

力，未来有成长空间的企业。 

虽然很多企业短期的盈利预测可能需要调整，但一两个季度的盈利波动对企业内在价值的影响并
不大，股价的波动远远超过内在价值的波动，这也为未来获得收益带来了机会。 

兴证全球基金 董承非 

展望下半年，虽然国内偶有零星疫情出现，但在目前防控策略下疫情整体可控，各行各业复工复
产稳步推进。国家也陆续出台了一系列对经济刺激的相关政策，明确提出疫情要防住、经济要稳

住、发展要安全。我们自下而上长期跟踪的部分优质企业，目前短期基本面仍然偏左侧，但其全
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基金公司  基金经理  主要观点  

球竞争力稳固程度和未来发展空间仍在持续扩大。从长期维度看，目前不少好公司的市场交易价

格已经具有较明显的吸引力，符合本基金长期收益率目标。同时，我们也在积极寻找和比较当前

有一定估值保护，未来基本面有望出现向上边际变化的其他高性价比优质品种。 

华夏基金 
蔡向阳,林

青泽 

经过上半年的先跌后涨之后，我们预期国内股票市场转向震荡。一方面国内经济环境在度过上半
年疫情的考验后，在三季度可能迎来环比改善的机会。但成长类股票的快速反弹已经部分体现了

投资者对新能源车、光伏等行业成长性的乐观预期。从实体经济的角度看，企业收入及盈利的全

面好转需要一个过程。客观地说，在复杂的国际国内经济环境下，稳增长的道路仍是错综复杂
的。另一方面，海外主要经济体面临的经济挑战仍比较严峻，俄乌冲突以及新冠疫情给全球通胀

带来明显的压力。以美国为例，美联储大幅调高了加息及缩表的政策预期。较高的资金利率是对
抗通胀的一种方法，但也可能带来对需求的压制，从而对资产价格带来不利影响。二季度，海外

市场主要股票指数都出现了较明显的下跌。展望未来，我们认为国内股票市场可能会进入震荡

期，需要消化市场反弹后明显上升的估值水平，并等待企业盈利情况的进一步验证。 

东证资管 孙伟 

管理人预计下半年宏观经济会呈现温和复苏的迹象，延续  6 月份以来企稳回升的态势。疫情对经

济的影响已经越来越小，常态化的动态核酸检测管理非常有效，地产行业的政策放松以及部分双

减政策的改变也会在下半年体现出效果，相关链条都会呈现出复苏的态势。另外，结合宽信用和
合理充裕的流动性，对证券市场仍然保持乐观的态度，部分和宏观关系密切的行业基本面也会开

始改善，后续预计对投资和消费领域会持续有政策出台，受宏观影响的一些滞后行业也会开始有
所表现。 

交银施罗德基金 王崇 

展望 2022 年下半年，内外不确定性因素仍旧很多，市场经历前四个月快速下跌以及五月、六月快
速反弹后，后续市场可能逐渐走向阿尔法，更需要精挑细选。从下半年来看，市场首先需要经受

疫情影响的中报业绩考验，其次需要关注海外尤其是美联储加息和欧洲经济是否会严重衰退。 

从估值切换的角度看明年大部分公司股票景气估值组合仍旧在合理范围，甚至能找到部分竞争力

突出的公司股价看明年估值合理或偏低，未来几年有希望实现不错的年化收益率，目前时间点 A

股权益资产仍旧值得中长期投资和坚守。 

工银瑞信基金 袁芳 

下半年市场展望：我们认为市场下半年大概率震荡向上，阶段性的风格和结构演绎或有所差异。

经济的复苏方向是确定的，市场只是在斜率和强度上有分歧。我们认为经济的复苏会是比较温和

反复的过程，不会一蹴而就。政策的节奏和力度或根据经济的复苏情况微调，但逆周期的方向预
计不会改变。如果市场阶段性过于亢奋，需要关注波动的风险。 

下半年组合策略：三季度结构上倾向于平衡。成长股的反弹较快，需要得到业绩的进一步确认，
而业绩最底层还是有赖于宏观经济的稳定，我们认为经济的托底政策会持续。稳增长的板块是否

能继续上涨要看经济的恢复程度，以及政策的应对。基于上述对经济复苏力度和节奏的分析，我

们认为更加平衡的配臵是更好的应对策略。 

来源：国金证券研究所整理 

 

从半年报业绩可以看出，身处景气赛道或具有高竞争壁垒公司在需求整体承压
下韧性更强，板块间业绩表现的分化或将贯穿到下半年底。因此在行业配臵上
我们建议关注持续景气且有中报验证的板块：1）白酒/啤酒/化妆品。2）绿色
家电。 3）生猪养殖。个股选择上建议寻找业绩确定性，拥抱龙头公司。参考
各券商公布的 9 月金股，也可以看到主要聚焦在高景气的食品饮料、美容护理、
农林牧渔板块，并且呈现龙头集中趋势。 

图表 7：券商 9 月大消费金股（数据截至 2022/9/2） 

证券代码  所属行业  证券简称  本月推荐次数  近 3 个月推荐次数  

600519.SH 食品饮料 贵州茅台 7 26 

600809.SH 食品饮料 山西汾酒 6 8 

000568.SZ 食品饮料 泸州老窖 5 13 

600702.SH 食品饮料 舍得酒业 4 8 

000858.SZ 食品饮料 五粮液 3 14 

600600.SH 食品饮料 青岛啤酒 2 12 

002840.SZ 食品饮料 华统股份 2 3 

301073.SZ 社会服务 君亭酒店 2 3 

601888.SH 商贸零售 中国中免 8 31 

603613.SH 商贸零售 国联股份 4 5 

603008.SH 轻工制造 喜临门 2 3 
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证券代码  所属行业  证券简称  本月推荐次数  近 3 个月推荐次数  

002078.SZ 轻工制造 太阳纸业 2 5 

603566.SH 农林牧渔 普莱柯 3 4 

002714.SZ 农林牧渔 牧原股份 3 8 

002385.SZ 农林牧渔 大北农 3 4 

002299.SZ 农林牧渔 圣农发展 2 4 

300119.SZ 农林牧渔 瑞普生物 2 2 

603477.SH 农林牧渔 巨星农牧 2 5 

002311.SZ 农林牧渔 海大集团 2 4 

300871.SZ 农林牧渔 回盛生物 2 2 

603605.SH 美容护理 珀莱雅 3 7 

300957.SZ 美容护理 贝泰妮 2 4 

600690.SH 家用电器 海尔智家 2 6 

002674.SZ 纺织服饰 兴业科技 3 5 

300251.SZ 传媒 光线传媒 4 6 

来源：Wind，国金证券研究所（注 1：数据截至 2022 年 9 月 2日；注 2：仅收录当月获 2 家以上券商推荐的公司） 

 

2、行情回顾 

2.1、板块涨跌幅 

上周（2022/8/22-2022/8/26）上证指数收报 3186.5 点，下跌 1.5%；深证成指
收报 11702.4 点，下跌 3.0%；创业板指收报 2533.0 点，下跌 4.1%；科创 50
收报 1030.1 点，下跌 1.5%。 

从主要消费大盘指数看，可选消费表现更优。中证 800 消费指数收报 21826.3
点，下跌 2.7%；中证 800 可选指数收报 5631.0 点，下跌 2.2%。 

图表 8：A 股大盘涨跌幅（%）  图表 9：主要消费指数涨跌幅（%） 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所（注：涨跌幅相较于上周最后一个交易日计算）  来源：Wind，国金证券研究所（注：涨跌幅相较于上周最后一个交易日计算） 

 

分大消费一级行业看，本周可选消费领涨，家用电器（+2.3%）、轻工制造
（+1.6%）、传媒（+1.1%）板块涨幅居前。 

图表 10：A 股大消费一级行业涨跌幅（%） 

日涨跌幅  食品饮料  家用电器  纺织服饰  轻工制造  美容护理  传媒  社会服务  商贸零售  农林牧渔  

2022/8/29 -1.1% 0.8% 1.3% 1.1% -0.9% 0.0% 1.1% 0.1% -0.1% 

2022/8/30 -0.4% 0.4% -0.1% 0.8% 0.7% 1.2% 0.4% 0.4% 0.0% 

2022/8/31 2.0% 0.1% -2.1% -0.7% 0.0% -0.3% -0.6% -0.2% -2.2% 

2022/9/1 -2.0% 1.7% -0.6% -0.5% -1.3% -1.9% -2.4% -1.2% 0.3% 
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日涨跌幅  食品饮料  家用电器  纺织服饰  轻工制造  美容护理  传媒  社会服务  商贸零售  农林牧渔  

2022/9/2 -1.1% -0.7% 1.1% 0.8% -0.3% 2.1% 0.6% -0.5% 0.7% 

本周涨跌幅 -2.6% 2.3% -0.5% 1.6% -1.8% 1.1% -0.9% -1.4% -1.4% 

本月涨跌幅 -3.1% 1.0% 0.4% 0.3% -1.6% 0.1% -1.8% -1.7% 0.9% 

年初至今涨跌幅 -15.6% -16.0% -13.2% -18.8% -9.6% -24.7% -16.5% -13.6% -0.4% 

来源：Wind，国金证券研究所（注：日涨跌幅相较于上周最后一个交易日计算） 

 

2.2、板块成交额 

上周（2022/8/29-2022/9/2）A 股成交额下滑明显。两市日均成交额 8456.1 亿
元，周环比下跌 16.6%。 

其中大消费行业整体日均成交额 1376.2 亿元，周环比上涨 9.1%，占 A 股整体
日均成交额的 16.3%。 

图表 11：A 股成交额统计（亿元，%） 

 
来源：Wind，国金证券研究所 

 

分大消费一级行业看，行业间出现分化。食品饮料（375.0 亿元）、传媒
（238.7 亿元）、农林牧渔（214.3 亿元）板块日均成交额居前，家用电器
（24.2%）、食品饮料（22.6%）、传媒（15.5%）板块成交额周环比涨幅居前。 

图表 12：A 股大消费一级行业成交额统计（亿元，%） 

 
来源：Wind，国金证券研究所 
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3、板块估值 

3.1、A股大盘估值 

截至 2022 年 9 月 2 日，A 股整体 PE 为 17.2，处于历史 40.8%的分位水平；
沪深 300 指数 PE为 11.6，处于历史 32.7%的水平。 

当前 A股整体风险溢价为 3.2%，处于 2015 年以来 90.8%的分位水平。 

聚焦大消费行业，中证 800 消费 PE 为 52.4，处于历史 91.6%的水平；中证
800 可选指数 PE为 23.9，处于历史 71.3%的水平。 

图表 13：Wind全 A 指数 PE估值水平  图表 14：沪深 300 指数 PE估值水平 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所（注：统计时间为 2010 年至今）  来源：Wind，国金证券研究所（注：统计时间为 2010 年至今） 

 

图表 15：A 股风险溢价 

 
来源：Wind，国金证券研究所（注：统计时间为 2010 年初至今） 

 

 

 

 

0

5

10

15

20

25

30

35

40

2
0
1

0
-0

1

2
0
1

1
-0

1

2
0
1

2
-0

1

2
0
1

3
-0

1

2
0
1

4
-0

1

2
0
1

5
-0

1

2
0
1

6
-0

1

2
0
1

7
-0

1

2
0
1

8
-0

1

2
0
1

9
-0

1

2
0
2

0
-0

1

2
0
2

1
-0

1

2
0
2

2
-0

1

万得全A 均值 

均值-1std 均值+1std 

0

5

10

15

20

25

30

2
0
1

0
-0

1

2
0
1

1
-0

1

2
0
1

2
-0

1

2
0
1

3
-0

1

2
0
1

4
-0

1

2
0
1

5
-0

1

2
0
1

6
-0

1

2
0
1

7
-0

1

2
0
1

8
-0

1

2
0
1

9
-0

1

2
0
2

0
-0

1

2
0
2

1
-0

1

2
0
2

2
-0

1

沪深300 均值 

均值-1std 均值+1std 

-2.0%

-1.0%

0.0%

1.0%

2.0%

3.0%

4.0%

5.0%

6.0%
ERP（%）  



行业周报 

- 11 - 

敬请参阅最后一页特别声明 

 

图表 16：中证 800 消费指数 PE估值水平  图表 17：中证 800 可选指数 PE估值水平 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所（注：统计时间为 2010 年初至今）  来源：Wind，国金证券研究所（注：统计时间为 2010 年初至今 

 

3.2、大消费行业估值 

图表 18：A 股大消费一级行业 PE估值 

 
来源：Wind，国金证券研究所（注：统计时间为 2010 年初至今） 

 

图表 19：A 股大消费一级行业 PE-ROE 

 
来源：Wind，国金证券研究所（注：统计时间为 2010 年初至今） 
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4、资金流动 

4.1、A股流动性跟踪 

图表 20：A 股市场流动性跟踪 

资金来源  资金类型  本周净流入  上周净流入  变动  

产业资本 
 

股权融资 -717.0 -367.4 -349.6  

重要股东增减持 -46.0 -82.2 36.2  

机构投资者 新发基金规模 120.6 79.7 41.0  

杠杆资金 融资买入 -142.3 -44.8 -97.5  

境外资金 陆港通-港股通 -35.0 -33.2 -1.8  

来源：Wind，国金证券研究所 

 

4.2、主力资金流动 

从 A 股大消费一级行业看，上周各行业大部分呈现主力资金净流出状态，食品
饮料（-58.7 亿元）、农林牧渔（-31.1 亿元）、传媒（-13.4 亿元）板块主力资金
净流出金额居前；食品饮料（-3.1%）、纺织服饰（-2.9%）、农林牧渔（-2.9%）
板块主力资金交易额占比较高。 

图表 21：本周主力净流入额排名（亿元）  图表 22：本周主力净流入率排名（%） 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 

 

从 A 股大消费个股看，上周格力电器（家用电器，18.1 亿元）、博纳影业（传
媒，10.4 亿元）、源飞宠物（轻工制造，4.6 亿元）主力资金净流入金额居前；
五芳斋（食品饮料，99.8%）、利仁科技（家用电器，99.6%）、汇通能源（商
贸零售，19.6%）主力资金净流入率居前。 

图表 23：本周 A 股大消费个股主力资金流动排名 

主力净流入额 TOP15（亿元）  主力净流入率 TOP15（%）  

排序 公司名称 所属行业 主力净流入额 排序 公司名称 所属行业 主力净流入率 

1 格力电器 家用电器 18.1 1 五芳斋 食品饮料 99.8% 

2 博纳影业 传媒 10.4 2 利仁科技 家用电器 99.6% 

3 源飞宠物 轻工制造 4.6 3 汇通能源 商贸零售 19.6% 

4 美的集团 家用电器 3.1 4 源飞宠物 轻工制造 16.5% 

5 中锐股份 轻工制造 2.1 5 C 新巨丰 轻工制造 16.3% 

6 山西汾酒 食品饮料 1.9 6 人人乐 商贸零售 15.6% 

7 海尔智家 家用电器 1.9 7 全聚德 社会服务 13.5% 

8 泸州老窖 食品饮料 1.9 8 格力电器 家用电器 13.3% 

9 劲嘉股份 轻工制造 1.6 9 中锐股份 轻工制造 12.0% 
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10 索菲亚 轻工制造 1.6 10 博纳影业 传媒 10.5% 

11 C 新巨丰 轻工制造 1.3 11 开普检测 社会服务 10.4% 

12 天音控股 商贸零售 1.2 12 慕思股份 轻工制造 10.3% 

13 奥飞娱乐 传媒 1.2 13 龙利得 轻工制造 9.8% 

14 燕京啤酒 食品饮料 1.1 14 山东华鹏 轻工制造 9.0% 

15 五芳斋 食品饮料 1.1 15 大晟文化 传媒 8.3% 

来源：Wind，国金证券研究所（注：主力资金包含日内挂单买入金额大于 20 万元的大单、超大单） 

 

4.3、南北向资金流动 

4.3.1、北向资金 

从 A 股大消费一级行业看，上周北向资金大多呈净流入，其中家用电器（11.0
亿元）、传媒（8.8 亿元）、美容护理（7.1 亿元）净流入额居前。美容护理
（5.9%）、商贸零售（2.0%）、食品饮料（1.8%）板块北向资金交易额占比较
高。 

图表 24：A 股消费行业本周北向资金净流入（亿元）  图表 25：A 股消费行业本周北向资金成交额占比（%） 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 

 

截至 2022 年 9 月 2 日，北向资金持股总市值较高的一级消费行业为食品饮料
（3326.1 亿元）、家用电器（1317.8 亿元）、商贸零售（407.1 亿元）；持股比
例较高的一级消费行业为家用电器（8.9%）、食品饮料（5.5%）、美容护理
（4.4%）。 

图表 26：A 股消费行业北向资金持股总市值（亿元）  图表 27：A 股消费行业北向资金持股比例（%） 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 
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从 A 股大消费个股看，上周格力电器（家用电器，16.2 亿元）、泸州老窖（食
品饮料，6.9 亿元）、三七互娱（传媒，6.4 亿元）北向资金净流入金额居前；
中国中免（商贸零售，-79.0 亿元）、三花智控（家用电器，-72.2 亿元）、五粮
液（食品饮料，-35.4 亿元）北向资金净流出金额居前。 

图表 28：A 股大消费个股北向资金流动排名 

资金净流入 TOP15（亿元）  资金净流出 TOP15（亿元）  

序号 公司名称 所属行业 资金净流入 序号 公司名称 所属行业 资金净流出 

1 格力电器 家用电器 16.2 1 中国中免 商贸零售 -79.0 

2 泸州老窖 食品饮料 6.9 2 三花智控 家用电器 -72.2 

3 三七互娱 传媒 6.4 3 五粮液 食品饮料 -35.4 

4 大北农 农林牧渔 5.9 4 美的集团 家用电器 -17.4 

5 德业股份 家用电器 5.0 5 珀莱雅 美容护理 -14.5 

6 古井贡酒 食品饮料 4.7 6 洋河股份 食品饮料 -13.2 

7 恺英网络 传媒 4.3 7 重庆啤酒 食品饮料 -12.1 

8 中炬高新 食品饮料 3.9 8 海天味业 食品饮料 -8.3 

9 温氏股份 农林牧渔 3.4 9 伊利股份 食品饮料 -7.6 

10 世纪华通 传媒 2.9 10 贝泰妮 美容护理 -6.3 

11 太阳纸业 轻工制造 2.8 11 科沃斯 家用电器 -6.1 

12 双汇发展 食品饮料 2.3 12 分众传媒 传媒 -5.9 

13 华测检测 社会服务 2.2 13 宋城演艺 社会服务 -5.8 

14 山东出版 传媒 2.1 14 吉比特 传媒 -5.7 

15 完美世界 传媒 2.1 15 华熙生物 美容护理 -4.8 

来源：Wind，国金证券研究所 

 

截至 2022 年 9 月 2 日，北向资金持股总市值较高的 A 股消费个股为贵州茅台
（食品饮料，1733 亿元）、美的集团（家用电器，677 亿元）、伊利股份（食品
饮料，385 亿元）；北向资金持股比例较高的 A股消费个股为珀莱雅（美容护理，
23.1%）、洽洽食品（食品饮料，20.9%）、公牛集团（轻工制造，18.4%）。 

图表 29：A 股大消费个股北向资金持股排名 

总持股市值 TOP15（亿元）  持股比例 TOP15（%）  

序号 公司名称 所属行业 持股市值 序号 公司名称 所属行业 持股比例 

1 贵州茅台 食品饮料 1733 1 珀莱雅 美容护理 23.1% 

2 美的集团 家用电器 677 2 洽洽食品 食品饮料 20.9% 

3 伊利股份 食品饮料 385 3 公牛集团 轻工制造 18.4% 

4 中国中免 商贸零售 365 4 伊利股份 食品饮料 18.1% 

5 五粮液 食品饮料 303 5 美的集团 家用电器 18.0% 

6 海天味业 食品饮料 233 6 华测检测 社会服务 15.1% 

7 格力电器 家用电器 200 7 三花智控 家用电器 14.4% 

8 海尔智家 家用电器 166 8 分众传媒 传媒 14.3% 

9 三花智控 家用电器 134 9 涪陵榨菜 食品饮料 12.5% 

10 分众传媒 传媒 121 10 格力电器 家用电器 10.7% 

11 泸州老窖 食品饮料 107 11 索菲亚 轻工制造 10.4% 

12 牧原股份 农林牧渔 104 12 中国中免 商贸零售 10.4% 

13 珀莱雅 美容护理 103 13 安琪酵母 食品饮料 10.3% 

14 山西汾酒 食品饮料 85 14 海尔智家 家用电器 10.2% 

15 洋河股份 食品饮料 58 15 海信家电 家用电器 9.4% 

来源：Wind，国金证券研究所 
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4.3.2、南向资金 

从港股大消费一级行业看，上周传媒（3.2 亿元）、轻工制造（1.5 亿元）、商贸
零售（0.8 亿元）行业南向资金净流入居前。 

截至 2022 年 9 月 2 日，南向资金持股总市值较高的一级消费行业为传媒
（2785.5 亿元）、社会服务（1304.7 亿元）、纺织服饰（745.2 亿元）。 

图表 30：港股消费行业本周南向资金净流入（亿元）  图表 31：港股消费行业南向资金持股市值（亿元） 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所（行业分类方法为申万 2021 分类）  来源：Wind，国金证券研究所（行业分类方法为申万 2021 分类） 

 

从港股大消费个股看，上周腾讯控股（传媒，293.3 亿元）、新东方在线（社会
服务，34.1 亿元）、李宁（纺织服饰，22.0 亿元）南向资金净流入金额居前；
美团-W（社会服务，-101.9 亿元）、快手-W（传媒，-82.1 亿元）、华润啤酒
（食品饮料，-21.1 亿元）南向资金净流出金额居前。 

图表 32：港股大消费个股南向资金流动排名 

资金净流入 TOP15（亿港元）  资金净流出 TOP15（亿港元）  

序号 公司名称 所属行业 资金净流入 序号 公司名称 所属行业 资金净流出 

1 腾讯控股 传媒 293.3 1 美团-W 社会服务 -101.9 

2 新东方在线 社会服务 34.1 2 快手-W 传媒 -82.1 

3 李宁 纺织服饰 22.0 3 华润啤酒 食品饮料 -21.1 

4 泡泡玛特 轻工制造 6.3 4 特步国际 纺织服饰 -11.9 

5 创科实业 家用电器 3.0 5 蒙牛乳业 食品饮料 -10.8 

6 阅文集团 传媒 2.6 6 青岛啤酒股份 食品饮料 -10.8 

7 国美零售 商贸零售 2.3 7 颐海国际 食品饮料 -6.7 

8 JS 环球生活 家用电器 1.9 8 中国飞鹤 食品饮料 -6.3 

9 天立国际控股 社会服务 1.5 9 波司登 纺织服饰 -5.5 

10 希望教育 社会服务 1.5 10 九毛九 社会服务 -5.3 

11 中教控股 社会服务 1.2 11 申洲国际 纺织服饰 -5.0 

12 TCL 电子 家用电器 0.9 12 中国儒意 传媒 -4.7 

13 同程旅行 社会服务 0.9 13 安踏体育 纺织服饰 -4.4 

14 宇华教育 社会服务 0.7 14 澳博控股 社会服务 -3.3 

15 呷哺呷哺 社会服务 0.6 15 敏华控股 轻工制造 -3.2 

来源：Wind，国金证券研究所（行业分类方法为申万 2021 分类） 

 

截至 2022 年 9 月 2 日，南向资金持股总市值较高的港股消费个股为腾讯控股
（传媒，2376 亿元）、美团-W（社会服务，976 亿元）、李宁（纺织服饰，337
亿元）；南向资金持股比例较高的港股消费个股为晨鸣纸业（轻工制造，
39.3%）、希望教育（社会服务，28.9%）、青岛啤酒（社会服务，28.2%）。 
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图表 33：港股大消费个股南向资金持股排名 

总持股市值 TOP15（亿元）  持股比例 TOP15（%）  

序号 公司名称 所属行业 持股市值 序号 公司名称 所属行业 持股比例 

1 腾讯控股 传媒 2376 1 晨鸣纸业 轻工制造 39.3% 

2 美团-W 社会服务 976 2 希望教育 社会服务 28.9% 

3 李宁 纺织服饰 337 3 青岛啤酒股份 食品饮料 28.2% 

4 安踏体育 纺织服饰 249 4 枫叶教育 社会服务 27.1% 

5 快手-W 传媒 244 5 新东方在线 社会服务 26.7% 

6 华润啤酒 食品饮料 220 6 新华文轩 传媒 25.4% 

7 青岛啤酒股份 食品饮料 136 7 中粮家佳康 食品饮料 25.1% 

8 新东方在线 社会服务 91 8 拉夏贝尔 纺织服饰 23.3% 

9 特步国际 纺织服饰 53 9 红星美凯龙 商贸零售 23.2% 

10 海尔智家 家用电器 48 10 国美零售 商贸零售 22.6% 

11 敏华控股 轻工制造 47 11 天立国际控股 社会服务 22.0% 

12 泡泡玛特 轻工制造 47 12 敏华控股 轻工制造 20.3% 

13 九毛九 社会服务 42 13 九毛九 社会服务 19.8% 

14 波司登 纺织服饰 39 14 特步国际 纺织服饰 19.4% 

15 申洲国际 纺织服饰 39 15 心动公司 传媒 19.3% 

来源：Wind，国金证券研究所（行业分类方法为申万 2021 分类 

 

5、交易动态 

5.1、市场情绪 

本周 A股融资交易占比 5.75%（上周为 6.46%）。 

本周五卖方推荐指数 619.6，财报季。 

本周沪市换手率 0.7%（上周为 0.9%），深市换手率 1.9%（上周为 2.2%）。 

图表 34：融资交易占比  图表 35：全市场研究员情绪 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 
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图表 36：沪市日度换手率  图表 37：深市日度换手率 

 

 

 
来源：Wind，国金证券研究所  来源：Wind，国金证券研究所 

 

5.2、热点题材 

图表 38：A 股大消费热点题材（截至 2022/9/2） 

排序  名称  5 日涨跌幅 排序  名称  10 日涨跌幅  排序  名称 20 日涨跌幅  

1 网红经济 3.8% 1 饲料精选 6.1% 1 饲料精选 9.8% 

2 网络游戏 3.0% 2 动物保健精选 5.9% 2 鸡产业 9.4% 

3 抖音平台 3.0% 3 鸡产业 4.5% 3 生物育种 6.9% 

4 职业教育 2.8% 4 生物育种 4.1% 4 网红经济 6.2% 

5 文化传媒主题 2.5% 5 旅游出行 3.6% 5 文化传媒主题 6.2% 

来源：Wind，国金证券研究所  

 

5.3、异动个股 

5.3.1、连续上涨 

图表 39：A 股大消费连续上涨个股（截至 2022/9/2） 

排序  公司名称  所属一级行业  所属二级行业  累计涨幅  连涨天数  

1 欢瑞世纪 传媒 影视院线 67.3% 6 

2 桂发祥 轻工制造 文娱用品 38.4% 5 

3 回盛生物 食品饮料 休闲食品 27.2% 7 

4 玉龙股份 传媒 出版 23.8% 4 

5 *ST 中潜 轻工制造 文娱用品 18.8% 4 

6 格力电器 商贸零售 专业连锁Ⅱ 9.5% 5 

7 爱婴室 传媒 游戏Ⅱ 9.3% 4 

8 天味食品 传媒 游戏Ⅱ 7.9% 6 

9 全聚德 农林牧渔 饲料 7.8% 3 

10 岭南控股 农林牧渔 养殖业 6.7% 3 

来源：Wind，国金证券研究所 

5.3.2、短线强势 

短线强势，指收盘价（复权）连续 5 个交易日在 5、10、20 日均线之上。 

图表 40：A 股大消费短线强势个股（截至 2022/9/2） 

代码  名称  一级行业  二级行业  代码  名称  一级行业  二级行业  

002570.SZ 贝因美 食品饮料 饮料乳品 002615.SZ 哈尔斯 轻工制造 家居用品 

600419.SH 天润乳业 食品饮料 饮料乳品 003011.SZ 海象新材 轻工制造 家居用品 
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代码  名称  一级行业  二级行业  代码  名称  一级行业  二级行业  

002695.SZ 煌上煌 食品饮料 休闲食品 603008.SH 喜临门 轻工制造 家居用品 

002820.SZ 桂发祥 食品饮料 休闲食品 603180.SH 金牌厨柜 轻工制造 家居用品 

002956.SZ 西麦食品 食品饮料 休闲食品 603408.SH 建霖家居 轻工制造 家居用品 

603697.SH 有友食品 食品饮料 休闲食品 603600.SH 永艺股份 轻工制造 家居用品 

603719.SH 良品铺子 食品饮料 休闲食品 603661.SH 恒林股份 轻工制造 家居用品 

600073.SH 上海梅林 食品饮料 食品加工 603801.SH 志邦家居 轻工制造 家居用品 

000729.SZ 燕京啤酒 食品饮料 非白酒 603816.SH 顾家家居 轻工制造 家居用品 

600305.SH 恒顺醋业 食品饮料 调味发酵品Ⅱ 834765.BJ 美之高 轻工制造 家居用品 

603696.SH 安记食品 食品饮料 调味发酵品Ⅱ 000798.SZ 中水渔业 农林牧渔 渔业 

600158.SH 中体产业 社会服务 体育Ⅱ 002458.SZ 益生股份 农林牧渔 养殖业 

000524.SZ 岭南控股 社会服务 旅游及景区 605296.SH 神农集团 农林牧渔 养殖业 

603199.SH 九华旅游 社会服务 旅游及景区 600737.SH 中粮糖业 农林牧渔 农产品加工 

002186.SZ 全聚德 社会服务 酒店餐饮 002679.SZ 福建金森 农林牧渔 林业Ⅱ 

000526.SZ 学大教育 社会服务 教育 300119.SZ 瑞普生物 农林牧渔 动物保健Ⅱ 

000785.SZ 居然之家 商贸零售 一般零售 300871.SZ 回盛生物 农林牧渔 动物保健Ⅱ 

002697.SZ 红旗连锁 商贸零售 一般零售 002032.SZ 苏泊尔 家用电器 小家电 

600693.SH 东百集团 商贸零售 一般零售 002543.SZ 万和电气 家用电器 厨卫电器 

600694.SH 大商股份 商贸零售 一般零售 600690.SH 海尔智家 家用电器 白色家电 

600697.SH 欧亚集团 商贸零售 一般零售 002003.SZ 伟星股份 纺织服饰 纺织制造 

600712.SH 南宁百货 商贸零售 一般零售 300819.SZ 聚杰微纤 纺织服饰 纺织制造 

600828.SH 茂业商业 商贸零售 一般零售 000892.SZ 欢瑞世纪 传媒 影视院线 

601086.SH 国芳集团 商贸零售 一般零售 002343.SZ 慈文传媒 传媒 影视院线 

000151.SZ 中成股份 商贸零售 贸易Ⅱ 300528.SZ 幸福蓝海 传媒 影视院线 

600278.SH 东方创业 商贸零售 贸易Ⅱ 300061.SZ 旗天科技 传媒 广告营销 

600608.SH ST 沪科 商贸零售 贸易Ⅱ 000156.SZ 华数传媒 传媒 电视广播Ⅱ 

601028.SH 玉龙股份 商贸零售 贸易Ⅱ 600757.SH 长江传媒 传媒 出版 

600963.SH 岳阳林纸 轻工制造 造纸 601900.SH 南方传媒 传媒 出版 

600966.SH 博汇纸业 轻工制造 造纸 601921.SH 浙版传媒 传媒 出版 

603899.SH 晨光股份 轻工制造 文娱用品 601928.SH 凤凰传媒 传媒 出版 

001323.SZ 慕思股份 轻工制造 家居用品 601949.SH 中国出版 传媒 出版 

002084.SZ 海鸥住工 轻工制造 家居用品 603096.SH 新经典 传媒 出版 

来源：Wind，国金证券研究所 

 

5.3.3、短线突破 

短线突破，指向上有效突破 5、10、20 日均线。 

图表 41：A 股大消费短线突破个股（截至 2022/9/2） 

代码  名称  一级行业  二级行业  代码  名称  一级行业  二级行业  

600084.SH 中葡股份 食品饮料 非白酒 300888.SZ 稳健医疗 美容护理 个护用品 

600826.SH 兰生股份 社会服务 专业服务 603059.SH 倍加洁 美容护理 个护用品 

002858.SZ 力盛体育 社会服务 体育Ⅱ 002290.SZ 禾盛新材 家用电器 家电零部件Ⅱ 

002659.SZ 凯文教育 社会服务 教育 300342.SZ 天银机电 家用电器 家电零部件Ⅱ 

300359.SZ 全通教育 社会服务 教育 000016.SZ 深康佳 A 家用电器 黑色家电 

600880.SH 博瑞传播 社会服务 教育 000801.SZ 四川九洲 家用电器 黑色家电 

600605.SH 汇通能源 商贸零售 一般零售 002494.SZ 华斯股份 纺织服饰 服装家纺 

603101.SH 汇嘉时代 商贸零售 一般零售 300577.SZ 开润股份 纺织服饰 服装家纺 

002315.SZ 焦点科技 商贸零售 互联网电商 600137.SH 浪莎股份 纺织服饰 服装家纺 

600539.SH 狮头股份 商贸零售 互联网电商 603808.SH 歌力思 纺织服饰 服装家纺 

603613.SH 国联股份 商贸零售 互联网电商 000955.SZ 欣龙控股 纺织服饰 纺织制造 
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代码  名称  一级行业  二级行业  代码  名称  一级行业  二级行业  

002235.SZ 安妮股份 轻工制造 造纸 002098.SZ 浔兴股份 纺织服饰 纺织制造 

600433.SH 冠豪高新 轻工制造 造纸 002144.SZ 宏达高科 纺织服饰 纺织制造 

002489.SZ 浙江永强 轻工制造 家居用品 002602.SZ 世纪华通 传媒 游戏Ⅱ 

002631.SZ 德尔未来 轻工制造 家居用品 002605.SZ 姚记科技 传媒 游戏Ⅱ 

002853.SZ 皮阿诺 轻工制造 家居用品 300002.SZ 神州泰岳 传媒 游戏Ⅱ 

603021.SH 山东华鹏 轻工制造 家居用品 300315.SZ 掌趣科技 传媒 游戏Ⅱ 

603226.SH 菲林格尔 轻工制造 家居用品 300027.SZ 华谊兄弟 传媒 影视院线 

002228.SZ 合兴包装 轻工制造 包装印刷 002095.SZ 生意宝 传媒 数字媒体 

002303.SZ 美盈森 轻工制造 包装印刷 603466.SH 风语筑 传媒 数字媒体 

002787.SZ 华源控股 轻工制造 包装印刷 603533.SH 掌阅科技 传媒 数字媒体 

002836.SZ 新宏泽 轻工制造 包装印刷 000607.SZ 华媒控股 传媒 广告营销 

002846.SZ 英联股份 轻工制造 包装印刷 002400.SZ 省广集团 传媒 广告营销 

002951.SZ 金时科技 轻工制造 包装印刷 002712.SZ 思美传媒 传媒 广告营销 

300501.SZ 海顺新材 轻工制造 包装印刷 300612.SZ 宣亚国际 传媒 广告营销 

300972.SZ 万辰生物 农林牧渔 种植业 300805.SZ 电声股份 传媒 广告营销 

002548.SZ 金新农 农林牧渔 饲料 600640.SH 新国脉 传媒 广告营销 

300175.SZ 朗源股份 农林牧渔 农产品加工 000917.SZ 电广传媒 传媒 电视广播Ⅱ 

002094.SZ 青岛金王 美容护理 化妆品 601929.SH 吉视传媒 传媒 电视广播Ⅱ 

002919.SZ 名臣健康 美容护理 个护用品 000793.SZ 华闻集团 传媒 出版 

来源：Wind，国金证券研究所 

 

6、风险提示 

 疫情反复风险：若疫情重新大范围扩散，大消费整体恢复可能延迟。 

 居民消费意愿不足风险：经济阶段性承压影响居民收入预期，可能减少或
推迟消费。 

 市场波动风险：短期市场波动不确定性强，可能影响结论准确性。 
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公司投资评级的说明： 

买入：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 15%以上； 

增持：预期未来 6－12 个月内上涨幅度在 5%－15%； 

中性：预期未来 6－12 个月内变动幅度在 -5%－5%； 

减持：预期未来 6－12 个月内下跌幅度在 5%以上。 

 

 

 

 

 

行业投资评级的说明： 

买入：预期未来 3－6 个月内该行业上涨幅度超过大盘在 15%以上； 

增持：预期未来 3－6 个月内该行业上涨幅度超过大盘在 5%－15%； 

中性：预期未来 3－6 个月内该行业变动幅度相对大盘在 -5%－5%； 

减持：预期未来 3－6 个月内该行业下跌幅度超过大盘在 5%以上。 
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特别声明： 

国金证券股份有限公司经中国证券监督管理委员会批准，已具备证券投资咨询业务资格。 

本报告版权归“国金证券股份有限公司”（以下简称“国金证券”）所有，未经事先书面授权，任何机构和个人

均不得以任何方式对本报告的任何部分制作任何形式的复制、转发、转载、引用、修改、仿制、刊发，或以任何侵

犯本公司版权的其他方式使用。经过书面授权的引用、刊发，需注明出处为“国金证券股份有限公司”，且不得对本

报告进行任何有悖原意的删节和修改。 

本报告的产生基于国金证券及其研究人员认为可信的公开资料或实地调研资料，但国金证券及其研究人员对这

些信息的准确性和完整性不作任何保证。本报告反映撰写研究人员的不同设想、见解及分析方法，故本报告所载观

点可能与其他类似研究报告的观点及市场实际情况不一致，国金证券不对使用本报告所包含的材料产生的任何直接

或间接损失或与此有关的其他任何损失承担任何责任。且本报告中的资料、意见、预测均反映报告初次公开发布时

的判断，在不作事先通知的情况下，可能会随时调整，亦可因使用不同假设和标准、采用不同观点和分析方法而与

国金证券其它业务部门、单位或附属机构在制作类似的其他材料时所给出的意见不同或者相反。 

本报告仅为参考之用，在任何地区均不应被视为买卖任何证券、金融工具的要约或要约邀请。本报告提及的任

何证券或金融工具均可能含有重大的风险，可能不易变卖以及不适合所有投资者。本报告所提及的证券或金融工具

的价格、价值及收益可能会受汇率影响而波动。过往的业绩并不能代表未来的表现。 
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的独立判断。使用国金证券研究报告进行投资，遭受任何损失，国金证券不承担相关法律责任。 
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