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理财公司内控新规落地，旨在促进理财公司加强内控建设、促进行业良性竞

争；《中国银行业理财市场半年报告》发布，理财规模稳步增长，业务转型

持续深化。

7月理财产品发行量环比下降。2022年7月，新发行银行理财产品共计3855

个，环比下降16.49%。到期银行理财产品共计4841个，环比下降16.12%。

截至 2022 年 7 月，以股票为基础资产的理财产品累计发行 350 个，发

行数量最多的为信银理财（18.57%）；以债券为基础资产的理财产品累

计发行 2075 个，发行数量最多的为建信理财（3.86%）；以利率为基础

资产的理财产品累计发行 602 个，发行数量最多的为中银理财（11.13%）；

以商品为基础资产的理财产品累计发行 223 个，发行数量最多的为建信

理财(17.49%)。

养老理财产品持续上新，关注度不断升温。近日，第二批试点机构发行的

养老理财产品一经发售便被火热抢购，再度验证了投资者对养老金融产

品的旺盛需求。从“四地四机构”到“十地十机构”，伴随养老理财产

品试点扩容和相关产品推出，市场对养老理财产品的关注度逐渐升温。

截至 7 月末，23.1 万投资者累计认购养老理财产品超过 600 亿元。

理财公司内控新规落地。中国银保监会制定《理财公司内部控制管理办法》

（以下简称《办法》），内容主要包括：一是按照同类资管产品监管一

致性原则，结合理财业务特点规律，细化相关规定。二是进一步完善关

联交易、风险准备金等管理规定和具体操作要求。三是对部分表述进行

调整完善。一方面，《办法》对有关监管制度的原则性要求进行细化和

补充，进一步明确了理财公司在内控职责、人员、资金、投资管理、信

息、系统、稽核监督等方面的基本遵循，规则的可执行性和可操作性进

一步增强；另一方面，《办法》体现了资产管理行业同类业务规则的一

致性，有利于促进资管行业的公平竞争。

理财规模稳步增长，业务转型持续深化，理财投资者数量稳步增长。8月 19

日，银行业理财登记托管中心发布《中国银行业理财市场半年报告（2022

年上）》。截至2022年 6月底，理财产品存续3.56万只，同比下降10.33%；

存续余额 29.15 万亿元，同比增长 12.98%。作为资管新规过渡期正式结

束后的第一年，2022 年上半年理财业务转型持续深化，净值型产品存

续规模及占比均已达到较高水平。截至 2022 年 6 月底，净值型理财产

品存续规模 27.72 万亿元，占比 95.09%，较年初增加 2.13 个百分点，

较去年同期增加 16.06 个百分点。截至 2022 年 6 月底，已有 29 家理

财公司获批筹建，其中 27 家已获批开业。2022 年上半年，共有 253 家

银行机构和 25 家理财公司发行理财产品，截至 2022 年 6 月底，理财公

司存续产品规模 19.14 万亿元，同比增长 91.21%，占全市场的比例达到

65.66%。持有理财产品的投资者数量为 9145.40 万个，较年初增长

12.49%，同比增长 49%。其中，个人投资者数量为 9061.68 万人，占比

99.08%。理财产品累计为投资者创造收益 4172 亿元，较去年上半年增

加 34 亿元。
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理财市场概况

理财产品发行量环比下降 16.49%

2022 年 7 月，新发行银行理财产品共计 3855 个，环比下降 16.49%。从收益类型

来看，其中保本固定型产品占 2.02%；保本浮动型产品占 29.83%；非保本型产品

占 68.12%。

图1：2022 年 7 月各类收益型理财产品发行占比

资料来源：同花顺 iFinD、国信证券经济研究所整理（注：保本固定型产品是指结构性存款）

从委托期限来看，占比最大的三类期限为 3-6 个月、6-12 个月、12-24 个月，各

自占比分别为 23.99%、21.84%、21.17%。

图2：2022 年 7 月各类委托期限型理财产品发行占比
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资料来源：同花顺 iFinD、国信证券经济研究所整理

从预期年化收益率来看，有 27.08%的产品未公布预期年化收益率，有 61.45%的产

品预期年化收益率为 3%-5%。

图3：2022 年 7 月各类预期年化收益率理财产品发行占比

资料来源：同花顺 iFinD、国信证券经济研究所整理

到期产品数量环比下降 16.12%

2022 年 7 月，到期银行理财产品共计 4841 个，环比下降 16.12%。从收益类型来

看，其中保本固定型产品占 1.94%；保本浮动型产品占 41.50%；非保本型产品占

52.63%，未公布收益类型产品占 3.92%。
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图4：2022 年 7 月各类收益型理财产品到期占比

资料来源：同花顺 iFinD、国信证券经济研究所整理

从委托期限来看，占比最大的三类期限为 3-6 个月、6-12 个月、12-24 个月，各

自占比分别为 29.27%、26.56%、20.74%。

图5：2022 年 7 月各类委托期限型理财产品到期占比

资料来源：同花顺 iFinD、国信证券经济研究所整理

理财产品净值表现

随着银行理财走向全面净值化时代，理财产品净值波动加大。截至 2022 年 8 月

19 日，全市场理财产品“破净”（累计净值小于 1）数量达到 749 个，占比达到

2.29%；理财公司中，破净产品数量为 514 个，占比为 3.86%，这一比例较 7 月底
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4.77%的水平有所下降。

表1：各理财公司破净产品数量及占比

理财公司 产品数量 破净产品数量 破净产品占比

贝莱德建信理财 3 2 66.67%

工银理财 1296 216 16.67%

兴银理财 907 54 5.95%

中银理财 1218 60 4.93%

中邮理财 367 18 4.90%

南银理财 284 11 3.87%

建信理财 1024 38 3.71%

招银理财 1294 45 3.48%

宁银理财 366 9 2.46%

交银理财 669 14 2.09

平安理财 498 10 2.01%

光大理财 329 6 1.82%

信银理财 1274 16 1.26%

华夏理财 653 7 1.07%

广银理财 95 1 1.05%

杭银理财 528 3 0.57%

苏银理财 455 2 0.44%

渝农商理财 299 1 0.33%

徽银理财 312 1 0.32%

汇华理财 146 0 0.00%

农银理财 388 0 0.00%

浦银理财 128 0 0.00%

青银理财 581 0 0.00%

上银理财 191 0 0.00%

施罗德交银理财 20 0 0.00%

合计 13326 514

资料来源：Wind、国信证券经济研究所整理（数据截至 2022 年 8 月 19日）

产品事件统计

2022 年 7 月，共发行信贷类产品 104 个，环比上升 50.72%；发行票据类产品 73

个，环比下降 15.12%；到期信贷类产品共计 63 个，环比下降 20.25%；到期票据

类产品共计 19 个，环比上升 18.75%；2022 年到期的产品中有 100%的产品预期年

化收益率为未公布。

各家机构发行情况统计
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产品数量及占比

截至 2022年 7月，累计发行银行理财产品最多三家银行分别为光大银行（490个）、

中国银行（276 个）、苏州银行（113 个)。银行理财子公司中发行数量最多的三

家分别为兴银理财（95 个）、中银理财（84 个）、建信理财（82 个）。

各种运作模式数量及占比

截至 2022 年 7 月，开放式净值型产品发行数量最多为信银理财（12.04%）；封闭

式净值型产品发行数量最多的为建信理财（4.26%）；开放式非净值型产品发行数

量最多的为渤海银行（50%）；封闭式非净值型发行数量最多的为中国银行

（52.63%）。

各种收益类型数量及占比

截至 2022 年 7 月，累计发行保本浮动型产品 8 个，发行最多的为中国农业银行

（100%）；累计发行非保本型产品最多的三家为中银理财（4.04%）、建信理财

（3.63%）、招银理财（3.27%）。

基础资产数量及占比

截至 2022 年 7 月，以股票为基础资产的理财产品累计发行 350 个，发行数量最多

的为信银理财（18.57%）；以债券为基础资产的理财产品累计发行 2075 个，发行

数量最多的为建信理财（3.86%）；以利率为基础资产的理财产品累计发行 602

个，发行数量最多的为中银理财（11.13%）；以票据为基础资产的理财产品累计

发行 73 个，发行数量最多的为招银理财（28.77%）；以信贷资产为基础资产的理

财产品累计发行 104 个，发行数量最多的银行为青银理财（26.92%）；以汇率为

基础资产的理财产品累计发行 22 个，发行数量最多的为中邮理财（59.09%）；以

商品为基础资产的理财产品累计发行 223 个，发行数量最多的为建信理财

(17.49%)。

理财行业新闻及发展趋势

理财子公司持续扩容，中小银行加入理财子队伍。8月3日，恒丰银行股份有限公

司发布公告，其全资子公司恒丰理财有限责任公司（简称“恒丰理财”）获得中国银

行保险监督管理委员会批准开业。恒丰理财注册资本为人名币20亿元，注册地为青岛。

8月25日，银保监会官网显示，同意北京银行筹建北银理财有限责任公司（以下简称

“北银理财”）。北银理财也是年内银保监会批准筹建的第一家银行理财子公司。目

前已有重庆银行、长沙银行、广东顺德农商行等20多家中小银行提出设立银行理财公

司申请，齐鲁银行、兰州银行等多家银行称拟设立理财子公司。

养老理财产品关注度持续升温。近日，第二批试点机构发行的养老理财产品一经

发售便被火热抢购，再度验证了投资者对养老金融产品的旺盛需求。8 月 3 日，

作为第二批入围养老理财十点机构的中有理财发行了首只养老理财产品——邮银

财富添颐·鸿锦封闭式系列 2022 年第 1 期，产品不设认购起点，不收取认购费及

提前赎回费等，该产品开售仅 1 小时销售额便突破 20 亿元，开售不到两天就提前

完成募集，累计认购金额 30 亿元。8月 8日，交银理财发售其首只养老理财产品

——稳享添福 5 年封闭式 1 号。该款产品封闭期为 5 年，1 元起投，业绩比较基

准为 5%至 7%，面向十个试点地区销售。截至 7 月末，23.1 万投资者累计认购养

老理财产品超过 600 亿元。从“四地四机构”到“十地十机构”，伴随养老理财
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产品试点扩容和相关产品推出，养老理财产品获得了广泛的市场认可，养老市场

前景可期。

理财公司内控新规落地。8月 22 日，中国银保监会公布了《理财公司内部控制管

理办法》（简称《办法》），《办法》对《关于规范金融机构资产管理业务的指

导意见》《商业银行理财业务监督管理办法》《商业银行理财子公司管理办法》

等法规原则性要求进行细化和补充，与上述制度共同构成理财公司内控管理的根

本遵循。《办法》内容主要包括：一是按照同类资管产品监管一致性原则，结合

理财业务特点规律，细化相关规定。二是进一步完善关联交易、风险准备金等管

理规定和具体操作要求。三是对部分表述进行调整完善。《办法》对有关监管制

度的原则性要求进行细化和补充，进一步明确了理财公司在内控职责、人员、资

金、投资管理、信息、系统、稽核监督等方面的基本遵循，规则的可执行性和可

操作性进一步增强。一方面，《办法》对有关监管制度的原则性要求进行细化和

补充，进一步明确了理财公司在内控职责、人员、资金、投资管理、信息、系统、

稽核监督等方面的基本遵循，规则的可执行性和可操作性进一步增强；另一方面，

《办法》体现了资产管理行业同类业务规则的一致性，有利于促进大资管行业的

公平竞争。

理财规模稳步增长，业务转型持续深化。8 月 19 日，银行业理财登记托管中心发

布《中国银行业理财市场半年报告（2022 年上）》。截至 2022 年 6 月底，理财

产品存续 3.56 万只，同比下降 10.33%；存续余额 29.15 万亿元，同比增长 12.98%。

图6：理财产品存续情况

资料来源：银行业理财登记托管中心、国信证券经济研究所整理

分机构类型来看，截至 2022 年 6 月底，大型银行存续产品 768 只，存续规模 1.08

万亿元，同比下降 72.47%；理财公司存续产品 11771 只，存续规模 19.14 万亿元，

同比增长 91.21%，占全市场的比例达到 65.66%。从存续规模来看，理财公司为市

场第一大机构类型，理财公司理财产品成为主力军。
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表2：存续产品数量、规模情况（分机构类型）

机构类型 存续产品只数 存续产品规模 存续规模同比 存续规模较年初

全市场总量 35625 291498 12.98% 0.51%

大型银行 768 10804 -72.48% -40.69%

股份制银行 1835 41861 -39.75% -19.06%

城商行 10715 34693 -8.22% -4.05%

农村金融机构 8598 12029 14.12% 7.64%

理财公司 11771 191371 91.22% 11.30%

其他机构 1938 740 -13.65% -10.19%

资料来源：银行业理财登记托管中心、国信证券经济研究所整理（单位：只、亿元）

 市场规模稳步增长，净值化程度持续提升

2022年上半年，全国共有253家银行机构和25家理财公司累计新发理财产品1.52

万只，累计募集资金 47.92 万亿元（含开放式理财产品在 2022 年开放周期内的

累计申购金额）。分机构类型来看，农村金融机构新发产品 5652 只，占全市场

比例达到 37.30%，成为新发产品数最多的机构类型。理财公司募集资金规模 26.10

万亿元，同比增长 42.23%，占全市场的比例达到 54.46%，从募集规模来看，仍为

市场第一大机构类型。

表3：2022 年上半年新发产品数量、募集金额情况（分机构类型）

机构类型 新发产品只数 募集资金规模 募资金额占比

全市场总量 15152 479208 100.00%

大型银行 596 29142 6.08%

股份制银行 520 137506 28.69%

城商行 4533 38367 8.01%

农村金融机构 5652 13005 2.71%

理财公司 3728 261000 54.46%

其他机构 123 188 0.04%

资料来源：银行业理财登记托管中心、国信证券经济研究所整理 （单位：只、亿元）

图7：2022 年上半年新发理财产品只数 图8：2022 年上半年募集资金规模

资料来源：银行业理财登记托管中心、国信证券经济研究所整理 资料来源：银行业理财登记托管中心、国信证券经济研究所整理

理财产品净值化转型程度持续提升。截至2022年 6月底，净值型理财产品存续规模
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27.72万亿元，占比95.09%，较去年同期增加16.06%。

图9：净值型理财产品规模及占比情况

资料来源：银行业理财登记托管中心、国信证券经济研究所整理

图10：净值型产品和非净值型产品规模及占比情况

资料来源：银行业理财登记托管中心、国信证券经济研究所整理

 理财公司持续扩容，产品规模平稳增长

2022年上半年，理财公司机构数量和产品规模继续保持平稳增长，先后有5家理财公

司获批开业。截至2022年6月底，已有29家理财公司获批筹建，其中27家已获批开

业。截至2022年6月底，理财公司理财产品存续数量11771只，存续余额19.14万亿

元。

表4：理财公司开业情况

名称 开业时间 初始注册资本（亿元） 注册地

建信理财 2019 年 5 月 150 深圳

工银理财 2019 年 5 月 160 北京

交银理财 2019 年 6 月 80 上海

中银理财 2019 年 7 月 100 北京

农银理财 2019 年 7 月 120 北京



证券研究报告

光大理财 2019 年 9 月 50 青岛

招银理财 2019 年 11 月 50 深圳

中邮理财 2019 年 12 月 80 北京

兴银理财 2019 年 12 月 50 福州

杭银理财 2019 年 12 月 10 杭州

宁银理财 2019 年 12 月 15 宁波

徽银理财 2020 年 4 月 20 合肥

渝农商理财 2020 年 6 月 20 重庆

信银理财 2020 年 7 月 50 上海

平安理财 2020 年 8 月 50 深圳

南银理财 2020 年 8 月 20 南京

苏银理财 2020 年 8 月 20 南京

华夏理财 2020 年 9 月 30 北京

青银理财 2020 年 9 月 10 青岛

汇华理财 2020 年 9 月 10 上海

贝莱德建信理财 2021 年 5 月 10 上海

广银理财 2021 年 12 月 50 上海

浦银理财 2022 年 1 月 50 上海

施罗德交银 2022 年 2 月 10 上海

上银理财 2022 年 3 月 30 上海

高盛工银理财 2022 年 6 月 10 上海

民生理财 2022 年 6 月 50 北京

渤银理财 2021 年 4 月获批筹建 20 天津

恒丰理财 2021 年 6 月获批筹建 20 青岛

资料来源：银行业理财登记托管中心、国信证券经济研究所整理

 投资人数持续增长，投资收益基本稳健

截至 2022 年 6 月底，持有理财产品的投资者数量为 9145.40 万个，较年初增长

12.49%，同比增长 49%。其中，个人投资者数量为 9061.68 万人，占比 99.08%；

机构投资者数量为 83.72 万个，占比 0.92%。理财产品累计为投资者创造收益

4172 亿元，较去年上半年增加 34 亿元。

图11：持有理财产品的投资者数量变化趋势

资料来源：银行业理财登记托管中心、国信证券经济研究所整理

 理财业务深化转型，产品结构逐步优化

截至2022年 6月底，理财产品投资资产合计31.81万亿元，同比增长10.99%。理财

产品资产配置以固收类为主，投向债券类（包含债券、同业存单资产）、非标准化债
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权类资产、权益类资产余额分别为21.58万亿元、2.27万亿元、1.02万亿元，分别占

总投资资产的 67.84%、7.14%、3.21%。

图12：理财产品资产配置情况

资料来源：银行业理财登记托管中心、国信证券经济研究所整理

近年来，理财产品投资组合变化相对稳定，配置债券类等标准化资产规模不断增

加，资产配置结构逐步调整。截至 2022 年 6 月底，理财产品持有债券类资产占比

较去年同期增加 0.53%；持有非标准化债权类资产占比较去年同期减少 5.94%；持

有权益类资产占比较去年同期减少 0.87%。从理财公司理财产品资产配置情况来

看，现金管理类产品资产配置具有较高流动性特征，配置现金及银行存款、同业

存单资产合计占比 57.32%；固定收益类（非现金管理类）产品资产配置更加多元，

配置非标准化债权类资产、公募基金、权益类资产占比分别为 6.14%、4.18%、

1.73%；混合类产品配置公募基金、权益类资产占比相对偏高，分别为 20.61%、

16.47%。

图13：理财公司理财产品资产配置情况
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资料来源：银行业理财登记托管中心、国信证券经济研究所整理

银行理财行业的监管制度正在逐步完善，随着《理财公司内部控制管理办法》出

台，夯实了理财公司内控基础，将促进理财行业的良性公平竞争。展望未来，随

着理财公司稳步发展，专业化水平不断提升，理财行业将在满足居民财富管理需

求、养老金融需求、国家绿色金融体系建设等方面发挥更重要的作用。
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