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2025年线上数据概况
I N D U S T R Y  O V E R V I E W



2025年上半年，中国社会消费品零售总额同比增长5.0%，高于去年同期1.3个百分点，总体延续去年四季度以来的良好恢复态势。二季
度增速达5.4%，主要得益于以旧换新政策和电商平台促销活动。汽车、家电等五大类商品以旧换新贡献显著，拉动商品零售增长5.7个百
分点。同时，新能源汽车、节能家电等绿色智能消费增长迅速；情绪经济推动轻奢、潮玩等消费新赛道增长。

SUBJECT2025 年上半年中国消费：增长韧性延续，新兴消费赛道驱动升级

www.huo1818.com数据来源：国家统计局，炼丹炉大数据整理

2024年7月-2025年7月中国社会消费品总额趋势
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SUBJECT个人护理精细化趋势显现，国补政策驱动智能化消费增长

数据来源：炼丹炉大数据   取值范围：2025年1月-2025年7月

2025年1-7月淘系平台高增长二级行业
（注：本表仅统计亿级规模以上二级行业，%为同比增速）

洗护清洁剂/卫生巾/纸/香薰

消毒用品 55% 身体护理 7% 纸品/湿巾 4%

 美发护发/假发

头皮护理 11% 头发清洁 4%

大家电

移动空调 168% 壁挂洗衣机 88% 烘干机 19%

厨房电器

制冰机168% 净水器及配件耗材 50% 智能厨房电器 31%

智能设备

智能手环 121% 智能机器人 114% 智能飞行 81%

www.huo1818.com



SUBJECT健康与效率需求协同，情绪关联消费实现快速增长

数据来源：炼丹炉大数据   取值范围：2025年1月-2025年7月

2025年1-7月淘系平台高增长二级行业
（注：本表仅统计亿级规模以上二级行业，%为同比增速）

粮油调味/速食/干货/烘焙

面点/西式速食 42% 方便粉丝/米线/粥汤速食 33% 烘焙半成品/蛋挞/披萨 30%

保健食品/膳食营养补充食品

特殊医学用途配方食品 46%

宠物/宠物食品及用品

猫/狗饮食用品 80% 猫/狗居家用品 38% 爬宠/鸣虫类食品及用品 31%

户外/登山/野营/旅行用品

户外鞋靴 25% 水上船艇 1%

模玩/动漫/周边/娃圈三坑/桌游

古风/国风服装 96% 游戏/电竞实物周边 66% 国创拼装/成品机甲 24%

www.huo1818.com



重点行业消费趋势
C A T E G O R Y  T R E N D S



个护家清行业
C A T E G O R Y  T R E N D S



个护家清行业在线下规上零售，销售额当期值稳步抬升，叠加同比增长的动态变化，说明市场在供需互动中持续扩容。同时，淘系平台
销售中，虽短期有波动，但长期呈现增长势能，反映消费需求的刚性与韧性。这既源于消费者对品质生活、健康护理的追求，驱动品类
创新与消费升级；也得益于行业供应链优化、渠道拓展，线上线下协同激活消费。未来，伴随消费需求细化、营销模式迭代，个护家清
市场规模有望进一步突破，释放更大增长空间 。

SUBJECT个护家清行业需求稳定，市场规模持续扩大

数据来源：国家统计局，炼丹炉大数据

洗护清洁剂/卫生巾/纸/香薰行业淘系平台销售趋势2024年7月-2025年7月中国日用品规上零售额趋势
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个护家清行业趋势可具象为：成熟品类分化明显，如口腔护理中传统牙膏增长放缓，高端功能型产品、电动牙刷套装增速亮眼；衣物清
洁剂里，除菌浓缩型产品比普通洗衣液更受青睐。新兴品类中，香薰蜡烛等因满足 “居家仪式感” 年增超 30%，除菌湿巾从母婴场景拓
展至多场景成高频品。生活美学赛道的低集中度品类，像定制香型洗衣凝珠，凭“高频消费 + 情绪价值”成新品牌切口。行业竞争也从功
能比拼，转向靠场景文案、肤质定制服务等实现情感共鸣、体验升级的多元较量。

SUBJECT成熟品类高端功能化发展，新兴品类以情绪作为重要切入点

数据来源：炼丹炉大数据

2025年1-7月洗护清洁剂/卫生巾/纸/香薰行业品类红蓝海分布

X轴：销售额占比     Y轴：销售额同比      气泡大小：商品数
均
值

均值纸品/湿巾衣物鞋包清洁剂/护理剂

卫生巾/私处护理

口腔护理

身体清洁

家庭环境清
洁剂

头发清洁/护
理/造型

香薰用品身体护理

室内除臭/芳
香用品

个护服务
消毒用品

面部清
洁/护理
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SUBJECT传统品类：囤货需求催生大规格产品包装，健康意识下消毒抗菌成标配

数据来源：炼丹炉大数据

纸品/湿巾品类抽数属性分布

卫生巾品类商品功能功效热词

纸品/湿巾品类规格属性分布

在个护家清、纸品湿巾等传统品类中，消费者囤货需求旺盛，催生出大规格产品包装。像个护家清里的 “家庭装”“整箱”，纸品湿巾的
大抽数、多包装，契合囤货习惯。同时，健康意识提升，让消毒抗菌成标配。卫生巾品类强调 “抑菌”“消毒” ，衣物鞋包清洁、身体清
洁品类也注重除菌抗菌等功能，满足消费者对健康、实用的双重追求，推动传统品类在包装与功效上持续适配市场需求 。

个护家清行业商品包装热词

衣物鞋包清洁品类功能属性分布 身体清洁品类功效属性分布

www.huo1818.com



SUBJECT新兴品类：“嗅觉经济”是主要竞争点，中式元素关注度提升

数据来源：炼丹炉大数据

衣物洗护行业香味属性分布

中式香/经典熏香品类淘系平台销售趋势

香味标签趋势矩阵

在洗衣凝珠、香薰等新兴品类里，“嗅觉经济” 成为主要竞争点。衣物洗护行业热词聚焦“持久留香”，香味属性分布多元，从自然香到
花果香等满足多样需求；中式香薰品类在淘系平台销售趋势向好，中式元素关注度持续提升，木质香等标签既贴合嗅觉体验，又融入传
统韵味，借“嗅觉+中式”，在市场竞争中抢占消费者心智，推动新兴品类借独特嗅觉价值与文化魅力开拓新局。

衣物洗护行业商品修饰形容热词
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底妆
C A T E G O R Y  T R E N D S



中国底妆市场保持稳健增长，规模从2022年的731.9亿元升至2024年的937.0亿元。预计2025-2026年将重回快速增长，2025年有望突
破千亿元，行业进入更健康活跃的发展阶段。同时，淘系平台底妆销量和销售额整体呈现波动上升趋势，其在38节、618、双11等多个
大促节点出现明显峰值，品牌可借此实现脉冲式增长。未来，底妆市场将朝着功能细分、科技赋能与品牌高端化方向发展，持续引领美
妆市场升级。

SUBJECT中国底妆市场规模有望突破千亿元，大促驱动淘系销售脉冲式增长

数据来源：头豹研究院，炼丹炉大数据

底妆淘系平台销售趋势2022年-2026E中国底妆市场规模及同比增速

731.9 
896.1 937.0 

1,086.5 
1,216.4 

13.40%

22.40%

4.57%

15.95%

11.96%

2022年
2023年

2024年
2025E

2026E

市场规模（亿元） 同比增速

0

5

10

15

20

25

30

35

40

0

5

10

15

20

25

202401

202403

202405

202407

202409

202411

202501

202503

202505

202507

亿

百
万

销量 销售额

618
618

D11

38
38

www.huo1818.com



底妆市场呈现多元格局。以均匀肤色为主的基础底妆品类中，粉底液/膏作为底妆基本盘，以高占比稳居核心，粉霜、气垫增速迅猛成增
长引擎；定妆需求中，喷雾增速超粉饼，散粉/蜜粉成为新的增长点，表明市场正在向创新形态转移。男士品类如隔离乳/霜、蜜粉、遮
瑕等也展现增长活力。品牌可巩固粉底优势，同时聚焦粉霜、气垫、喷雾及男士底妆等高潜力品类，优化产品性能与体验，以精准化、
差异化的策略开拓增量市场，满足消费者多样化需求。

SUBJECT粉底液/膏主导底妆市场，气垫、粉霜、男士隔离乳/霜增速迅猛

数据来源：炼丹炉大数据

2025年1-7月底妆市场品类红蓝海分布

X轴：销售额占比Y轴：销售额同比气泡大小：商品数
均
值

均值
粉底液/膏

气垫

隔离/妆前/素颜霜

蜜粉/散粉粉饼遮瑕定妆喷雾

BB霜

粉霜

男士BB霜
男士遮瑕

男士粉底

男士隔离乳/霜

CC霜
男士蜜粉

男士粉饼
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粉底液市场对持久妆效的高度关注，卖点关联标签中，持妆、自然、遮瑕等关键词频繁出现。在此背景下，国产品牌正加速持妆科技的
研发，通过技术创新提升产品的质价比，以满足消费者对高性价比产品的需求。国产品牌通过不断优化配方和提升生产工艺，力求在保
持价格优势的同时，提供更优质的使用体验，从而在竞争激烈的市场中占据一席之地。

SUBJECT妆效持久、自然是粉底液产品的核心诉求；
国产品牌加速持妆科技研发，提升产品质价比

数据来源：炼丹炉大数据

2025年5-7月粉底液品类社媒互动指数分布
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排名 品牌 炼丹炉指数
1 estee lauder/雅诗兰黛 1608.2 
2 lancome/兰蔻 1546.6 
3 nars/娜斯 1537.9 
4 ysl/圣罗兰 1519.1 
5 shu-uemura/植村秀 1508.6 
6 timage/彩棠 1505.1 
7 passional lover/恋火 1485.2 
8 毛戈平 1484.2 
9 mac/魅可 1479.3 

10 carslan/卡姿兰 1470.0 

2025年1-7月粉底液品牌排行

2025年5-7月粉底液品类产品卖点关联标签

www.huo1818.com



消费者对“多效合一”底妆产品展现出强烈需求，超八成用户持积极态度，其核心价值在于显著提升上妆效率与便携性。目前防晒、隔离
及美白、控油等养肤功效是主要的底妆附加功效趋势。汤姆福特“持妆T气垫”与蜜丝婷“不怕晒”气垫分别以“底妆+防晒”二合一设计和
“防晒+底妆+养肤”三重功效迅速放量。多合一产品精准契合高效美妆与场景简化需求，已成为品牌突围的重要创新方向。

SUBJECT效率+便捷驱动多效合一产品成底妆市场增长新突破口

数据来源：青眼情报，炼丹炉大数据

一物多用，提升使用便携性

节省化妆时间

减轻肌肤负担

减少重复购买，降低使用成本

科学配方，功效加乘

减少浪费，更加可持续

消费者认为多合一产品的价值 2025年5-7月底妆行业“附加功效”标签趋势矩阵

蜜丝婷不怕晒气垫

防晒

底妆
+

养肤
+

汤姆福特持妆T气垫

防晒

底妆

+
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小家电
C A T E G O R Y  T R E N D S



中国小家电市场规模保持稳步增长，预计从2020年的4371亿元增至2027年的5392亿元，但同比增速逐步放缓，从4.77%下降至
2.26%，表明行业正从高速扩张转向成熟发展阶段。淘系平台小家电销售额整体保持稳定，受大促节点影响呈现周期性波动。市场扩张
主要受益于消费升级、政策对绿色智能产品的扶持、产品智能化与功能多样化对便捷及个性化需求的满足，以及电商渠道持续赋能。未
来，行业将在消费创新与政策助力中持续发展，但竞争加剧与增速放缓将成为常态。

SUBJECT中国小家电市场规模稳增，淘系平台销售呈周期性波动

数据来源：头豹研究院，炼丹炉大数据

小家电淘系平台销售趋势中国小家电市场规模及同比增速
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淘系平台2025年1-7月数据显示，小家电品类增长呈现显著分化。厨房电器中，净水器、咖啡机及养生壶等品类高增长，反映消费者对
健康饮水与品质生活的需求提升；生活电器方面，扫地机、空气净化器、干衣机等品类增速领跑，体现用户对家居便捷与健康环境的持
续追求；个护赛道中面部美容仪、电吹风等基础品类占销售主力，按摩器材、保健护具等健康关联品类实现同比增长，反映消费者在个
护领域兼顾日常护理与健康养护的需求趋势。

SUBJECT小家电行业健康化、品质化、便捷化趋势凸显

数据来源：炼丹炉大数据
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2025年1-7月小家电行业品类销售额分布及同比高增长
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2025年1-7月净水器消费者评价显示，卖家服务与产品使用体验受高度关注。卖家服务维度声量领先，服务态度、安装师傅、售后等是
核心关切；便捷实用性方面，“安装简单/方便”“出水量大/快”等词云突出，折射出消费者对安装便捷性与出水性能的强诉求。整体而
言，消费者既看重服务全链条体验，也聚焦产品实用性能，安装体验已成关键考量点。

SUBJECT净水器消费者关注卖家服务与使用体验，聚焦安装诉求

数据来源：炼丹炉大数据

卖家服务
使用感受
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2025年1-7月净水器消费者评价声量分布 “卖家服务”二级声量分布 “便捷实用性”相关评价词云

服务态度好

安装师傅好

售后好

安装速度快

好评反馈

上门安装

客服有问必答

指导安装调试
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净水器安装方式中，厨下式、前置等传统类型销售额居前，但免安装型产品同比增速迅猛，折射出消费者对“零安装负担”的迫切需求。
工作原理上，反渗透技术销售额断层领先，但纳滤技术异军突起——其兼顾“净水与保留矿物质”的特点，反映出消费者对“精准净水”与
健康化的细分诉求正加速显现。二者共同指向市场“便捷化+精准化”升级趋势，企业可锚定此类潜力赛道挖掘新增长点。

SUBJECT免安装与纳滤技术增速迅猛，
净水器市场向安装便捷化、净水精准化方向升级

数据来源：炼丹炉大数据

2025年1-7月净水器安装方式属性销售额及同比
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SUBJECT国补政策促进小家电行业智能化发展，“换新”需求升级为“换优”；
单身经济驱动小家电向小型化迭代

数据来源：炼丹炉大数据，国家统计局

国补政策的实施促进了消费者对家电的需求从简单的“换新”升级为追求更高品质和智能化的“换优”。随着科技的进步和消费者对智能
家居生活的追求，智能恒温、App控制、除菌等附加功能成为小家电的新卖点。此外，单身经济的兴起也驱动了小家电向小型化、个性
化方向迭代，以适应一人户家庭的增长趋势。这一趋势推动了迷你、便携、多功能的小家电产品的市场需求。

国补概念下小家电行业销售趋势
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国补概念下小家电行业附加功能属性分布
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运动户外
C A T E G O R Y  T R E N D S



我国运动户外行业近年来呈现出波动增长的销售规模，这一趋势受到季节变化和各类体育赛事的显著影响，显示出明显的季节性和周期
性特征。随着消费者对运动户外产品需求的不断升级，市场已经不再满足于单一的基本功能，而是开始追求更加个性化和多元化的产品
选择。同时，健康生活理念驱动，行业将更聚焦功能与品质，持续适配大众运动户外生活方式升级。

SUBJECT健康生活理念驱动我国运动户外行业发展，销售规模呈波动性增长

www.huo1818.com数据来源：炼丹炉大数据

户外/登山/野营/旅行用品行业淘系平台销售趋势
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运动行业品类趋势呈现分化与聚焦特征。高占比高增长的瑜伽、游泳、羽毛球等品类，反映出消费者对健康生活、日常化运动需求的强
化，小型化、便捷化健身器材（如中小型跑步机）及大众参与度高的运动品类更具活力。高占比低增长的麻将/棋牌等，虽有稳定消费基
础，但创新不足难突破；低占比高增长的乒乓球、足球等，有细分市场潜力。整体看，行业需贴合大众健康需求，在热门品类深化体
验，为潜力品类拓展场景。

SUBJECT日常化、便捷化运动需求更具活力，小众运动需深化消费者体验

数据来源：炼丹炉大数据

2025年1-7月运动/瑜伽/健身/球迷用品行业品类红蓝海分布

X轴：销售额占比     Y轴：销售额同比      气泡大小：商品数
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城市球类运动的兴起正在推动一种新的社交潮流，即“运动局”。在小红书等社交平台上，运动相关的热搜词如羽毛球、网球、游泳等频
繁出现，显示出人们对各类运动的浓厚兴趣。特别是羽毛球，不仅搜索量激增265%以上，而且“羽毛球搭子”和“羽毛球社交”等话题也
变得流行，表明运动已成为结识新朋友和社交的重要方式。此外，网球的搜索量也增长了195%以上，进一步证明了球类运动在城市中的
普及和受欢迎程度。

SUBJECT城市球类运动兴起，社交属性成为核心增长点

数据来源：炼丹炉大数据，小红书

小红书平台运动相关热搜词 求运动搭子、球友类内容热度高
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从品类分布看，户外行业呈现多元发展态势。户外服装市场成熟，竞争白热化，需在功能面料研发、款式创新上发力，以适应不同户外
运动场景需求。露营/野炊装备凭借高热度，销售额占比与同比增长双高，未来规模有望持续扩张，且可能朝更精致化、智能化方向发
展，如智能控温的野炊设备等。户外鞋靴、垂钓装备增长势头良好，前者随着徒步、登山等活动普及，市场潜力将进一步释放；后者因
钓鱼群体扩大，产品会更注重专业性与个性化。而潜水、滑雪等品类，因受众窄、竞争大，需挖掘小众需求，拓展生存空间。

SUBJECT户外行业针对细分户外场景持续专业化与个性化发展

数据来源：炼丹炉大数据

2025年1-7月户外/登山/野营/旅行用品行业品类红蓝海分布

X轴：销售额占比     Y轴：销售额同比      气泡大小：商品数
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轻户外作为一种轻松、便捷的户外活动方式，符合了现代人追求放松、自由和健康的心理需求。在消费者户外运动选择偏好中，心态轻
松的户外活动占比最高，达到了59.5%，显示出人们对于简单、无需太多准备的户外活动有着较高的兴趣。这种趋势直接带动了相关户
外用品的销量增长，如户外服饰、防晒衣、户外鞋靴、登山鞋/徒步鞋以及自行车整车等品类。

SUBJECT轻户外符合大众心理需求，带动相关品类销量增长

数据来源：炼丹炉大数据
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从“宠物户外”概念淘系平台销售趋势来看，销量与销售额呈波动上升态势，这表明越来越多的人愿意带着宠物参与户外活动。在小红书
平台上，诸如 # 带着宠物去玩耍、# 带小狗去徒步等话题热度颇高，反映出宠物户外在社交网络上备受关注。同时，品牌也敏锐捕捉到
这一趋势，针对徒步、露营等细分场景，开发出轻便透气的牵引绳、清凉的宠物凉衣等功能性产品。

SUBJECT宠物成为户外“时尚单品”，进一步推动户外市场多品类发展

数据来源：炼丹炉大数据

“宠物户外”概念淘系平台销售趋势
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潮玩谷子
C A T E G O R Y  T R E N D S



中国潮玩市场规模呈现持续高速增长态势，从2015年起步至今，预计到2026年将突破1100亿元，行业规模扩张显著。与此同时，淘系
平台销量与销售额存在明显波动，尤其在618大促和春节前夕达到峰值。显示大促或节日营销对短期消费拉动作用强烈。同时随着Z世代
逐渐成为消费主力军，他们对IP化潮玩及个性化设计的偏好日益凸显，限量联名款与情感消费属性更是为市场注入强劲活力，推动其蓬
勃增长。整体来看，中国潮玩行业已进入规模化、爆发式增长阶段，兼具高成长性与节日驱动特征。

SUBJECT中国潮玩市场规持续高增长，大促和节日促销驱动淘系销售增长

数据来源：公开资料，炼丹炉大数据

模玩/动漫/周边/娃圈三坑/桌游行业淘系平台销售趋势2015-2026年中国潮玩市场规模（亿元）
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当前潮玩行业品类结构呈现明显分化。以古风服装、电竞周边及国创机甲为代表的新兴品类兼具高增长与高占比，成为驱动行业增量的
核心蓝海，显示出国潮文化与原创IP的强劲势头。艺术家潮玩、军模及影视周边虽当前占比低但增速领先，属潜力赛道。而盲盒、手办
等传统热门品类尽管商品数量庞大，增速已显著放缓，陷入同质化竞争的红海局面。行业整体正从标准化产品向个性化、圈层化方向迭
代，文化与技术融合品类将成为未来增长关键。

SUBJECT游戏IP与国潮品类引领增长，传统潮玩陷红海竞争

数据来源：炼丹炉大数据

2025年1-7月模玩/动漫/周边/娃圈三坑/桌游行业品类红蓝海分布

X轴：销售额占比Y轴：销售额同比气泡大小：商品数
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游戏/电竞周边市场中，光与夜之恋、星穹铁道相关周边产品稳居销售额前列；而第五人格、马里奥赛车、双人成行相关周边产品则借版
本更迭、IP生态拓展及强烈情感共鸣实现“断层式”增长。其相关衍生品品类中，徽章因成本低、展示性强、能快速捕捉IP爆点而销售领
先；毛绒公仔凭借情感陪伴属性及设计创新领涨。

SUBJECT游戏周边市场头部IP稳定领跑、新兴IP凭借内容与情感创新加速突围，
周边开发依赖IP热度与情感化设计双轮驱动

数据来源：炼丹炉大数据

2025年1-7月游戏/电竞实物周边游戏名称属性销售额及同比

光
与

夜
之

恋

崩
坏

：
星

穹
铁

道 原
神

未
定

事
件

簿

第
五

人
格

明
日

方
舟

恋
与

制
作

人
崩

坏
3

双
人

成
行

马
里

奥
赛

车
8豪

华
版

销售额 销售额同比增幅

徽
章

毛
绒

公
仔

游
戏

道
具

模
型

吊
饰

/挂
件

音
像

礼
盒

抱
枕 t恤

游
戏

收
藏

卡 卫
衣

销售额 销售额同比增幅

2025年1-7月游戏/电竞实物周边衍生品品类销售额及同比

www.huo1818.com



SUBJECT情感及社交属性带动潮玩衍生品类快速成长；
盲盒直播等零售形式强化情绪体验，驱动产销转化

数据来源：炼丹炉大数据

消费者对潮玩产品的情感寄托和社交分享需求日益增加，使得这些产品不仅仅是收藏品，更成为了情感表达和社交互动的媒介。娃衣和
娃包品类的销量和销售额都呈现出稳步增长的态势，显示出市场的旺盛需求。同时，盲盒直播等新型零售形式通过互动性强、体验感丰
富的购物方式，进一步强化了消费者的情绪体验。这种结合情感体验和社交互动的零售模式，正在成为潮玩市场的重要增长点，推动着
整个行业的创新发展。
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娃衣

娃衣品类淘系平台销售趋势
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娃包

娃包品类淘系平台销售趋势

许愿、对对碰、下单选数字等多种盲盒直播形式涌现



INTELLIGENT DECISION MAKING

扫码获取免费试用资格
解锁更多电商数据分析

EFFICIENT GROWTH IN PERFORMANCE


