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◼ 事件：罗永浩或进军淘宝直播。10 月 18 日，“老罗罗永浩”和“交个朋
友严选店”两个账号登陆了淘宝直播平台，或预示着罗永浩将会在近期
开启淘宝直播。2020 年签约抖音后，罗永浩/交个朋友一直是抖音平台
上的头部主播之一。淘宝直播目前是需要超头主播的，而罗永浩拥有成
为超头主播的潜力。淘宝直播和抖音的商业模式有较大差异，罗永浩此
举，对于平台和品牌商而言，都是非常重要非常值得跟踪关注的事情。 

◼ 若成功登陆淘宝，未来罗永浩还会在抖音直播吗？——或双平台一起
播：我们认为未来罗永浩将会同时在淘宝和抖音两个平台分别进行直
播。在平台经济反垄断法实施之后，已经不会有所谓“二选一”的情形。
对于罗永浩而言，同时在两个平台上直播将有助于接触到更多的客户。
而抖音和淘宝的平台环境和客户心智都有很大差异，因此我们判断“交
个朋友”将会在两个平台分别开设两个不同的直播间进行直播。 

◼ 淘宝直播和抖音直播，对于主播而言有何区别？淘宝和抖音直播最大的
区别在于集中度。淘宝的土壤更适合孵化以“集采折扣电商”为特色的
“超头主播”，而抖音更适合“兴趣电商”的“多元化主播”。淘宝直播
是一个中心化程度很高、用户购物心智和目的性较为明确的平台，超头
主播的成交额和议价权远超其他中腰部主播，也能从品牌商手中拿到更
低的折扣；而消费者对主播的诉求，也主要是“低价买到自己认识的品
牌商品”。抖音直播是一个去中心化的直播平台，对上游品牌商折扣率
的议价能力没有那么强，也不存在实质上的“超头主播”；抖音的消费
者更看重直播内容的趣味性。 

◼ 老罗会成为下一个“超头主播”吗？——可能会，但仍需观察：罗永浩
此前在抖音上的直播风格，和此前淘宝超头主播是有差距的。传统上的
淘系超头主播，主要卖一些我们都大概知道价格的知名商品，然后通过
超低折扣带来成交量；罗永浩在抖音上的风格更内容化，更偏向于兴趣
电商的推荐。我们认为，罗永浩若要成为淘系超头主播，要卖更多大品
牌的商品，且拿到更大的折扣。未来罗永浩在对知名品牌的议价能力上，
能否进一步提升，达到李佳琦级别的影响力，仍需持续观察，而这也是
罗永浩能否成为超头主播的一个重要的先决条件。 

◼ 对平台而言，这意味着什么？对于淘系平台而言，罗永浩/交个朋友的加
盟将显著提升平台主播矩阵的整体实力，带来新流量且提升多样性；抖
音平台受影响程度不大，一是抖音本身中心化程度低，罗永浩/交个朋友
的占比不高，二是抖音交个朋友直播间已经不需要罗永浩亲自直播就能
保证相当的成交额。 

◼ 对品牌而言，这意味着什么？罗永浩/交个朋友登陆淘系平台后，将有助
于淘系主播之间形成“超头主播 – 潜在超头”的梯度竞争关系，这对
于品牌商而言，也有了更大的选择空间。 

◼ 推荐标的：成长势能优秀的国产品牌珀莱雅、贝泰妮、华熙生物、极米
科技等。 

◼ 风险提示：罗永浩/交个朋友登陆淘宝直播一事仍有不确定性等。 
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罗永浩或进军淘宝直播，这意味着什么？ 

事件：罗永浩或进军淘宝直播。10 月 18 日，“老罗罗永浩”和“交个朋友严选店”

两个账号登陆了淘宝直播平台，或预示着罗永浩将会在近期开启淘宝直播。2020 年签约

抖音后，罗永浩/交个朋友一直是抖音平台上的头部主播之一。淘宝直播目前是需要超头

主播的，而罗永浩拥有成为超头主播的潜力。淘宝直播和抖音的商业模式有较大差异，

罗永浩此举，对于平台和品牌商而言，都是非常重要非常值得跟踪关注的事情。 

 

图1：“罗永浩老罗”和“交个朋友严选”登陆淘宝直播平台 

  

数据来源：淘宝 APP，东吴证券研究所 

 

若成功登陆淘宝，未来罗永浩还会在抖音直播吗？——或双平台一起播：我们认为
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判断“交个朋友”将会在两个平台分别开设两个不同的直播间进行直播。 
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抖音直播是一个去中心化的直播平台，对上游品牌商折扣率的议价能力没有那么强，也

不存在实质上的“超头主播”；抖音的消费者更看重直播内容的趣味性。 

老罗会成为下一个“超头主播”吗？——可能会，但仍需观察：罗永浩此前在抖音

上的直播风格，和此前淘宝超头主播是有差距的。传统上的淘系超头主播，主要卖一些

我们都大概知道价格的知名商品，然后通过超低折扣带来成交量；罗永浩在抖音上的风

格更内容化，更偏向于兴趣电商的推荐。我们认为，罗永浩若要成为淘系超头主播，要

卖更多大品牌的商品，且拿到更大的折扣。未来罗永浩在对知名品牌的议价能力上，能

否进一步提升，达到李佳琦级别的影响力，仍需持续观察，而这也是罗永浩能否成为超

头主播的一个重要的先决条件。 

对平台而言，这意味着什么？对于淘系平台而言，罗永浩/交个朋友的加盟将显著提

升平台主播矩阵的整体实力，带来新流量且提升多样性；抖音平台受影响程度不大，一

是抖音本身中心化程度低，罗永浩/交个朋友的占比不高，二是抖音交个朋友直播间已经

不需要罗永浩亲自直播就能保证相当的成交额。 

对品牌而言，这意味着什么？罗永浩/交个朋友登陆淘系平台后，将有助于淘系主播

之间形成“超头主播 – 潜在超头”的梯度竞争关系，这对于品牌商而言，也有了更大的

选择空间。 

推荐标的：成长势能优秀的国产品牌珀莱雅、贝泰妮、华熙生物、极米科技等。 
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