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基础数据  

[Table_BaseData] 股票家数 358 

行业总市值(亿元) 57,057.83 

流通市值(亿元) 55,717.24 

行业市盈率 TTM 23.1 

沪深 300市盈率 TTM 11.3 
 

 

相关研究  

[Table_Report]  1. 医药行业周报（10.10-10.14）：医药情

绪回暖，重点关注医疗新基建、医保免

疫、疫后复苏三大主线  (2022-10-17) 

2. 2022Q1-3疫苗批签发：多数品种批签发

有所下滑  (2022-10-13) 

3. 医药行业 2022年 10月投资月报：重点

关注医疗新基建、穿越医保、疫情复苏

三大板块  (2022-10-12) 

4. CXO 行业及新冠小分子口服药进展数据

跟踪专题  (2022-10-12) 

5. 国谈系列专题：2022年国家医保谈判品

种前瞻  (2022-10-11) 

6. 医药行业覆盖标的 2022 年三季报业绩

前瞻：中药消费品、医疗器械、CXO等

保持较快增长  (2022-10-10) 
  

[Table_Summary]  事件：10 月 14 日，1）福建省医保局药械联合采购中心发布《心脏介入电生

理类医用耗材省际联盟集中带量采购公告（第 1号）》，涉及 27个省（市、区），

11 个类别，三种采购模式，采购周期为 2年，首年协议采购量于 2023年 4月

起执行。2）发布《腔镜切割吻/缝合器类医用耗材省际联盟集中带量采购文件

（第 1号）》，涉及 15个省（市、区），4个类别，采购周期为 2年，首年协议

采购量于 2023 年 2 月起执行。 

 中标降幅超出市场预期，政策逐步温和。从降幅来看，心脏介入电生理器械方

面按照不同采购模式区分，组套采购模式降幅≥30%即可中选。单件采购模式

中，同一竞价单元内，按照企业排名顺序，确定获得拟中选资格的企业，若未

按上述规则中选，但降幅≥50%的，也可中选。腔镜切割吻/缝合器方面，腔镜

切割吻/缝合器+钉仓（钉匣）降幅≥50%即可中选，电动腔镜切割吻/缝合器类

+钉仓（钉匣）降幅≥40%即可中选。整体来看企业降幅相较于之前冠脉支架、

骨科集采更为温和，有利于企业设计合理降价区间，保留利润空间。 

 采购量分配合理，有利于提高企业积极性。心脏介入电生理器械方面，根据不

同降幅，明确了相应的基础采购量和调出分配量，组套采购中，降幅在 50%以

上即可获得 80%自身采购量，降幅＜50%的中选组套，其协议采购量为企业有

效报价的各套装所获得的基础量。单件采购中，中选企业按排名分为 ABC 三

类，根据不同排名获得基础量不等，A1类企业基础量为首年采购量的 100%。

腔镜切割吻/缝合器方面，腔镜切割吻/缝合器+钉仓（钉匣）降幅在 80%以上即

可获得 80%自身采购量的基础量。电动腔镜切割吻/缝合器类+钉仓（钉匣）降

幅在 60%以上即可获得 80%自身采购量的基础量。 

 本次集采规则有利于国产企业扩大市场份额。目前国内电生理器械国产化率不

足 10%，在高端器械方面与进口厂商仍然存在较大差距，但此次集采仍然会有

部分空间给到国产厂商，使其在时间成本、费用成本上有大幅节约，从而集中

精力发展高端器械，未来有望进一步实现国产替代。 

 投资建议：随着本次电生理以及腔镜类器械集采规则公布，我们认为政策面趋

于温和的信号已经较为明显，集采后国内公司的市场份额有望进一步提升。相

关标的如电生理板块的惠泰医疗、微电生理等。 

 风险提示：政策变化风险，行业竞争格局恶化，销售放量不及预期。 
 

  

-32%

-25%

-18%

-11%

-4%

3%

21/10 21/12 22/2 22/4 22/6 22/8 22/10

医药生物 沪深300 

91
60
4



 
医药行业政策点评 

请务必阅读正文后的重要声明部分  2 

表 1：各类器械集采基本情况 

集采类别  参与范围  采购周期  首次执行时间  产品类别数量  

冠脉支架  全国  2 年  2021 年  27 类  

骨科人工关节  全国  2 年  2022 年  4 类  

骨科脊柱  全国  3 年  2023 年 1-2 月  14 类  

心脏介入电生理类  27 省市区  2 年  2023 年 4 月  11 类  

腔镜切割吻 /缝合器  15 省市区  2 年  2023 年 2 月  4 类  

数据来源：政府官网，西南证券整理 

表 2：各类器械集采中选规则 

集采

类别  
竞价单元  

拟中选规则  

产品排名  产品入围  产品拟中选  采购量确定原则  

冠脉

支架  
——  

由低到高，报

价相同按销

量排序 

排名前 10 名入围；出现

同一企业入围产品数量超

出 3个的情况，按超出数

量等量增补入围；等量增

补后，仍存在同一企业入

围产品数量超出 3个的情

况，继续等量增补，直至

所有产品均不满足等量增

补入围条件 

申报价≤ 最低产品申报价 1.8 倍； 

申报价＞最低产品申报价 1.8倍，但

低于 2850元 

若在中选范围内，全部计入；若未在中选

范围内对应的意向采购量作为待分配量依

照如下顺序分配。首先分配给第一名中选

产品，分配量不少于待分配总量的 10%；

其余待分配量由医疗机构按以下规则自主

决定，可分配给本医疗机构报送过需求的

中选产品，或比本医疗机构报送过需求的

最低价中选产品价格更低的中选产品，或

排名为前五名的中选产品 

骨科

人工

关节  

A：累计意向采

购量前 85%涵

盖企业；满足

所所有地区采

购需求；至少

有高交联材质

产品； 

B：其余进入 

由低到高，报

价相同按销

量排序 

由低到高，入围企业的产

品系统竞价比价价格不高

于最高有效申报价。 

规则一：竞价比价价格≤同竞价单元

最低产品系统竞价比价价格 1.5倍；

竞价比价价格＞同竞价单元最低产

品系统竞价比价价格 1.5倍，但竞价

比价价格≤本产品系统类别最高有

效申报价 50%。 

规则二：申报企业未按拟中选规则一

获得拟中选资格，同一个产品系统类

别内， 若 A 组竞价比价价格不高于

B组最高拟中选企业竞价比价价格，

且 A 组竞价比价价格不高于最高有

效申报价的 50%，则 A 组竞价比价

价格不高于 B 组最高拟中选企业竞

价比价价格的相应申报企业拟中选。 

根据拟中选排名 1-5名的采购需求量比例

分别为：100%/90%/85%/80%/75%，6

名以后为 70%； 

中选未分配量比例为：

0%/0%/5%/10%/15%/20%。 

骨科

脊柱  

A：累计意向采

购量前 85%涵

盖企业； 

B：主要部件齐

全且能供应全

国但未进入 A

组，或部件齐

由低到高，报

价相同按销

量排序 

由低到高，入围企业的产

品系统竞价比价价格不高

于最高有效申报价。 

规则一：A、B 竞价单元内，按价格

由低到高，确定入围企业；比价价格

≤同竞价单元最低价格 1.3倍；比价

价格＞ 同竞价单元最低价格 1.3倍，

但＜最高有效申报价 50%； 

规则二：未按规则一中选，若价格不

高于 B单元最高价也可中选； 

根据拟中选排名 1/2、3/4、5/6、7名采购

需求量比例分别为：

100%/95%/90%/85%/80%，8 名以后为

80%；  

中选未分配量比例为：

0%/0%/0%/5%/10%。规则二、三中选为

40% 
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集采

类别  
竞价单元  

拟中选规则  

产品排名  产品入围  产品拟中选  采购量确定原则  

全但不能供应

全国； 

C：其他  

规则三：未按规则一、二中选，若价

格不高于最高有效申报价 40%也可

中选； 

心脏

介入

电生

理  

分 为 组 套 采

购、单件采购、

配套采购 

    

组套：降幅与最高有效申报价相比≥

30%拟中选； 

单件：规则一：由低到高排名，有数

量限制；规则二：降幅与最高有效申

报价相比≥50%拟中选 

组套：以价换量，降幅 30%-50%对应的

采购量为 40%-80%;降幅≥50%的按降幅

排名可参与剩余采购量分配；前三名再增

加 2-4 组所有需求量的 10%进行分配。 

单件：按企业排名分类计算 A1/A2/B/C/D

分别为 100%/90%/80%/60%/0%； 

腔镜

切割

吻 /缝

合器  

腔镜切割吻/缝

合器+钉仓（钉

匣）；电动腔镜

切割吻/缝合器

+钉仓（钉匣）； 

  

同企业同一竞价单元内同

类组件产品报价之间价差

不得超过 1.5 倍  

腔镜切割吻 /缝合器+钉仓（钉匣）：

降幅≥50%的企业获得拟中选资格； 

电动腔镜切割吻/缝合器类+钉仓（钉

匣）：降幅≥40%的企业获得拟中选

资格。 

腔镜切割吻/缝合器+钉仓（钉匣）：以价换

量，降幅 50%-80%对应的采购量为

50%-80%，≥80%的可分配剩余采购量； 

电动腔镜切割吻/缝合器+钉仓（钉匣）：以

价换量，降幅 40%-60%对应的采购量为

50%-80%，≥80%的可分配剩余采购量 

数据来源：政府官网，西南证券整理 

表 3：心脏介入电生理集采组套采购模式最高有效申报价 

组别  分组  组件名称  组件最高有效申报价（元） 分组最高有效申报价（元） 

分组 1 
磁定位异 /星形诊断导管  

+磁定位压力感应治疗导管  

磁定位异 /星形诊断导管  25000 
53000 

磁定位压力感应治疗导管  28000 

分组  2 
磁定位环形诊断导管  

+磁定位压力感应治疗导管  

磁定位环形诊断导管   18000 
46000 

磁定位压力感应治疗导管  28000 

分组  3 

电定位环形诊断导管+电定位压力感

应治疗导管（允许同企业的磁定位产

品参与本分组的申报）  

电定位环形诊断导管   11000 

39000 
电定位压力感应治疗导管  28000 

分组  4 冷冻环形诊断导管+冷冻治疗导管  
冷冻环形诊断导管   23000 

51000 
冷冻治疗导管  28000 

数据来源：政府官网，西南证券整理 

表 4：心脏介入电生理集采单件采购模式最高有效申报价 

序号  品类名称  竞价单元  最高有效申报价（元） 

1 房间隔穿刺针  —— 3400 

2 电生理导管鞘（房间隔穿刺鞘）  
固定弯  1600 

可调弯  9500 

3 线形诊断导管  

2 极标测  固定弯  1100 

4 极标测（含 5-9 极）  
固定弯  2400 

可调弯  4200 

10 极标测  固定弯  3500 
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序号  品类名称  竞价单元  最高有效申报价（元） 

（含 10-19 极）  可调弯  5300 

4 
环形诊断导管（不符合参与组套采购模式的产

品，  可参与本组申报）  

电定位  8300 

磁定位  8300 

5 非压力感应治疗导管  

电定位  
非冷盐水  9000 

冷盐水  18000 

磁定位  
非冷盐水  15000 

冷盐水  20000 

6 
磁定位异/星形诊断导管（不符合参与组套采购模

式的产品，可参与本组申报）  
—— 25000 

数据来源：政府官网，西南证券整理 

表 5：心脏介入电生理集采配套采购模式最高有效申报价 

序号  品类名称  最高有效申报价（元）  

1 冷冻环形诊断导管（不符合参与组套采购模式的产品）  23000 

2 冷冻导管鞘  8000 

3 心内超声导管  19000 

4 体表定位参考电极  8000 

5 灌注管路  800 

数据来源：政府官网，西南证券整理 

表 6：腔镜切割吻/缝合器最高有效申报价 

序号  品类名称  最高有效申报价（元） 组套最高有效申报价（元） 

腔镜切割吻 /缝合器+钉仓（钉匣）  

腔镜切割吻 /缝合器  3000 

14500 腔镜切割吻/缝合器钉仓（钉匣）（含适配电动腔

镜切割吻 /缝合器的产品）  
2300 

电动腔镜切割吻/缝合器+钉仓（钉匣） 
电动腔镜切割吻 /缝合器  5500 

23000 
电动腔镜切割吻 /缝合器钉仓（钉匣）  3500 

数据来源：政府官网，西南证券整理 
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