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Part One

中国动画电影市场概况
Overview of Chinese Animation Film Market



TOP国产动画电影打破次元壁，新国漫快速发展 普

近年来，中国动画电影无论在制作水平，还是在内容核心上，都变得更加成熟和开放。特别是2015年《大圣归来》的票房成功
摆脱了观众对国产动画过于低幼的刻板印象，让国产动画走进了主流电影观众的视野。此后的《白蛇》《哪吒》等一系列现象
级动画，不断缔造着市场奇迹，让我们一度看到了新国漫崛起的趋势。接下来，我们就以2015年为界，一起来回顾一下近8年中
国动画电影市场的发展历程。

快速发展期
探索期 2015年至今

瓶颈期 2009~2014年 跨时代之作《西游记之大
白银期 1995~2008年 亲子动画井喷式发展。由 圣归来》破土而出，打破萌芽到黄金期 1970~1994年 民营资本全面开放的产业 小银幕进军大银幕，基于

1922~1969年 国产动画的票房天花板，
文革后的复兴时期，中国

国产动画经历萌芽期、蓬
化模式在中国内地平铺 系列动画IP改编的动画内 标志着国产动画进入面向

动画迎来白银时代。该阶 对外开放加速好莱坞、日 容不断创造国产动画票房
勃发展的黄金期，在世界 全年龄受众的新国漫崛起

段诞生了近200部动画作
动画影坛占据一席之地。 本动画传入，对国内动画 纪录。该阶段的国产动画 时代。此后的《白蛇：缘

品，在题材内容、艺术形
水墨、剪纸、木偶等多样 产业发展带来巨大冲击， 陷入了低幼、劣质的标签 起》《哪吒之魔童降世》

化的艺术创作形式，展现
式和制作技巧等方面取得 继而陷入瓶颈期。中国动 桔。 等影片不断缔造市场奇迹
了新的成果。如《哪吒闹

了中华五千年的历史积淀 画出现严重断层，但也不 今年的《哪吒之魔童闹海》
海》使中国美术电影的国

标志着中国动画电影不平 乏商业化探索的成功案例 进一步为本土动画注入一
际影响力进一步提升。

凡的脚步。
如《宝莲灯》。 剂强心剂。

妍好找妈



拓近10年中国动画电影市场占有率15%，今年虽有突破， 但仍有发展空间 TP

近10年中国动画电影市场份额保持在10%~15%水平，但受单片影响大盘有所波动。2019年《哪吒之魔童降世》贡献动画市场
超四成，带动年度动画电影票房至117.7亿，今年的《哪吒之魔童闹海》将动画电影推向一个新高潮，暑期档《浪浪山小妖怪》

《罗小黑战记2》等动画片持续发力，截至目前动画电影产出达202.6亿；

与北美相比，北美动画市场份额均超中国，保持在15%-20%水平，近2年有更进一步态势，中国动画市场仍有较大发展空间。

2015-2025年中国动画电影票房 2015-2025年中国VS北美动画电影市场大盘
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注：数据截至2025年8月31日



动画电影市场集中度高 过亿票房动画以15~20%的数量贡献动画市场
TOP 拓

75%~85%的票房 普

动画电影市场数量供给呈现稳定状态：除疫情相关的20年和22年，其余年份动画电影供给数量保持在60部左右，2019年供给

达到峰值；

动画电影票房保持较高集中度：过亿票房动画以15~20%的数量贡献动画市场75%~85%的票房。特别是2023年14部过亿动画

贡献动画市场票房92%。

2015-2025年各体量动画电影数量分布 2015-2025年各体量动画电影票房结构

2015 18 6 413 6025
2015

67
2%9%15% 17%10% 47%

2016 25
6

6232
201619%6%6%15%12%

56
24% 36%

2017 21
2017 1%12%8%

62
22% 11% 46%

2018 26 921 2018 2%10%13% 40% 18%

73

6%
2019 29 3

2019 5%%16% 14% 20% 43%

2020 1793221 34 2020 2%7%8%8%15% 59%

2021 812 63 2021 26%15% 35% 12% 30%

2022 16146512 44 2022 10%13% 25% %6 42%

2023 31 115 61 2023 14%11%9% 30% 42%

2024 16 9 411 57 2024 15%7% 23% 23% 12% 29%

2025 23 43 4212 49 2025
(1-8月)

qB4%4% 85%
(1-8月）

■1000万以下 ■1000-5000万 ■5000万-1亿 ■1-3亿 ■1000万以下 ■1000-5000万■5000万-1亿 1-3亿
■3-5亿 ■5-10亿 ■10亿以上 3-5亿 ■5-10亿 ■10亿以上

注：数据截至2025年8月31日



TOP国产动画影响力突破新高 拓

国产动画的影响力虽在2024年有回落，但整体从2019年开始持续提升，市场占有率超60%，预计25年突破新高

进口动画已恢复疫情前水平，引进数量超过20部，但单片票房表现有所降低。

2015-2025年新上映国产VS进口动画电影数量 2015-2025年国产VS进口动画电影票房占比

60655662733463 446157 49

6%

39%36% 36% 39% 37%
13 22

41 21 53%
26 25 6%72%

58%
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23 28

16 24
94%

47
15

43 47%
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(1-8月) (1-8月)

■国产片 ■进口片 ■国产片 ■进口片

注：数据截至2025年8月31日



TNP进口动画以美国、日本为主，票房贡献进口动画的90%以上

美国动画遇瓶颈：美国动画以分账片为主，疫情前票房贡献保持在进口动画市场票房的60%以上，但疫情后票房贡献仅剩四成；

日本动画迅速崛起：日本动画主要为买断片，从2023年开始，日本动画贡献进口动画片总票房一半。其中， 《铃芽之旅》《你想
活出怎样的人生》等日本动画取得了票房新突破，标志着日本动画已经成为进口动画中不可或缺的重要组成。

2015-2025年新上映进口动画分国别电影数量 2015-2025年进口动画分国别电影票房结构

13 22 23 26 41 15 21 16 25 2824
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22% 11%
23% 27% 35%
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52% 55%

70%
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29%

38%
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20152016201720182019202020212022202320242025 2016201720182019202020212022202320242025
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■美国 ■日本■其他国家 ■美国■日本其他国家

注：数据截至2025年8月31日



Part Two

动画电影制作现状
Current Status of Animation Film Production



TP起将从受众群体、 投资出品、 IP类型三个角度分析动画电影制作现状

受众群体
投资出品

IP类型
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受众群体
TOP 拓

动画电影按核心受众属性， 可分为亲子向、 全年龄、厂成人向三类 普

众所周知，动画按照受众属性划分，可分为亲自向动画、全年龄合家欢向动画，成人向动画。亲子向动画受众多为女性
主要因为是妈妈购票，因此在年龄上，30岁以上是主要受众群体，代表作《熊出没》系列，《喜羊》系列。成人向动
画多为25岁以下年轻群体，与亲子动画相比，在故事内容上讨论深层次的内容，代表作《长安三万里》。全年龄动画在
创作上更难一些，因为需要兼顾儿童、年轻、中老年等群体，代表作《哪吒之魔童闹海》。

亲子向 全年龄 (合家欢） 成人向

男 28% 35% 45%
女

72% 65%

市场均值

55%

25岁以下 18% 35% 49%
25-29岁 16% 21% 22%

67%30岁及以上 43% 29%

代表作品

《熊出没》系列 《哪吒之魔童闹海》 《铃芽之旅》
《喜羊羊与灰太狼》 《疯狂动物城》 《长安三万里》

《爱宠大机密》 《浪浪山小妖怪》 《蜘蛛侠：纵横宇宙》
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受众群体
国产动画以亲子向为主，美国动画引进以合家欢、亲子向为主，日本动 TOP 拓

画则主要为成人向
国产动画在数量上仍以亲子为主，但全年龄向是票房主力军：合家欢和成人向动画数量较少，但本体内容优势明显，如
《哪吒》《浪浪山小妖怪》等，不断突破票房天花板。而亲子国产动画，除《熊出没》系列外，票房普遍在2亿以下

美国动画的引进主要以合家欢、亲子类为主：精品化制作及合家欢类属性及是美国动画在国内票房成功的关键因素；
日本动画以成人向为主：其次是全年龄，体现了日本本土接受度较高的动漫文化氛围。

2015-2025年上映动画电影 2015-2025年动画电影 2015-2025年动画电影

数量结构 票房结构 平均单片票房
单位：万

国产
83% 8%9%

国产 30% 57% 13%
国产

4694 92607 17757

美国 42% 51% 7%
美国 23% 72% 美国

11332 29404 15506

日本 21% 79%
日本 41% 59% 日本

20924 7941

■亲子向 ■全年龄 ■成人向 ■亲子向 ■全年龄 ■成人向 ■亲子向 ■全年龄 ■成人向
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注：国产全年龄不含哪吒系列片均票房23，673万，数据截至2025年8月31日



投资规格
国产动画呈现出赌博性质的投资与创作态势 美国动画实行高风险高回 拓

报，日本动画则以稳扎稳打为主
国产动画具有以小博大的特征：国产动画影片出现以中小成本的投资达到中高成本影片的回报的现象，同时备案量疫情后
逐年下降，反映出品方在动画影片上的战略收缩与资源优化
美国动画投资实行高风险高回报：超高成本的制作是美国出品方的必杀技，带来超高效益；
日本动画投资以稳扎稳打为主：中高成本投资中高成本回报的风格让日本坐稳动漫第一大国。

2015-2025年投资规格数量分布 2015-2025年投资规格票房分布 2015-2025年国产动画电影备案数量

2%

64%
超高成本 83%

超高成本 4% 158%

1%
-11%_44%

25%
高成本

3%

16%
高成本 3%

25% 194

2% 0% 161 165

中高成本 43% ■美国 中高成本
13%

51% ■关国

mlinl

39 137

■日本 32% 122

7%
■日本

1% 89

中成本 45% ■中国 中成本 40% ■中国
19% 26%

2%
中小成本 0%

6% 中小成本
32%

2%

14%

2%
0%

20152016201720182019202020212022202320242025

小成本 小成本 0% 数量 同比
28% 2%

13

备案数据截至2025年7月31日



出品公司-美国

迪士尼是好莱坞进口动画的头部出品厂商，其次是环球、索尼 TP 拓
普

数量上，迪士尼近10年引进动画数量最高，其次是环球、索尼；

票房贡献上，迪士尼近10年出品动画累计票房81.4亿，贡献近10年美国进口动画总票房的43%；其次是环球，近10
年出品动画累计票房49.8亿，票房占美国进口动画总票房的26%。

2015-2025年美国动画主出品公司累计票房TOP6
累计票房(亿)

24 -动画数量
19

81.4

10 9
49.8

8
5

21.2

8.1 5.5 5.3

迪士尼 环球 索尼 二十世纪福克斯 派拉蒙 华纳兄弟

20 WBUNIVERSAL

RONY

代表影片 《疯狂动物城》 《神偷奶爸3》 《愤怒的小鸟》 《冰川时代5》 《变形金刚：起源》 《我的世界大电影》
15.3亿 10.4亿 5.1亿 4.5亿 1.5亿 2.1亿
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注：数据截至2025年8月31日



出品公司-日本

东宝、吉卜力、TMS娱乐、SHINE-EI等是日本进口动画的头部主出品厂商 拓

数量上，东宝近1O年引进动画数量最高，其次是东映、SHIN-EI；

票房贡献上，东宝对近10年日本进口动画的票房贡献最高，占比32%；其次是吉力，票房占比18%；TMS娱乐，
票房占比15%。

2015-2025年日本动画主出品公司累计票房TOP6
累计票房(亿)

一动画数量

18

12 12
10

8
7

34.3

18.7
15.2 14.3 13.9

3.3

东宝 吉卜力 TMS娱乐 SHIN-EI 东映 安尼普

M
Tms 个熟面式会社 ANDEX

TOEI COMPANY

代表影片 《铃芽之旅》 《你想活出怎样的人生》 《名侦探柯南：独 《哆啦A梦：伴我同行2》 《灌篮高手》 《豆目友人帐》

8.1亿 7.9亿 眼的残像》 2.8亿 6.5亿 1.2亿

3.9亿
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注：数据截至2025年8月31日



出品公司-国产

光线、华强动画、追光是国产动画的头部主出品厂商 TP柜普

数量上，光线影业在国产动画品类上的布局数量最多，近10年共上映16部国产动画；其次是华强动画，其主要IP“熊
出没”系列除2020年外每年上映1部；
票房贡献上，光线位居榜首，其以《哪吒》等影片为代表贡献票房242.7亿；华强动画票房排名居次席；追光自开启

"白蛇”系列后，又出一爆款《长安三万里》，成功向成人向动画转型，累计票房居市场第三。

2015-2025年国产动画主出品公司累计票房TOP6
累计票房(亿)

16 .-动画数量

11 12
10

242.7
6

2
83.7

46.8
29.0

15.1 7.2

光线影业 华强动画 追光 中影 上美 横店影视

e. 上美影
光线影业 华强方特 春光动团

中国电彩集团公司
美店影膜

代表影片 《哪吒之魔童闹海》 《能出没·逆转时空》 《长安三万里》 《功夫能猫3》 《浪浪山小妖怪》 《西游记之大圣归来》
154.3亿 19.8亿 18.2亿 10.0亿 14.5亿 9.6亿
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注：数据截至2025年8月31日



IP改编-美国

高体量好莱坞动画以自身为核心构建了一套完整的IP产业链 TP 普

美国动画产业高度工业化，动画影片以原创内容为核心，通过挖掘影片的影响力打造系列衍生作品，进一步拓展产业链
将动画与真人相结合，以增强影片的市场竞争力和品牌价值。从历史数据看，过亿的好莱坞动画片均有这一属性。

2015-2025年不同改编形式分布 2015-2025年不同系列累计票房TOP6

61%4 原创 电影系列IP 累计票房（亿）
动画与真人相结合

52%

神偷奶爸 14.6

片例
功夫熊猫 13.8

20%
28% 冰雪奇缘 8.6

《刺索尼克》《多力特的奇幻冒险》

动漫改编
2% 其他改编1% IP衍生品

狮子王 8.3

10% 8%
游戏改编

文学改编10% 7% 小黄人 6.7
室例

53%
过亿影片票 惯怒的小鸟 6.5票房 数量 房贡献关国 小黄人XLUSH功夫熊猫X汉堡王

进口动画
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注：数据载至2025年8月31日



IP改编-日本

高票房体量日本进口动画主要来自经典动漫IP改编，及知名漫画家执导 TOP柜普

日本是动漫接受度较高的国家，动画电影的票房成功主要源自于日本成熟的动漫产业所提供的充足IP，以及日本行业土壤培育的
优质动漫电影制作团队。从历史数据看，头部日本动画主要来自经典动漫IP改编及知名漫画家执导。

2015-2025年过亿票房日本进口动画

上映年份 电影系列IP 票房 (亿)
上映日期 电影名称票房（亿）

2023/3/24 铃芽之旅 8.1 34%
2015-2025 哆啦A梦 18.5

2016/12/2 你的名字。 5.8
过亿影片票
房贡献日本

2015-2025 名侦探柯南 18.4 天气之子 2.9

进口动回
新海诚执导 2019/11/1

经典动漫P

2023 灌篮高手
6.5

累计票房 8.65 知
你想活出怎

名漫画家执导

? 2016/19/22/24 航海王 5.1 
2024/4/3 样的人生 7.9

2023/2024 蜡笔小新 2.4 2019/6/21 千与干寻 4.9

改 2020 数码宝贝 1.4

M
2018/12/14 龙猫 1.7

编
2016 火影忍者 1.3 2024/4/30

哈尔的移动
官崎骏执导 城堡 1.7

51% 7 2024 排球少年
1.3

2025/5/1 幽灵公主 1.1

房贡献日本
过亿影片票

2019 夏目友人帐
1.2 累计票房 6.62进口动画
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注：数据载至2025年8月31日



IP改编-国产

国产动画已迈入2.0阶段，九成观众表示头部国产动画已接近甚至超过好莱 TOP起
坞水平

近年国产动画愈加成熟，已从简单叙述神话故事的《西游记之大圣归来》等影片升级到输出文化价值、重述神话世界观
的《长安三万里》《哪吒之魔童闹海》《浪浪山小妖怪》等影片，单片票房不断突破天花板，历史动画电影票房TOP10
影片中，国产片占7席；

89%的观众表示头部国产动画已接近甚至超过好莱坞水平，其中25岁以下年轻观众、一线城市观众认为“超过好莱坞水
平”的比例相对更高，均占到了四成以上。

历史动画电影票房TOP10 观众对头部国产动画电影的感知
排名 上映日期 电影名称 累计票房（亿）国别

1
2025/01/29 哪吒之魔童闹海 154.3 中国

2 2019/07/26 哪吒之魔童降世 50.3 中国
3 2024/02/10 熊出没·逆转时空 19.8 中国 超过好莱坞水平 32%<25岁45%/一线城市42%
4 2023/07/08 长安三万里 18.2 中国
5 2020/10/01 姜子牙 16.0 中国
6 2016/03/04 疯狂动物城 15.3 美国 与好莱坞水平相当 57%

7
2023/01/22 熊出没伴我“熊芯” 15.0 中国

8 2025/08/02 浪浪山小妖怪 14.5 中国
6 2017/11/24 寻梦环游记 12.3 美国 不及好莱坞水平 11%

10 2017/07/07 神偷奶爸3 10.4 美国
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右图数据来源：2025年拓普动画电影观众线上问卷调研，有效样本量2500



IP改编-国产

传专统神话改编类国产动画票房优势明显 TNP起 普

国产动画以IP改编类票房优势最为突出：近10年IP改编类国产动画以49%的数量贡献92%的国产动画票房；

●IP改编类动画以动漫改编类数量占比最多、传统神话改编票房最具优势：动漫改编类动画数量占IP改编类国产动画的
23%，但票房优势不及传统神话改编，票房5亿以上影片主要来自《熊出没》系列。而传统神话改编类国产动画以其
大众耳熟能详的故事，受众基础更为广泛，近10年以9%的数量贡献国产1P改编类动画票房的59%，如《哪吒》《姜
子牙》《白蛇》系列等爆款项目。

2015-2025年不同改编形式国产动画分布

■原创 ■IP改编

票房5亿以上，1部；1-3亿，4部 票房5亿以上，8部；3-5亿，3部；1-3亿，1部

2%
传统神话改编

代表项目：《哪吒之魔童闹海》154.3亿

代表项目： 8%
11% 26% 票房5亿以上，8部；3-5亿，3部；1-3亿，8部

《深海》9.2亿 动漫改编
《雄狮少年》2.5亿 代表项目：《熊出没》系列3-19亿、《罗小黑战记2》4.9亿

无过亿票房影片
内环：数量占比

23%
文学改编

外环：票房占比
49%

代表项目：《全职高手之颠峰荣耀》8559万
51%

59%
票房1-3亿，1部

■游戏改编
代表项目：《赛尔号大电影6：圣者无敌》1.1亿

9%
92% 票房5亿以上，1部

■其他改编
数量占比票房占比 代表项目：《长安三万里》18.2亿
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IP改编-国产

但传统神话IP并不是100%票房保障，仅1/3的动画片票房过亿 TP柜 普

近10年上映32部传统神话改编的动画片，其中仅三分之一的影片票房过亿，大热IP哪吒、西游记等虽影片数较多，但
过亿票房影片也未到一半，传统神话故事IP并不是票房下限。

2015-2025年过亿票房传统神话改编

上映日期 电影名称 票房（亿） 上映日期 电影名称 票房（亿）

154.3 2021/07/23
白蛇2：青蛇劫

2025/01/29哪吒之魔童闹海 5.8起
有3部

50.3
2019/01/11 白蛇：缘起 4.7

2019/07/26哪吒之魔童降世 未过亿
影片 白蛇 2024/08/10 白蛇：浮生 4.3哪吒

4.6生 累计票房 14.7

累计票房 209.2
2025/08/02 浪浪山小妖怪 14.5

2020/10/01 姜子牙 16.0 有7部
有2部

2015/07/10
西游记之大圣

9.6 未过亿

5.6
未过亿 西游记 归来 影片

封神
2022/08/19 新神榜：杨戴 影片 西游记之再世

2021/04/02 1.1

累计票房 21.6
妖王

累计票房 10.7 有2部

其他神话IP均未过亿，如牛郎织女、 山海经 2016/07/08 大鱼海棠 5.8 未过亿

嫦娥、八仙过海、钟植 影片
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IP改编-国产

系列动画票房优势明显，以三成的数量贡献国产动画总票房八成 d 拓

国产系列动画票房优势远超非系列动画：特别是亲子向动画，系列与非系列在动画数量和票房上呈明显倒挂状态。亲
子向系列动画以31%的数量责献39%的票房，而非系列亲子动画以54%的数量占比，仅责献了8%的票房；

贡献大盘26%的票房，成人向系列动画以1%的数量贡献大盘7%的票房。

2015-2025年国产系列VS非系列动画数量及票房结构

数量结构 31% 2%1% 54% 5%  7%

系列动画 非系列动画

票房结构 39% 26% 7% 8% 8% 12%

■亲子向系列 ■全年龄系列 ■成人向系列

亲子向非系列 全年龄非系列 成人向非系列

22
注：不包含《哪吒之魔童闹海》数据，数据截至2025年8月31日



IP改编-国产

哪吒系列为国产全年龄系列动画天花板，居国产系列动画票房首位 TOP 拓

国产系列动画以亲子向为主，且除“熊出没”系列外，亲子系列片均票房体量均在2亿以下；
非亲子向系列动画中， 《哪吒》系列作为国产全年龄系列动画的天花板，居国产系列动画票房榜首；成人向系列动画
代表作主要为《白蛇》 《新神榜》系列。

历史国产系列动画累计票房TOP10

10 10 10

5 7
2 1 3 2 2

204.6

83.0

16.0 14.7 11.0 10.1 8.1 5.0 4.5 4.1

哪吒系列 熊出没系列 封神系列 喜羊羊系列 新神榜系列 罗小黑系列
新大头儿子和白蛇系列

猪猪侠大电影 赛尔号大电影
小头爸爸系列 系列 系列

系列最高
票房

154.3亿 15.0亿 16.0亿 5.8亿 1.7亿 5.6亿 4.9亿 1.6亿 7932万 1.1亿

亲子向动画： 索计票房 累计数量 全年龄动画： 累计票房 累计数量 成人向动画： 累计票房 累计数量

23
注：数据截至2025年8月31日



题材类型
动画片以冒险 喜剧题材为主 国产动画未有突出题材，美国动画主要为 TOP版普

家庭喜剧题材， 日本则是动作科幻
近10年动画片融入冒险题材最多，其次是喜剧和奇幻
分国家看，国产动画仅儿童题材突出，无明显题材表现次之；美国进口动画以家庭、喜剧、动作、科幻题材为主，日本
动画主要为动作、科幻、剧情、爱情。

2015-2025年动画影片完整类型 2015-2025年动画影片完整类型表现-分国别TGI

剧情 爱情 仅动画

3.7% 2.0% 1.7%

科幻动作
险 308

4.3%
6.4%

29.7%

208
192

168 165

137

10111311806
129

儿童 105

81 83 84

58 61
79

62

6.9% 家庭 3 37
815

8.3%

0 0

冒险 喜剧 奇幻 家庭 儿童 动作 科幻 剧情 爱情 仅动画

奇幻 ■美国日本■国产
喜剧

15.5%
21.6%

24
注：数据截至2025年8月31日



PartThree

动画电影观众内容偏好
Audience Content Preferences of Animation Film



国产动画整体印象 TP富有中国传统文化和东方美学魅力是国产动画的优势所在：
故事内容俗套、简单是当前国产动画存在的主要问题

观众对国产动画电影的整体印象

富有中国传统文化 55% 故事内容俗套 17%

有东方美学魅力 43% 故事内容简单 14%

画面质感精良 35% 角色形象不够丰富/立体 13%

富有教育意义 34% 题材不够丰富 12%

适合全家人一起看 30% ×中西风格混搭，不伦不类 7%

26
数据来源：2025年拓普动画电影观众线上问卷调研，有效样本量：2500



题材元素偏好
TeP 拓动画电影按题材可分为幻想类和现实类 普

其中，充满喜剧元素、富有想象力的动画题材元素最受观众青

动画题材元素偏好

非常喜欢"

轻松喜剧 44%

幻想类 奇幻冒险 38%

通过独特手法表达 科幻动画 34%

万物有灵和超越自 悬疑推理 25%

然的世界观 温暖治愈 24%

热血动作 24%

少年励志 22%
现实类 中国传统神话 20%

描绘或体现自然 家庭剧情 17%

或现实生活，摒 青春爱情 16%
弃理想化的想象 惊悚恐怖 9%

历史史实 9%

歌舞音乐 7%

少年运动 7%

27
数据来源：2025年拓普动画电影观众线上问卷调研，有效样本量：2500



IP改编偏好 拓
公共IP广泛的受众基础是把双刃剑，非公共IP具有以则小博大属性

公共版权IP具备广泛受众基础，创新并输出价值是关键：公共IP以其天然的国民度、话题性等，具备较高的“营销潜力”，但接
触了更多新事物的观众们，已对套路化公共IP免疫，急需更多内容创新并输出情绪价值、文化世界观等：

非公共IP受其原IP受众规模属性及内容改编质量影响，票房体量差距明显：非公共IP往往因其受众局限在固定领域，未形成大众
层面的广泛认知，对影片票房加成比例相对较低，但利用好属性破圈后可创造新天花板

公共IP 非公共IP

以知名度较高的公共IP为原型，从不同角度进行 以文学、动漫、游戏、电影等某一领域IP为基础，
诠释、重新焕发生命力。 向动画电影载体做开发。

文学改编

《你想活出
《冰雪奇缘》 怎样的人生》 《全职高手》

西游记 封神演义 山海经

动漫改编

《哆啦A梦》 《罗小黑战记2》《超能陆战队人》

游戏改编
白蛇传 木兰辞 三国演义

《惯怒的小鸟》《超级马力欧兄弟》《我的世界》 28



IP改编偏好 TP基本贴合原者，并在此基础上做扩充或演绎的改编方式最受观众期待：照
搬原著、月脱离原P故事的全新改编风险相对较大

在世界观、人物、故事架构符合原著基础上做扩充或演绎的改编方式最受观众期待：代表作品《哪吒之魔童闹海》对反派角色设
定及哪吒与敖光对战等经典情节做了重新演绎；

其次受观众期待的是延续原著人物关系或设定，在故事上做全新改编：此种改编方式保留了原IP的人物设定及人物关系，但脱离
了原IP的故事脉络，塑造了全新世界观，代表作品《姜子牙》《白蛇·缘起》。

观众期待的IP改编形式

完全还原原著，不做任何改动 5% 大闹天宫 狮子王

世界观、人物、故事架构等基本符合原著，在此基础上做扩充或演绎 70% 哪吒之魔童闹海 罗小黑战记2

延续原著人物关系或设定，在故事上做全新改编 24%
白蛇·缘起 姜子牙

只保留人物及场景名称，在世界观、人物及故事设定方面做全新改编 1%
新神榜：哪吒重生 佣之城
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数据来源：2025年拓普动画电影观众线上问卷调研，有效样本量：2500



情感诉求偏好 TP"与我相关” 的情感元素能够与观众形成强烈的共情连接，撬动更高票
房增量

现实生活共鸣、自我价值认同最具有普世性，且“与我有关”：如《浪浪山小妖怪》反映了成年人生活的艰辛和不易，《哪吒之魔
童闹海》表现了自我人格完善后的自我接纳。其中，女性、25岁以下年轻观众对现实生活共鸣、自我价值认同的偏好度相对较高；

朋友间的友情、男女爱情受众面相对最窄。

观众对动画电影中的情感元素期待
片例

现实生活共鸣 55% 女性61% <25岁62% 《浪浪山小妖怪》生活的艰辛与不易

自我价值认同 54% 女性66% <25岁65% 《哪之魔童闹海》自我人格完善后的自我接纳

爱国情怀
 53% 《西游记之大圣归来》民族文化自豪感、个人英雄成长与自我救赎

社会责任担当 51% 《冲出地球》拯救地球

童年怀旧情怀 44% 《白蛇·缘起》怀旧情怀

家庭亲情 41% 《寻梦环游记》家庭亲人跨越生死的情感连接

朋友间的友情 31% 《熊出没》友情与亲情

男女爱情 22% 《大鱼海棠》爱情是无私的

数据来源：2025年拓普动画电影观众线上问卷调研，有效样本量：2500 30



角色形象偏好 TP角色是电影传递情感价值观的重要载体，独特性的角色形象更容易形成观
众对影片的认知

由浅入深是观众认知影片的路径：观众认知影片往往从角色外在视觉元素开始，通过角色形象、行为、性格等外在信息层层深入
并最终借由角色感知影片传递的情感价值观内核

具有独特性的角色形象更容易令观众形成对影片的认知：独特性、差异化的角色给观众带来新鲜感，进而令观众对影片产生深刻
认知。如哪吒的烟熏妆、大圣的落魄形象、小青的火辣身材等，形象鲜明、颠覆传统，令观众印象深刻。

哪吒 大圣 小青 狐兔 大白

浅层 角色形象
(外形、长相) ·烟熏妆 ·失去法力 ·身材火辣

·形象落魄 ·身姿矫健 ·红蓝组合·哪吒头 ·暖萌

观众认知路径

角色性格 ·淘气 狐：狡猬自信 ·善良
(语言、行为、思想)

·冷漠自我·孤独 ·执着勇敢 ·兔：努力勇敢 ·温柔体贴
·叛逆不认命

·不完美
·功能可折叠

情感/价值 个人英雄的成
·女性独立 ·撕去标签与偏见 ·关怀治愈观传递 ?我命由我不由天 长与自我救赎 ·友情的力量

深层
31



角色形象偏好 拓

期待
角色有成长、性格立体是角色设定的关键：观众最期待在影片中看到角色的成长和立体的性格，如哪吒的从叛逆堕落到逆
天改命，大圣的从孤独冷漠到自我救；

观众期待的角色形象具备鲜明立体的性格特点： “勇敢正义” “气质幽默”“乐观豁达”等正能量的角色性格最受观众期

待。

观众角色设定期待 观众角色性格偏好

角色有成长 61% 勇敢正义 53%

气质幽默 45%
角色性格立体 57% 乐观豁达 44%

角色身份有反转 41% 高冷专情 39%

勤奋努力 35%角色能力强大 40%
温柔治愈 34%

角色形象写实 19% 个性独立 33%

可爱萌感 33%角色关系复杂 15%
单纯善良 33%

32



画面制作偏好

细节丰富、中国美学风格的画面制作最受观众期待； 随着技术的不断成熟发
展，3维制作深受观众认可和青

观众对国产动画在画面制作上的期待主要集中在细节丰富、具有中国美学风格上

技术应用方面，随着国产动画制作技术的不断提升，3维制作在细节和特效上更加精致，进而收到观众青

观众对国产动画的画面制作期待 观众对国产动画的技术应用期待

片例
细节丰富 70%

中国美学风格 68%
3维动画制作 73%

场景独特 54%

2维动画制作 20%

场景写实 43%

色彩明亮 40% 无所谓 7%

西方美学风格 3%

33
数据来源：2025年拓普动画电影观众线上问卷调研，有效样本量：2500



Part Four

动画电影消费市场分析
Analysis On Marketing of Animation Film



国产动画下沉潜力强，进口动画更受一二线观众青来 普

国产动画以其本土化的故事，在审美趣味上更加大众化，因而更具有下沉潜力，在下线城市票房份额更高

相比国产动画，进口动画在一二线城市票房份额更高，其中一线城市的票房占比高出国产动画2倍。

2019-2025年各票仓国产动画票房分布 2019-2025年各票仓进口动画票房分布

整体 15% 43% 21%14%7% 整体 15% 43% 21% 14% 7%

2019 17% 46% 18%12%6% 2019 24% 48% 15%9%5%

2020 16% 45% 19% 13% 7% 2020 26% 46% 14%9%5%

2021 16% 45% 19% 14% 7% 2021 21% 47% 16%11%5%

2022 14% 43% 22% 14% 7% 2022 18% 48% 17%11%6%

2023 12% 42% 22% 15%8% 2023 22% 47% 16%10%5%

2024 %6 40% 25% 17% 9% 2024 20% 46% 17%10%5%

2025 11% 40% 24% 16%9% 2025 22% 45% 16%10%5%
(1-8月) (1-8月)

一线■一线 ■三线■四线 ■五线 线 二线 ■三线 ■四线 ■五线
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注：数据截至2025年8月31日



TNP起华东地区偏爱进口动画 而西南和华中地区对进口动画贡献有限 普

从大区上看，进口动画受与国际贸易更密切的华东地区观众的喜爱，票房份额突出，西南和华中地区市场的潜力较小，票房份额
低于整体市场贡献；

而对于国产动画片，各大区的喜爱程度与整体市场差异不大。

2019-2025年各大区国产动画票房分布 2019-2025年各大区进口动画票房分布

整体 37% 15%5%12%13%5%13% 整体 37% 15%5%12%13%5%13%

2019 37% 15%5%12%13%6%:14% 2019 37% 16%5%11%11%5%15%

2020 37% 14%5%12%13%6%13% 2020 35% 14%6%12%11%6%16%

2021 37% 13%5%13%12%6%:14% 2021 38% 15% 5%12%11%5%14%

2022 40% 11%4%11%13%6%15% 2022 39% 17% 5%13%11%5%11%

2023 36% 11%6%1.1%14%7%115% 2023 39% 15% 5%11%11%5%14%

2024 36% 12%6%12%15%5%:15% 2024 38% 16% 5%11%11%5%14%

2025 36% 14% 6%13%13%5%13% 2025 40% 15% 5%10%11%5%:14%

（1-8月）■华东地区 华南地区 ■西北地区 ■西南地区 (1-8月） 华东地区 ■华南地区 ■西北地区 ■西南地区
华中地区 ■东北地区 华北地区 华中地区 ■东北地区 华北地区
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注：数据截至2025年8月31日



TeP广东、江苏、浙江等发达省市对进口片的贡献较多，国产动画片在山东 拓
普

河南等人口大省的潜力更大
●分省份看，广东、江苏、浙江等发达省市对进口片的贡献较多，特别是北京和上海两个主要直辖市进口动画片份额远超整体市场；

国产动画片在山东、河南等人口大省的潜力更大，其票房份额远超进口片。

2025年1-8月分省份动画片票房分布TOP10

13%

12%

11%6

8% 8%
7% 7% 7%

6% 6% %9 6% 6%
5% 5%

4%4%4%
5%

4% 4% 3%

广东省江苏省山东省浙江省四川省河南省安徽省河北省湖北省北京市 上海市

国产动画■进口动画■整体
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注：数据截至2025年8月31日



TP万达院线、上海联和在进口动画片上表现好，大地院线和横店院线在国 拓
普

产动画上相对票房份额高

分院线看，万达院线、上海联和在进口动画片上表现好，票房份额超过9%，而大地院线和横店院线在国产动画上相对票房份额高。

2025年1-8月分院线动画片票房分布TOP10

17%

16% 16%

11%
111%

%6%6%8
9%

7% 8%

4%5% 5%,%t% 4%4%4%
4%4%4% 4%4%4% 4%8%4%

万达院线中影院线中影南方上海联和大地院线横店院线幸福蓝海金逸珠江浙江时代华夏联合

■国产动画 ■进口动画 ■整体
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注：数据截至2025年8月31日



TAP横店院线在国产动画的票房份额较低 拓
普

分影投看，除横店院线在国产动画的票房份额较低外，其他影投表现与市场整体无差异。

2025年1-8月分影投动画片票房分布TOP10

23%22%

7%, .6%

4%4%4% %%8% 2%3%% 2%3%3% 2%2%2% 2%3%2% 2%2%2%

万达电影横店院线上海星轶CGV影投金逸影视博纳影院中影影投幸福蓝海万象影城UME影投

■国产动画 ■进口动画 ■整体
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注：数据截至2025年8月31日



《哪吒之魔童闹海》带动特殊厅票房，份额超过整体市场及进口动画片
从特殊厅的表现看，影片《哪吒之魔童闹海》拉动国产动画片特殊厅票房，国产动画片特殊厅份额来到新高点28%，首次超过整
体市场特殊厅份额，自疫情后国产动画片菱靡的特殊厅份额再次超过进口动画片。

2019-2025年分厅国产动画票房分布 2019-2025年分厅进口动画票房分布

整体
20% 23%

10%11%10%12%
28%

21% 17% 15%

24%

80% %06 89% %06 88% 82% 86% 89%
72%

87% 79% 83% 85%
77%

76%

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

(1-8月)
(1-8月)

■普通 ■特殊 ■普通 ■特殊
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注：数据截至2025年8月31日



TP观众相对更倾向选择3D版本动画 普

发行制式方面，近四成观众表示通常“带不带孩子都看3D”，另有三成观众对动画制式无明显偏好。

动画制式偏好

带不带孩子都看3D 38%

带孩子时，看2D版；不带孩子时，看3D版 13%

带孩子时，看3D版；不带孩子时，看2D版 12%

带不带孩子都看2D 7%

无所谓 30%

41
数据来源：2025年拓普动画电影观众线上问卷调研，有效样本量：2500



观众倾向带孩子看进口动画时选择国语版

孩子时，看英文版”

语言版本偏好

带小孩时，看国语版不带小孩时，看英语版 43%

带不带小孩都看英文版 24%

带不带小孩都看国语版 15%

带小孩时，看英语版：不带小孩时，看国语版 1%

无所谓 17%

42

数据来源：2025年拓普动画电影观众线上问卷调研，有效样本量：2500
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TP版暑期档动画大盘体量最高，其次是春节档；六一档亲子观影刚需性最强 普

动画电影普遍在暑期档上映，主要因为动画核心受众集中在亲子、年轻学生群体，今年暑期档《浪浪山小妖怪》 《罗小黑战记2》
等动画片表现突出；
其次，春节档合家欢属性强，动画票房体量同样较大，虽历年春节档主要被“熊出没”系列断，但今年“哪吒2势如破竹；
此外，五一的合家观影氨围相对较浓且调性较匹配，大盘体量仅次于暑期、春节：而六一档亲子观影刚需性强，档期票房主要来
自动画片。

2019-2025年各档期动画电影票房

■2019年动画票房（亿）
39%

60%
2021年动画票房（亿）

18%11%

15%18%27%
9%7%13%14%18%

■2022年动画票房（亿）
■2023年动画票房（亿）

159.6 ■2024年动画票房（亿）
69.9

13.0 10.0 29.5 18.732.7 12.212.212.4 36.2 45.0 ■2025年动画票房（亿） (1-8月)

动画票房占大盘比
暑期档 其他档期

14%

6%4%2%0%

56% 51% 80% 25% 40%

7%8% 17%
16%

96% 6%18% 2%
11%

2%8%
2%6%

6% 3%
35%

67%

1%

10% 18%
41% 14%

26%
68%

11%
4%

53.5

0.41.30.60.20.3 0

5.56.16.811.13.7

0.50.70.3 1 5 1.2 0.4 1 1 2.53.8 1 1 0.80.50.91.20.6 3.20.30.70.20.1 1.4 1 1.61.760.2

元旦档 春节档 清明档 五一档 六一档 中秋档 国庆档
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注：数据截至2025年8月31日
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