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01 行业趋势

Industry Trends

行业环境：

本周看点：

AR眼镜市场下半年热度飙升，爆发在即？

2025半年报揭晓：白电三巨头竞争格局分化加剧；

AI广告革命：4700亿美元利润池的争夺与重构。

行业环境 头部品牌动态 投资运营 产品技术 营销活动

来源：艾瑞数智根据网页公开信息整理绘制。

2.

原文链接：https://news.cheaa.com/2025/0904/649392.shtml

原文链接：https://www.tmtpost.com/7680848.html

关键词：AR眼镜,市场爆发,价格降低,光学显示模块,技术奇点

概要：下半年，AR眼镜市场迎来爆发式增长，预计2024-2030年复合年增长率达56%，2030

年市场规模将达10亿美元。价格下降是关键驱动因素，均价从2021年的1.5万元降至2025年的

2500元。光学显示模块（占成本45%-55%）技术进步显著，LCOS和Micro LED成为主流方案，

其中LCOS因适配性强、良率高、成本低等优势更受青睐。整机设计优化如“一拖二”方案可降

低成本约30%。行业进入技术降本与规模扩张的良性循环，上游技术供应商（如光峰科技、豪

威科技等）存在投资机会。AR眼镜有望成为消费电子领域的新“引爆点”。

关键词：数据标注,AI产业链,Meta收购,高质量数据,模型训练

概要：Meta以150亿美元入股Scale AI拿下49%股份，使其估值飙升至290亿美元。Scale AI作

为数据标注领域的黑马，凭借低成本人力和自动化技术，迅速崛起并成为行业龙头。Meta的收

购不仅看中其数据资源，更看重创始人汪滔的战略能力，以弥补自身AI模型训练中的数据短板。

数据标注行业分为人力型、众包平台和智能型三类，Scale AI通过“机器预标注+人工复核”模

式提升效率。美国因全球化分工和技术优势主导市场，而国内需求较弱。随着AI发展，数据标

注正向高质量、专业化方向演进，Meta的收购标志着数据资源在AI竞争中的核心地位日益凸显。

大模型下半场：谁在掘金数据标注？

1. AR眼镜市场下半年热度飙升，爆发在即？
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来源：艾瑞数智根据网页公开信息整理绘制。
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3. 2025半年报揭晓：白电三巨头竞争格局分化加剧

原文链接：https://news.cheaa.com/2025/0902/649318.shtml

关键词：家电行业,白电巨头,营收增长,净利润,海外市场

概要：2025年上半年家电行业三大巨头业绩分化。美的营收2523亿元，净利260亿元，同比增

长15.7%和25%，智能家居和toB业务突出，宣布高额分红。海尔营收1564.94亿元，净利

120.33亿元，同比增长10.2%和15.59%，海外市场增长显著，高端与中低端市场全面布局。格

力营收976.19亿元，同比下降2.66%，净利144.12亿元，空调业务下滑。美的多元化布局强，

海尔全球化成效显著，格力需转型突破。行业竞争加剧，B端和海外市场成新增长点。

行业环境：

4. AI 云，要给 BAT 养家

原文链接：https://www.tmtpost.com/7678696.html

关键词：AI,云基础设施,汽车行业,智能驾驶,多云策略

概要：百度、腾讯和阿里正通过年度云大会展示AI云基础设施进展，争夺市场份额。百度云智

大会聚焦汽车行业，宣称渗透率达95%，但面临华为等强劲对手。多云策略成车企主流选择，

避免单一绑定。百度推出千帆大模型平台4.0，支持多Agent协同，提升实时搜索能力，并接入

第三方服务。阿里云上半年营收增长21.8%，AI相关收入连续八季度三位数增长，但高投入导

致现金流下降。腾讯云虽未单独披露收入，但AI需求推动企业服务增速加快，资本开支同比大

增119%。BAT在AI云赛道分化明显，阿里、腾讯高投入换增长，百度侧重智能化竞逐，未来三

到五年将考验各家的持续投入与平衡能力。

5. AI广告革命：4700亿美元利润池的争夺与重构

原文链接：https://www.tmtpost.com/7672599.html

关键词：AI广告技术,数字广告,AIGC技术,精准投放,内容生成

概要：AI技术正在深刻重塑广告行业，从精准投放到创意生成，各环节均被革新。ChinaJoy展

会上，Mobikok的试玩广告联盟系统试玩转化率达28%，展现了AI的高效应用。腾讯、阿里、

字节等巨头纷纷推出智能投放系统，如腾讯广告3.0、UBMax和万相台无界版，实现全自动化投

放。生成式AI也在创意制作中大放异彩，抖音、腾讯、阿里等平台推出工具，显著降低成本和

提升效率。然而，行业仍面临数据孤岛、算法黑箱和服务乱象等挑战。AI广告制作虽提升效率，

但也因技术局限和情感缺失引发争议。未来，人机协作、监管框架和用户体验将成为关键趋势。

广告业的未来属于能结合技术精确与人文洞察的企业。

6. 海底数据中心，AI时代的能耗最优解？

原文链接：https://www.tmtpost.com/7678622.html

关键词：生成式AI,数据中心,能源消耗,算力基础设施,液冷技术

概要：生成式AI的快速发展对算力基础设施提出了更高要求，预计到2027年，AI数据中心容量

和能源消耗的复合年增长率将分别达40.5%和44.7%。数据中心的高能耗问题日益突出，2024

年全球数据中心耗电占全球总用电量的1.5%，相当于英国全年用电量。为应对能耗挑战，数据

中心技术向低功耗和绿色化方向演进，如采用液冷、间接蒸发冷却等技术。海底数据中心因其

低能耗（PUE值低至1.1）、高可靠性和模块化部署优势成为新趋势，微软和海兰信等企业已进

行实践。此外，算力调度平台的兴起有助于提升算力利用率，未来算力产业或形成“海底节点+

陆地集群+边缘终端”的协同模式，以应对AI多元化需求。
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来源：艾瑞数智根据网页公开信息整理绘制。
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7. 国内芯片厂商，业绩大洗牌

原文链接：https://www.tmtpost.com/7677218.html

关键词：半导体市场,增长趋势,AI算力,智能芯片,净利润增长

概要：2025年上半年全球半导体市场呈现复苏趋势，市场规模达3460亿美元，同比增长18.9%。

逻辑、存储和传感器市场增长显著，而分立器件和光电器件略有下滑。国内芯片厂商表现亮眼，

尤其是算力相关企业，如寒武纪营收同比增长4347.82%，净利润扭亏为盈；海光信息和澜起科

技也实现显著增长。端侧AI芯片企业如瑞芯微、恒玄科技和泰凌微受益于AIoT行业爆发，营收

和净利润大幅提升。功率半导体企业如士兰微和扬杰科技凭借技术积累和产能优势实现增长。

存储企业营收普遍增长，但净利润承压。晶圆厂中芯国际和华虹半导体营收增长，但华虹净利

润下滑。AI成为驱动行业增长的核心力量，政策支持进一步推动AI与各领域深度融合。

行业环境：

8. 互联网医疗平台谋变，押注AI争夺下一个十年

原文链接：https://www.tmtpost.com/7679374.html

关键词：互联网医疗,AI医疗,商业模式,降本增效,医疗服务

概要：互联网医疗平台加速布局AI，提升盈利能力和效率。阿里健康、京东健康等利用AI优化

供应链、降低成本，减少对低毛利业务的依赖。政策支持推动市场发展，预计2028年中国AI医

疗市场规模达300亿元。头部平台受益明显，但中小平台面临研发投入高、回报慢的挑战。用户

对AI信任不足，医疗机构态度谨慎。蚂蚁、抖音等通过轻量级AI工具切入市场。目前AI医疗财

务贡献有限，未来差异化竞争和解决信任问题是关键。

9. AI来了，组织结构开始变了？

原文链接：https://www.tmtpost.com/7682369.html

关键词：AI时代,工作替代,人机交互,大语言模型,组织结构变化

概要：AI时代将深刻改变就业市场和企业组织结构，尤其对依赖“动脑子”和“靠嘴说”的中

后台职能部门冲击最大。AI凭借强大的数据处理和决策能力，能高效替代事务性工作，甚至参

与复杂决策。企业为降本增效，正加速中后台精简，推动职能转型为模型化、风控化、产品化

和BP化。调研显示，财务、人力等核心职能及业务部门将率先AI化，而标准化程度高的法务、

采购等进展更快。阻力来自战略、研发等非标领域，但AI趋势不可逆。最终，中后台效率提升

将重塑企业竞争力，前台业务部门将因AI赋能拉开差距，传统职能权力结构被颠覆，职能部门

从业者被迫转型成为关键角色。

10. “清华系”VS“阿里系”：中国大模型创业的“隐形门派”之争

原文链接：https://www.tmtpost.com/7683311.html

关键词：大模型,应用生态,技术传承,人才网络,资本图谱

概要：中国大模型赛道从“百模大战”转向应用生态落地，形成以“清华系”和“阿里系”为

代表的竞争格局。“清华系”以清华大学KEG实验室为学术源头，技术驱动，代表企业如智谱

和月之暗面，注重理论创新和长期技术壁垒。“阿里系”则源自阿里达摩院，商业场景驱动，

代表企业如通义系列，强调工程效率和产业适配。两派在技术路线、人才网络和资本策略上差

异明显，但存在竞合关系，共同推动中国AI产业发展。未来竞争将考验两者融合能力，催生兼

具技术深度和商业敏锐的新一代AI企业。
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来源：艾瑞数智根据网页公开信息整理绘制。
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11. AI重构出行：从地面到空中，智能物流生态的“破界”时刻

原文链接：https://www.tmtpost.com/7682461.html

关键词：技术聚变,生产力革命,AI,量子计算,绿色科技

概要：2025年中国正经历AI、量子计算等技术驱动的生产力革命。专家在“低空物流与AI出行”

讨论中指出，AI对汽车零部件影响有限，安全仍是核心；定位通信技术和AI边缘设备将推动自

动驾驶；低空经济需新型传感器、电机和电池支持。AI在物流、巡检等场景的商业化潜力受成

本、法规和标准化制约。专家呼吁推动国际标准融合，促进低空经济全球化发展。技术迭代、

产业链协同与政策支持是行业发展的关键。

行业环境：

12. 边缘AI，何以成为大厂角逐的新沃土？

原文链接：https://www.tmtpost.com/7680592.html

关键词：AI发展,边缘计算,数据隐私,低延迟,云端协同

概要：随着AI应用场景的扩展，云端AI在高延迟、网络依赖和数据隐私方面的局限性逐渐显现，

边缘AI因其本地处理能力、低延迟和隐私保护优势成为新趋势。IDC预测，2025年全球边缘计

算支出将达2610亿美元，年复合增长率13.8%。边缘AI在智能家居、工业控制和可穿戴设备等

领域表现突出，如华为Watch GT通过本地数据分析提升健康管理效率。尽管云端AI仍在大规模

模型训练中不可替代，未来“云端+边缘”的协同模式将成为主流。芯片厂商如苹果、英伟达和

国内企业纷纷布局边缘AI硬件，推动技术落地。边缘AI正从工具属性转向场景属性，助力AI深

度融入生活和产业。

13. 中国折叠屏手机欧洲“突围”，谁表现力最强？

原文链接：https://news.cheaa.com/2025/0902/649314.shtml

关键词：折叠屏手机,高端市场,销量增长,中国品牌,技术创新

概要：全球折叠屏手机成为高端市场新动力，2024年欧洲销量增长37%，中国品牌崛起。三星

份额从98%降至73%，荣耀份额飙升至34%。荣耀发布Magic V5，突破轻薄、电池技术，搭载

AI大模型。中国折叠屏技术成熟，供应链优势显著，价格下探至5000-7000元。预计2021-

2027年全球出货量复合增速达49.48%，创新者将领先。

14. 大厂押注的AI和视频化，能成为播客的好出路吗？

原文链接：https://www.tmtpost.com/7672814.html

关键词：播客赛道,视频播客,AI工具,内容生态,用户增长

概要：国内播客市场正迎来新机遇，B站、腾讯、字节等平台纷纷布局视频播客和AI播客。B站

通过扶持政策和明星入驻（如罗永浩）推动视频播客发展；腾讯收购喜马拉雅，探索视频化节

目；字节推出AI播客工具，提升内容生产效率。视频播客结合长视频变现模式，有望突破传统

播客的商业化瓶颈，但需解决与短视频碎片化消费习惯的冲突。AI播客虽提高效率，但缺乏情

感内核，未来或通过个性化推荐和虚拟人播客拓展场景。行业面临的关键挑战在于建立可持续

变现机制、培养用户习惯和构建健康的内容生态。视频播客和AI工具能否推动播客从小众走向

主流，仍需时间验证。
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15. 追觅科技举办2025「敢梦敢为」发布会，勾勒高端家居新图谱

原文链接：https://news.cheaa.com/2025/0904/649412.shtml

关键词：新品发布会,智能清洁,高端智能生态,专利技术,自动换拖布

概要：2025年9月4日，追觅科技发布超30款新品，覆盖智能清洁、家电、健康等领域，高端智

能生态矩阵成型，中国线上高端市场份额第一。全球专利累计6379件，大家电意向订单20亿元。

新品包括首创自动换拖布的扫地机器人、AI洗地机、恒净活水吸尘器等。首款AI智能戒指支持

健康监测。2025年上半年营收超2024年全年，未来将拓展全球科技生态。

头部品牌动态：

16. 华为MateTV正式公布！进化“巨幕手机”，电视进入玩机时代

原文链接：https://news.cheaa.com/2025/0826/649109.shtml

关键词：彩电市场,技术升级,消费者需求,超薄设计,家居美学

概要：华为在8月20日发布了首款搭载鸿蒙系统的旗舰智慧屏MateTV，主打超薄美学与技术创

新。其36.9mm超薄机身实现“0贴墙”效果，配备110英寸巨幕和99%屏占比，融入家居美学。

性能上采用12G+256G配置，整机性能提升212%，支持秒开应用与流畅游戏体验。

SuperMiniLED黑钻屏和鸿鹄Vivid芯片优化画质，3.2.2音响系统增强音效。交互方面推出“三

件套”：灵犀遥控、悬浮触控手柄和手写笔，革新操控方式。鸿蒙生态支持AI识别、多设备互

联及“一碰投”4K投屏，实现智能家居联动。MateTV重新定义电视角色，成为家庭智慧中心，

目前已开启预约，预计9月1日交付。

17. AI智能设备又有希望了？华人做出利润率堪比iPhone的智能硬件

原文链接：https://www.tmtpost.com/7685306.html

关键词：AI智能设备,初创公司,录音设备,细分领域,全球出货量

概要：硅谷华人初创公司Plaud凭借AI录音设备在细分市场突围，年化收入达2.5亿美元并实现

盈利。创始人许高经历三次失败创业后，瞄准海外录音硬件空白，结合中美供应链与软件优势，

推出磁吸式AI录音卡片Plaud Note，支持多模态输入与AI转录，精准服务职场人群。尽管

Humane Pin和Rabbit R1等AI设备因体验不佳迅速失败，Plaud通过产品与市场高度匹配

（PMF）获得成功。但面临巨头入局（如苹果整合转录功能）的挑战，其未来可能走向陨落、

被收购或独立发展。Plaud案例为AI硬件创业提供了低调务实的新范式。

18. 美图吴欣鸿AI翻身记：半年狂揽18亿

原文链接：https://www.tmtpost.com/7682221.html

关键词：营收增长,净利润飙升,付费用户,AI渗透率,影像设计

概要：2025年上半年，美图业绩大幅回升，营收18亿，净利润近4亿，同比增长30.8%，付费

用户突破1500万，股价暴涨255%。此前因盲目多元化陷入低谷的美图，通过砍掉非核心业务、

聚焦影像与设计工具，并全面拥抱AI技术（渗透率达90%），成功实现翻身。创始人吴欣鸿将

战略转向付费订阅模式，推出AI生产力工具RoboNeo，并加速全球化布局，海外用户占比显著

提升。尽管面临Adobe、Canva等巨头的竞争，美图凭借早期卡位和用户基础，展现出新的增

长潜力，但未来仍需持续创新以应对市场挑战。
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19. 赵磊升任美的智能家居事业群总裁

原文链接：https://news.cheaa.com/2025/0827/649128.shtml

关键词：智能家居,家用空调,人事布局,管理创新,业务简化

概要：美的集团副总裁兼家用空调事业部总裁赵磊升任智能家居事业群总裁，引发行业关注。

赵磊自2011年加入美的，历任多个事业部高管，执掌家用空调期间推动业务增长，2024年该业

务营收达2695.32亿元，占集团总营收66.2%。他推行简约管理风格，优化业务结构，聚焦核心

产品，高端品牌COLMO增速超60%。面对市场挑战，美的通过多品牌协同实现差异化增长。赵

磊履新正值美的加速“全屋智能”战略落地，其经验将推动智能家居生态整合，强化与华为、

比亚迪等跨领域合作，巩固“人·车·家”战略布局。目前美的美居平台已连接1.186亿设备，注

册用户超1亿，新一代全屋智能战略以AI为核心，构建开放融合的智能生态。

头部品牌动态：

20. 贝壳整装新叙事：科技赋能的“全案整装服务商”

原文链接：https://www.tmtpost.com/7680434.html

关键词：住房,房地产,经济周期,民生福祉,家装家居

概要：贝壳作为一站式新居住服务平台，在房地产行业弱周期中逆势增长。2025年中报显示，

上半年总收入493亿元，同比增长24.1%，家装家居业务贡献净收入75亿元，同比增长16.5%，

Q2利润率达32.1%。贝壳通过科技赋能，将家装业务培养成新增长点，并入选北京市智能建造

领军企业名单。贝壳整装从“组装厂商”升级为“整机厂商”，以大数据、AI和VR等技术提升

效率和服务体验。贝壳持续投入研发，构建数字化平台，优化家装流程，缩短工期，提升客户

满意度。2024年贝壳整装交易额达169亿元，同比增长27%。贝壳通过科技驱动和直面需求，

推动家装行业转型，实现可持续增长。

21. 当全世界向云端大模型狂奔，苹果选择回归设备

原文链接：https://www.tmtpost.com/7682859.html

关键词：开源模型,端侧AI,小模型战略,视觉语言模型,响应速度

概要：苹果近日开源了视觉语言模型FastVLM和MobileCLIP2，主打端侧AI小模型战略。

FastVLM以速度快著称，响应速度比同类模型快85倍，能在iPhone等设备流畅运行。其核心技

术是新型混合视觉编码器FastViTHD，能减少图像处理中的token数量，提升效率。苹果通过优

化小模型，兼顾隐私保护与用户体验，避免依赖云端服务。此外，苹果还组建了AKI团队，计划

推出更多AI功能，巩固其硬件生态优势。这一战略旨在利用设备本地算力，应对AI竞争，同时

维护隐私承诺。

22. 海尔智家2025上半年业绩增长15.6%，利润增速高于收入增速

原文链接：https://news.cheaa.com/2025/0829/649232.shtml

关键词：家电行业,行业竞争,价格竞争,全球化,营业收入

概要：中国家电行业面临国内竞争加剧和海外贸易壁垒等挑战。海尔智家2025年上半年营收

1564.94亿元，同比增长10.2%；净利润120.33亿元，同比增长15.6%，创历史新高。其增长核

心在于三大战略：聚焦爆款与多品牌协同，实现国内市场份额第一；AI与数字化变革优化效率，

费率降低0.1%；全球化布局推动各区域增长，海外收入增长11.66%。卡萨帝、海尔、Leader

等品牌表现亮眼，空调、冰箱等产品份额持续提升。此外，海尔智家拟分红超25亿元，下半年

将继续深化战略变革应对挑战。
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23. 博西家电 × 米家：“德系精工”遇“中国智造”，生态共融解锁智能互联新体验

原文链接：https://news.cheaa.com/2025/0829/649227.shtml

关键词：智能家居,生态协同,本土化升级,技术创新,用户体验

概要：8月18日，博西家电与小米旗下米家平台达成合作，博世家电、西门子家电全品类接入米

家生态，实现跨品牌智能互联。此次合作是博西家电本土化战略的关键一步，借助米家庞大的

用户基础和生态覆盖力，触达中国主流科技消费群体，推动“德系匠心”本土化。博西家电通

过Home Connect智能家居平台持续技术创新，此次合作将提升其智能服务能力，并反哺全球

市场。双方优势互补：博西家电提供高端技术解决方案，米家贡献平台运营与用户生态，共同

打造无缝互联体验，推动行业从“单品智能”迈向“生态共生”。这一合作不仅优化用户体验，

也为智能家居行业树立开放协同标杆，释放全球发展新势能。

头部品牌动态：

24. 寒武纪盈利爆发，国产AI芯片的“觉醒时刻”来了？

原文链接：https://www.tmtpost.com/7673316.html

关键词：AI芯片,国产替代,净利润,云端芯片,大模型

概要：2025年上半年，寒武纪实现营收28.8亿元，净利润10.38亿元，净利率达36%，首次扭

亏为盈。其业绩爆发源于All in云端AI芯片，99.6%收入来自大模型算力场景，并通过供应链囤

货（存货26.9亿元）和客户深度绑定（前五大客户占比85.31%）实现交付。但高风险随之显现：

50.71%的坏账准备、技术路线单一依赖大模型、海外供应链受限（被列入美国实体清单）。公

司正通过39.85亿元定增加码软硬一体平台，试图构建国产AI算力生态。此次逆袭标志着寒武纪

从“讲故事”转向实战，但能否持续取决于国产大模型商业化进程及地缘风险应对能力。
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