
从首尔到美国本土

下一步是什么
在K-Beauty中
？



 

 

 
 

作者

在本报告中，我们将分析准备好从首尔跃入美国的下一代K-Beauty趋势。

我们整合了数据、见解和专业知识 黑天鹅 和 Mintel 展望这一空间的前
景。

安德鲁·麦克多格尔
总监，美容及个人护理， Mintel

K-Beauty已经成为一个 无法阻挡的力量 这正在
重塑西方护肤品和化妆品。

维维安·拉udded
高级顾问 明泰

其影响力，由韩国文化的兴起——从K-驱动
从泡泡剧和韩剧到时尚和美食——现在树立了在美妆领域创新、功效和
体验的标准。

并探索2026年品牌的机会
超越。

凯瑟琳·普劳斯-斯蒂恩坎普
洞察顾问，黑天鹅数据



 

 

Needs to be 
updated 

Andrew McDougall，美丽及个人护理总监， Mintel

而现在，我们正进入一个新时代： K-Beauty 3.0 - 由尖端的皮肤科
技工具和人工智能驱动定义
诊断，以微生物组为重点的配方和
来自日益多样化的消费者群体的需求。

从2011-2015年我们看到了 新颖性与游戏 向西方介绍K-Beauty的
魅力，用俏皮、古怪的方式
像片状面膜、BB霜和蜗牛粘液这样的产品。

欢迎来到
K-Beauty 3.0

后来， 仪式与健康 (2016–2022)带来了对护肤作为生活方式的更深关
注：标志性的10步护肤程序、精华和精华素的叠加以及追求“玻璃肌”
“皮肤”。这个时代将K-Beauty重新定义为一种自我护理和健康仪式，将
功效与放纵相结合。

K-Beauty通过一系列独特的创新浪潮，在西方
留下了印记，每一次浪潮都反映了不断发展的审
美理念和消费者需求。



我们新的合作伙伴关系提供了最完整和预测性的消费者行为视图。

黑天鹅数据现已成为 Mintel 的一部分

Mintel了解市场和品类，它们是如何演变的以及为什么。黑天鹅预测消费者 想下次 . 一起，我们将早期趋势信号转化为机会空间，并将机会空间转化为
货架上的获胜产品。



第一部分 景观

第四部分

第三部分 机会

内容

第二部分 市场

新产品跳板



 

风景
在这一节中，我们使用一个 增长驱动
框架 分析韩国和美国消费者不断变化
的需求和需求信号。



  

 

 

护肤成瘾

它需要持续、分层的护理，优先考虑预防和保护、屏障强度和长期健
康，而不是短期修复。

通过分析韩国护肤和不同的需求
西方消费者，我们可以预测下一波韩妆趋势可能会从 东西走向 . 

K-Beauty是一个 护肤优先 哲学——植根于化妆
应增强自然之美，而非掩盖之信念。

相比之下，西方护肤则要反应性得多——
瞄准受损或需要关注的区域。消费者想要提供即时、美观效果的极其
便利的产品。

最终目标 'gwang '或者发光的皮肤不能
通过表面级产品实现。



 

 

1,628,401

12,462

18
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它是如何工作的？

指标

增长驱动力
对话量

总独特帖子数
两年时限。

子驱动器 增长

趋势

线上和社交媒体帖子
这个动态分割框架是
实时更新，每月刷新一次，随类别发展。

我们的平台检索所有相关的社交
媒体帖子与在线消费者
一个类别中的对话；在这个例子中， 160万+ 相关数
据点
韩国护肤品 . 

趋势预测值 (TPV)
根据每个趋势的得分和排名
其未来增长潜力。

我们的平台和咨询服务由我们的独特技术支持。 数
据，方法 和 指标。

年增长率或减少率
在关于某个趋势的对话量中。

黑天鹅的数据解释

我们使用人工智能和数据科学来隔离所有
理解个人热门话题，并了解它们如何聚类并逐级上升
为类别增长驱动因素。



 

 

 

 

（每个驾驶员的大小代表对话的量）

来源：黑天鹅数据，2025年3月

增长驱动因素，韩国护肤品（2023年3月—2025年3月）
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驾驶员 子驱动程序密钥：

有趣的是，在 光 的 包容性
人口统计 子驱动器具有最低的增长。

如果我们审视子驱动因素，（即位于每个驱动因素之下的主
题群），我们会看到一种上升
关注来自保护 环境污染物
和 季节变化 .

韩国家庭越来越关注他们不断变化
环境影響他們的皮膚。

包容性护肤品在全球范围内正在增长——尤其是在美国。然
而，在韩国，由于人口结构，它仍然是一项次要需求。

在生长着什么
韩语护肤？
韩国消费者对话有6个主要驱动因素，范围
从
皮肤优先 到 保护 和光 .



  

 

 

 

  

用自己的话

千禧年高光蜜桃色腮红

翻译：
@vidivici.official千禧光泽粉饼

一种与护肤品融合的滋润质地
成分。#奶油融化球，能贴合肌肤，具有清晰光亮且无任何光泽或脱
屑的完美效果，
打造焕发光彩的肌肤。01花园粉 02玫瑰郁金香 03三色堇
薰衣草 . . .

烟雾弥漫，光芒非同小可。
每个人都需要知道这个
感谢额头上面的..
甚至连一个字都没看...是我的...
���� 大自然造物！！



 
 

 

 

 

 

 

  

 

来源：黑天鹅数据，2025年3月

增长动力，美国化妆品（2023年3月-2025年3月）
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驾驶员 子驱动程序密钥：

在美国，谈话驾驶员范围更广 - 从特定的
抛光与效果 与...相关的话题
包装 和 意识消费主义 .

从 首尔
到 美利坚

以至于 文化之美 是增长最快的
子驱动器。

与韩国不同，针对多种肤色的产品有显著的需求。

美国消费者想要相同的光泽效果，但来自 极简例行程序 – 
所以争取时间
护肤化妆品混合物。

围绕对话的上升 皮肤化 也
反映了韩语和
美国美景。



 

  

如何得到内敛光泽腮红妆效：用自己的话

获得那种健康、自然的韩国
用这款防晒霜发光

纳光 对于韩国人喜欢称之为“”（ sok-gwang：
（意为\"内敛的荣耀\"）正是当下潮流所在之处。
拥有内发光皮肤意味着与拥有
你脸上涂了大量的荧光笔。这意味着
准备充分的护肤程序，涂上一层浅色的
为使您的肌肤焕发光彩。第一步
对此绝对是增加了一层湿润
皮肤。我个人喜欢使用两层薄的血清
在我的护肤程序中包含透明质酸。
然后我用平衡的方式锁住所有水分
不油腻的保湿霜。

我的想法：这种防晒霜的质地是乳霜状的
浅粉色泽，无香气。融合自如
渗入皮肤，不留白痕。我喜欢它
略微提亮我的肤色，并帮助均匀我的肤色。它留下一层
水润的妆效，可以叠加
妆后惊艳

用这款防晒霜获得健康、自然的爱尔兰光泽：

Hur热带露水防晒霜SPF50+ PA++++
这款防晒霜富含热带水果提取物
富含维他命C，提亮，增强皮肤清晰度&
增强防潮性能。天然的粉红色调
不会留下白色痕迹，但提亮
肤色。它吸收迅速且融合无痕
留下晶莹剔透的光泽。这是完美的阳光
奶油，隔离霜和皮肤增强剂，深度保湿
使皮肤得到呵护，确保妆容平滑无瑕
应用。
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来源：黑天鹅数据，2025年3月

(美国化妆品，2023年3月－2025年3月)
与文化之美相关的趋势

水光肌 提升肌肤光泽

玻璃肌妆容（低）

促进发光肌肤
LGBT+

光亮饰面
清真

照明
印度妆容

LATINA MAKEUP LOOK +14%

更年期 光泽表面

拉丁妆 闪耀 look

增强自然光泽 (Be) 多元文化无性别

儿童友好发光增强 (Th) K-Beauty

男性化妆棕色女孩的妆容 黑人女孩化妆

成熟
高容量，增长率为可忽略不计

生长
高销量，正增长

浮现
低量，正增长

密钥： 与...相关的趋势
文化之美

与...相关的趋势
K-Beauty

K-Beauty 趋势也继续增长。消费者是
寻找 发光饰面 和 流光溢彩的妆容。

围绕 无性别 和 LGBT+ 产品在增长，以及 围绝经期 环保型化妆品。

Benefits like 促进发光肌肤 和 提升肌肤光泽 在关于化妆品的对话
中，表面。

黑人女孩化妆 以及 印度 和 拉丁语
化妆越来越流行。

美国消费者正在寻找更细腻的外观和适合他
们的化妆风格 独特标识。

以护肤为核心理念定义了韩国的妆容
美丽与美国消费者共鸣。

文化之美
在美国

对为特定设计的产品的需求正在增长
增强更多样皮肤类型的民族。



 

  

  

 

西方的K-Beauty

在韩妆中，这不是优先考虑的事情。

美国消费者（不包括抖音用户）通常不知道或不使用这个术语
\"gwang\"。相反，人们寻找 玻璃皮肤 或 流光溢彩的外表。

包容性 或许是K-Beauty与西方品牌之间的一条关键分界线。

话虽如此 “, “咯咯”” 已进入西方词汇 —— 这是一个韩国术语，指湿润、有露水且水分充
足的健康皮肤。

尽管定义K-Beauty那种自然、容光焕发的光泽如今已在美国
市场根深蒂固，
某些行为表现不同。

这是K-Beauty继续在西方市场增长的下一个桥梁吗？

美国消费者，例如，期望品牌为不同群体提供产品和服务。在营销和产品线中。

消费者也更偏爱简单， 极简日常 over more complex
韩国的传统。



 

市场
本节探讨 Mintel
产品 和 消费者数据 分析美妆产品在美国和
英国的上市情况及消费者认知。
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韩货的增长标志着K-Beauty 3.0。

来源： Mintel，GNPD

2020年7月 - 2021年6月 2021年7月 - 2022年6月 2022年7月 - 2023年6月 2023年7月 - 2024年6月 2024年7月 - 2025年6月

美国 韩国

自 2021 年以来，在品牌优先考虑投资的同时，创新也出现了明显的回调
。 更少，更大
启动 在通过补版和限量版维持可见性的同时。

转向先进、技术驱动的护肤解决方案，而非新奇商品（如片状
面膜）。

美国护肤系列发布
按生产地 (2020–2025)韩国家牌正在 美国大

力推动

这可以用美国品牌越来越依赖来解释
海外制造商。

在那个相同时期，已经 16%降幅 在美国制造的美容产品中。

Since 2020, there's been a 20% 增长 在
韩产护肤品上市中。



美国零售中的韩国影响

优尔塔 与K-Beauty World合作，新增13个韩国品牌
将在今年夏天上架（和在线商店）。

美国零售商是 寻求差异化 通过在店内包含更多利基K-Beauty品牌和灵感。

沃尔格林 推出了自己的韩系护肤品山寨品
2024年9月，随后推出K灵感I Dew Care品牌 .



 

The 彩虹果冻唇部睡眠面膜 受到了全球大使西德尼·休伊特的童年最爱冰淇淋味道
的启发。

美国零售中的韩国
影响

兰蔻 跳上了美食怀旧潮流，合作
在限量版润唇膏上使用芭斯克-罗宾斯。

韩国家牌正试图通过挖掘... 流行文化
和 英雄品牌。



 

27%

（vs 19%的白人女性）

基准：1,956名18岁及以上在过去12个月内购买过面部护肤品的新用户（来源： Mintel，2025年1月）

即使韩妆系列主要针对肤色较浅的人群。

美国黑人女性面部护肤用户中表示
兴趣
外国/K-Beauty品牌。

这是市场空白吗？有品牌重新诠释韩妆以迎合深肤色以触达
获取新用户并优化收入。

对韩妆的兴趣是 增长 在
美国的非裔女性中

美国黑人比其他族裔对韩国美容产品更感
兴趣。



 

朝鲜的美
新色系迎合更深的肤色

这个新版本演示了 换挡。 随着该品牌拓展美国和英国市场，它正
迎合更深的肤色并为更大的包容性买单。

传统上，大多数韩国美容和亚洲中心产品
已定制 更白皙的肤色。

大长今2025粉底色号系列是一个有趣的选择。
启动。



 

 
 

 

  Galskin 将 'gal'（韩语中的'棕色'）与'skin'结合——反映了它的鲜明
将全球肤色范围作为优先任务的使命。

虽然目前还没有推出任何产品，但这是一个将包容性视为出发点而非临时考虑的K-B
eauty品牌的例子。

K+Brown将其描述为 首个专为深色肌肤倾注的K-Beau
ty品牌 .

K+BROWN的Galskin正在解
决包容性差距问题

“galskin是新的玻璃皮肤”活动针对富含黑素的K-
美妆爱好者。挑战韩国护肤不适合深肤色这一迷思。



12% 23%
 

)

K-Beauty在英国的粉丝群体年轻且多元

of 18-24岁 使用韩语
产品，发现它们

在社交媒体上。

基准：1,956名18岁以上的互联网用户使用美容/护发产品。（ 来源：mintel，2025年2月

品牌能否更好地推广韩妆产品给更广泛的人
群
肤色？

在英国成年人中，有中/深棕色皮
肤的人使用K-Beauty产品。 The
在所有肤色中最高 .

of UK K

62%
-Best users struggle to find product review
s or
针对其特定
需求。



机遇
在本节中，我们根据对K-Beauty格局
的分析，回顾了品牌的机会。



 

 

 

维维安·拉德，首席顾问， Mintel

需要关注的空格

看韩国家庭护理趋势总有助于预测西方接下来会流行什么。那些由...
或模仿...而制成的产品 美容治疗 是
在韩国很受欢迎。 Rejuran 在美国正在获得微型文化地位，现在由
专业零售商库存。

韩半岛之美的故事 在英国已成功做到这一点，赢得了社交媒体的
关注，其《每日》报纸也参与其中。
适用于较深肤色染色流体制防晒霜。

虽然光采是美国面部护肤新品推出的关键要
素，但它正有成为 过时。 这对韩国和美国
品牌来说都是一个机会（也是一个挑战）。

对富含黑素素的皮肤的关注可能打开销售。 如果我们以英国市场为
例，人们对K-Beauty的兴趣在中/深色人群中特别强烈
棕色肤色。如果品牌以这些消费者为目标进行配方设计，它们可以更
广泛地招募。



 

 
   

 

 

Andrew McDougall，美丽及个人护理总监， Mintel

需要关注的空格

首先，品牌可以重新定义“gwang”，以增强多样的暗色调。 遮光-灵活发光 像有色精华和自适应高光笔等
产品，可以避免灰蒙蒙的妆效。

通过使gwang理想变得触手可及、讨人喜欢且具有文化共鸣，品牌可以重新定义美，将其视为对肤色、
质地和身份多样性的庆祝。

优先考虑具有透明凝胶霜和微生物组雾的音调灵活屏障护理
适用于所有肤色。

他们还应该从“玻璃皮肤”转变为“丝光”或“网格皮肤”，提供柔软的、有结构的
通过精华液底妆和混合护肤-化妆解决方案发光。

最后，在融入的同时庆祝韩国传统食材如人参和艾蒿
来自植物提取物 非洲加勒比 和 南亚 传统 , 将K-Beauty定位为一个全球性、文化包容的运动。

西方品牌可通过
拥抱包容性 在他们的创新中。

简化多步骤仪式为易于使用的3步套件，保留K-Beauty的 感官吸引力
在迎合西方对简单性的偏好时。



 

 

需要关注的食材

尖晶石 ，由VT Reedle Shots推广的是
从海洋海绵中提取的针状结构，可形成微-
皮肤中的通道，用于增强输送。

卡努卡 (Kunzea ericioides 叶提取物) 具有皮肤修复
和美白功效。Vidivici 已将其用途扩展到提亮肤色和
防护性化妆品。

While PDRN 正席卷着西方市场
风暴，韩国制造商现在将其与外泌体和莲花结合在
一起
花 .



跳板
在本节中，我们利用本报告中的趋势
和见解为美国消费者创建了K-Beauty
风格的全新产品推荐。



  

 
 

  

 

   

 

      

 

 

主题

每一肤光润保湿霜

配料

新产品跳板

与新产品跳板相关的趋势：

来源：黑天鹅数据，2025年3月

增长
(+29%)
(+26%)

从古铜光泽到水润光泽，这款润肤露 适应您的肤色和风格 –让您自由定制您的光芒，以您的方
式。

融入珍珠矿物质和滋养活性成分 , 它创建一个 即时
玻璃皮肤光 没有白色底妆，留下更深邃的肤色 自然发光 .

增长
(+42%)
(+34%)
(+13%)

产品
纠正基础
奶油闪烁

光华保湿霜是一款 混合水合装置 那为肌肤提供深层滋润和柔焦
光晕的
各种肤质 和 音调。

增长
(+42%)
(+31%)

增长
(+31%)
(+6%)
(+13%) (+50%)

珍珠粉
巴枯地醇
Centella Asiatica [Cica] 肽复
合物

棕色女孩妆容
拉丁妆容风格
印度妆容

它富有弹性、可叠加的质地，能够完美贴合粉底，或单独使用也能散发微妙的光泽。

益处
照明
促进胶原蛋白生成



 

 

 

  
 

 

 

  

(+15%)

 (+33%)

 (+23%)

         

(+41%)

(+29%)

海洋掩码
新产品跳板

与新产品跳板相关的趋势：

增长配料 增长
乳酸菌发酵提取物(+59%)
人参
海藻
大麦

来源： 黑天鹅数据 , 2025年3月

海广面具由 大麦，人参，海藻 和 益生菌活性 为了补水、舒缓、提
神——让肌肤饱满透亮。

增长
(+58%)

植根于平衡，这款精华面膜能强化肌肤屏障，支持微生物群，恢复水分——这是 持久的光芒 .

增长
(+41%)
(+29%)

益处
弹性增强
强化皮肤屏障

一种融合了传统草本植物、海洋活力和现代科学的 跳转至gwang的快捷方式。

主题
弹性增强
强化皮肤屏障

专为所有人设计 ，这个仪式可以无缝适应 肤质，色调， 和
性别 - 因为辉光没有边界。

不仅仅是闪耀，更是关于健康：gwang成为了一场庆祝 信心
和 自我表达, 如镜映照，皮肤感受健康，如同所见。

产品
血清面膜



 

 

  

(+9%)

 (+51%)

 (+41%)

 (+74%)

   

 (+32%)

 (+29%)

   

 (+35%)

 (+57%)

   

  (+20%)

 (+32%)

荧光雾
新产品跳板

与新产品跳板相关的趋势：

可构建和通用的，它增强了自然光泽。

产品
设置迷雾
4合1喷雾

增长 益处
完善
公司皮肤

增长 主题
光
完美

增长配料
甘草
莲花叶
竹叶
云母

增长

来源： 黑天鹅数据 , 2025年3月

给予 所有 肤色自由水润，清新闪耀 在途中 .

摇晃唤醒 富含角鲨烷的微滴与明亮的植物精粹和云母融合
，提供水润和光泽，提升所有肤色——不会有白色妆感。

植根于亚洲传统，并由现代美容科学驱动，
光润雾 焕肤，定妆，留下一丝柔软 , 从内部发光。



  

 

 
 

 

联系我们

我们准备好接收您的简报！

获取360°视角
of 接下来是什么
在你的分类中

BSD的 趋势预测 和mintel的 产品 , 分类 和 广告
分析 提供您品牌最完整、最可预测的视角 创新未来 .

本报告中的见解仅是明泰和黑天鹅数据的
一瞥 联合能力 .

在一起，我们揭开 新兴消费者
需求 和 高潜力空白处 在你的市场和类别中。


