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中国移动互联网行业整体用户规模稳定

数据来源：中国互联网络信息中心（CNNIC）《第56次中国互联网络发展状况统计报告》
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头部应用格局稳定，AI、短剧等赛道活跃

数据来源：CTR星汉移动用户分析系统，2025/07，MAU
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01 AI普及中

建议优先满足7类需求场景
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软硬件的高速发展为AI进入各个移动场景提供基础

5.0亿  +380%

国内外大模型百花齐放

2025年6月激活AI手机占比

AI手机 其他

模 型

AI手机激活量超过半数

手 机

AI应用持续高速增长

应 用

数据来源：AI手机，是指支持NPU芯片的手机。CTR星汉移动用户分析系统，2025/07，MAU
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根据AI成熟度和场景频次，发现AI应用的新机遇

高频场景

低频场景
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I

成
熟
度
高

A
I

成
熟
度
低

市场机遇

红海场景

蓝海场景

个性化生活管家

提供行程规划/财务托管等

具身智能陪护

物理世界的AI延伸

智能家居协同管理

环境与人的协同交互

社会关系支持系统

人际关系优化与情感维系

平民化创意生产

零门槛复杂内容创作 深度健康管理

从治疗到生命周期干预

教育模式革命

沉浸式自适应学习

2027年

应用普及率超70%

2030年

应用普及率超90%

数据来源：国务院《关于深入实施“人工智能+”行动的意见》
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02短剧增长

人群细分，“快餐”也应高质量
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30岁以下

付费和免费都看

广告容忍度高
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#大女主 #穿越
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#搞笑 #甜宠
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#萌宝 #重生 
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#热血 #悬疑

#家庭 #乡村

#军旅 #都市

24-35岁

0-2岁孩子

18-35岁

4线及以下城市

高消费

1~3线城市
60岁以上

付费和免费都看

广告容忍度中
付费为主

免费为主

广告容忍度低
付费为主

只看免费

广告容忍度高

小镇青年Z世代 银发剧迷中产老哥都市白领 新晋宝妈

20% 10% 20% 30% 5% 10%

用户细分化，短剧六大人群行为和内容偏好各异

数据来源：CTR 2025年移动互联网用户调研，base：2000，用户短剧观看渠道、短剧偏好类型与付费意愿
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“快餐”也应高质量，用户需要精品化、主旋律

数据来源：CTR 2025年移动互联网用户调研，base：2000，哪些因素会吸引您决定观看某部短剧？让您中途选择放弃继续观看的主要原因是？

短剧选择因素 弃剧原因

剧情吸引

53.2%

题材感兴趣

46.7%

制作精良

44.9%

剧情拉胯

54.6%

同质化严重

45.7%

演技尴尬

44.3%
红果短剧“果燃计划”

主旋律

《燎原之重回1938》 《舞动敦煌》

精品化

抖音精品短剧合作政策

精品短剧扶持政策 家国情怀 文化传承
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短剧营销：观众愿意看、记得住、有共鸣

哈尔滨啤酒《我在尔滨很嗨皮》九牧《我在古代靠马桶名扬四海》美团团购《进击的潘叔》

产品功能软植入
使观众记得住

国民级喜剧明星IP
吸引观众愿意看

在地文化与真实生活议题
让观众有共鸣
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03智能硬件供销两旺

手机连万物
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国补带来的智能硬件消费热潮

Q1出货量同比增长

3.3%

H1出货量同比增长

20.5%

H1线上销量同比增长

62.7%

H1销量同比增长

148%

2025年规模预计

7938亿元

1-5月销量560.8万辆
同比增长

44%

数据来源：公开数据整理， CTR 2025年移动互联网用户调研，base：2000，“国补”政策对您购买智能产品产生的决策影响？

手机 智能手表 智能家电

平板电脑 智能眼镜 新能源汽车

63.5% 11.4% 2.4件
购买计划提前 新增购买计划 购买智能硬件数量



所展示内容CTR版权所有，仅供我们的客户使用；未经CTR事先书面同意，任何第三方不得使用。
13

需求驱动智能硬件品类变多、变细、变新潮，做到万物智能

万物互联

万物智能

万物互联：数量多、种类细

数据来源：CTR 2025年移动互联网用户调研，base：2000。您对智能设备各项智能化能力的需求程度？

科沃斯窗宝W2 PRO

RingConn Gen 2智能戒指

万物智能：从被动理解到主动服务

即时风险响应   58.4%

智能分析 56.7%

智能监测 55.1%

个性化建议 50.2%

自动化服务 49.7%
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人与家电

人与人

人与车

人与家

14

手机始终是万物互联的中枢

数据来源：CTR星汉移动用户分析系统，2025/07，MAU

比亚迪
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小天才
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AI+移动互联网

让数字营销更懂你
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如何精准拉新？
如何对比APP用户质量？

互联网高增长行业是什么？
潜力APP有哪些？

怎样发现TA？
怎样针对TA做APP投放组合？

广告公司 媒介经理 Lisa 游戏公司 市场部 Leo 互联网行业 研究员 Mark

图片为AI生成
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CTR星汉移动用户分析系统，在线解决以上需求

从10亿+独立设备中分层抽样，
覆盖全国360个城市

6000+标签，
TOP20000+APP，13套指标，
渗透率&TGI

代表性

丰富性

灵活性

标签组合可自定义，APP媒体
组合可自定义

时效性

在线出数、出图、出报告，秒
级响应
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星汉

理解流量、看懂人，发现未来商机

找到移动流量洼地 深度理解目标用户

APP →人 人→ APP

行业榜单
APP榜单

APP活跃用户

定义TA
TA人群报告
TA媒介策略

欢迎扫码

免费试用
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