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摘要 中国集成灶行业的市场规模由2018年的18.8亿元增长到2022年的62.3亿元，年复合增长率为34.8%。中国集成灶行业现阶段发展趋势较猛，
已成为厨卫电器行业中继吸油烟机、燃气灶之后的“第三个百亿产行业”。中国集成灶行业发展迅速的原因有集成灶占用空间小，功能多样以
及消费需求升级，功能全面且健康的厨卫电器更受欢迎，附加值高的蒸烤款集成灶成为主流产品。未来中国集成灶行业的市场规模呈现上升
趋势，集成灶现阶段表现亮眼，市场规模已突破百亿，吸引资本的关注，有更多的家电企业陆续布局集成灶行业，更大幅度的提高集成灶的
知名度，进一步扩大消费者的认知度。未来选择开放式厨房80后、90后家庭数量增加，集成灶凭借高效集成油烟机、燃气灶、消毒柜等功
能，成为家电行业新兴品类之一。集成灶产品功能进一步优化，推动防干烧、免清洗技术、烟灶联动等智能功能。预计中国集成灶行业2027
年市场规模为86.4亿元，2022年至2027年的年复合增长率为6.8%。
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集成灶

集成灶行业定义1.

集成灶也称作环保灶或集成环保灶，将家用燃气灶和吸排油烟装置组合在一起的器具，或在此基础上增加食具消毒柜、烤箱、电磁炉、贮藏柜等一种或一
种以上功能的器具。集成灶的主要优点有：1、集成化设计、结构新颖、美观时尚，节省了厨房空间；2、产品气味降低度达95%以上，高于中标认证中心
提出的《家用吸油烟机节能环保产品认证技术要求》中吸油烟机的气味降低度≥80%的标准；3、噪音和干烟气中CO、Nox排放浓度等指标均优于国家相关
标准。

集成灶行业分类2.

集成灶按外观和内部结构可分为深井式集成灶、侧吸式集成灶和侧吸模块化集成灶。

集成灶行业特征3.

集成灶产品类型中，蒸烤类集成灶已占据主导地位。2022年，蒸箱款集成灶、蒸烤一体款集成灶、蒸烤独立款集成灶线上市场零售额占比达到72.8%，线
下市场零售额占比为59.4%。以中国中年男性为主的消费群体对集成灶有较高的关注度。集成灶行业经过十多年的技术积累和改进已取得较大进步，集成
灶产品对传统吸油烟机产品具有直接替代性，近年来市场规模呈现快速发展的趋势。

集成灶发展历程4.

中国集成灶行业发展经历了萌芽期、启动期和高速发展期。美大率先提出集成灶的概念，并于2003年发布第一代集成灶，深井式集成灶。。但由于集成灶
行业技术发展的不成熟，深井式集成灶存在一定的安全隐患，在锅具规格的选择上有限制等问题，造成集成灶未能在消费市场得到广泛的认可。随后，帅
丰的侧吸式集成灶的发布有效解决了深井式集成灶存在的一些问题，并且政府出台相关政策为集成灶行业提供了参考标准，标志着集成灶行业开始逐步进
入规范化、标准化发展阶段。接着火星人对集成灶的外观设计提出了创新，打破了传统的设计套路。综合家电及厨电巨头相继加入集成灶行业，推动了集
成灶行业规模的扩张及市场知名度的提升。

开始时间：2001 结束时间：2003 阶段：萌芽期
行业动态：2001年，浙江美大率先提出集成灶的概念。2003年，浙江美大自主创新成功研发生产出中国第一台集吸油烟系统、灶具和消毒柜等功能于一

体的集成灶产品，开创了集成灶行业。
行业影响/
阶段特征：该时期是中国集成灶行业的萌芽期。浙江美大积极响应国家号召，倡导节能环保消费理念，力求改善厨房油烟污染难题，率先提出了集成灶

的概念。在2003年美大研发出中国第一台深井式集成灶，正式开启了中国集成灶行业。但由于集成灶行业技术发展的不成熟，深井式集成灶
存在一定的安全隐患，在锅具规格的选择上有限制等问题，造成集成灶未能在消费市场得到广泛的认可，市场普及进度缓慢。

开始时间：2004 结束时间：2012 阶段：启动期
行业动态：2005年，帅丰研发和生产中国第一台侧吸式集成灶。2006年，《住宅厨房、卫生间排气道》政策发布。2009年，美大成功研发蒸箱式集成

灶、烤箱式集成灶。2011年，中国第一台侧吸模块式集成灶诞生。2012年，中国住房与城乡建设部制定了《集成灶》（CJ/T386-2012）行业
标准。

行业影响/
阶段特征：该时期是中国集成灶行业的启动期。帅丰的侧吸式集成灶的发布有效解决了深井式集成灶存在的一些问题。政策的发布为集成灶行业提供了

参考标准。美大成功研发出过功能的集成灶，进一步丰富了集成灶的功能。《集成灶》行业政策的颁布标志着集成灶行业开始逐步进入规范
化、标准化发展阶段。

开始时间：2013 结束时间：2025 阶段：高速发展期
行业动态：2013年，火星人打破了集成灶传统的设计理念，对集成灶的外观设计进行创新。2016年，海尔公司宣布加入集成灶行业。2018年，老板电器

正式布局集成灶市场。2021年，中国集成灶行业的市场规模已达到256.0亿元。
行业影响/
阶段特征：该时期是中国集成灶行业的高速发展期。火星人在集成灶产品的的外观设计上做出创新，重新定义了集成灶的产品外观。该时期综合家电及

厨电巨头相继加入集成灶行业，推动了集成灶行业规模的扩张及市场知名度的提升。2021年中国集成灶的市场规模已达到256.0亿元，同比
增长23.5%。在传统厨电市场规模增速放缓的背景下，集成灶行业仍保持较快速度的增长。

集成灶产业链分析5.

中国集成灶行业产业链的上游为原材料供应商，代表企业有太钢、酒钢、鞍钢、甬金、蒂卡尔、福耀等。产业链的中游为集成灶生产商，代表企业有火星
人、美大、亿田、森歌、帅丰、奥田等。产业链的下游为集成灶的消费端，代表企业有京东、天猫、苏宁易购、红星美凯龙、国美、各品牌自营店等。
产业链的上游从原材料角度分析主要包括不锈钢板、冷轧板、镀锌板、电机、电器组件、燃烧器、玻璃等。上游原材料的价格变化直接影响到集成灶生产
商的采购成本，影响企业的盈利能力。从生产成本角度分析，不锈钢板、冷轧板、镀锌板等板材的成本在原材料成本中占比最高，为26.8%。不锈钢、冷
轧板和镀锌板近几年价格相对稳定，整体有回落的趋势，集成灶生产商的成本也随之减少，企业的盈利能力可进一步提高。产业链的中游从竞争格局角度
分析，中国集成灶行业头部效应明显。从头部企业角度分析，以火星人为例，火星人集成灶在2022年双渠道销售中均排名第一，线上占比24.9%，线下占
比26.6%。火星人已形成以集成灶为核心，以厨柜为载体，搭配洗碗机、集成水槽、垃圾处理器、净水器、果蔬清洗机等产品组合方案即全屋定制方案解
决专家，解决厨房痛点问题。产业链的下游从市场需求角度分析，随着集成灶功能组件越来越多样化，集成灶产品的类型也越来越多，市场需求也发生转
变。从用户画像角度分析，以中国中年男性为主的消费群体对集成灶有较高的关注度。

集成灶行业规模6.

中国集成灶行业的市场规模由2018年的18.8亿元增长到2022年的62.3亿元，年复合增长率为34.8%。预计中国集成灶行业2027年市场规模为86.4亿元，
2022年至2027年的年复合增长率为6.8%。
中国集成灶行业现阶段发展迅猛，已成为厨卫电器行业中继吸油烟机、燃气灶之后的“第三个百亿产行业”。集成灶是近几年家电产业增长最好的品类之
一，2021年集成灶销量为304万台，同比增长28.0%，销售额为256亿元，同比增长41.0%。2021年集成灶零售量与油烟机零售量之比约为1:7，2019年为
1:12。中国集成灶行业发展迅速的原因有：（1）集成灶相对于厨卫电器中的其他分体，功能多样，厨房占用空间小，能有效提高厨房的空间利用率。
（2）消费需求升级，功能全面且健康的厨卫电器更受欢迎。附加值高的蒸烤款集成灶成为主流产品，2022年，蒸箱款集成灶、蒸烤一体款集成灶、蒸烤
独立款集成灶线上市场零售额占比达到72.8%，而2019年这三款集成灶的市场零售额占比仅为33.0%；2022年，蒸箱款集成灶、蒸烤一体款集成灶、蒸烤
独立款集成灶线下市场零售额占比为59.4%，而2019年线下市场零售额占比仅为31.0%。（3）区域发展的桎梏被打破，越来越多的代理商开始加入集成灶
行业。
集成灶行业规模测算逻辑为预测出未来厨卫电器的市场规模，通过集成灶在厨卫电器中的占比，再预测出集成灶行业未来的市场规模。未来中国集成灶行
业的市场规模仍呈现上升趋势。集成灶现阶段表现亮眼，市场规模已突破百亿，吸引资本的关注，有更多的家电企业陆续布局集成灶行业，更大幅度的提
高集成灶的知名度，进一步扩大消费者的认知度。未来选择开放式厨房80后、90后家庭数量增加，集成灶凭借高效集成油烟机、燃气灶、消毒柜等功能，
成为家电行业新兴品类之一。集成灶产品功能进一步优化，推动防干烧、免清洗技术、烟灶联动等智能功能。

中国集成灶市场规模（按销售额计算）

中国集成灶市场规模（按销售额计算）=集成灶在厨卫市场占比*厨卫市场规模
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集成灶政策梳理7.

政策名称：《关于创建“中国制造2025”国家级示范区的通知》 颁布主体：国务院 生效日期：2017-11 影响：7 政策性质：指导性政策
政策内容：大力改造提升传统产业，加快培育平台型大企业和“专精特新”中小企业，做强一批具有核心竞争力的新型制造企业，推动大中小企业融通发

展，形成若干有较强影响力的协同创新高地和优势突出的先进制造业集群，促进我国产业迈向全球价值链中高端。
政策解读：《关于创建“中国制造2025”国家级示范区的通知》中指出要，大力改造提升传统产业，建设先进制造业体系。该项政策的发布有利于提高集

成灶产品的质量，促进集成灶行业的发展。

政策名称：《增强制造业核心竞争力三年行动计划（2018-2020年）》 颁布主体：国家发改委 生效日期：2017-11 影响：7 政策性质：规范类政策
政策内容：坚持质量为先，质量是制造业强大的重要标志。把提高供给体系质量作为主攻方向，完善质量管理机制，夯实质量提升基础，优化质量发展

环境，提高产品全生命周期质量追溯能力，以质量提档升级带动制造业提质增效，推动中国速度向中国质量转变、中国产品向中国品牌转
变。

政策解读：《增强制造业核心竞争力三年行动计划（2018-2020年）》中指出要加强对产品质量的把控，有效改善市场上存在的劣质集成灶产品，提高
集成灶产品质量，有利于集成灶行业的长期可持续发展。

政策名称：《集成灶、集成电灶产品技术规范》
颁布主体：国家日用电器质量监督检验中心、浙江方圆检测集团股份有限公司、天猫、阿里平台治理部 生效日期：2018-01 影响：8
政策性质：规范类政策 政策内容：规定集成灶、集成电灶吸排油烟装置的常态气味降低度应不小于90%，且瞬时气味降低度应不小于50%。
政策解读：《集成灶、集成电灶产品技术规范》将作为集成灶产品的入驻天猫门槛，有利于引导集成灶行业进入良性发展轨道，同时也意味着集成灶行

业进入新的发展阶段。

政策名称：《进一步优化供给推动消费平稳增长促进形成强大国内市场的实施方案（2019年）》
颁布主体：国家发改委、工业和信息化部、财政部、住房和城乡建设部 生效日期：2019-01 影响：8 政策性质：指导性政策
政策内容：有条件的地方可对消费者交售旧家电（冰箱、洗衣机、空调、电视机、抽油烟机、热水器、灶具、计算机）并购买新家电产品给予适当补

贴，推动高质量新产品销售。
政策解读：《进一步优化供给推动消费平稳增长促进形成强大国内市场的实施方案（2019年）》中指出要促进家电产品更新换代，增加了集成灶产品入

户的机会。

政策名称：《家用燃气灶具》(GB 16410-2020) 颁布主体：国家市场监督管理总局、国家标准化管理委员会 生效日期：2022-01 影响：9
政策性质：规范类政策
政策内容：在热效率方面，标准要求嵌入式灶具不小于55%，台式灶不小于58%，集成灶在未开启吸排油烟装置的情况下不小于55%，开启排油烟装置

的情况下不小于53%。
政策解读：《家用燃气灶具》政策对集成灶相关指标在旧标准的基础上进行了更新，符合节能环保原则，有利于向低能耗、低污染、高环保的方向发

展。

集成灶竞争格局8.

中国集成灶行业现阶段头部效应明显，火星人集成灶在双渠道销售中都占据较高的市场份额。在集成灶众多品牌中，火星人、亿田、森歌在2022年线上集
成灶市场的销售额处于领先地位。火星人以24.9%的销售份额占比位居第一，亿田以13.7%的销售额占比占据第二。火星人、亿田、森歌共占据超过40%
的集成灶线上市场份额。2022年线下集成灶市场中，火星人、美大和帅康排名前三，火星人以26.6%的市场份额排名第一。
集成灶行业的参与者主要分为专业集成灶企业和传统家电企业。专业集成灶企业的竞争优势相对较大，专业集成灶企业进入集成灶行业较早，在集成灶产
品制造、技术研发、市场推广、品牌知名度和市场占有率方面都已经形成自身的优势。现阶段集成灶行业的市场份额大部分由专业集成灶企业占据。2022
年线上销售渠道中排名前五的企业均为专业集成灶企业，市场份额占比达62.4%。火星人集成灶在现阶段集成灶行业中表现亮眼。2022年线上渠道，火星
人以24.9%的销售份额占比位居第一，线下渠道火星人以26.6%的市场份额排名第一。火星人已形成以集成灶为核心，以厨柜为载体，搭配洗碗机、集成
水槽、垃圾处理器、净水器、果蔬清洗机等产品组合方案即全屋定制方案解决专家，解决厨房痛点问题。公司集成灶产品已实现烟灶联动、智能预约、精
准控温、智能防干烧、智慧菜谱，挥手智控系统、语音控制等功能。
未来中国集成灶行业内的竞争会加剧。传统家电企业会占据专业集成灶企业的市场份额。传统家电企业资金实力雄厚，销售网络遍及全国，品牌影响力深
厚等，通过这些优势相继布局集成灶市场，这会导致传统家电企业不断挤压专业集成灶市场份额，加剧了行业内的竞争。如海尔集成灶的线上市场份额占
比由2021年的1.3%增长到2022年的2.1%。

X轴名称：专利数量

Y轴名称：2022年线上销售额占比 单位：百分比

α轴名称：品牌指数

横轴维度为专利数量，纵轴维度为2022年线上销售额占比

上市公司速览

集成灶代表企业分析——火星人厨具股份有限公司9.

火星人厨具股份有限公司【300894】

火星人厨具股份有限公司财务数据分析

企业状态 : 存续

注册资本 : 40500万人民币

企业总部 : 嘉兴市

行业 : 电气机械和器材制造业

法人 : 黄卫斌

统一社会信用代码: 91330481554013049C

企业类型 : 股份有限公司(上市、自然人投资或控股)

成立时间 : 2010-04-08

经营范围 : 许可项目：电热食品加工设备生产；货物进出口；第二类增值电信业务(依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动，具体经
营项目以审批结果为准)。一般项目：家用电器研发；家用电器制造；家用电器销售；非电力家用器具销售；非电力家用器具制造；机械电气
设备制造；家具制造；家具销售；家居用品制造；家居用品销售；互联网销售（除销售需要许可的商品）(除依法须经批准的项目外，凭营业
执照依法自主开展经营活动)。

股票类型 : A股

品牌名称 : 火星人厨具股份有限公司

:

火星人厨具股份有限公司竞争优势

该公司作为集成灶行业内优势企业，报告期末经销门店数量2000家左右，经销网络覆盖全国各省市自治区；电商业务由公司培养的经验丰富
的专业团队经营，已连续7年线上销量集成灶行业第一，2021年“6·18”、“双十一”继续保持“天猫、京东、苏宁易购”集成灶类目线上销量第
一。公司集成灶产品以燃气灶和吸油烟机为核心，在保持较高的燃烧效率的同时能够有效排净油烟，具有健康、环保、油烟和废气排除率高
等优点，此外通过将消毒柜、蒸箱、烘干柜、烤箱等不同功能的厨房电器产品合而为一，满足消费者多样化的需求。公司实施渠道多元化战
略，大力推进经销门店在全国范围内的铺设，持续保持电商平台优势，积极拓展KA渠道、工程渠道、整装渠道、下沉渠道等新兴渠道，打造
集成灶行业领先的终端销售体系。2010年，火星人以“致力于解决厨房油烟问题”的初衷创立，经过11年发展，形成以集成灶为核心，以厨柜
为载体，搭配洗碗机、集成水槽、垃圾处理器、净水器、果蔬清洗机等产品组合方案即全屋定制方案解决专家，解决厨房痛点问题。公司集
成灶产品已实现烟灶联动、智能预约、精准控温、智能防干烧、智慧菜谱，挥手智控系统、语音控制等功能。

火星人2021年年度报告、火星人集成灶官网

集成灶代表企业分析——浙江美大实业股份有限公司10.

浙江美大实业股份有限公司【002677】

浙江美大实业股份有限公司财务数据分析

企业状态 : 存续

注册资本 : 64605.1647万人民币

企业总部 : 嘉兴市

行业 : 电气机械和器材制造业

法人 : 夏志生

统一社会信用代码: 913300007345204358

企业类型 : 其他股份有限公司(上市)

成立时间 : 2001-12-29

经营范围 : 许可项目：电热食品加工设备生产(依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动，具体经营项目以审批结果为准)。一般项
目：家用电器研发；家用电器制造；非电力家用器具制造；机械电气设备制造；家具制造；家居用品制造；通信设备制造；电子元器件制
造；其他电子器件制造(除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经营活动)。

股票类型 : A股

品牌名称 : 浙江美大实业股份有限公司

:

浙江美大实业股份有限公司竞争优势

该公司是集成灶行业的开创者和首家上市公司。公司致力于解决厨房油烟问题，打造健康环保厨房事业，于2003年自主创新成功研发生产出
中国第一台集吸油烟系统、灶具和消毒柜等功能于一体的集成灶产品，开创了集成灶行业，成为厨电行业的一次重大革命。公司专注于以集
成灶为主的新型厨房全系列产品的研发、设计、生产和销售，是国内集成灶行业的开创者和领军企业，也是目前行业品类最全、产品性能最
优的企业。公司掌握集成灶产品的核心和前沿技术，拥有各类专利166项，其中国际专利11项，发明专利32项，实用新型专利71项，计算机
软件著作权25项。产品畅销全国 31 个省市自治区，并出口新加坡、马来西亚等国际市场，集成灶行业销量首位。公司凭借超前的技术优势和
先发优势以及强大的品牌优势，集成灶销量位居行业首位，奠定了行业龙头地位。在致力于技术创新的同时，公司积极推行行业规范化和标
准化建设。多年来，先后作为主要起草单位和主要起草人先后参与了《住宅厨房、卫生间排气道》、《集成灶》、《家用燃气灶具能效限定
值及能效等级》、《环保型吸油烟机》、《燃气燃烧器具排放物测定方法》、《家电行业绿色工厂评价规范》、领跑者《集成灶》、《浙江
制造－集成灶》等10多项国家、行业、地方和团体标准的起草和制订，为集成灶和厨电行业的健康有序发展作出了积极贡献。

浙江美大2021年年度报告

类型名称 类型说明

深井式集成灶 深井式集成灶为第一代集成灶产品。深井式集成灶的灶面采用下凹设计，锅架是凹陷的，吸烟口环绕在
灶具四周，可近距离吸收油烟以提高油烟吸净率。深井式集成灶的优点为有眼吸净率提高，缺点为灶面
的下凹设计造成结构的封闭，空气流动性较弱，易产生一氧化碳，吸烟腔吸入一氧化碳易发生爆炸，存
在一定的安全隐患。油渍积聚在平底集油盘，难清洗。由于深井式集成灶的灶台采用下凹设计，灶具需
放入凹陷处，因此对灶具的大小、形状都存在限制。

侧吸式集成灶 侧吸式集成灶为第二代集成灶产品。和深井式集成灶相比，侧吸式集成灶的灶台采用上凸设计，对灶具
的规格没有限制。侧吸式集成灶的油烟机采用侧吸下排的方式，这种吸排方式解决了深井式集成灶存在
的安全隐患，也减少了油渍积累，更易清洗吸烟腔。同时，侧吸式集成灶还具备自动漏气报警、熄火安
全保护、定时熄火等功能，安全性更高。

侧吸模块化集成灶 侧吸模块化集成灶为第三代集成灶产品。将油烟机、灶具、消毒柜等模块进行独立设计之后再进行组合
搭配。侧吸模块化集成灶既可大幅提高厨房空间利用率，又可解决集成灶第一、第二代产品存在的安全
隐患、安装复杂、清洗困难等问题，同时还推动了集成灶功能的多元化发展。

蒸烤类集
成灶占据
主导

蒸烤类集成灶已占据主导地位

集成灶产品中，蒸烤类已成为产品主流。2022年，蒸箱款集成灶、蒸烤一体款集成灶、蒸烤独立款集成灶线上市场零售额占比达到72.
8%，而2019年这三款集成灶的市场零售额占比仅为33.0%；2022年，蒸箱款集成灶、蒸烤一体款集成灶、蒸烤独立款集成灶线下市场零
售额占比为59.4%，而2019年线下市场零售额占比仅为31.0%。

男性关注
度高

中国集成灶行业的关注人群以男性为主

在2022.01.01-2022.12.31期间检索关键词“集成灶”的抖音用户以男性为主，占比为52.0%。从年龄分布来看，31至40岁的抖音用户群体对
集成灶最为关注，占比为37.2%。因此，以中国中年男性为主的消费群体对集成灶有较高的关注度。

发展前景
广阔

中国集成灶行业的发展前景广阔

集成灶行业经过十多年的技术积累和改进已取得较大进步，近年来市场规模呈现快速发展的趋势。火星人2021年年度报告中显示，2015-
2021年，我国集成灶市场零售额规模从48.8亿元增加至267.0亿元，年复合增速为32.74%；集成灶零售量从69万台增长至321万台，年复
合增速为29.2%，零售额增速与零售量增速均较快。集成灶产品对传统吸油烟机产品具有直接替代性，且近几年市场规模增速远大于传统
吸油烟机行业，未来随着国民收入的提升、国民对厨房环境要求的提高、集成灶市场认可度逐步提升，集成灶对传统吸油烟机的替代速度
会加快，市场空间将更加广阔。

上游环节 上游分析 上游参与方

原材料供应商 从原材料角度分析，集成灶行业产业链的上游主
要包括不锈钢板、冷轧板、镀锌板、电机、电器
组件、燃烧器、玻璃等。电机是集成灶的核心部
件，电机质量对集成灶的吸力、噪音、使用寿命
等有直接联系，会影响消费者的使用体验。集成
灶生产中多用塑封电机。上游原材料的价格变化
直接影响到集成灶生产商的采购成本，影响企业
的盈利能力。从生产成本角度分析，不锈钢板、
冷轧板、镀锌板等板材的成本在原材料成本中占
比最高，为26.8%。板材主要应用于生产集成灶
的外壳。不锈钢的价格从2021年下半年开始迅
速增长，在2021年9月上涨到1,038.3元，达到顶
峰。从价格走势可看出2021年下半年不锈钢的
价格高于往年的平均价格。中国冷轧板价格在2
021年5月达到顶峰之后，价格整体呈现下降趋
势，在2022年11月价格最低，为94.6元。从201
8年至2021年上半年镀锌板价格指数走势可看
出，镀锌板的价格整体是呈现上涨的趋势，在2
021年5月达到顶峰，为151.7元。综合不锈钢、
冷轧板和镀锌板的价格走势可看出，近几年价格
相对稳定，整体有回落的趋势，集成灶生产商的
成本也随之减少，企业的盈利能力可进一步提
高。电机的价格主要受到铜线价格的影响，铜的
现货价格在2020年3月之后持续上涨，但近两年
铜价保持较为稳定的发展趋势，因此铜的价格不
会对电机的价格产生较为明显的影响，所以不会
对集成灶生产商的生产成本产生大范围影响。电
器类组件包含消毒柜、洗碗机、蒸箱、烤箱等，
成本占比约为15.8%。燃烧器成本占总成本的1
0.5%。玻璃用于生产集成灶的控制面板，在原
材料中占比为10.5%。玻璃的价格在2021年9月
达到顶峰之后呈现迅速下降的趋势，虽有小规模
的价格回升，但整体的价格趋势是下降的。

太原钢铁（集团）有限公司、酒泉钢铁（集团）
有限责任公司、鞍钢集团有限公司、浙江甬金金
属科技股份有限公司、得力集团有限公司、常州
泰勒仪器科技有限公司、深圳市蒂卡尔科技有限
公司、福耀玻璃工业集团股份有限公司、信义玻
璃（天津）有限公司、中国南玻集团股份有限公
司

中游环节 中游分析 中游参与方

集成灶生产商 产业链的中游为集成灶的生产商，集成灶的生产
商可分为专业集成灶企业和传统家电企业。从竞
争格局角度分析，中国集成灶行业头部效应明
显。火星人集成灶在双渠道销售中都占据较高的
市场份额。据数据显示，在集成灶众多品牌中，
火星人、亿田、森歌在2022年线上集成灶市场
的销售额处于领先地位。火星人以24.9%的销售
份额占比位居第一，亿田以13.7%的销售额占比
占据第二。火星人、亿田、森歌共占据超过40%
的集成灶线上市场份额。2022年线下集成灶市
场中，火星人、美大和帅康排名前三，火星人以
26.6%的市场份额排名第一。从头部企业角度分
析，以火星人为例，火星人集成灶在2022年双
渠道销售中均排名第一，线上占比24.9%，线下
占比26.6%。火星人公司的竞争优势为该公司的
集成灶产品以燃气灶和吸油烟机为核心，在保持
较高的燃烧效率的同时能够有效排净油烟，具有
健康、环保、油烟和废气排除率高等优点，此外
通过将消毒柜、蒸箱、烘干柜、烤箱等不同功能
的厨房电器产品合而为一，满足消费者多样化的
需求。公司实施渠道多元化战略，大力推进经销
门店在全国范围内的铺设，持续保持电商平台优
势，积极拓展KA渠道、工程渠道、整装渠道、
下沉渠道等新兴渠道，打造集成灶行业领先的终
端销售体系。2010年，火星人以“致力于解决厨
房油烟问题”的初衷创立，经过11年发展，形成
以集成灶为核心，以厨柜为载体，搭配洗碗机、
集成水槽、垃圾处理器、净水器、果蔬清洗机等
产品组合方案即全屋定制方案解决专家，解决厨
房痛点问题。公司集成灶产品已实现烟灶联动、
智能预约、精准控温、智能防干烧、智慧菜谱，
挥手智控系统、语音控制等功能。

火星人厨具股份有限公司、浙江美大实业股份有
限公司、浙江亿田智能厨电股份有限公司、浙江
森歌智能厨电股份有限公司、浙江帅丰电器股份
有限公司、浙江奥田电器股份有限公司、美的集
团股份有限公司、海尔智家股份有限公司、宁波
方太厨具有限公司、杭州老板电器股份有限公司
、顾家家居股份有限公司、四川长虹电子控股集
团有限公司、广东好太太科技集团股份有限公司
、浙江帅康电气股份有限公司、浙江苏泊尔股份
有限公司

下游环节 下游分析 下游参与方

集成灶的消费端 产业链的下游为集成灶的消费端，消费端可分为
渠道端和消费者端。从市场需求角度分析，随着
集成灶功能组件越来越多样化，集成灶产品的类
型也越来越多，市场需求也发生转变。根据数据
显示，2021年集成灶线上销量规模中，消毒柜
款集成灶占比最多，为40.6%。而在2022年集成
灶线上销量规模中，蒸烤一体款集成灶占比最
多，为45.7%。消费者需求的改变也促使集成灶
的产品趋势发生了变化。从用户画像角度分析，
在2022.01.01-2022.12.31期间检索关键词“集成
灶”的抖音用户以男性为主，占比为52.0%。从
年龄分布来看，31至40岁的抖音用户群体对集
成灶最为关注，占比为37.2%。因此，以中国中
年男性为主的消费群体对集成灶有较高的关注
度。

红星美凯龙家居集团股份有限公司、百安居（中
国）投资有限公司、苏宁易购集团股份有限公司
、国美电器有限公司、浙江天猫技术有限公司、
北京京东世纪贸易有限公司、火星人厨具股份有
限公司、浙江美大实业股份有限公司、浙江亿田
智能厨电股份有限公司、浙江森歌智能厨电股份
有限公司

股票代码 上市公司 总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

300894 火星人厨具股份有限公司 0 164,157.23万元 2.72 44.94

002677 浙江美大实业股份有限公司 0 139,768.34万元 -8.88 44.62

002508 杭州老板电器股份有限公司 0 723,696.28万元 2.35 50.63

002035 华帝股份有限公司 0 112,471.60万元 6.92 39.14

000333 美的集团股份有限公司 0 9,093,882.00万元 9.55 22.18

600690 海尔智家股份有限公司 6,025,099.79万元 10.00 28.54

300911 浙江亿田智能厨电股份有限公司 0 96,231.54万元 19.02 47.08

605336 浙江帅丰电器股份有限公司 70,917.84万元 3.29 45.83

财务指标 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

销售现金流/
营业收入

1.23 1.18 1.25 1.25 1.16 1.13

资产负债率
(%)

115.2712 88.9637 63.0098 56.7 52.5028 49.7004 37.892 38.434

营业总收入同
比增长(%)

21.8701 82.7684 103.8361 36.4846 38.7718 21.714 43.65

归属净利润同
比增长(%)

322.4341 220.3797 203.4703 -43.3915 159.5982

应收账款周转
天数(天)

1.1225 1.3441 1.2402 0.4857 1.9887 8.0702 14 11

流动比率 0.3465 0.518 0.9481 0.9122 0.8285 0.9109 1.815 1.761

每股经营现金
流(元)

0.76 0.8 2.03 4.29 0.66 1.11 1.054 1.499

毛利率(%) 39.1214 45.3363 47.5917 51.1139 52.4169 51.7839

流动负债/总
负债(%)

97.0974 99.8281 98.8676 99.4554 98.2396 96.5872 95.78 94.663

速动比率 0.1422 0.2639 0.6853 0.6406 0.4989 0.6649 1.547 1.488

摊薄净资产收
益率(%)

摊薄总资产收
益率(%)

2.4479 9.2804 21.3419 34.6637 12.3518 23.7913 16.565 16.463

营业总收入滚
动环比增长
(%)

36.4462

扣非净利润滚
动环比增长
(%)

-1.1696

加权净资产收
益率(%)

-234.1 87.17 84.01 29.55 46.89

经营现金流/
营业收入

0.76 0.8 2.03 4.29 0.66 1.11 1.054 1.499

基本每股收益
(元)

0.18 0.54 0.28 0.66 0.76 0.93

净利率(%) 2.5756 8.9276 15.6494 23.2988 9.6634 18.0772 17.0494 16.1613

总资产周转率
(次)

0.9504 1.0395 1.3638 1.4878 1.2782 1.3161 0.972 1.016

归属净利润滚
动环比增长
(%)

10.9769

存货周转天数
(天)

122.6659 112.1565 75.9029 63.8796 81.3541 70.0117 76 65

营业总收入
(元)

1.54亿 1.88亿 3.44亿 7.00亿 9.56亿 13.26亿 16.14亿 23.19亿

每股未分配利
润(元)

2.5904 0.2377 2.4621 1.0218 1.2556

稀释每股收益
(元)

0.18 0.54 0.28 0.66 0.76 0.93

归属净利润
(元)

397.20万 1677.89万 5375.62万 1.63亿 9234.78万 2.40亿 2.75亿 3.76亿

扣非每股收益
(元)

0.16 0.5 0.53 0.61 0.71 0.87

每股公积金
(元)

0.2362 0.0078 0.0078 1.1065 1.1065

财务指标 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

销售现金流/
营业收入

1.31 1.27 1.18 1.2 1.21 1.14 1.19 1.21

资产负债率
(%)

14.2547 12.6719 13.897 17.6424 21.9177 23.3352 23.5331 21.7954 17.208

营业总收入
同比增长
(%)

7.9623 20.1492 10.2787 28.5408 54.1812 36.4922 20.2424 5.1258 22.187

归属净利润
同比增长
(%)

22.293 27.9134 13.0015 30.2073 50.596 23.7008 21.8496 18.1625

应收账款周
转天数(天)

3.3055 3.4175 3.8375 3.4451 2.8843 2.9971 3.4788 4.2992 3

流动比率 4.2275 5.2982 4.802 4.0325 2.6416 2.3205 2.0836 2.5353 3.433

每股经营现
金流(元)

0.6409 0.6482 0.3887 0.4126 0.6935 0.684 0.8411 0.9811 0.957

毛利率(%) 53.6989 53.3448 52.8356 54.8248 53.94 51.5414 53.5253 52.7647

流动负债/总
负债(%)

97.7288 97.6981 98.1444 98.8033 98.8328 99.1146 94.0619 94.4648 93.908

速动比率 1.5256 2.6809 2.2938 1.5592 2.409 2.0906 1.8714 2.3283 3.116

摊薄总资产
收益率(%)

10.3769 12.4972 13.2853 15.5321 19.8608 21.8459 24.4208 26.0993 29.319

营业总收入
滚动环比增
长(%)

111.3144 48.9257 45.4831 28.5573 31.598 26.0982 23.8736 12.0192

扣非净利润
滚动环比增
长(%)

466.5981 107.8334 76.0042 29.453 62.7982 26.7459 27.8718 26.5949

加权净资产
收益率(%)

12.2 14.62 15.32 18.5 25.73 29.28 33.05 34.35

经营现金流/
营业收入

0.6409 0.6482 0.3887 0.4126 0.6935 0.684 0.8411 0.9811 0.957

基本每股收
益(元)

0.54 0.69 0.39 0.32 0.48 0.59 0.71 0.84 1.03

净利率(%) 27.5492 29.3295 30.0537 30.4433 29.7354 26.9488 27.309 30.6956 30.7196

总资产周转
率(次)

0.3767 0.4261 0.4421 0.5102 0.6679 0.8106 0.8942 0.8503 0.954

归属净利润
滚动环比增
长(%)

268.6889 61.6296 70.3487 39.3164 52.693 28.2489 27.2555 26.4294

存货周转天
数(天)

60.5531 50.9763 52.6709 53.2552 46.4175 36.5219 33.0557 33.929 34

营业总收入
(元)

3.91亿 4.70亿 5.18亿 6.66亿 10.26亿 14.01亿 16.84亿 17.71亿 21.64亿

每股未分配
利润(元)

1.1067 1.3659 0.783 0.6096 0.7242 0.795 0.9634 1.1799 1.512

稀释每股收
益(元)

0.54 0.69 0.39 0.32 0.48 0.59 0.71 0.84 1.03

归属净利润
(元)

1.08亿 1.38亿 1.56亿 2.03亿 3.05亿 3.78亿 4.60亿 5.44亿 6.65亿

扣非每股收
益(元)

0.44 0.55 0.32 0.3 0.43 0.57 0.7 0.84 0.98

每股公积金
(元)

2.3619 2.3619 0.6809 0.1034 0.1498 0.162 0.1624 0.1624 0.1624


