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中国咖啡主要分为现制、RTD以及零售咖啡，市场规模近2,500亿元，且未来仍保持近20%年均复合增长；消费者人数稳步提高，仍
有扩容空间
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市场空间1

咖啡市场规模快速增长，未来四年仍保持近20%增速
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中国咖啡市场产品分类

现制咖啡

RTD咖啡

零售咖啡

• 指现场即时制作并交付的咖啡
饮品

• 其价值核心在于便捷性和新鲜
度

• 常见于专业咖啡馆或连锁品牌

• 指作为商品售卖的咖啡豆、咖
啡粉及速溶咖啡等，需消费者
自行冲泡制作

• 其核心价值在于产品的产地、
风味与烘焙品质

• 消费场景主要为家庭或办公室

• 指工业化预酿、开盖即可饮用
的包装咖啡饮料

• 其核心优势在于极致的便捷性
与标准化口味

• 在便利店、商超等渠道销售
中国咖啡消费者快速增长
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资料来源：灼识咨询



和现制茶饮相比，中国现制咖啡市场呈现出更快的增速和渗透率的提升。得益于功能性和上瘾性，现制咖啡消费更具有日常化属性，
消费人群购买频次更高，潜在天花板更高

注：1. 2023年数据
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人均年饮用量，杯饮用者在总人口中的渗透率市场规模

占现制饮品市场规模的
二分之一，2023-2028
复合年均增速17%

占现制饮品市场规模的
三分之一，2023-2028
复合年均增速20%
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总人口人均年饮用现制咖啡杯数1

总人口人均年饮用现制茶饮杯数1
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现制茶饮消费者年均杯数1

现制咖啡消费者年均杯数1

49杯/年

59杯/年1

市场规模增速更快 消费者人均杯数更高渗透率增长更快 总人口人均杯数对标成熟市场的市场空间更大
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中国咖啡豆总消耗量逐年增长，但与咖啡产业成熟国家（美巴日）相比仍远远落后；从咖啡因摄入总量看，中国也不及众多发达和
发展中国家，展现出行业巨大发展空间
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中国咖啡行业持续发展但仍落后全球平
均水平：

• 中国咖啡豆总消耗量持续逐年增长，
但仍小于全球平均，也落后于美国、
巴西、日本等咖啡产业成熟的国家

中国咖啡因摄入总量仍有提升空间：

• 中国人咖啡因摄入总量约为41.5毫克
每天，不仅低于咖啡为主要饮品的国
家，也低于印度尼西亚和俄罗斯这类
茶饮用较多的国家

• 中国人主要从茶中获取咖啡因，该比
例随着咖啡渗透率的提升逐年下降

中国与全球主要市场咖啡消费量对比，2024

关键信息
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200.1人均咖啡因摄入总量（mg/day）：

人均咖啡因摄入总量中咖啡占比：

资料来源：灼识咨询
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消费端基数扩大、多元化的需求升级与供给端的模式创新升级彼此赋能，供需双轮驱动中国咖啡市场新增长

资料来源：灼识咨询 5
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人群基数扩大与习惯固化
• 咖啡消费从一线城市白领向新线城市、Z世

代群体快速全面渗透，覆盖更多消费群体
• 咖啡逐渐变为“日常性饮品”，多元产品

矩阵培养了用户的咖啡依赖和消费习惯，
复购率极高

新消费需求多元化
• 消费者需求从提神醒脑的功能性需求，升

级到追求风味、健康以及社交、身份认同
的情感性需求

商业模式与业态创新
• 现制咖啡品牌积极扩张，以高密度门店网

络广泛触达用户，推动了咖啡消费的“平
民化”与“泛在化”

• 业态创新出现更多元RTD以及零售咖啡种
类，构建了一个多层次、全覆盖的消费生
态

成本优化
• 随着市场规模化，在原材料、设备采购、

物流配送上进一步摊薄成本

产品与技术创新
• 创新能力提升，持续不断的爆款产品创造

了巨大的流量和消费需求
• 烘焙机器、自动化咖啡机等设备技术成熟，

小程序点单、各类电商平台及营销的普及，
提升了出品稳定性与消费体验

提神醒脑

愉悦味蕾

奖励自己

补充能量与糖分

生活的仪式感

75.8%

49.6%

28.3%

11.5%

9.1%

中国咖饮消费者的购买原因，2024

驱动因素2



资料来源：WIND，灼识咨询 6

原材料价格不断上涨 加强与上游企业合作、优化供应链成本
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• 作为咖啡主产区的巴西、越南两国近年受极端天气与虫害
冲击，咖啡豆产量大幅下滑。其中，巴西 2025年咖啡豆
预计产量仅5181万麻袋，相较其产能顶峰时的6000万袋降
幅接近20%。受产量下降影响，2024年起国际咖啡豆价格
快速攀升，涨幅超70%

• 在价格战席卷的咖啡市场中，“质价比”已成为核心
竞争焦点——企业需在降价吸引消费者的同时，实现
产品质量的同步提升。要达成这一平衡，关键在于通
过深化供应链合作，在牢牢守住质量底线的基础上，
最大化压缩成本空间，为“降价不降质”提供支撑

价格战下供应链成关键

• 头部咖啡企业自建大型烘焙基地与咖啡豆农场，实现
咖啡豆自主生产、烘焙、销售全链路，以此强化供应
链掌控力，获取更多议价和定价权

本地直采+本地加工

• 中国咖啡品牌在云南、埃塞俄比亚
等咖啡主产区建立了从咖啡种植、
加工到烘焙零售全产业链的环节，
大幅提高对供应链的管控

咖啡豆价格大幅上涨

美分/磅

咖啡期货2021至今收盘价

产业上游趋势3

原材料价格不断上涨，企业加强与上游供应链合作，提高原料质量同时降低成本



中国咖啡种植主要在云南地区，但本土产量有限，市场进口额逐年增长

资源来源：USDA，海关总署，灼识咨询 7

9.6
6.6

14.4

5.5

13.6

21.6

34.0

48.3

56.6

69.2

2020 2021 2022 2023 2024

-55.6

出口额

进口额

中国咖啡进出口额，2020-2024

亿元

中国咖啡种植区域

• 中国咖啡产地主要集中在云南、四川、海南和台湾地区；
其中云南产量占全国产量超98%

• 但以2024年为准，中国咖啡产量仅为全球产量的1%左右

• 中国咖啡市场进口额逐年增长，四年CAGR达到34%
• 进出口逆差急剧增加，2024年达到55.6亿元

云南

四川

海南

台湾

中非咖啡产业4



非洲是咖啡的起源地，更凭借优质咖啡品种与风味成为不可替代的重要产区

资料来源：USDA，灼识咨询 8

全球咖啡种植区域

受气候影响，全球咖啡种植区域基本集中在南北回归线之间

世界咖啡带

南美洲
巴西、哥伦比亚等

非洲
埃塞俄比亚、乌干达等

亚洲
越南、印尼等

• 非洲是全球咖啡重要产区，2024年
咖啡产量104.2万吨

• 埃塞俄比亚作为咖啡的发源地,能生
产全世界著名的咖啡品种，同时由
于基因库的原始性，保有多种仅在
本土出现的咖啡品种，这些品种在
全球其他地区难以复制

• 因高海拔的地理条件及传统的处理
工艺，非洲咖啡豆以果酸、明亮、
香气复杂为核心特征

关键信息

中非咖啡产业4



中非贸易规模持续扩大，咖啡贸易凭借其供需的高度互补性，成为推动双边经贸高质量发展的亮点领域

资料来源：海关总署，灼识咨询 9

• 6月12日，以“中非共行动 逐梦现代化”为主题的第四届中国—非洲
经贸博览会在湖南长沙开幕

• 中共中央政治局委员、外交部长王毅，乌干达总理纳班贾、利比里亚副
总统康格、肯尼亚内阁首席部长兼外长穆达瓦迪、湖南省委书记沈晓明
出席并致辞

• 围绕落实中非携手推进现代化“十大伙伴行动”安排系列活动，展示合
作成果，汇聚各方资源，形成更大合力，推动中非经贸合作高质量发展

• 近年来，中非贸易规模持续扩大，商品贸易2023年超2800亿美元，服务
贸易2021年达418.66亿美元

• 贸易结构不断优化，范围愈发多元

中国连续16年保持非洲第一大贸易伙伴国地位 咖啡贸易是中非供需互补的产物

• 非洲作为咖啡的发源地，拥有优质的咖啡豆资源和丰富的种植经验；而
中国则拥有庞大的消费市场、先进的加工技术和成熟的销售渠道

• 2024年非洲咖啡出口中国量超过了2020年的三倍

0.8

2.8

2020 2024

+37%

万吨

非洲咖啡出口中国市场总量，2020-2024

中非合作5



咖啡饮品化与健康化双轮驱动，通过降低尝试门槛与消费顾虑，触及更多消费人群，创造出增量市场
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饮料化特调咖啡更易被大众接受

• 经典咖啡醇厚与苦涩风味导致其接受门槛较高

• “咖啡+”模式通过融入茶、牛奶、果汁等大众化风
味，有效降低了咖啡的尝试门槛，以其多元的口味
成功吸引了原本非咖啡消费的增量用户，渗透更加
广泛的客群

健康需求增加

• 消费者的健康意识普遍觉醒，对糖分、脂肪、添
加剂等高度敏感

• 品牌宣传开始热量透明化，同时出现添加胶原蛋白、
益生菌、高膳食纤维等具有功能性宣称的咖啡产品，
将“健康”从“减负”推向“增益”的新阶段

• 通过降低健康顾虑，咖啡能吸引更广泛的人群，持
续扩容市场

资料来源：灼识咨询

市场发展趋势6



场景化与数字化协同赋能，通过创造且满足新需求和提升全链路效率，推动市场持续扩容

资料来源：灼识咨询 11

多种细分场景增加咖啡需求量

• 消费者需要咖啡满足的功能从单一的“提神”扩展至

“社交”、“放松”、“佐餐”、“享受”，直接驱动
了消费场景的不断细分与拓展

即时便捷场景
日常，通勤需要

风味佐餐场景
咖啡+烘焙点心/轻食

社交空间场景
会谈，聚会，旅行休闲

居家精品场景
闲暇时刻，个人爱好

前
端

中
端

后
端

• 构建私域流量池：以小程序和社群运营为核心，

通过会员与各类优惠活动提升复购与忠诚度
• 全域引流与转化：在抖音、小红书等内容平台进

行品牌种草，引导至线上线下销售渠道，实现流
量高效转化

• 数据驱动门店运营：利用销售数据预测需求，智

能排班与备货，提升人效与坪效，降低运营成本
• 供应链可视化与优化：实现从源头采购到库存管

理的数字化，提升供应链响应速度与稳定性，保
障产品品质

• 用户洞察与精准触达：基于用户画像进行个性化

产品推荐和营销，实现千人千面的精准营销
• 产品创新与战略规划：分析市场趋势与消费数据，

为新品研发、门店选址等核心战略提供科学决策
依据

市场发展趋势6

数字化工具提升交易效率
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