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✓ 疫情爆发初期，受“宅经济”高涨的影响，厨房小家电市场异常火爆。随着“宅经济”热潮消退及终

端需求透支等因素，行业进入调整阶段

受到疫情初期居家隔离的影响，“宅经济”、“懒人经济”热度高涨，厨房小家电行业在2020年迎来销量

全面爆发。随着需求在疫情初期透支，多数品类本身逐渐进入饱和期叠加产品折旧周期未到，终端

需求呈逐步放缓态势

✓ 在电商红利和疫情催动下，线上逐步成为厨房小家电行业的主战场。在“美苏九”为主导的竞争格

局下，其他新势力也逐渐壮大

根据奥维云网数据，2016-2022M9期间，中国小家电市场线上销售额占比从39%提升至76%，已成为

其竞争最激烈的市场。此外，“美苏九”行业市占率逾60%，第二三梯队选择以大单品切入并逐渐在细

分品类中占据较高的市占率

✓ 随着市场逐渐进入到稳健增长的调整阶段，行业朝着产品科技化、社交内容电商化、功能集成化、

场景衍生化布局等趋势发展

市场逐渐进入到稳健增长的调整阶段，产品科技化以及社交内容电商营销化成为行业主要发展方向。

同时，功能集成化下一物多用的功能以及厨房小家电企业针对场景衍生化的多维度布局也是行业的

重要趋势

2022年上半年，厨房小家电行业销量整体表现低迷。一是因为后疫情时代“宅经济”热潮的消退，消

费需求低迷导致厨房小家电产品销量收缩；二是因为海外市场作为重要增量，而疫情初期海外出口

的福利也正逐渐退去；三是由于需求透支下叠加产品迭代周期未至的因素导致销量难以实现同比高

增。基于以上因素，今年起行业逐渐进入调整阶段。为应对行业性难题和日益加剧的行业竞争，厨

房小家电行业逐渐朝着产品科技化、社交内容电商化、功能集成化和场景衍生化布局等趋势发展

观点摘要
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◼ 中国厨房小家电行业市场综述——市场现状

3

疫情居家时代的到来将厨房小家电的销量推向了一个高峰。但由于疫情的持续影响，居
民消费意愿有所削弱，叠加上游原材料价格上升和产品迭代趋缓等因素，行业自2021年
出现负增长，步入调整阶段

来源：奥维云网，头豹研究院

中国厨房小家电市场销售额，2016-2021年

中国厨房小家电销量，2016-2021年
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分析师观点

❑ 增长红利期：2016-2019年，

在电商红利及居民消费能力

提升的推动下，中国厨房小

家电线上渗透率提高，带动

销量与销售额快速增长。从

产品品类看，锅煲类和电动

类是厨房小家电消费的主要

类目

❑ 宅经济发展期：2020年，受

疫情影响，”宅经济“增长加速。

厨房小家电销售量依然维持

高速增长

❑ 行业调整期：随着疫情对居

民消费意愿的削弱以及厨房

小家电同质化问题对行业的

影响，叠加原材料价格上升

等因素，导致终端销量下滑

❑ 厨房小家电可分为四大类目，

锅煲类销售额占比最高：厨房

小家电是指在日常满足厨房烹

饪或其他需求的一类电器的总

称，主要可分为锅煲类（电炖

锅、电压力锅、电蒸锅、电饭

煲）、电热类（电磁炉、煎烤

机、电饼铛）、壶类（养生壶、

电热水壶）和电动类（豆浆机、

搅拌机、破壁机、榨汁机）。

其中，锅煲类占厨房小家电销

售规模的比例最高
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◼ 中国厨房小家电行业市场综述——竞争格局

4

在电商红利和疫情催动下，线上渠道逐步成为小家电行业竞争的主战场。厨房小家电作
为小家电行业中最大的板块，经过多年发展，基本形成以“美苏九”为主导的竞争格局，
CR3线上与线下市占率均逾60%

来源：奥维云网，头豹研究院

中国小家电分市场销量比重变化趋势，2016-2022M9

中国线下厨房小家电零售额份额，2021年 中国线上厨房小家电零售额份额，2021年
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中国小家电分市场销售额比重变化趋势，2016-2022M9
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❑ 社交电商快速发展，线上渠道成为主战场：据奥维云网数据，2016-2022M9期间，中国小家电市场线上

销量占比从50%提升至88%，线上销售额占比从39%提升至76%。在社交电商的催化下，线上渠道已成为厨

房小家电行业竞争最激烈的市场

❑ 市场份额集中，CR3占60%以上的份额：厨房小家电市场CR3市占率逾60%，集中度较高。美苏九由于布

局较早，产品矩阵丰富，占据先发优势

❑ 第二三梯队以大单品切入，在细分品类中占据较高的市占率。小熊电器、新宝股份和北鼎股份等公司以

若干大单品切入厨房小家电市场，比如小熊的养生壶、煮蛋器；新宝股份的咖啡机、电热水壶；北鼎股

份的烤面包机皆积累了广大的用户群体

分析师观点
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◼ 中国厨房小家电企业对比分析——财务现状

2022上半年，随着小家电需求在疫情期间透支，叠加折旧周期未到，终端需求表现略显
低迷，各品牌业绩皆有所承压；受产品结构升级及经营策略调整的影响，小熊电器在营
收及归母净利润实现逆势增长

5

来源：各公司财报，头豹研究院

小熊电器，九阳股份，北鼎股份市场财务现状对比，2018-2022H1
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分析师观点

❑ 后疫情时代“宅经济”热潮的消退，消费需求低迷导致小家电产品销量收缩。疫情初期长达几个月

的“居家隔离” 催生了“宅经济”的火热，厨房小家电的需求短时间内非常高涨。目前，距离疫情开

始已过去两年多，厨房小家电需求在疫情初期透支，叠加折旧周期未到，在去年的高基数之下，

小家电的新增需求难以支撑起企业延续高增长

完整版登录www.leadleo.com

搜索《2022年中国厨房小家电企业对比分析

报告：小熊电器，九阳股份，北鼎股份》

http://www.leadleo.com/
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◼ 中国厨房小家电企业对比分析——盈利能力对比

受2022年上半年行业需求下降影响，各企业经营遭遇较大挑战。小熊和九阳通过产品结
构升级等措施以提高产品客单价，盈利能力环比提升。北鼎因原客单价较高，客单价调
整空间较小，盈利能力出现下滑

6

来源：各公司财报，头豹研究院

销售毛利率对比，2018-2022H1

销售净利率对比，2018-2022H1

净资产收益率对比，2018-2022H1

❑ 小熊电器盈利能力改善主要系原材料价格下行叠加公司产品精品化改革持续推进所致。小熊
调整产品结构，，毛利率和净利率也因此实现环比提升

❑ 产品结构优化是九阳毛利率环比提升的主要原因。2022H1，九阳股份毛利率为28.8%，较
2021年底有所提升。此外，原材料价格下降及供应链平台化进一步缓解了成本压力

❑ 北鼎股份短期利润承压，公司注重长期发展，坚持费用投放。2022H1，北鼎净利率为6.1%，
环比下降6.7%。研发、销售、管理费用率同比增长1.6%、6.1%和2.1%

32.5% 34.3% 32.4% 34.4% 32.8% 35.3%32.1%
32.5%

32.1% 30.7% 27.8% 28.8%

42.3%
46.8%

51.4% 49.7% 49.5% 48.0%

0%

15%

30%

45%

60%

2018 2019 2020 2021H1 2021 2022H1

小熊电器 九阳股份 北鼎股份

9.1%
10.0%

11.7%

8.5% 7.9% 8.0%
9.1% 8.6% 8.2% 9.2%

6.7% 7.2%

11.2% 11.9%
14.3% 14.1% 12.8%

6.1%

0%

4%

8%

12%

16%

2018 2019 2020 2021H1 2021 2022H1

小熊电器 九阳股份 北鼎股份

50.6%

29.6%
23.7%

6.9%
14.1%

7.0%

20.7% 21.2%
23.8%

10.3%

17.5%

8.3%

23.6% 22.2%
20.0%

7.5%

16.0%

3.2%

0%

15%

30%

45%

60%

2018 2019 2020 2021H1 2021 2022H1

小熊电器 九阳股份 北鼎股份

单位：%

单位：%

单位：%

分析师观点
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◼ 中国厨房小家电企业对比分析——盈利能力对比

销售费用率上，三家企业都较为重视销售投入，因此销售费用率的比率相对较高；管理
费用率上，北鼎股份费用率较高，在费用管控上仍有提高空间；研发费用率上，三家皆
在3%-5%左右波动

7

来源：各公司财报，头豹研究院

销售费用率对比，2018-2022H1

研发费用率对比，2018-2022H1

管理费用率对比，2018-2022H1

❑ 从销售费用率上看，三家公司都较为重视销售支出。其中，2022H1北鼎股份公司在积极布
局海外渠道建设，并在海外新媒体如Tiktok、Youtube、Instagram等加大营销推广，其销售
费用率较其他两家有较为明显的提升

❑ 从管理费用率上看，北鼎股份的管理费用率较其他两家偏高，且呈现上行趋势。其对管理
费用上的控制能力仍有待提高，其余两家的管理费用率常年在3%左右波动

❑ 从研发费用率上看，三家企业较为平均，基本都处于5%以下。但近年来由于消费者对产品
品质有了更高要求，产品迭代速度也在不断加快，因此厨房小家电企业也相应增加了研发
费用的支出

单位：%

单位：%

单位：%

分析师观点
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