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免责声明

由于研究方法和抽样样本的限制，研究结果可能与市场情况存在一定偏差，格物致胜（wintelligen亡e）的研究成果对这些信息的准确性和完整性不作任何保证，

也不保证本报告所包含的信息或建议在本报告发出后不会发生任何变更，且本报告中的资料、意见和预测均仅反映本报告发布时的资料、意见和预测，可能在随

后会作出调整，我们已力求报告内容的客观、公正，但文中的观点、结论和建议仅供参考，不构成投资者在投资、法律、会计或税务等方面的最终操作建议

格物致胜（wintelligence）拥有对本报告的解释权： 格物致胜版权所有

使用建议

格物致胜（wintellience）会尽最大努力提供准确和及时的数据，但是由于目前市场情况可能发生变化，以及其它不确定因素，我们强烈建议我们的用户及时

购买我们最新出版的报告，或者根据用户的实际需求，为用户完成定制报告以及数据更新 格物致胜版权所有

格物致胜版权所有
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整体市场规换
应忌救援（完率版内穿) 格物 致胜成

V典型按融滚丰件别举
V细分区域发展

√市场规揭细分产品类型
市场规探细分区域【完整版内容】

物流运归（完率版内穿）
公共管理（安防+城市管理)

：营销发展楚劳

√市场规换细分竞争格局 （完整版内穿）
·技术发展势

市场规模细分渠道 测绘测压(完整版内穿) ·克争格局发展趋势
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产品定义 格切致胜
Wintelligence勿致胜版权所

>无人机是指由控制站管理（包括远程操纵或自主飞行）的航空器，也称作无人驾驶航空器（UAV）

无人机系统构成 格物致胜版权所有
飞行器测控

飞行器器体 地面测控分系统
版权所有 情报处理与显示

动力装置与能源 飞行器平台分系统

飞行控制与导航
无人机系统 传感器与数据采集系统

任务荷载分系统
执行与作业系统

机载信息传输
信息传输分系统

地面信息传输 地面保障分系统 地面发射与回收设备
格物致胜版械

注：本次报告产品范用仅涵益无人机整机市场，不包含部件、军用机、玩具机、服旁及解决方案等衍生领城，

格物致胜版权所有
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格物致胜无人机分类-用途
Wintelligence

根据用途，无人机可划分为军用和民用无人机
》军用无人机对于灵敏度、飞行高度、飞行速度、智能化等性能有若更高的要求，是技术水平最高的无人机
>民用无人机一般又分为消费级无人机和工业级无人机，消费级无人机主要用于影视航拍和消费娱乐，若重拍摄功能和可操作性；工业无人机注重经济效益，追求巡航速度、

续航能力等性能的平衡，对无人机的专业化应用要求高，工业无人机通过搭载不同的任务载荷实现多样化的功能，主要应用于农林植保、安防治安、科学探测以及物流
运输等各行业各领域。

无人机分类 消费级无人机与工业无人机对比 版权所有
主要用于军事侦察、预警、打击和 产品类型 消费级无人机 工业级无人机

军用无人机 信息对抗等军事领域，通常具有性
能强、灵活性高、隐蔽性强等特性。 较为多样，也括固定翼、亚直起降固

农业植保 无人机类型 多为微型、轻型无人机格物致胜 定翼无人机，涵常搭载为完成作业飞

行活动的装置或设备

邀捡遮航

无人机 工业级无人机 测绘测量 侧性价比和用户使用体验，择 爱效比高、机动性患好、使用方便，

特点 作便利性好，广品且备标准化及 降低了人工泽作的风险：抚高了执行

物流运輪 同历化特性 任的安全性和可探控性

11 -

民用无个机 企业、政府部门等用户，目前主要集
用户 普通消宽者 中于应急产业，测绘与地理信息，农

消费级无人机 版权所有 林植保，安防监控等领域格物致胜版
应用场景 抗拍、据假等娱乐活动

协同或代替人工完成多种商业领域的
玩具类无人机

在务

此次调研主要足以民用无人机有主，不涉及车用无人机及玩共类无人机

un
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格物致胜无人机分类-产品构型
Wintelligence

》无人机按照产品构型主要可以分为固定翼无人机，无人直升机，多旅翼无人机，混合式无人机

产品类型 定义 优势 劳势 动力 图片示例

指由动力法下产牛前进的推力或拉力，

固定费无人机 由机身固定的机滋产牛升力，在大气层
飞行距高远、续航能力强：航需变跑道，滑行起降对起陷点要

快，载王能力强 求较高，无法空中哲停作业
电动液体然料

内飞行的无人机，

依菲动力系统驱动一个或多个翼产生

升力和推进力，实现垂直起落及忌停、 重直起降，可操纵性强，空中然
机械结构较多旋薄更为豆杂：续

无人直升机
前飞、后飞、定点回转等可控飞行的无 传、裁荷能力强

航一600-800km，较固定媒 液体燃然栏

较差，售价及维修成本较高人机

具有三个及以上施抽提供升力和推进 结构简单：价格便宜：体积小，
负载能力弱，缺航短，一般满

多施费无人机
力的可垂直起降无人机

是停时长仅为几十分钟，速度慢： 电动
对起降点要求小

温定性差

混台两种或多种平台构造形式的无人机， 垂直起降、空中悬停和高速巡航

刀致胜版权所有
复合驾七人机

如倾转施驾大人机
技术复杂，成本高 电动/液体燃料

飞行

格物致胜版权所有
6



➢

格物致胜版权所
民用无人机分类-机身重量 格物致胜

Wintelligence

》民用无人机按照机身重呈主要可以分为可分为微型，轻型，小型，中型，大型

机身重量分类 空机重量范围 起飞重量范围 典型特征与应用

飞行高限制50米以下，量快飞行速度≤40千米小时

技型无人机 #0.25kg 0.4kg 体积小巧，适合娱乐航拍，教音场常
无装电发射设音符合微功起离无线电发射备技术要求

飞行高度限制120米以下，退快飞行速度≤100千米小时

轻型无人机 0.25kg4kg 4kg人7kg 常用于农业拮保、商业航拍，续航和载荷能力适中格物致胜版权 只备符合空减管理要求的空地保持能力和可光被监视能力

小型无人机 4kg15kg kg中量25kg 适用于工业巡检、双绘、应急救援：具备一定载荷能力，需捉前申报飞行计划。

格牧物中型无人机 15kg≤王量≤116kg 25kg≤王量150kg 多用于物流运输、航空风影、科研任务，而于大型商用无人机，需严格审批

汉所有
格物致胜版

大型无人机 >116kg >150kg 接近轻型飞机标准，用于支线物疏、特殊任务如物瓷运端、航空测量），技术要求高

版权所有格物致胜版



格物致胜民用无人机应用领域定义
wintelligence

消费级无人机应用
邀检邀航

娱乐与摄影 通过自主飞行、实时监测与智能分析，高
效识别隐患并预警，态盖人工难以触及的

适合个人用户拍摄风景、家庭聚会或旅行
区燕

视频

应急救援

工业级无人机应用 通过灾情侦察、物资投送、通信中继等功名物致胜版权所有
能，快速响应并支援危险区域救援行动

农林植保

用于农田的快速巡查和基础喷酒 物流运输

通过自主飞行与秸准投送，实现高效、低

测绘测量 成本的货物运输，揽盖复杂地形与紧急场
景

创建给定区域的简单惑非常准确的图形表
示，以研究或测空高度、角度、距离

其他
公共管理（安防+城市管理）

通过空中监测、实时预警和快速响应提升 商业观宽、景区文旅等

区域安全水平

8
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格物致胜厂商定义
Wintelligence

消费无人机市场的竞争格局以大疆创新（DJ）为绝对龙头，其他品牌在特定领域或区域市场展开差异化竞争
中国工业无人机行业的竞争格局呈现“一超多强、细分深耕”的特点，头部企业与细分领域专业化企业并存，市场集中度逐步提升

民用无人机主要厂商分布地图
消费级无人机厂商

格物
AUTEL 飞米科技

EIMI 胜版权所有
Parrot

ZROZRO

北京：到通科支、冉防务

工业级无人机厂商 上海 二次：沃兰特忙座、信
下空 格

JOUAV普宙科技 抗州：进按科

Unmanned Aircraft System

XAG
AUTEL

格物致
极飞科技 HANGIZ航 深圳大开i、普白科斗洁、 南海话

广：投飞科
百能、华栏尔格物致胜版权所有

9



格物致胜其他定义
Wintelligence

区域定义 其他定义

时间定义

至准年：2024年

预测年限：2024-2030年

西南

中 东

华

南 业绩定义

*国内业绩：
*全球业绩：

指中国大陆地区【按照大区划分为西北，西南 单位：亿元人民币

包含欧洲，美洲（含大洋洲），非洲，亚洲
华北，东北，华东，华中，华南了个大区） 税收：含增值税(13%)

（不含中国），中国
不包括港澳台地区 注：不含出口业务。

格物致胜版权所

格物致胜版权所有
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格物致
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整体规划-鼓励低空经济发展
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2025年-两会重点聚焦无人机

解决问题
中央统一部署-利好频出

法规标准出台-规范飞行秩序，营造良好环境

空管划分-科学管制，提供应用空间

⚫

⚫

格物致胜民用无人机市场整体政策导向一整体发展方向
wintelligence

当前，低空经济产业保持持续发展态势，在行业应用中的农业、巡检、物流、应急等领域的应用不断深化，成为经济增长的新潜力点。
但产业发展仍面临多重瓶颈：发展方向缺乏清晰指引；法律规章存在空白，技术标准与监管职责不明确；基础设施建设滞后；空域管理难度大。为破解这些难题、
推动无人机产业健康发展，中央从全局出发整体出台政策，不仅明确产业发展方向、填补法规空白，还针对性解决基建与空域管理问题，为无人机产业高质圣发展
提供清晰指引与有力保障。

整体规划-鼓励低空经济发展 解决问题 中央统一部署-利好频出

十四五规划

战略定位
无人机产业被定位为战略性新兴产业，足推动任空经济的重要纠成部分 发展方向 发代单位

一十届三中全会、中共中史办公厅、

产业发展目标 不洁晰
国务院办公厅

发展重点包括推动产业转型，加速消费市场向工业市场转变 口共口只关干进一步面效化改益、推进口回式班！代化的决定？

应用场家拓展 扫关收觉 关于加快二设统一并放的交通运输方场的煎见？
17

放础无人机在邮政快递物流、城市公共服旁、应急救授、公共卫生等筑域服务
口共口关于进一步全面深化改三，推进口口式现代化的决定”

法律规章

空域基础分类示意圈

未明确 法规标准出台-规范飞行秩序，营造良好环境

发布单位
口务院、中央军丢、回京空中交通管理委员会办公空、回京市场监管总

品、民航后、交通运输部

DRE

无人驾恐空器飞行管理行条例

空域管理 民用无人变战书空器系统安全要求
中华人民共和国空成管理条例（征求意见摘）？

难
相关政弟

民用无人驾现并空器运行安全含理规则（CCAR-92部）3
通用机场管理现定

2025年-两会重点聚焦无人机 友布夏文 统色无人机全价程安全与空按配置

空域管埋改单
在长三角、奥港澳大湾区等过点区域打造“低空欧字走廊”，支持物流、邀检等 空管划分-科学管制，提供应用空间

业 商用无人机在指定空域规接化飞行
H础设施升做 基础设施 发布单位

重
点

到2027年前建成堰兰全国主要城市的*低空服务左站网络”，为无人机提供起降， 缺乏 相关改节 国家空城其础分类方法
充电、数据传输等公共服务
应用场最拓展，促进大人机多领域应用，纳入智画城市规划探案UAM试点 发布意义 百次划分出？低空非曾制区域（G类（300米以下），W类（120米以

下} 

12
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格物致胜民用无人机市场地方发展政策一加速产业升级发展
Wintelligence

国内多省市大力布局无人机产业，展现出差异化区域特色与政策方向。产业成熟区域侧重试点项目发展与应用场景拓展，产业发达区域主攻技术突破，场景推广及基

建完善以提速产业，产业初步发展区域通过打造产业集群、扶持企业等协同发力，推动无人机产业深度进阶，加速构建多层面、多维度的产业发展体系：

无人机产业集中发展区域 区域特征 地区 发展政策主要内容 发展重点
产业发展成效

广东 到2026年，全币下机下6行送划15万小时，无人机飞行达1.50万小时：在减市空中交逆，空 过点项目
产业密共 ，全空间元人体系每试点示范取等积吸运底 护展应用场票

技术发展
产业发展迅速

年产也招50万示无人机置机制造个业，给子量高0的万元技术改洁外贴；别取得话航认证 扶持企业发展
产业较为密菜 A）的人无人机染，贴圳发。 挂动场量应用

上础设范理设
西 克 正点推进无人机在城市物流、应息医疗配送，应急障产场就的应用，拉注制法业与服旁业一体化的格物致胜版

无人机产业体敌

江苏
做好方京巾民甩无人驾晚航空试始区，民用无人机飞夏地注设，积级义持目关设区巾子或此中空中

交通管已、民用无人军映航空讨试险山计险区等巨家省关试点

科研力量强大 北京
六平无人机识别、通信、定位、导洗、监权、气家、电诺评没放江设，九大无人机在达市营理、空中

交涌、牛态冷理、农业斗产国性。安防凝产、电力逆检奖应用，
推动场意应用

注：配色发变汉，产发典拉质口，产业性成照
产业分布教多 上础设范理设

扩民产业链条
天汛 拓品大型民用飞机委产业链，完重互升机，人机研发制消位系

区域发展特征 发底通用放空研炭划适链，培育1-2家且右国内响力和克手力的名航空整机造企业，培育壮大
产业有一定发 河南 郑上街，安阳关，因西华等无人机发产业：推“5+人机“"非斗+无人机”

扩民产业链

，无人机产业主要集中在东部和中部地区，尤其是华东和华南地 展或初步发展
扶持企业发展

在全司第一方： 打造产业荣祥
区

，广东以深圳为核心形成了珠三角工业无人机产业集群，是全口 对组入全省证空飞行（告无人机务保牌体系比工在注设决目安城工程费不超过5%始予补助，对在

无人机企业最密集的地区
山西 母航空别造企业取得国家运用流空强不含起全置150干系以下无人机幕机型号合格证及生产让可

让的，给子不超过1000勺元次：
：各地方政府积投抢机低空经济发展机遇是无人机大发居的一个

主要特征
2025年忘，布员人机行服站，临时起降点，打逆任空产新平，全市忙空产，能级跃
川技术纠新能方明显总还，形发空轻济路生所兴产业集群

格物致胜版权所有
13
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格物致胜民用无人机市场补贴政策-促进无人机产业落地-购买补贴
wWintelligence

在民用无人机市场中，典型的补贴方式主要针对消费级和农业植保无人机，通过差异化政策工具激发市场活力
消费端以“以旧换新”“国家补贴”等消费券形式推动科技产品普及，体现普惠性导向；农业端则延续农机购补贴路径，专项支持智慧农业应用，这类补贴显

著降低了用户的初始投入成本，有效促进了无人机在消费与生产领域的规模化应用和产业生态发展。

补贴政策 补贴标准 实施方式 截止时间
消

费缎无人

无人机国家补贴冠盖浙江、上 补贴比例：按商品销告价格的 申报流程：采用“即买即章”模 国家补贴截止到
海、湖北、江苏、广东、四川 15%给予补贴。 式，消费者在支付货款时直接抵 2025年12月31日

等省市。 单件上限：每件补贴不超过 扣现金。

以旧换新盖深圳、湖北等 2000元.

机 国补和以旧换新二选一 购买限制：每位消费者每类产

格物；致 品限购1件

补贴政策 补贴标准 申请条件 申请流程

2025年现成政策：国家将植保 补贴比例：通常为无人机借价的 产品资质：需在农业农村部的农机 购机后凭发票、身份
农

业植保无人机

无人机正式纳入中央财政农机购 30%左右（具体由各省定）： 购置补贴产品目录内（如大疆、极 证明、银行账户等信

置补贴范国，由各省份制定具体 单机补贴上限：一般不超过3万元。 飞等主流品牌多数型号已入选） 息。

通过线下农机部门或 格特实施细则（各省份补贴额度、优 总量限制：同一主体年度可请补 申请资质：部分省市对于补贴对象
手机APP（如“农机

先顺序和操作细节可能不同）。 贴的无人机数至有限（如不超过5 的证书资质、工作空等有一定的要
补贴”）申报。

补贴对象：从事农业生产的个人 台）。 经审核公示后，补贴

和农业生产经营组织（合作社、 资金直接兑付至申请

企业等）。 者账户。格物致胜版权所有
14



格物致胜民用无人机市场补贴政策-促进无人机产业落地-购买补贴
Wintelligence

农业植保无人机补贴申请流程 购买补助

开始中请流程 附加条件
省市 补贴标准

工作量要求 操作证书要求
购机前：确认资质，查询本省
补贴日录：选译入用产品型号 川 农机购置报据两粘大小区分，每台定款补正9DD0-12DD0元：

根押无人的载药元六小价四个补收当次，分别为5000元，9000元，12002元和14400元，
购机：从正规经销商处购买并

获取全熟销售发票
湖北 求补让对家有经培训音并取待操作证书的操作人员：农业生产经营组织有性全的运营望司！

度体系，且巨法完成实名登记、投保工任保险、完成不少于1D在次的作业兰要，

申请：准备申洁材料（身份证、 实行定就补站，10-20L多施拍保无人*张空送补6900元；15-25L单放照、20-30L发票、户等 响胜版权所有
多放票柱保无人驾装航空器补9000元；25L及以上单放具，30-50L多放其拍保无人驾强疗格 空器计站12D0元；5及以上多放真过保无人罩对航空器补贴144(元。购机古需完成空

提交
申请 1000拍保作业量后方可申预补贴

安欲
对从平农业生产的农民和农业生产经也组织购写农用无人机给予最高1,44万元单机补贴：补贴

线下渠过 线上乘道
县农机部门 【农机补贴APP等】

寻多种类型的农用无人实安航空器，包活用于拍案，据种，施肥等不同业多忘的机型

提交纸质材料 上传材料提交 河北 补贴标准参药箱容币分为四当对应补贴就为5000元，9000元，12000元和14400元。

既州
1020L当欢中先补站额为5000元；2030档次中央补贴须为9000元；30及以上档次中央社

县级农业农村局 为12000元

审核与公示
#K

30—50L多放需拉保无人驾买抗空器”补右额为120D0元，“50及以上多放真拉保无人驾
审核不通过 丰核通过

航空器补站为14400元，司个补站对按三虚补让上限为5台，
根据反补充或修改材

公示（的5-7个工作日）

广东
多放牌农用（挂保）无人驾实航审器，销箱容量10-20L（不含）报度并新为置补2780元，

补贴资金接付至申请人 药箱容50L及以上补[66心元：
银行账户格物致胜版

斗：农业★荣作酒学发求个少视图内驾级美执照 15
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格物致胜民用无人机市场补贴政策-促进无人机产业落地-未端应用人才培养
Wintelligence

根据中国民航局（CAAC）发布的《无人机驾驶航空器飞行管理暂行条例》及相关实施细则，操作空机重量超过4公斤的无人机时，驾驶员须持有合规执照
并随身携带。此外，工业级无人机及部分消费级机型亦要求使用者取得相应资质认证。
随着新规落地和无人机应用场景不断拓展，： 各地普遍出现具备资质的无人机操控人员短缺现象。为应对人才缺口，多省市已推出培训补贴等扶持政策
旨在加快专业人才培养，进一步推动无人机技术在各类行业中的规模化与深度应用。

政策变化 人才培养补助 政策全景

省市 补贴形式 区域 政策特征 补贴政策主要内容

技开补：高口中业生取得民汇系可款的，补，区进源员党货
四家统计制 业支：组农业元人机可中1元息款，充的机外贴 现金补贴

江苏
定补贴标准 常热 没作遇设人，非人员可元，经 对于考取证书免除

京 费用或进行补贴
业生：应生批名指培博改行件，外供生企业：京，业学证作，学北三特-1K +

个人考证补
广东 就上保节

州
助地方化 税收优忠

杭州 9分区量如柔拓、长山1对落、安业元人机非证供补，量高33C0元

部分区域将无人机
宁波

传权还航远生，元人机你流净易量实起飞行小时补贴
培训要用纳入个税

税收优品 数期久业保资消3年的企业别工，专供业佳能证5叫享党高3603元汽个税统
专项时加扣除

企业项目补
玩金补对 E *与三，美团等个业无人禁配送以月，任多益扑动011元次，牛亲上所110万元

助增长，可通 人引法 产e经开区业表业无人机飞于限供方元见见总业热，，需与本，产作社整汀订土5务热议

过参与企业 位与补 人才引进
就上保理 就业保厚：作一价（如日力、门：持停用等证作，年存万元品

项目问接受 部分区域针对无人

益 禁业禁方：3企业直净作荐 机人才实现落户和

四,II

补
结合

"产才计划给特证飞二落15分，三每日0元佳补 创业支持
农上无人机下巧手培晚，证忘通外补贴1元

16
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格物致胜民用无人机适航审核流程
Wintelligence

中国民用航空局（CAAC）针对无人机安全建立了完善的合格审定体系、该体系涵盖四类核心证书：型号合格证、生产许可证、适航证和运营合格证。前三者主要面
向无人机制造企业，焦航空器本身，旨在确保“设计合规、生产可控、单机安全”；运营合格证则针对无人机运营企业，侧重对运营主体和运行规范的管理，
在适用要求上，于管制空域或人口密集区域飞行的无人机须强制申请适航证；而仅限于农林牧渔专用空域、在视距内开展植保、播种等作业的农业无人机，可髂免适
航认证要求。

规章说明 核心管辖流程
审核 获证
流程 型号合格证由民助局依锯&民用航空产品和部件合格 玫胜版权所有 企业

审定规定3（CCAR-21）颁发，是后续所有认证的前提，

型号合格证(TC) 审查核心：包括型号设计、使用限制、数据单等是否满 设计
足适航要求，

生产许可证证明企业能够确保每架量产航空器符合经批
准的设计：处于安全可用状态， 无人机生产制造企业
审查核心：包括质量体系（包括设计资料控制、制造过 如大疆创新、丰翼科技、

生产许可证(PC) 程管理、供应曲市核、人员资质管理等六大程序）、生 生产 亿航智能、航天时代飞
产一致性（确保批量生产的航审器与TC批准的设计-
致]

针对单架无人机颁发，证明其符合设计标准目处于安全
可用状态。

适航证(AC) 审查核心：无人机状态（包括技术资料完整性、零部件 单架无人
适航标签、维护记录追溯性等；）、安全验证（对机载 机
设备使用寿命限制的零件等进行遂项检查。，

由民航局颁发给运营商：具安全合规开展商业飞行的
反权所有

能力，

运营合格证（0C） 市查核心：满足硬件（飞行服务所需硬件设备设施） 运营
从事经营性通用航空飞

软件（管理制度、规程与规范）、专理团队和掸作人 行活动的无人机企业
员且必须为营利法人

17
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格物致胜民用无人机应用监管相关政策
wintelligence

为应对无人机技术快速发展带来的监管挑战，我国自2009年起启动监管体系，2023年进入全面深化阶段，预计202了年将建成完善的无人机监管体系，实现
全链条规范化管理。

核心监管政策 违规处罚
违规行为 处罚措施

《无人驾驶航空器飞行管理行条例》 无照飞行 可款5000-10万元，百扣或吊销热照。

未实名登记 物致 负令改正+罚款200-2万元。
空域分级与飞行权限

阅入管制空过 没收无人机1款1000-1万元

空域类型 飞行限制 适用无人机类别

真高120米以下，免申话飞行（如 有
适飞空域

非墩感区农田、郊区)
微/轻小型无人机、农用无人机

管制空域
机场同边15km、军丰区、核设施

等敏区域，必须捉前审批 所有机型(含微型） 加强处罚
特殊中批空域

限高买破120米【量高300米】

大型活动临时区，严特证申清 中/大型工业级无人机
2026年《治安管理处罚法》新增条款

热照与实名登记要求

范围：所有类别无人机均需登记，250克以上机型为强制重点
强制持证：操控小型、中型、大型无人机需CAAC执照；农用无人机在适飞 治安管理处罚（2026年新增）
空域作业仅需厂商操作证书 “黑飞”情节较重：处5-10日拘留

非法穿越国境：处10-15日拘留：飞行活动申请 刑事责任【触及型法】
常规申请：管制空域飞行需提前1日通过UOM平台提交计划，21:00前获批 危害公共安全（如导致航班延误、人员伤亡）：
复。 未造成严重后果：3-10年有期徒刑；
长期许可：物流/电力巡检等固定航线企业，可申请“长期飞行许可”减少 致人重伤死亡：10年以上至死刑
重复审批。 非法测绘/窃密：最高7年以上有期徒刑
紧急任务：应急救援、医疗救护等可在起飞前30分钟申请，1分钟内批复格物致胜
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推进产业转型，加快推动市场重心从消费端向工业端转移，重望产业发展格局；
总体方针 深化无人机在各行业领域的应用渗透，结合不同行业场景需求，拓展应用边界与深度

强化无人机基础设施建设，完善起降点、通信导航等配套设施，为无人机规模化应用筑牢基础。

产业
发展
政策

因各省市无人机行业在成熟度与产业密集度上存在差异，其无人机产业的发展侧重点也呈现出不同特征

重点省市 对于广东等无人机产业成熟、密集度高的地区，政策主要以引领行业发展为导向，积极开展试点项目，拓宽无人机应用场景；

发展重点
上海、江苏等产业发展迅速、集聚度尚可，政策重点围绕加强基础设施建设、促进场景应用落地以及培育新兴技术展开；
北京、四川等科研力量强劲、产业分布较广，政策核心是推进基础设施建设、助力场景应用，同时拓展产业链条；

产业具备一定基础或刚起步的省市，现阶段则将重点放在推动无人机行业快速成长、打造产业集群与扶持相关企业发展上：

消费级无人机：部分省市对消费级无人机通过“以旧换新” “国家补贴”等形式抵扣无人机价格，带动无人机购买热情
购买补贴 农业无人机：通过农机补贴延伸农业无人机的购买补贴，各个省市购置补贴额度主要依据载药量（药箱容量）和机型类型进行分档：

补贴 补贴金额从6000-14400元不等

政策
人才补贴 为了使无人机应用更加落地，末端人才的需求更加紧追，地方对于无人机人才的培养有一定的投入，部分省市采取现金补贴、税收优

忠以及人才引进等政策加快人才的培养。

生产应用
运营监管 构建了“设计-生产-单机-运营”（TC-PC-AC-OC）的四证联控体系，通过环环相扣的审查机制确保安全

监管
政策 应用监管的政策“分类管理、全程可控、罚则分明”的突出特点。政策通过空域分级（适飞/管制/特殊空域） 准适配不司风险场景

应用监管 既保障了120米以下低空的合理使用需求，又通过审批制严控敏感区域飞行：
处罚条款清晰严厉，从行政罚款到刑事责任（如危害公共安全罪最高可判死刑），形成有力

格物致胜片
19



•

•

•

•

•

•

•

•

✓

✓

✓

•

•

•

•

✓

✓

•

✓

✓

•

✓

✓

•

•

•

✓

✓

✓

•

✓

✓

✓

•

•

•

•

•

✓

✓

✓

✓

•

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

•

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓

◆

◆

◆

◆

◆

◆

格物致胜版权所

目录 格切致胜
Wintelligence

02 03
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√市场规揭细分产品类型
市场规探细分区域【完整版内容】

物流运归（完率版内穿）
公共管理（安防+城市管理)

：营销发展楚劳

√市场规换细分竞争格局 （完整版内穿）
·技术发展势

市场规模细分渠道 测绘测压(完整版内穿) ·克争格局发展趋势

20



⚫

⚫

⚫

格物致胜版权所
民用无人机发展历程 格物致胜

wintelligence

：无人机产业发展历程曲折且富有突破，20世纪初，无人机始于军事侦察、训练，经数十年技术沉淀，20世纪80年代后才逐步向民用过渡，多国尝试军工转民用，却因技
术、市场等限制，长期未规模普及，军转民跨越漫长。
民用化后，消费级无人机实现“从玩具到工具”的快速转变。212年起，大疆等企业推动其井式增长，短短数年，从大众娱乐“玩具”，迅速成为航拍、农业植保等
场景“工具”，高效完成应用跨越。
如今，行业级无人机接力成增长主力。政策规范与技术升级加持下，行业级无人机在物流邀检、应急救援等领域深度渗透，从消费娱乐迈向工业生产、社会服务“用具”
应用。

06
05 行业级无人机成为

04 主要增长极
岂行业级无人机崛起

03 消费级无人机
爆发期 2021年，实巅的无人驾

02 初度发展阶段 2017年，柏保无人机纳入 驶航空器飞行管理酉行条例
军用向民用的 2012年，行业市场格局改变，

农机补贴 明确分类分级管理，推动行

岂早期探索
过度

消蛋级无人机进入并喷式增长 业规范化

20世纪80年代，中国、美 消贾级无人机业编增速放缓，
阶段

国、日本开始将无人机技术 中国民用无人机制连企业迅速
工业级无人机市场规模已超

20世纪初期，用于军 2015年，中回民用无人机在 测绘、遵检等场票快速拓展
通现，同时无人机开始在农业

过消贾级无人机，成为主要

丰侦森和战术训练，
应用于民用领域

技术上持续突破，市场规操发 增长极 格特
20世纪90年代至2006年，

植保、电力避检领域开始试点
60年代无人机技术述 展取得实破

若力实低空经济基础设施

应用 优化通用机场布局，完苦低
渐成熟，80年代开始 部分民营企业开始尝试进入

空通信、导航设施，构建高

在局部战争中应用 市场，但产品主要用于科研，

格物致胜版权所有
效低空飞行服务体系。大力

尚末形成规操产和普及 加强无人机人才队伍注设

20世纪初-20世纪80年代 20世纪-2006年 2006年-2012年 2012年-2017年

-

2017年-2023年 2024年-至今
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格物致胜民用无人机产业链
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上游
无人机关键零部件制造商 任务载荷制造商 材料供应商

电池 推进器 结构件 激光需达 红外线成像仪 喷酒设备 树脂基 钢材 其地

电机 主控芯片 发动机 航摄仪 紫外线成像仪 云台 陶瓷基 镁铝合金

电调 陀蝶仪 其他 航摄相机 灭火设备 其他 金思基
致铝合金权所有

中游
分系统研制商 系统集成商 服务提供商

导航系统 动力系统 起隐系统 航飞数据服务 专业飞行服务 其他
军工无人机

飞控系统 遥控系统 地面指控 飞行培训服务 告后维修服务
民用无人机

国传系统 监控系统 其他 技术支持服务 租赁服务

客户类型 应用领域

企业客户 航拍娱乐
城市巡恰反权所有

内急救援格物致
政府客户 农林拍保 安防监控 也急通讯

个人客户 快注物济 测绘 其他
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格物致胜民用无人机生态圈上游
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无人机关键零部件制造商
三电电池、电机、电调） 主控芯片 其他关键零部件（结构系统等）c

Qualcoww

OHSNICON

A GREPQU 海县兰宁区 RTX HYATECH ITHALES
万星达电机 任创新 江理

 TEXA5 INSTRUMENTS KT亚科技
宁时忙 SEFU慈福能源 WOLOKG臣龙

SAMSUNG
intel

德州仪 Honerwell

T定韦尔乐

Qualca

FULLYMAX 臣·龙电机
ED

赛能电池 龙动 sMae+ XMOSCOSMX冠宇 nuvoTon
Ambarela

GREPOW
SSAFRAN

ENN
XMOS

新惠
盗瑞普电池 走力

Rockchp
SLMLODF

LC联烈感 芯颜电子 nVIDIA 7-MOTOR JOUA
SRHEDT

Atmel 支伟认 大狂创新

任务载荷制造商
激光雷达 成像仪 航摄仪/航摄相机 传感器 其他 (图传设备等)

WINGCOFTER T UTEONT EHIKMICRO
Parrot

国普宙科技 &Trimble.
沟格通信

wingcopter 5r.T ± 展动影 大立科拉 科中：
aunion GAERK KVH BoschSensortec CEC

中海达
.IF1

天量光电 紫红光电
ZENOTECH曼半光电

传
中国电料 中沟达

，一径科技

益红光电 高红外 ZMAX KrH工业 SENSIRION红相科技
HESAI GC北京先科达科技有用五任公司 十扫光宁

SONY C北斗星通
大立科技

SLCE TDK i红法 先科达
我包电子 北斗星过

材料供应商
金居材料 复合材料

上、中国行业热团有限公司

GW威海光减京合材料股岛有限公司 SELON聚A能
K西部超导 西克1金海材料 光合材： NLOG南京黑器

?BAOSTEEL宝钢股份 中国业
泰和新材

宝技团 中复初,鸟 南京聚隆 农和新村
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02 03
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·产品定义 ·民用无人机产业发展政策 ·民用无人机发展历程
√产品用途定义 整体政策导向 ·民用无人机产业链
√产品类型定义 王点省市政第导向 ·民用无人机生态圈
V_产品王量定义 ，民用无人机补贴政策

致胜版权所有
，应用领域定义 民用无人机购买补贴政第 中游（完登版内容）
厂商定义 民用无人机人才培养补贴政第 下游（完翌版内容）
·其他定义 ·民用无人机监管政策

适航审核流程

04 05 06 07产品价格区间以及采购考量因素

民用无人机国内市场研究 ·国内工业级无人机市场
整体市场韧摸 民用无人机出口 典型厂商分析 民用无人机投融资情

·民用无人机产业运当发展佰况
市场规模细芬产品美型 情况 (完整版内容) 况及发展趋势

·国内民用无人机市场
市与规模细分应用场素

壁体市场规按
市场规溪细分区城（【完馨版内客 ·大强创新

市场规模细分竞争格局 ·极飞科技 ·中国国内民用无人机投融瓷发展忙
市场规接细分应用 市场规溪细分架造

出口市场规摸 ·道通智能【完翌版内容】
况《完些板内案

市场规模细分区域（完整版内容） 行业皮用场景市场研究
V出口市场攻策 ·纵快股份【完翌版内容】 ：2021年及2025年上半年设用资丰件

市场规模细分竞争格局 农业拍保 ·远度料技【完翌辰内容】 （完些版内）
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V细分区域发展

市场规模细分产品类型
市场规细分区域（完壁版内容） 物流运响 (完率版内穿)

公共管理(安防+城市管理)
：营销发展管势

市场规模细分竞争格局
(完帮,版内穿)

·技术发展势
市场规模细分渠道 测绘测比（完整版内容) ·克争格局发展趋势
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2020-2024国内民用无人机新增注册数虽 2020-2024国内民用无人机累计飞行时长

单位：万架 单位：万小时

+71.8%
+11.3% （+15.4%）

217.7220 +43.2%) 2,800
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>根据现行“无人驾驶航空器飞行管理暂行条例3及配套规定，自2024年1月1号 >2020-2024年，飞行时长从1740万小时持续整升至2666万小时，年均增长率保

开始，所有民用无人机（含航拍机、农业植保机、物流无人机等），无论主正与 持在11.3%的较高水平，特别是2024年实现了15.4%的显著培长，凸显出行业

发展的加速态势。
用途，需在均需实名登记 从农业植保到物流送，从电力巡检到航拍授移，无人机正在重塑传统行业的生

>前期农业植保无人机补贴，以及流、应息救援等应用场景需求的增长，注册量 产方式：捉升运营效率，降低人力成本，随若技术的持续选代和政策的逐步完善，
上升：频布条例之后无人机监管强化，注册量邀增。 无人机产业已经进入规模化、商业化应用的新阶段。

注：本效统计范回定于回内市场，不含出口业务，不含军用机及玩三机，仅差无人机机 数抵*迈：公开案道告总及滑物致胜性访淡内容量 25
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格物致胜中国国内民用无人机（工业级+消费级） 市场规模
Wintelligence

226.2万架 中国国内民用无人机销售数量情况及预测（万架）
+21.6%

国内民用无人机销量 +19.5%
177.45

+36.6% +21.2
-21.8%

+21.2* 707.7

+51.73
19.0 20.1%

578.1

391.6
474.5

A 51.7%
147.345

同比2023 226.2 269.3
323.2

55.0 92.4 113.0
149.1

2020 2021 2022. 2023 -2026E _2027E 2029E 2030E

325.1亿元
中国国内民用无人机市场规模情况及预测（亿元）

+16.8%

国内民用无人机市场规模 118.8% -15.6%
+15.2

+24.3%
+20.4%,

+16.1
853.6

641.5
741.3

+28.245
21.150 552.5

267,1
325.1

384.4

同比202321.7%
136.0 174.4

211.1

.-2020-----2021.----_2022-----2023-----2024-----2025E----2026E.----2027E----2028E----2029E----2030E--

>2020至2024年间，我国民用无人机行业始终保持高速发展态势，这一成绩的取得主要得益于国家及地方层面系统的政策支持体系。各级政府通过资金补贴、应用场景

开放与技术标准完善等多维度举措，为行业注入了持续动力。在政策红利与产业升级的双推动下，行业实现了年均24.3%的稳健增长，整体市场规模持续扩大，从核

心零部件研发到整机制造，从飞行控制系统到后端数据处理服务的完整产业链条日趋成熟。

从未来发展趋势来看，工业级无人机在技术选代速度和场景应用深度方面展现出更强潜力。其在农业植保、电力邀检，物流运输等垂直须域的渗透持续深化，在精准作
业、抗风性能、续航能力等方面的技术创新明显加快：相较之下，消费级无人机受限于现有应用场景和创新节奏，增长趋于平稳。工业无人机将凭借其与实体经济深度
辟合的特性，成为推动行业持续增长的核心支挂，并为无人机发展提供重要支：

注：本效锯统计范日依定于回内市场，不含出口业务，不含军用机及玩三机，仅油差无人机整机 款括*迈：公开染道告息及滑物致性访浅内容超望 26
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格物致胜中国国内民用无人机（工业级+消费级） 市场规模细分应用
wWintelligence

2024年中国国内民用无人机市场规模细分应用

单位：亿元 2024-2026E 2026E-2030E
2023VS2024

325.1
CAGR CAGR

工业级无人机 173.5(53.4%) 26.7% 27.2%0 版权所 23.3%

消费级无人机 151,6(46.5%)
20.6% 12.5% 7.1%

2024

当前民用无人机市场呈现显著的结构性分化。消费级领域增逆持续放缓，因其本质上属于非刚需品类，目标客群主要局限于摄影爱好者与科技发烧友等小众群体，应
用场景也集中于航拍、竞速等有限领域，导致整体市场空间收窄。在硬件需求渐趋饱和的背景下，行业增长动力明显减弱，市场重心正从开拓新用户转向挖掘存圣价

值，通过提供设备维护、操作培训、内容赋能等增值服务寻求延续性发展，然而这一转型尚未能形成强有力的新增长引擎，增速放缓已成为明确趋势。
>与之形成鲜明对比的是，工业级无人机已占据规模优势并保持高速增长态势。：其核心驱动力来源于双重因系的协同助推：一方面，应用场景实现横向拓宽与纵向深化

从传统的农业植保、电力巡捡等成熟领域，迅速扩展至应急救援、物流运输、城市管理、能等新兴范畴，并在各垂直领域持续向智能化、精细化作业升级；另一方面
国家与地方层面持续加大政策扶持力度，通过资金补贴、空域开放、标准制定等组合措施，为产业健康发展提供了坚实保障，应用场景的持续扩张与政策红利的双重
加持，共同巩固了工业级无人机的增长优势，使基当之无愧地成为引领民用无人机行业发展的核心力量。

注：本效锯统计范日依定于回内市场，不含出口业务，不含军用机及玩三机，仅油差无人机整机 数挺米迈公开杂道告息及滑物致胜访内容超望 27
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中国国内民用无人机（工业级+消费级）市场规模竞争格局 格物致胜
Wintelligence

中国民用无人机行业呈现出以大弱为核心引领、其他企业在细分领域差异化发展的市场格局。大弱创新凭借全面的技术积累与强大的品牌影响力，在消费级和工业级
市场均占据主导地位，展现出显著的行业集中化特征。
除大之外，市场上其他企业主要专注于工业无人机领域，通过深入测绘、农业、安防、电力巡检等特定行业，提供专业化解决方案与定制化服务，形成差异化竞争
优势。尽管在整体规模上难以与大弱直接竞争，但这些企业凭借对垂直领域的深耕，依然获得了各自的发展空间，推动行业形成分层竞争、多元共生的生态体系，

梯队 品牌梯队 品牌份额占比（亿元）

第一梯队
81.8% 大亞 大强

265.9(81.8%)250亿以上

极飞科技 5.5(1.7%)

第二梯队 道通智能 4.4(1.4%)

1.7%
格物致胜

极飞科技

5-10亿 科比特航空 4.0(1.2%)

纵横股份 3.5(1.1%)第三梯队
5.2%

道通智能科比特航空

2-5亿
云圣智能纵横股份云圣智能深圳飞马 2.5(0.8%)

深圳飞马 2.2(0.7%)

第四梯队
2.0%

远度科技丰离科技 远度科技 1.4(0.4%)

1-2亿元 迅蚊科技华测导航做势科技
丰翼科技 1.3[0.4%]

第五梯队 迅蚁科技
1.3(0.4%)

9.3% 致导科技联合飞机克亚智能星逻智能氢航科技

1亿元以下 其他
零零科技哈博森博坦… 33.1(10.2%)权所有

注：本效据统计范日依定于回内市场，不含出口业务，不含军用书玩三机，仅润益无人机机 泥来激：公开军进信点及格物致访读内客落理，相关泥激于行业访读，包告测算总分 28
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格物致胜中国国内消费级无人机简介
Wintelligence

消费级无人机是以个人消费为主的小型无人机，会配备高清摄像头，GPS定位、自动
主要品牌及典型机型

返航等功能，主要用于航拍摄影、户外运动、飞行娱乐等场景。

品牌 无人机+要机型
核心优势：

N2o系.

便携性：折登设计，配套收纳包，便于户外携带
Hip系列

所有
操作便捷：无遥控器设计，掌上起飞、实现自动化拍摄

大强

格物致胜
影像性能：摄像头像素高，2.7K至4K视频拍摄，全景拍摄等 Min'系到

Air系列

景区

视频录制 照片拍摄 权所
低 FFV系列

消

费无人

户外

户外创作 记录生活

竞赛

竞速比拼
机

技能展示
ATON系列

FyoNano系列

所在空域: G类空域【高120-300米)、E类空域（高300-6000米)

概念及构

Fvlite系划

主要功能： 航拍摄影、户外运动、飞行娱乐等 格物致胜版权所有
FVQI系划

应用场景： 旅游、运动、户外拍摄等
成

轻x，Breeze）系

发展趋势： 航拍摄影、无人机竞速比暴等需求增长，市场持续放大： 台TYPHOON系划

注：不含玩且机
格物致胜

29
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格物致胜版权1
中国国内消费级无人机市场规模 格物致胜

Wintelligence

160.7万架 中国国内消费缀无人机销售数量情况及预测（万架）
+19.5%

国内消费级无人机销量 +17.2%

+42.1% +19.3%
-19.8%0

E'tLE

449.7

bf.l 016.5n

261.7
312.4

同比202367.1%
049.645 G'6T+

160.7
187.4 220.6

39,4
59.0 70.8

96.2

2020 2021 2022 2023 -2026E _2027E 2028E 2029E 2030E

151.6亿元 中国国内消费级无人机市场规模情况及预测（亿元）
国内消费级无人机

.2.5*%

(+4.93)

市场规模
12D.6*

+12.15
12.9%

231.9 243.3 252.3

+15.7§

ShE'DE+

191.8
217.4

+25.895
151.6

169.9

95.5
125.7

同比202320.6% 66.3
83.1

.--.2020-----2021.----_2022-----2023----_2024-----2025E----2026E.----2027E----2028E.----2029E----2030E--

>2024年消费级无人机市场规模达到151.6亿元，同比2023年增长了20.6%，消费级无人机市场经历了以爆发式增长到理性成熟的转弯，目前市场企业已完成大洗牌，已

进入存量竞争与技术驱动升级的阶段：

>无人机主力购买人群拓展至普通消费者、内容创作者、户外旅行者及家庭用户，无人机的用途从单一的航拍工具，逐步延伸至旅行记录、VLOG制作、户外勘探甚至社
交分享等多重场景。尤其是在短视频与直播经济助推下，无人机的“创作属性”不断增强，推动中高端机型持续放量

》展望未来，技术方面AI将以“功能点”变为“核心大脑”，实现更智能的路径规划、目标识别、自动剪辑基至内容创作，实现“无限距离”图传，续航方面，氢燃料电

池与固态电池技术突破续航瓶颈，单机续航时间延长至2小时，支撑长距离探险拍摄需求，预测未来2030年国内无人机销量为449.7万架，市场规模为252.3亿元：

注：本效据统计范口依定于回内市场，不含出口业务，不含军用及玩三机，仅润差无人机落机 款括*迈：公开染道告息及滑物致性访浅内容超望 30
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中国国内消费级无人机市场规模细分产品 格物致胜
Wintelligence胜版权所

2024年市场规模
2024年中国国内消费级无人机市场规模细分一产品重量

2024年销量
单位：亿元

140.2

151.6亿元
[92.5%]

160.7万架 11.4

(7.5%)

格物致胜版权所有

2024年中国国内消费级无人机市场规模细分一产品构型
单位：亿元

149.3

(98.5%6)

格物致胜片
轻型无人机 微型无人机

(1.5%5)

2.3

消费级无人机以轻便便携为核心设计方向，普遍采用小型化、轻益化机身，空机自重较
低。其中，轻型无人机在消费级市场占比更高，核心源于其综合性能优势：相较微型无
人机，它续航更长、可搭载高像索镜头，航拍功能更完善，画面解析度、防抖性能及拍
摄摸式丰富度更贴合摄影爱好者需求，消费者购买意原更强；而微型无人机受重量限制，
续航较短、镜头参数较低，但胜在价格亲民、操作门槛低、性价比突出，更适配初学者
入门需求。

从产品类型看，多旋翼无人机是消费级市场绝对主流，也是厂商核心布局品类。其操作
简便，新手可快速上手，搭配折尊设计后收纳拱带便捷，契合用户“即享即用”需求；

同时飞行稳定性强，能在低空复杂环境平稳悬停，为航拍提供稳定画面支撑，进一步优
化使用体验。这些优势使其市场接受度与购买意愿，显善高于固定舜等基他类型消费级

多施无人机 其化胜版权月 无人机，

注：本效锯统计范回依定于回内市场，不含出口业务，不含军用书及玩且机，仅差无人机整机 数抵米迈：公开案道告总及滑物致性访淡内容量 31
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格物致胜中国国内消费级无人机市场规模竞争格局
wintelligence

梯队 品牌梯队 品牌表现

在中国消费级无人机市场，大职创新（DJI）凭
第一梯队

95.0+% JI大疆
借其卓越的产品性能和品牌影响力，占据了该市

100亿以上 场约95%的份额，呈现出高度集中的市场格局

第二梯队 ZEROZERO
在无人机市场的第二梯队中，零零科技、博坦、版权所有 哈博森等企业主要案焦于消费级领域，凭借性价

千万级别
Potensic博坦

比与功能差异化优势切入市场，逐步占据细分市

2.0% 哈博森逍酒智能
场空间。

UBSAN
由于消费级市场竞争格局已趋于稳定，增长空间

一电科技 AUTEL 有限，道通智能与一电科技在维持消费级产品线
的基础上，专注于拓展工业级无人机业务。

第三梯队 YUNEEK 无人机市场中的第三梯队企业正逐步将战略重心
吴翔 司马航模 转向工业级和专业级应用领域。尽管部分企业仍 格

百万级别 华科尔 禾启智能 walkera
派诺特

Parrot

保留消费级业务线，或继续专注于消费级无人机
2.5+% 产品，但是仅作为部分业务。

与此同时，在主流品牌市场以外，还存在一个由
SyMA' 白牌及小型品牌构成的组分市场。该类产品主要

自牌
依托价格优势，吸引对成本敏感的价格导向型消版权所有 贾者以及初次尝试无人机的入门级用户群体。

注：本效据统计范日依定于回内市场，不含出口业务，不含军用玩三机，仅涵益无人机机 泥来源：公开军进估点息及格构致访读内客落理，相关据激于行业访读，包告测算总分
32
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格物致胜版权所
中国国内消费级无人机渠道模式 格物致胜

Wintelligence

线上模式（62%） VS 线下模式（38%）

消费级无人机作为精密电子设备，性能券数等直观体验对消

市场规模 消费级无人机价格亲民、操作简便，基本无需专门培训： 费决策影响显著：因此大规模布局线下门店，既能强化品牌 市场规模
94.0亿元

目标客户以心端为主，因此适合入驻线上电商平台。 效应，也能提升市场渗送率。
57.6亿元线上电商平台的入驻店铺，主要包括厂商直营店铺和厂 线下门店中，大疆门店占据主导，其他消费级品牌的线下拓

商浸权的代理商店铺，其中以厂商直营店铺为主要输出 展力度不足。

形式。 大温的线下店以没权代理商的零售店和体验店为主，仅在深
格物致胜版权所有

圳保留1家自营店，主要用于品牌宜传，

线上销售 线下销售

直营店 厂商 直营店

代理分销

最终客户

厂商 最终客户 零售店

忙理商上授权店 格牛 代理分销

授权店
注：大强对线上代理商与线下代理商进行了严格区分

注：本效统计范回定于回内市场，不含出口业务，不含军用机及玩三机，仅差无人机机 数活来源：公开渠道信息及格物致胜访谈内容垫理 33
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格物致胜中国国内消费级无人机价格区间以及购买倾向
Wintelligence

销售价格 占比 购买考量因素

品牌

专 市场规模：23~30亿【15%~20%】
10

>5000元 业 特征：传感器灵敏、专业镜头、全向避障、远
级 距离图传、专业色彩模式、高续航

格物售后服务 产品性能

主
流

1000-5000元
市场规模：S99~106亿（65%~70%)

级 > 特征：便捞、4K/50fps画质、基础遮障、智
能跟拍、延时摄影、续航提升

便捞性 价格

入
门 格牛

市场规模：15~30亿（10%~20%）级 特征：重量轻、续航短、720P-4K画质、抗风

500-1000元
性弱、操控距离短 性版 消费者在选择无人机时，通常会综合考虑品

牌声苔、产品功能、价格、便携性以及告后

服务等多个因索

注：本效据统计范日依定于回内市场，不含出口业务，不含军用及玩三机，仅益无人机落机 数遇米源：公开染道信息及物致胜访谈内空理 34



格物致胜版权片
中国国内工业级无人机市场规模 格物致胜

Wintelligence

65.5万架 中国国内工业缀无人机销售数量情况及预测（万架）
+25.9%）

国内工业级无人机销量
176.5

+26.6%
+25.2%

24.6
25.7%

126.5 257.9

+25.1% 25.345 20.3.8

+31.0% 06FQ7+
-23.83

129.9
162.1

同比2023 23.8%
52.9

65.5 81.9 102.6

25.5
33.4 42.2

2020 2021 _2022. -2026E _2027E 2028E 2029E 2030E

173.5亿元 中国国内工业级无人机市场规模情况及预（亿元）
+22.5%

国内工业级无人机 +20.7

市场规模 +25.6%

+24.1% 21.6%

+25.506
601.3

+23.68n
9'60t

498.0

+30.4% 75.0%0
+23.4%

177.7%

267.1

335.2

同比202322.7% 114.6 141.4 173.5
214.4

69,8 91.0

.-2020-----2021.----2022-----2023-----2024----_2025E----2026E.----2027E----2028E----2029E----2030E-.

2020-2024年工业无人机从69.8亿元增长至2024年的173.5亿元，四年问达到超两倍的增长，年复合增长率为25.6%，其主要原因是各行各业对降本增效的需求不断扩大

工业级无人机得到更多行业的应用及认可，农业、巡检行业表现最为突出

国家将低空经济纳入战咯性新兴产业，各级政府也积极出台专项规划（例如“十四五”通用航空发展专项规划”）和扶持政策，包括补贴、税收优惠及空域开放等，并

提供土地、资金等支持建设无人机产业园，预测未来2030年工业无人机市场规模将会达到601.3亿元。

随若无人机应用的普及，相关的行业标准、法规政策和监管体系预计将不断完善，现有领域应用进一步深化，并且不断开辟新的应用场景。

注：本效据统计范口依定于回内市场，不含出口业务，不含军用机及玩且机，仅涵差无人机机 数括*迈：公开染道告息及滑物致性访淡内容超理 35
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格物致胜
Wintelligence

2024年中国国内工业级无人机市场规模细分一产品重量
2024年销量 2024年市场规模

单位：亿元
104.4

65.5万架 173.5亿元
(60.2%)

(26.796)

46.3

格物致胜版权所有

(8.3%)

14.4

8.4

2024年中国国内工业级无人机市场规模细分一产品构型 (4.9%6)

单位：亿元 格物致胜爪
经型无人机 小型无人机 中型无人机 其他

139.5

(80.49§)

18.9
轻型无人机在市场中占据重要地位，其市场规模占比达60.2%，这一领先份额与其突出的

(10.9%) 实用性优势密切相关。轻型无人机最显著的特点是便携性强，机身设计紧且重量适中，
便于单人捞带和快速部署；同时，它对天气的适应性较强，在微风、小雨等复杂气象条件

13.2

(959'2)

下仍能稳定作业，受自然环境的限制相对较小，

从组分产品构型来看，多旋翼无人机的应用最为广泛，市场规模占比高达80.4%，远超其

他机型。这主要得益于其操作门槛低，通过智能化控制系统，即使是新手也能快速学握基

本飞行技能；且对起降地形的要求极为宽松，无论是平地、屋顶还是狭小空地，都能实现

1.9
垂直起降，无需额外建设专用跑道等基础设施，相比之下，固定翼无人机等其他机型对起

(1.1%5) 降条件要求较高，往往需要平整的跑道或专用弹射/回收装置，不仅增加了场地成本，也限

制了其在复杂环境中的应用，因此在市场普及度上远不及多旋翼无人机。
多施严无人机 固定严无人机 无人机直升机 夏合无人机

注：本效锯统计范回定于回内市场，不含出口业务，不含军用书及玩三机，仅差无人机整机 款推*设：公开杂道告良及洛物致性访浅内容三 36
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格物致胜中国国内工业级无人机市场规模细分应用场景
Wintelligence

2024年中国国内工业无人机市场规模细分应用场景
2023VS2024

2024-2026E 2026E-2030E

CAGR CAGR
单位：亿元

173.5 农业植保领域 54.0(31.1%) 18.1% 16.0% 12.0%

巡检巡航领域 44.0(25.4%) 27.3% 26.1% 19.3%

- 所有
应急救援领域

25.0(14.4%) 35.5% 34.9% 25.8%

物流运输领域 18.5(10.7%) 48.2% 50.8% 39.8%

公共管理领域 14.0[8.1%)

物致胜版权所有
28.3% 30.6% 27.9%

测绘测量领域
10.0(5.8%) 15.8% 16.8% 15.5%

2024
其他 8.0(4.6%) 27,0% 28.0% 24.6%

断深化和细化，展现出广阔的市场扩展空间。

2024年细分行业中，农业植保持续领跑，在各地财政补贴政策的推动下市场规模稳步增长，技术红利预计仍有一至两年的释放周期；巡检巡航位列第二，广泛应用于

电力、油气和交通等行业，凭借降低人工成本、减少作业风险及适应复杂地形的显署优势，已成为成熟应用方向，但市场增速逐步放缓；应急救援领域借助高洁摄像、
热成像等设备快速感知现场，有效提升救援效率与成功率，在政策推动下保持高速增长；物流运输目前仍处于商业化探索初期，尚未实现规模化应用，但未来增长潜

力巨大。 女胜版权所有
注：本效捉统计范日定于回内市场，不含出口业务，不含军用机吸玩三机，仅涵益无人机落机 数来源：公开渠道信息及格物致胜访谈内容垫理 37
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格物致胜中国国内工业级无人机市场规模竞争格局
Wintelligence

，从品牌梯队及市场份额分布来看，中国无人机市场呈现出高度集中的“一超多强”格局。大疆以70.0%的绝对优势稳居第一梯队，年营收超100亿元，展现出其在技术、渠
道和品牌方面建立的深壁垒，短期内难以被撼动，
极飞科技虽位列第二梯队，营收规模在5-10亿元之问，但市场份额仅占3.2%，头部企业与跟随者之问存在巨大差距。第三至第五梯队中，科比特航空、纵横股份、云圣智
能等品牌虽在工业无人机第三梯队、垂直领域形成差异化竞争力，但受规模所限，整体影响力仍较有限。

梯队 品牌梯队 品牌份额占比（亿元）

第一梯队
70.0% 100亿以上 大强

大
121.5(70.0%)

极飞科技 5.5(3.2%)

第二梯队 道通智能 4.1(2.496)

3.2% 5-10亿

格物致胜
极飞科技

科比特航空 4.0(2.39b)

第三梯队 纵横股份 3.5(2.0%)

9.4%
道通智能科比特航空

2-5亿 纵横股份云圣智能深圳飞马
云圣智能

2.5(1.4%)

深圳飞马 2.2(1.3%)

第四梯队 远度科技丰翼科技

3.7%
迅蚊科技华训导航 远度科技

1.4(0.8%)

1-2亿元
微势科技 丰翼科技 1.3[0.7%]

格物致胜版权所

第五梯队 美团苷宙科技零度智控亿航智能重庆驼航 迅蚁科技 1.3(0.7%)

14.2%

1亿元以下
致导科技合飞机克亚智能星逻智能氢航科技.版权所有 其他 26.3(15.1%)

注：本效据统计范日依定于回内市场，不含出口业务，不含军用机及玩兵机，仅涵益无人机整机 改遇来源：公开架道信息及格物致胜访说内容整理，相关效源于行业访说，包含测序成分 38
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格物致胜版权所
中国国内工业级无人机渠道模式 格切致胜

Wintelligence

直销模式（10%） VS 分销模式（90%）

互第模式方面更多的为中小型企业，由于经销商发展数 工业级无人机销片模式主要以分销为主

市场规模 监较少、弹盖城市范国较少，厂商拥有直销团队， 大疆、极飞等大型头部企业在工业级无人机销售方面均采用 市场规模
17.4亿元

厂商通过直销模式绑定石油、电力等行业大客户，提供 经销商分销模式，部分应用场景中会协助经销商参与项目集
156.1亿元

服务或定制化解决方案。 采、销告等，将货款风险转移至经销商身上，同时也可以由

经销商完整一系列服务完善自已的告后服务体系：格物致胜版权所有

百销操式（10%） 分销说式(9095)

厂商 总代理

最终客户

厂商 项目型直销 量格客户 级代理

二级代理格物致胜版权

胜版权所有
注：本效据统计范日依定于回内市场，不含出口业务，不含军用及玩三机，仅涵益无人机落机 数米源：公开染道信息及格物致胜访谈内客空理 39
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格物致胜农业植保无人机简介
Wintelligence

农业无人机是应用于农业领域的多旋翼或固定翼飞行器，配备有摄像头，、传感器和
主要品牌及典型机型

基他测量设备，在空中对农田进行精准监测、作业，而大大提高农业生产效率，

实现农田作业的高效化、智能化与精细化管理。 无,人机主要机型

核心优势： T41

高效作业：规模作业120-150亩/时 #所有
降低成本：农药、化肥等使用兰降低

大弥 T20p

适应性强：复杂环境作业仍可胜任
T20风险降低：环境污染与中毒风险降低

FPV系列格物致
农 山

植被保护
P150Prα

业 地
产

森林

极飞科技 P60PrD

业 火情监控 促雨扑火
构

P1505

成 耕 自庄压系列

田 播种 施肥 灭虫
全丰航空 全球监系列

概 所在空域： W类空域(低于120米)---农业生产/G类空域(高120-300米)-林业管理 QF系列

念及构

主要功能：播种施肥、植保宽酒、农情监测、农业测绘、数据来集等
.格物致胜版权所

水圣系列

应用场景：耕地、森林、山地、草原、湿地等 无铝没和 金显系列
成

CD系列
发展趋势：未来农业无人机将成为推动“无人农场”和数字农业发展的关键。

40
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中国国内农业植保无人机市场情况及竞争格局 格物致胜
wintelligence

18.7万架 中国国内农业植保无人机销售数量情况及预测（万架） 中国国内农业植保无人机市场竞争格局

国内农业植保无人机销量 +14.3%)

+18.9%
40.1

45.2

+23.4%
30.9

35.3 第一梯队
22,5 26.5

 21.6%
18.7 40亿以上 85.5%

同比2023
8.1 11.1

12.8
15.4 大强

2020__2021_2022_2023_2024_2025E_2026E 2027E 2028E 2029E_2030E

格物致
54.0亿元

第二梯队
中国国内农业植保无人机市场规模情况及预测（亿元） 极飞 占比

国内农业植保无人机 3-10亿
10.1%

112.0%

市场规模 +16.0%
103.7

114.3%0+ 93.3

62.7
72.7 第三梯队 杭州启飞

45.7
54.0 无锣汉和

占比
同比2023 18.1% 25.7

34.6
39.2 3亿以下 江外致宇湾 4.4%

_2020__2021_-2022.-2023_2024_2025E_2026E.2027E.2028E_2029E_2030E.

2020年至2024年，中国农业拍保无人机完成了从初步推广到成热应用的重要转变，保有量和作业面积均呈现迅猛增长态劳：，2020年初，该领域市场渗逐率仍相对有限；发展至中期，在地方

财政补贴与农业规模化经营需求的双轮驱动下，配合“十四五”全国农业机械化发展规划”将无人机在拍保、播种等环节的应用推广列为五点任务，进一步促进了柏保无人机数量的提升，

但与2020-2023年的高速塔长期相比，未来塔速预计将有所回落，主恶原因是市场存量基础已显著扩大，同时补贴政策趋于枯细化与规范化。

.

态势，但增速可能渐超平稳

，从市场竞争格局来石，大疆创新以超过85%的市场份额占据绝对主导地位，稳居行业龙头；极飞科技市占率约为10%，目前专注于精准农业细分额域；此外，杭州启飞、无惕汉和、江苏数字

鹰等企业凭俏券异化竞争策略参与市场，整体形成“头部主导、腰部延展、区城品牌补充”的行业结构。

注：本效据统计范日依定于回内市场，不含出口业多，不含军用机，及玩兵机，仪涵盖无人机整机 效据来源：公开架信息及格构致胜访说内客整理，扫关效据行业访说，包含测序成分 41
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格切致胜目录
Wintelligence

02 03
市场定义与分类 民用无人机相关政策 民用无人机发展及生态圈情况

·产品定义 ，民用无人机产业发展政策 ·民用无人机发展历程
V产品用途定义 整体政策导向 ·民用无人机产业链
√产品类型定义 王点省市政第导向 ·民用无人机生态圈
V产品主量定义 ，用无人机补贴政强 上游

致胜版权所有
，应用领域定义 民用无人机购买补贴政第 中游（完整版内容）
·厂商定义 民用无人机人才培养补贴政第 下游（完翌版内容）
·其他定义 ·民用无人机监管政策

适航审核流程

04 05 06 07产品价格区间以及采购考量因率

民用无人机国内市场研 ·国内工业级无人机市场
民用无人机出口 典型厂商分析整体市场规 民用无人机投融资情

，民用无人机产业运当发展况
市场规模细分产品类型 情况 （完整版内容） 况及发展趋势

，国内民用无人机市场
市场规模细分应用场票
市场规溪细分区城（完罄版内客) ·大强创新

V整体市场规按 市场规漂细分竞争格局 ·极飞科技 ·中国国内民用无人机投融瓷发展忙
市场规模细分应用 市场规票细分案造

V出口市场规摸 【完整辰内容】 况完些板内客
V市场规摆细分区域（完整版内容）

行业应用场景市场研究
V出口市场攻策 纵快股份 【完整版内容

：2021年2025年上半年没用瓷丰件

√市场规模细分竞争格局 农业拍保 远度料技 完整版内容！ （完些版内容）

·国内消爱级无人机市场 遮捡巡航（完率版内穿 丰科技 （完整成内容 V细分投资重点
整体市场规换

应忌救援（完率版内穿) 格物 √典型按融爽主件划举
V细分区域发展

√市场规揭细分产品类型
市场规探细分区域【完整版内容】

物流运归（完率版内穿）
公共管理（安防+城市管理)

：营销发展楚劳

√市场规换细分竞争格局 （完整版内穿）
·技术发展势

市场规模细分渠道 测绘测压(完整版内穿) ·克争格局发展趋势
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格彻致胜典型企业分析---大疆创新
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大疆创新科技有限公司

大疆创新成立于2006年11月6日，总部位于中国广东省深圳市南山区西丽街道，主营业务为无人机及飞
行影像系统的研发与制造，旗下品牌“DJi”以“TheFutureofPossible”为核心理念，是全球消费级无

人机市场的领先企业。

2006 年 2+ 个 50+ 14000+人亿
成立时间 生产基地 格物 研发投入 目前公司员工总数

产品型号 Mavic Air mini Neo T100 FlyCart100
Matrice350R

TK
Matrice400

产品类型 消级 消氨级 消婴级 消雾级 工业级 工业级 工业级 工业级

重些 1063克 721克 219克 135克 73千克 60.2千克 6.17干克 9.71千克

起飞海拨高度 6000米 6000光 1000米 200米 米
米0009 米0002 米000

飞行时间 51分钟 15分折 15分钟 18分钟 5小时 11分钟 555 苏乐55

国内生产工厂分布 所 适用环境 旅托、户外 於拍、户外 施拍、户外 陷扫、户外 农田、柴回 的开、应息 盗检、刘绘 邀检、测绘
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格致胜大疆创新一一民用无人机产品业绩整体规模与增长
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太强创新2020-2030E民用无人机市场规模

位：亿元 大册无人机提营技术、人才、规按等优势，在工业级与消费圾领

避均呈现出国内外一家独大的态势。2024年，大需创新民用无人

+17.8%
+22.6% 机市场规模约达640忆元，向比增长31.7%，市场份额远超其化企

+31.7% 2,034.1

业
+19.4% 1,653.8 大册的消费级无人机页款了较高的业结占比，然而件随消劳圾无

+20.2%+8.5%
+89.9%

1,092.3

1,340.0

4
900.4

人机市场超于成熟，这部分业务的培速已渐放此。同时，外

4 4
640.0

753.9

485.9
贸易环境的变化与关国政府对大需的业务打压，进一步导致其声

196.2 235.B 255.9 外业务增速回落。但凭侣工业级业务的持续拓层，大需后续有车

2020 2021 2022 2023 2025E 2026E 2027E 2028E 2029E 2030E 保持稳中有进的发展节表， “十五五”期闫整体增速预计持续
数拓出处：报据网络公布信易及行业发展担沿校性作导 稳定在20%1，

兰位：亿元 单位：亿元 单位：亿元 单位：亿元

:58.4%;

374.2

(54.3%;

144.5

121.5 144.5
121.5

121.5
0.0

2fG.0 [>15.7%)
2.2:38.1%;

M1.6561 1 28.7(23.635) 上 30.9

19.3(15.9) (56.0%1

2共安全 9,818.1%;
:100.03

.121.5.

流运的款忧 8.9(6.64)

注下
(44.0m)

$3.6

格牛#世  -1.2(3.5%)

国内 海外 消两级无人机 工业级无人机
无人持

润尚额无人机 工业经无人

海外
58.4%

国内消费级无人机
54.3%

行业应用场景中 消费级销售模式以线上为主
销售占比最高 销售占比最高 农业植保占比最高 38.0% 工业级的销售模式仅为分销

2024年市场份额格物致胜版权所有
微据未源：公开渠道信息及格物致胜访议内容整理，扫关效据源于行业访该，包含测克成分 44



格物致胜典型企业分析---极飞科技
Wintelligence

广州极飞科技股份有限公司

极飞科技创立于200了年，是一家全球领先的农业科技公司，致力于无人化农业的探索和研究，打造
套全自主、可持续的智慧农业解决方案，帮助农业生产者实现精准高效的水、肥、药管理，以更少的投

入获得更高的产出。

2007 年 1+ 70+ 1400+ 人 AE

成立时间 生产基地 格物 服务地区 目前公司员工总数

产品型号 P150系列 P60系列 P100系列 V50系列 V40系列 P80系列 P40系列 P系列

产品类型 多放具 多放具 多放真 多放真 多故真 多放真

最大致单 70/80kg 30/10kz 20kg. 21kg 50kg 25kg 20kg

基大泛竺 30/32L/min 15,32L/min 12/22L;1in
12L/min 10L/min 10L,min 10Limin 7.2Lmin

药箱容积 60,75L 3D;40L 1D,50L 20L 15.2L 35L 10z 20L

国内生产工厂分布 所 适用环境 安业、果园 农业、未匠 农业、朱园 农业、朱习 农业、果回 农止、吴园 农业、果园 安业、果园
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极飞科技2020-2030E民用无人机市场规模 投飞科技专注于农业无人机领域，其2024年市场规模为8.4亿元：
单位：亿元

同比去年增长了53.8%，其增速超50%
+26.8% +17.0%

极飞科技在国内达农林植保领域竞争压力及国内市场趋近饱和，
+53.8%

+15.0%
23.0

19.5

逐步转向沟外销售，从21年沟外占比4%提升至2024年海外占比
%0'E+

+48.6% 14,2

16.5

27.9% 12.2

35%，井在巴西、泰国等地立生产基和销网格，主要日标

14 4 10.7

14

市场为东南亚、拉美等农业大国或地区，预划2027年海外业绩或

3.8
5.7

4.1
5.5 将超过回内：由于淘外市场的扩展，预计飞未来将会保持较高

2020 2021 2022 2023 2024 2025E 2026E 2027E 2028E 2029E 2030E
的通速

数拓出处：报品网络公布位及行山发成超冷机性作导

兰位：亿元 单位：亿元 单位：亿元 单位：亿元

103.0%;

5.5 .5.7 .5.5 

185.056)

5.5

分
5.5(100.0;

:35.5%;

6'
无人

5.5:1(0,0)

0.0
格

(0.9;

国内 海外 工业级无人机 消五级无人机

国内
65.0%

国内专注于 行业应用中主要
销售占比最高 工业级无人机 100.0% 以农业为主 100.0% 工业级无人机以分销为主

2024年市场份额格物致胜版权所有
微据未源：公开渠道信息及格物致胜访说内容整理，扫关效据源行业访议，包含测克成分 46
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格切致胜目录
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02 03
市场定义与分类 民用无人机相关政策 民用无人机发展及生态圈情况

·产品定义 ，民用无人机产业发展政策 ·民用无人机发展历程
V产品用途定义 整体政策导向 ·民用无人机产业链
√产品类型定义 王点省市政第导向 ·民用无人机生态圈
V_产品王量定义 ，用无人机补贴政强

致胜版权所有
，应用领域定义 民用无人机购买补贴政第 中游（完整版内容）
·厂商定义 民用无人机人才培养补贴政第 下游（完翌版内容）
·其他定义 ·民用无人机监管政策

适航审核流程

04 05 06 07产品价格区间以及采购考量因率

民用无人机国内市场研家 ”国内工业级无人机市场 民用无人机出口 典型厂商分析 民用无人机投融资情整体市场规

·民用无人机产业运当发展悟况
市场规模细分产品类型 情况 (完整版内容） 况及发展趋势

，国内民用无人机市场
市场规模细分应用场票

V整体市场规按 市场规溪细分区城（完罄版内客) ·大强创新
市场规覆细分竞争格局 ·极飞科技 ·中国国内民用无人机投融瓷发展忙

√市场规模细分应用 市场规漂细分案造
出口市场规摸 ·道通智能【完翌版内容】 况（完些版内容）

市场规摆细分区域（完整版内容）
行业应用场景市场研究

V出口市场攻策 ·纵快股份【完翌版内容】 ·2021年反2025年上半年没瓷丰件
√市场规模细分竞争格局 农业拍保 ·远度科技（完翌反内容） （完整版内容）

·国内消爱级无人机市场 遮捡巡航（完率版内穿 丰斑科技【完翌版内容】 细分投资重点
整体市场规换 应忌救援（完率版内） 格物 致胜版 细分区域发展

√市场规揭细分产品类型 物流运（完睾版内穿） 典型投融爽主件别举
市场规探细分区域【完整版内容】

公共管理（安防+城市管理)
·营销发展芦药

√市场规换细分竞争格局 （完整版内穿）
技术发展营劳

市场规模细分渠道 测绘测压(完整版内穿) 竞争格局发展趋药

格物致1
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民用无人机营销发展趋势 格物致胜
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格物致
销售价格 海外市场发展

相同规格机型-以大疆为核心的价格跟随格局 国内市场渐趋饱和，国内企业纷纷出海，寻求更多的业务机会

市场竞争中，多数企业只能以大的定价为基准，跟 区域扩展 模式多元 反权所有
随其价格调整趋势来制定自身产品售价，形成了以大

酬为核心的价格跟随格局 受欧关管制影响，中国无人机品牌在稳同欧美市场 大洲创新通过与AppleStore等大型专售商合作并在欧关

的同时，积极开拓东南亚、拉关及中东等新兴市场。 逆立本地团队深化市场渗，同时依托社交媒体过行精准

大强创新以欧关发达国家为核心并同步拓展全球 营销。

市场。 极飞科技等头部企业则划择与凯斯纽荷兰等行业巨头合作：
技术护城河可以送 规摸化生产
代实现成本优化 飞科技企业则平点布局已西、越南等农业大回 侣助其票造网络扩大市场益

众多企业还借助-一带一路”但议：在中东、中 多数企业以参与当地政府基逆、安防或农业项日为动入点：

大部深耕施典系统
鹿大的生产规模让大

研发多年，其核心 强在供应链议价、 亚及非洲地区挂动产品与服务本地化落地。 通过项日合作带动产品出口，逐步拓展海外市场份额。

的飞控算法、动力 产件采购！规模化制

匹记技术已形成成 造等环节具畜显若成
本优势，进一步雄冲 本地运营
单位生产成本。

当价格竞争力具备优势
，无人机企业通过多维度本地化运营开拓海外市场：供也链上理立本地组装线（如大强在越再、塑西哥设厂）、

储及物流网络；数据合规层面产格速循GDP等法规：来用本地云服务确保隐私安全、
在相同规格机型的研发与生产中，既难以在技术性能上实现超越，
又因生产规税较小导致单位成本居高不下，难以形成价格竞争力。 ：务端买部企业布同本地后中心：元供快速技术支持：全面标升市场竞争力与客户信任度、
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格物致胜民用无人机技术发展趋势
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当前民用无人机的技术创新主要聚焦于动力续航、性能优化和轻量化材料应用等细分领域的渐进式改良
整体技术架构尚未出现革命性突破方向

动力系统革新 智能提升 材质进步
主要关注点-动力续航 智能提升 轻量化

，目前，续航问题已成为制约无人机后续应用发展的瓶颈之，
智能避障：无人机会整合视觉、激光雷达、毫米波雷达等多种 由于小型无人机是由电机驱动，

机型 主罢动力 揉航时间

汪屯 20-3cmin

传感器，增强对车辆、鸟类等动态障碍物的检测能力， 因此对轻量化的要求更高，碳纤

工非级 注电 维豆合材料可减轻约25%-30%的

发展趋势 无人操作 重益。目前在无人机领域，碳纤

消费级无人机：受体积与重量限制，有意向发展固态电池应 维在复合材料整体用量中占5%到

用，但受限于其成本，固态电池要大规模应用到消费级无人 ：自主工作：借助人工智能等技术，无人机能在不同场景中自主
10%，未来碳纤维的用至逐步提

机中，仍需较长时间 决策，人机关系世将从传统的“人主导”转向“人机协同”。

升。
格工业级无人机：目前，氢能源已开始应用于工业级无人机额

域，不过，由于初始成本较高以及技术尚未完全成熟，其应
用尚未实现大规模圣产。但基于用户的实际需求，现阶段在

后端改造方面，氢能源无人机存在一定的市场空间。

格物致胜版权所有

01 02 03
格物物致胜放
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消费无人机-市场竞争格局洗牌完成 工业无人机-市场格局不确定性增强
大疆在市场中占据绝对手导地位，虽有新的参 市场竞争愈加激烈，新兴企业数量持续扩大，
与者跨界进入，但预计短时间内难以冲击现有 竞争格局呈现动态重构。
的市场格局

市场主要参与者发展战略 市场竞争激烈，不确定性大

在消费级无人机市场，大疆凭借长期的技术积累、丰富的产品线以及 目前无人机在农业植保、测绘测至、巡检巡航、应急救援等领域市场开拓成

强大的品牌影响力，满足了客户的不同需求，占据着绝对的市场份额。 热度较高，市场争夺较为激烈，未来空域开放程度扩大，新兴企业通过工业

：道通智能虽仍涉足消费级无人机业务，不断更新消费级产品线，但其 无人机进入市场，不确定性进一步加剧。

发展重心已逐渐转向行业应用领域。
物流运输处于商业探索期，厂商入场加速

：飞米科技则针对大疆未覆盖的价格区间，采用差异化策璐，凭借性价 竞争格局
比优势在市场中获取份额。 无人机在物流运输领域的应用正处于商业化探索期，现正向规模化商用迈进。

，博坦的机型定价在2K以下，主要瞄准大疆未涉足的低端市场。 当前市场参与者主要包括两类：一是由农业植保等领域切入短途运输的无人
机厂商，二是为拓展业务布局的物流及即时配送企业。预计未来圆通、申通

跨界入局 等快递企业将通过战合作进入该领域，京东也正积极推进无人机项目：

，影像公司：2025年了月23日，影石创新（影石Insta360）旗下消费级无人机品

牌「影翎Antigravity」及品牌标识官宜，计划推出「全景无人机」全新品类，
预计未来，市场格局更新换代速度加快

产品于8月开启公测招募 当前工业无人机领域存在大量聚焦特定场景的中小企业，在国家政策引导及

：扫地机器人品牌追宽宣布进军无人机领域，正积极组建专业的无人机研发团 产业升级推动下，新兴企业纷纷涌入无人机领域，致使市场更新换代的速度

队，且核心团队架构已初具维形，标志若其跨界发展进入实质性阶段 加快，企业面临的不确定性进一步加剧。

格物致胜版
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完整版报告增列内容介绍 格物致胜

wWintelligence物致胜版权所有

中游生态圈：包含民用无人机领域系统集成商及服 区域细分层面：针对民用无人机整体市场、消费级无人机市
务提供商的主要参与企业 场与工业级无人机市场，依据国内七个区域维度切分其市场

章节三 规模
下游生态因：包含民用无人机不同应用场景下的
主要用户 章节四 工业级无人机主要应用场录市场研究：新增邀检巡航、应急救

援、物流运输、公共管理（安防+城市管理）、测绘测量五大
应用场景；研究范畴涵盖各场景下的无人机介绍、核心品牌及
型号，对应场景的无人机销量与市场规模，且包含市场规模细

出口市场规模：包含民用无人机的核心出口模式、 分维度下的竞争格局分析
出口机架总数与出口交易金额 格物致胜版机

章节五
出口市场政策：包含民用无人机的核心出口国家、
国内对无人机出口的规定及扶持政策，还有主要出
口国家关于我国无人机进口的政策内容

国内投融资盘点：核心涵盖国内民用无人机领域投融资事件
数与金额的演变趋势

章节七
典型企业分析：将道通智能、纵横股份、远度科技、 2024年与2025年上半年投融资动查：分别围绕2024年和

丰科技纳入研究范畴，该四家企业在整体市场或应 2025年上半年，分析投融资重点宽道、区域布局特点，并展
用额域中拥有显著竞争优势；研究内容包括企业基本 示典型投融资事件详情

章节六 信息、主要无人机产品介绍、无人机业绩发展历程，
及2024年无人机业绩的细分维度分析 格物致胜版剂

格物致胜版权所有
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结束语 格物致胜
wintelligence格物致胜版权所有

本报告数据主要来自业内专家的访谈，数据和结论距离市场真实情况可能存在一定偏差，请使用者

谨慎使用。对于使用本报告可能造成的投资、决策等风险，本公司概不负责。

格物致胜（wrintelligence）拥有对本报告的解释权。
格物致胜版权所有

序号 产品名称 发行时间 购买费用 (元）

1 2025年低空经济-民用无人机市场自皮书-精简版 2025年09月 免费

2 2025年低空经济-民用无人机市场自皮书-完整版 2025年09月 15,000

3 2025年低空经济-邀捡巡航无人机市场白皮书 2025年10月 15,000

4 2025年低空经济-农业植保无人机市场白皮书 2025年11月 15,000

5 2025年低空经济-测绘测量无人机市场自皮书 2025年12月 15,000

6 2025年低空经济-应急救援无人机市场自皮书 2026年01月 15,000

7 2025年低空经济-物流运输无人机市场白皮书 2026年02月权所有 15,000

8 2025年低空经济-公共管理无人机市场白皮书 2026年03月 15,000
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关于我们 格物致胜
Wintelligence物致胜版权所

北京格物致胜咨询有限公司

格物致胜（wintelligence）成立于2008年，由多名清华大学工科

硕士、MBA等合作创立。目前设有工业研究与咨询、新媒体运营， 胜版权所有
政府咨询、制造业排名数据库四个业务部门。拥有120名员工，在

北京、上海、南京等地设有办事机构。 胜版权所有
公司自2022年起当选中国电器工业协会理事单位。

格物致胜的含义：通过科学的方法进行观察和研究，发掘问题、规

律与解决办法，从而协助客户取得胜利。

格物致胜版权

格物致胜版权所有
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格物致胜关于我们
Wintelligence格物致胜版权所有

工业研究与咨询 主要服务领域
共有了个垂直化的研究团队，主要擅长和专营中压配电、

宏观经济研究 产品渠道研究低压配电、自动化、机械、医疗器械、化工、新能源、电

能质量、楼宇、机器人、机床等领域的行业研究、竞争对 行业应用研究 供应链成本研究

手调研、渠道&用户研究， 市场结构研究 价值链研究【格物致胜版权用
存量市场研究 用户采购行为研究

SIEMENS ABB CHNT正图 CHarvestEMERSON 竞争对手标杆研究 用户满意度研究
Honeywell @evanik Denul IDEC FANUC 价格业绩监测 投资收并购研究等
COUPONT Panasonic

rexroth
HOLIP CELSO

AAELTA

Fe毫士电机
Neusoft

工业研究与咨询部门共70人：分布在北京、上海两地
HICONICS

格物致胜针对每一个细分行业都成立了专门的研究团队来进 格
IR·SUPCOR FESTO INOVANCE tilasCaypcr PHILIPS

行跟踪和服务
NTIGIACO EliaKizan

BD YASKAWA Beiger

DELDC 科源然茶
对工业品生意模式熟以及工业知识的沉淀， 使得格物致胜

G XOVASTIS

研究成果能够更加适应“工业”-样而窄众的市场
E:T-N asocomec SIWORE

格物致胜版权所



格物致胜联系我们
Wintelligence格物致胜版权所有

联系人：蒙女士

电话：86-139-0120-1770（同微信）

地址（北京）：中国北京市朝阳区酒仙桥东路1号电子城创

新产业园M8楼4层版权所有
地址（上海）：上海市普陀区武宁路101号我格广场11D

南海光
格物致胜版权所有

企业微信客服

中文官网www.gewuzhisheng.com英文官网www.wintelligence.com.cn格物
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格物致胜
wintelligence

格物致胜
Wintelligence

感谢观看期待未来祝您成功
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