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投资要点

本周观察：迅销公布 2025财年年度业绩

10月 10日，迅销集团公布 FY2025（2024年 9月 1日-2025年 8月 31日）年度业绩。

FY2025，公司实现营收 34005.39亿日元，同比增长 9.6%；实现经营利润 5642.65亿日

元，同比增长 12.6%，实现归母净利润 6505.74亿日元，同比增长 16.8%。

分业务板块看，公司业务分为以下四个板块，日本 UNIQLO、海外 UNIQLO、GU、全球

品牌。

（一）日本 UNIQLO，FY2025，营收为 10260亿日元，同比增长 10.1%，经营利润为

1813亿日元，同比增长 17.5%。全年度同店销售净额（包括网络商店）同比增长 8.1%。

（二）海外 UNIQLO，FY2025，营收为 19102亿日元，同比增长 11.6%，经营利润为

3053亿日元，同比增长 10.6%。其中：大中华地区营收为 6502亿日元（同比减少

4.0%），营业利润为 899亿日元（同比减少 12.5%）。韩国以及东南亚、印度及澳洲地区

营收与业绩皆录得大幅增长，营收为 6194亿日元（同比增长 14.6%），营业利润为 1169
亿日元（同比增长 20.5%）。北美地区营收为 2711亿日元（同比增长 24.5%），营业利润

为 442亿日元（同比增长 35.1%）；欧洲地区营收为 3695亿日元（同比增长 33.6%），营

业利润为 542亿日元（同比增长 23.7%）。

（三）GU，FY2025，营收为 3307亿日元，同比增长 3.6%，经营利润为 283亿日元，

同比下降 12.6%。

（四）全球品牌，FY2025，营收为 1315亿日元，同比下降 5.3%，经营利润为 26亿日

元。

公司发布对 FY2026的业绩预测，公司预计实现营收 37500亿日元，同比增长 10.3%，

实现经营利润 6100 亿日元，同比增长 8.1%，归母净利润 4350 亿日元，同比增长

0.5%。

 行业动态：

1) 税务总局利用增值税发票数据，对国庆中秋假期相关消费行业销售收入情况进行分

析。结果显示：国庆中秋假期，全国消费相关行业日均销售收入同比增长 4.5%，其

中，商品消费和服务消费同比分别增长 3.9%和 7.6%。数码产品、汽车消费增长较

快，旅游、文化艺术体育服务需求强劲，食品及保健品消费平稳增长。

2) 上海市商务委介绍，据消费市场大数据实验室数据，2025年国庆中秋假期（10月 1
日至 10月 8日），全市线上线下消费支付金额 796亿元，同比增长 3.0%。据美团数

据显示，上海地区餐饮销售额同比增长 7.5%。全市重点商圈销售额同比增长

10.2%，其中，南京东路、南京西路、中山公园等 3 个商圈销售额分别增长

23.2%、22.7%和 29.4%。本市 5 个夜间经济人气地标的夜间消费额同比增长

15.3%，环比节前一周增长 31.8%。其中，西岸梦中心、吴江路-丰盛里分别增长

111.9%和 28.0%。5个夜生活好去处夜间消费额同比增长 0.4%，环比节前一周增长

19.0%。其中，长宁上生夜未央、静安大悦城夜食天台分别增长 104.1%和 35.4%。
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3) 据商务部商务大数据监测，国庆中秋假期全国重点零售和餐饮企业销售额按可比口

径同比增长 2.7%。10月 1日至 7日，商务部重点监测的 78个步行街（商圈）客流

量、营业额同比分别增长 8.8%和 6.0%。绿色、智能、国潮消费亮点突出。商务部

监测的主要电商平台数据显示，节日期间绿色有机食品销售额同比增长 27.9%，智

能家居产品同比增长 14.3%，国潮服装同比增长 14.1%。商家推出低油、低糖月

饼，受到消费者青睐。服务消费热度攀升。一批优秀国产影片带动观影热潮，截至

10月 8日 15时，国庆档电影票房超 17.9亿元。多项体育赛事掀起观赛热潮，各地

开设集美食、文创与特色商品为一体的观赛“第二现场”，将赛事热度延伸至消费

端。”

 行情回顾（2025.10.06-2025.10.10）
本周，SW 纺织服饰板块上涨 1.6%，SW 轻工制造板块上涨 0.71%，沪深 300 下跌

0.51%，纺织服饰板块纺服跑赢大盘 2.12pct，轻工制造板块轻工跑赢大盘 1.23pct。各子

板块中，SW 纺织制造上涨 3.04%，SW服装家纺上涨 1.08%，SW饰品上涨 0.84%，

SW家居用品上涨 0.58%。截至 10月 10日，SW纺织制造的 PE-TTM为 22.46倍，为近

三年的 75.82%分位；SW服装家纺的 PE-TTM为 30.24倍，为近三年的 98.04%分位；

SW饰品的 PE-TTM为 30.00倍，为近三年的 88.89%分位；SW家居用品的 PE-TTM为

26.04倍，为近三年的 82.35%分位。

 投资建议：

 品牌服饰板块：2025 年 8 月，纺织服装社零单月增速边际小幅改善，1-8 月累计同比增长

2.9%，其中体育娱乐用品社零呈现更快增长，1-8 月累计同比增长 20.6%，8 月单月增长

16.9%。税务总局利用增值税发票数据，对国庆中秋假期相关消费行业销售收入情况进行

分析，国庆中秋假期，日用品、化妆品、鞋帽消费增长较快，销售收入同比分别增长

14.9%、19.2%、4.3%。国庆中秋假期，服装消费稳健增长。继续推荐 361 度，建议关注特

步国际、安踏体育。

 纺织制造板块：本周，迅销集团发布 2025 财年年度业绩并前瞻 2026 财年业绩，公司预计

实现营收 37500 亿日元，同比增长 10.3%，实现经营利润 6100 亿日元，同比增长 8.1%，

归母净利润 4350 亿日元，同比增长 0.5%。2025 年上半年，关税扰动背景下，品牌客户下

单趋于谨慎，订单能见度减弱。从全年业绩确定性维度，我们预计申洲国际、开润股份、

百隆东方全年业绩确定性较强。伟星股份受到国内消费环境影响，营收短期承压；华利集

团由于新工厂爬坡及核心客户增速承压，净利率短期承压；裕元集团由于核心客户耐克仍

处恢复阶段，Q3 出货量预计下滑。根据耐克发布的 2026 财年 1 季度业绩，季度营收增速

由负转正，大中华区仍有承压。对于纺织制造板块，建议继续跟踪耐克恢复情况，对板块

估值整体形成提振。从高股息率角度，建议关注百隆东方/裕元集团；从业绩稳健及低估

值角度，建议关注申洲国际/开润股份。

 黄金珠宝及零售板块：税务总局利用增值税发票数据，对国庆中秋假期相关消费行业销售

收入情况进行分析，国庆中秋假期，黄金价格快速上涨，带动珠宝首饰销售收入同比增长

41.1%。我们预计一口价黄金首饰延续优异表现，克重黄金首饰观望情绪上升。继续推荐

老铺黄金、潮宏基，建议关注菜百股份、周大生，继续推荐名创优品。公司 Q2国内同店

转正，海外同店环比改善，新店态销售及坪效表现较好。经营利润同比恢复正增，经营拐

点显现。9.26日名创优品旗下聚焦潮玩赛道的 TOPTOY提交港股上市申请书，我们认为

此次分拆有望使 TOPTOY以“潮玩”属性被高成长独立定价，进而为母公司名创优品提

升估值弹性。建议关注永辉超市，公司今年以来，门店调改节奏逐步加快，并持续关闭盈

利能力不佳的存量门店；产品端，推出“品质永辉”、“永辉定制”、“永辉有机”三大自有

品牌系列，强化自有品牌产品推出，门店日销水平及盈利能力较调改前改善明显。
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 风险提示：

关税风险；国内消费信心恢复不及预期；地产销售不达预期；原材料价格波动；汇率大幅

波动。
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1. 本周观察：迅销集团公布 2025财年年度业绩

10月 10日，迅销集团公布 FY2025（2024年 9月 1日-2025年 8月 31日）年度业绩。FY2025，公司

实现营收 34005.39亿日元，同比增长 9.6%；实现经营利润 5642.65亿日元，同比增长 12.6%，实现归母净

利润 6505.74亿日元，同比增长 16.8%。

分业务板块看，公司业务分为以下四个板块，日本 UNIQLO、海外 UNIQLO、GU、全球品牌。

（一）日本 UNIQLO，FY2025，营收为 10260亿日元，同比增长 10.1%，经营利润为 1813亿日元，

同比增长 17.5%，录得收益及溢利双双大幅增长。该分部收益首次突破一万亿日元，创历来最高水平。另

外，在其他收入及开支项下回拨店铺之减值亏损，使经营溢利总额同比增长 18.4%，成为 1,844亿日元。

全年度同店销售净额（包括网络商店）同比增长 8.1%，表现稳健；其中上半年度同比增长 9.8%，下半年

度则增长 6.2%。期间根据气温变化策略性地备妥商品，并结合市场推广，有效掌握实际需求；同时，在卫

衣、牛仔裤等核心产品中融入潮流剪裁与设计，进一步引发新的消费需求。毛利率与上年度大致相同，仅

微幅下降 0.1个百分点。销售、一般及行政开支占收益比率较上年度改善 1.2个百分点，这是因为销售强劲，

因而租赁费用与人事费用占收益比率下降所致。

（二）海外 UNIQLO，FY2025，营收为 19102亿日元，同比增长 11.6%，经营利润为 3053亿日元，

同比增长 10.6%，录得收益及经营溢利皆大幅增长。分区域看，

大中华地区营收为 6502亿日元（同比减少 4.0%），营业利润为 899亿日元（同比减少 12.5%）。其中，

中国大陆市场全年度以当地币值计收益同比下降约 4%，营业利润则约减少 10%。中国香港市场因面临商

品组成课题与消费意愿低落，营收减少、业绩大幅下降。中国台湾市场虽录得营收增长、业绩下降，但若

扣除付与总部权利金上升的影响，业绩则呈现增长。

韩国以及东南亚、印度及澳洲地区营收与业绩皆录得大幅增长，营收为 6194 亿日元（同比增长

14.6%），营业利润为 1169亿日元（同比增长 20.5%）。其中，韩国因应气温变化的销售及行销策略奏效，

收益与溢利大幅增长。东南亚、印度及澳洲地区则以主力商品为首，销售表现亮眼，推升营收及业绩双双

大幅增长。

北美地区及欧洲地区营收与业绩亦双双录得大幅增长。北美地区营收为 2711 亿日元（同比增长

24.5%），营业利润为 442亿日元（同比增长 35.1%）；欧洲地区营收为 3695亿日元（同比增长 33.6%），营

业利润为 542亿日元（同比增长 23.7%）。欧美两地区不但新开设的店铺大受欢迎，更能以店铺成为自媒体，

推升品牌知名度，进而扩展网络商店销售的良性循环。另外，即使在追加关税影响开始显现的第四季度，

美国市场仍录得营收与业绩大幅增长。透过调整商品价格、改善折扣率以及加强成本管控等措施，不但吸
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收因追加关税所增加的成本，同时也改善营业利润率。

（三）GU，FY2025，营收为 3307亿日元，同比增长 3.6%，经营利润为 283亿日元，同比下降 12.6%，

录得营收上升但业绩大幅下降。未能推出能捕捉大众潮流的热销商品，加上畅销商品库存不足，使同店销

售净额仅徘徊于上年度水平，营收无法最大化。在业绩方面，因薪酬调升带来人事费用增加，以及开设美

国新店致使支出上升，推高销售、一般及行政开支占收益比率，使得业绩大幅下降。

（四）全球品牌，FY2025，营收为 1315亿日元，同比下降 5.3%，经营利润为 26亿日元。录得营收

下降但业绩增长。Theory业务在主力商品销售不佳，加上中国大陆市场消费意愿下滑影响，录得营收与利

润皆下降。PLST 业务因宽版裤与薄针织衫等商品销情强劲，录得营收及利润大幅增长。Comptoir des

Cotonniers业务虽营收下降，然而因毛利率与销售、一般及行政开支占收益比率改善，使营业亏损幅度减

半。

公司发布对 FY2026的业绩预测，公司预计实现营收 37500亿日元，同比增长 10.3%，实现经营利润

6100亿日元，同比增长 8.1%，归母净利润 4350亿日元，同比增长 0.5%。

2.本周行情回顾

2.1板块行情

本周，SW纺织服饰板块上涨 1.6%，SW轻工制造板块上涨 0.71%，沪深 300下跌 0.51%，纺织服饰板

块纺服跑赢大盘 2.12pct，轻工制造板块轻工跑赢大盘 1.23pct。

SW纺织服饰各子板块中，SW纺织制造上涨 3.04%，SW服装家纺上涨 1.08%，SW饰品上涨 0.84%。

SW轻工制造各子板块中，SW造纸上涨 1.2%，SW文娱用品上涨 0.13%，SW家居用品上涨 0.58%，

SW包装印刷上涨 0.78%。

图 1：本周 SW一级板块与沪深 300涨跌幅比较
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资料来源：Wind，山西证券研究所

图 2：本周 SW纺织服饰各子板块涨跌幅 图 3：本周 SW轻工制各子板块涨跌幅

资料来源：Wind，山西证券研究所 资料来源：Wind，山西证券研究所

2.2板块估值

截至 10月 10日，SW纺织制造的 PE-TTM为 22.46倍，为近三年的 75.82%分位；SW服装家纺的 PE-

TTM为 30.24倍，为近三年的 98.04%分位；SW饰品的 PE-TTM为 30.00倍，为近三年的 88.89%分位。

截至 10月 10日，SW家居用品的 PE-TTM为 26.04倍，为近三年的 82.35%分位。

图 4：本周 SW纺织服装各子板块估值 图 5：本周 SW轻工制各子板块估值
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资料来源：Wind，山西证券研究所 资料来源：Wind，山西证券研究所

2.3公司行情

SW纺织服饰板块：本周涨幅前 5的公司分别为：金春股份（+20.78%）、新澳股份（+14.12%）、七匹

狼（+13.57%）、恒辉安防（+11.24%）、安正时尚（+10.95%）；本周跌幅前 5的公司分别为：ST新华锦（-

9.77%）、ST起步（-6.77%）、奥康国际（-6.17%）、安奈儿（-5.6%）、康隆达（-5.16%）。

表 1：本周纺织服饰板块涨幅前 5的公司

证券代码 公司简称 本周涨跌幅（%） 本周收盘价（元）

300877.SZ 金春股份 20.78 35.10
603889.SH 新澳股份 14.12 7.76
002029.SZ 七匹狼 13.57 9.12
300952.SZ 恒辉安防 11.24 34.15
603839.SH 安正时尚 10.95 9.42

资料来源：Wind，山西证券研究所

表 2：本周纺织服饰板块跌幅前 5的公司

证券代码 公司简称 本周涨跌幅（%） 本周收盘价（元）

600735.SH ST新华锦 -9.77 4.80
603557.SH ST起步 -6.77 2.34
603001.SH 奥康国际 -6.17 8.37
002875.SZ 安奈儿 -5.60 17.87
603665.SH 康隆达 -5.16 26.27

资料来源：Wind，山西证券研究所

SW家居用品板块：本周涨幅前 5的公司分别为：海鸥住工（+21.1%）、菲林格尔（+11.53%）、德尔未

来（+9.04%）、玉马科技（+5.6%）、好太太（+4.61%）；本周跌幅前 5的公司分别为：*ST亚振（-7.26%）、

麒盛科技（-6.9%）、梦天家居（-6.73%）、ST华鹏（-5.18%）、建霖家居（-3.75%）。
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表 3：本周家居用品板块涨幅前 5的公司

证券代码 公司简称 本周涨跌幅（%） 本周收盘价（元）

002084.SZ 海鸥住工 21.10 4.42
603226.SH 菲林格尔 11.53 43.06
002631.SZ 德尔未来 9.04 5.79
300993.SZ 玉马科技 5.60 18.66
603848.SH 好太太 4.61 20.19

资料来源：Wind，山西证券研究所

表 4：本周家居用品板块跌幅前 5的公司

证券代码 公司简称 本周涨跌幅（%） 本周收盘价（元）

603389.SH *ST亚振 -7.26 35.41
603610.SH 麒盛科技 -6.90 17.53
603216.SH 梦天家居 -6.73 18.01
603021.SH ST华鹏 -5.18 4.39
603408.SH 建霖家居 -3.75 11.81

资料来源：Wind，山西证券研究所

3.行业数据跟踪

3.1 原材料价格

 纺织服饰原材料：

1） 棉花：截至 10月 10日，中国棉花 328价格指数为 14757元/吨，环比持平；CotlookA指数（1%关

税）收盘价为 13307元/吨，环比下降 0.5%。

2） 金价：截至 10月 10日，上海金交所黄金现货:收盘价:Au9999为 897.63元/克，较 9/30 日增长

3.0%。

3）羊毛价格：截至 10月 9日，澳大利亚羊毛交易所东部市场综合指数(澳元)为 1517澳分/公斤，较

9/25日增长 4.4%。

 家居用品原材料：

1） 皮革：截至 10月 10日，海宁皮革:价格指数:总类为 72.32。

2） 海绵：截至 10月 10日，华东地区 TDI主流价格为 13500元/吨，较 9/30日下降 1.5%；华东地区

纯MDI主流价格为 17800元/吨，较 9/30日增长 1.7%。

 汇率：截至 10月 10日，美元兑人民币（中间价）为 7.1048，较 9/30日持平。
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图 6：棉花价格（元/吨） 图 7：澳大利亚羊毛交易所东部市场综合指数（澳分/公

斤）

资料来源：Wind，山西证券研究所 资料来源：Wind，山西证券研究所

图 8：皮革价格走势 图 9：美元兑人民币汇率走势

资料来源：Wind，山西证券研究所 资料来源：Wind，山西证券研究所

图 10：海绵原材料价格走势（单位：元/吨） 图 11：金价走势（单位：元/克）
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资料来源：Wind，山西证券研究所 资料来源：Wind，山西证券研究所

3.2 出口数据

纺织品服装：2025年 1-8月，我国纺织品、服装及衣着附件出口金额分别为 945.13、1027.61亿美元，

同比增长 1.6%、-1.7%。

家具及其零件：2025年 1-8月，家具及其零件出口 424.71亿美元，同比下降 5.39%。

图 12：纺织纱线、织物及制品累计值（亿美元）及累计同

比

图 13：服装及衣着附件累计值（亿美元）及累计同比

资料来源：Wind，海关总署，山西证券研究所 资料来源：Wind，海关总署，山西证券研究所

图 14：家具及其零件当月值（亿美元）及当月同比 图 15：家具及其零件累计值（亿美元）及累计同比
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资料来源：Wind，海关总署，山西证券研究所 资料来源：Wind，海关总署，山西证券研究所

3.3 社零数据

2025年 8月，国内实现社零总额 3.97万亿元，同比增长 3.4%，环比下滑 0.3pct，表现低于市场一致预

期（根据Wind，2025年 8月社零当月同比增速预测平均值为+3.82%）。2025年 1-8月，国内实现社零总额

32.39万亿元，同比增长 4.6%。

分渠道来看，线上渠道表现继续优于商品零售大盘，线下便利店/超市必选消费业态表现稳健。2025

年 1-8月，商品零售额整体同比增长 4.8%，其中，线上渠道，实物商品网上零售额同比增长 6.4%，表现

好于商品零售整体；在实物商品网上零售额中，吃类、穿类、用类商品分别增长 15.0%、2.4%、5.7%。线

下渠道，按零售业态分，2025年 1-8月，限额以上零售业单位中便利店、超市、百货店、专业店、品牌专

卖店零售额同比分别增长 6.6%、4.9%、1.2%、5.2%、1.7%。

黄金珠宝单月增速环比显著提升，体育娱乐用品延续快速增长。2025年 8月，限上化妆品同比增长

5.1%，环比提升 0.6pct；限上金银珠宝同比增长 16.8%，环比提升 8.6pct，其中上金所 AU9999收盘价均价

为 775.92元/克，同比上涨 36.7%，环比上涨 0.4%；限上纺织服装同比增长 3.1%，环比提升 1.3pct；限上

体育/娱乐用品同比增长 16.9%，环比提升 3.2pct。2025年 1-8月，限上化妆品、金银珠宝、纺织服装、体

育/娱乐用品同比分别增长 3.3%、11.7%、2.9%、20.6%。

图 16：社零及限额以上当月 图 17：国内实物商品线上线下增速估计
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资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所 资料来源：国家统计局，山西证券研究所

图 18：偏向可选消费品的典型限额以上品类增速 图 19：地产相关典型限额以上品类增速

资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所 资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所

3.4 房地产数据

本周(2025 年 10 月 5 日 -2025 年 10 月 11 日 )，30 大中城市商品房成交 9960 套，较上周环比下降

23.14%；成交面积 105.47万平方米，较上周环比下降 31.72%。2025年至今（截至 2025年 10月 11日），

30大中城市商品房成交 605048套、成交面积 6691.07万平方米，同比下降 6.4%、5.6%。

2025年 1-8月，我国住宅新开工面积 29304万平方米，同比下降 18.3%，住宅销售面积 48086万平方

米，同比下降 4.7%，住宅竣工面积 19876万平方米，同比下降 18.5%。

图 20：30大中城市商品房成交套数 图 21：30大中城市商品房成交面积（单位：万平方米）
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资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所 资料来源：Wind，国家统计局，山西证券研究所

4.行业新闻

4.1税务总局：国庆中秋假期与政策补贴叠加 “金九银十”消费市场增势

较好

【来源：中国网 2025-10-09】

中国网讯 据税务总局消息，税务总局利用增值税发票数据，对国庆中秋假期相关消费行业销售收入情

况进行分析。结果显示：国庆中秋假期，全国消费相关行业日均销售收入同比增长 4.5%，其中，商品消费

和服务消费同比分别增长 3.9%和 7.6%。数码产品、汽车消费增长较快，旅游、文化艺术体育服务需求强

劲，食品及保健品消费平稳增长。

一、数码产品、汽车消费快速增长，金银珠宝销售增幅较高

国庆中秋假期，政策补贴叠加“金九银十”销售旺季，手机等通讯器材销售收入同比增长 18.8%。汽

车销售收入同比增长 12.6%,其中新能源汽车同比增长 14.7%。黄金价格上升带动珠宝首饰销售收入同比增

长 41.1%。

二、旅游服务增长势头强劲，休闲消费增幅较高

国庆中秋假期，旅游消费市场活力得到有效激发，旅游相关服务销售收入同比增长 8.5%，其中休闲观

光活动销售收入同比增长 17.6%。在旅游消费的带动下，各地推出的特色民宿受到消费者青睐，民宿服务

销售收入同比增长 9.7%；酒吧、茶馆等休闲服务销售收入同比分别增长 28.6%、7.1%。

三、文旅体博融合，文化艺术体育服务消费热度不减

国庆中秋假期，更多人“跟着演出去旅行”，各地围绕演艺、民俗等主题举办文化活动，为文化艺术
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消费增添了新动能。文化艺术服务销售收入同比增长 18.6%，其中，文艺创作与表演服务、艺术表演场馆

销售收入同比分别增长 18.4%、50%。消费者体育娱乐及运动健康需求进一步释放，体育场馆服务、健身

休闲活动销售收入同比分别增长 12.5%、15.4%。

四、食品、保健品、日用品类商品消费增势较好

国庆中秋假期，举国欢庆，人们团圆相聚，面包糕点同比增长 24.3%。消费者日益注重健康消费，保

健辅助治疗器材、营养和保健品销售收入同比分别增长 34.7%和 14%。日用品、化妆品、鞋帽消费增长较

快，销售收入同比分别增长 14.9%、19.2%、4.3%。

4.2国庆中秋假期消费数据出炉！全市线上线下消费支付金额 796 亿元，

同比增长 3.0%

【来源：上海发布 2025-10-09】

市商务委介绍，据消费市场大数据实验室数据，2025年国庆中秋假期（10月 1日至 10月 8日），全市

线上线下消费支付金额 796亿元，同比增长 3.0%。据美团数据显示，上海地区餐饮销售额同比增长 7.5%。

假期期间，上海组织举办了 2025“爱购上海 乐享双节”系列活动，推出“美食三味”“惠购三品”

“夜赏三秀”3大主题系列活动，并与上海旅游节、上海国际光影节深度联动，突出商圈、文旅与光影艺

术的融合体验，为市民和国内外旅客打造一场多维度的节日盛宴。

全市重点商圈销售额同比增长 10.2%，其中，南京东路、南京西路、中山公园等 3个商圈销售额分别

增长 23.2%、22.7%和 29.4%。本市 5个夜间经济人气地标的夜间消费额同比增长 15.3%，环比节前一周增

长 31.8%。其中，西岸梦中心、吴江路-丰盛里分别增长 111.9%和 28.0%。5个夜生活好去处夜间消费额同

比增长 0.4%，环比节前一周增长 19.0%。其中，长宁上生夜未央、静安大悦城夜食天台分别增长 104.1%

和 35.4%。

节日期间境外来沪人员消费活跃。离境退税开单数同比增长 6倍，销售金额同比增长 7.2%。入境人员

购买退税商品品类主要是运动服饰、电子产品和国际品牌。

百联集团青浦奥莱销售同比增长 6%，客流同比增长 10.5%，规模创历史新高。ZX造趣场推出 IP系列

快闪活动，带动销售额、客流同比增长 2.2和 1.7倍。上汽集团乘用车“荣威”“名爵”展厅客流同比增长

超 280%，累计订单同比增长 93%，新车效应市场提升。中国银行在离境退税商店开展让利促销活动，赠

送入境旅客国潮礼品千余份。
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4.3 国庆中秋假期消费市场人气旺亮点多

【来源：中国日报网 2025-10-08】

新华社北京 10月 8日电（记者谢希瑶）据商务部商务大数据监测，国庆中秋假期全国重点零售和餐饮

企业销售额按可比口径同比增长 2.7%。10月 1日至 7日，商务部重点监测的 78个步行街（商圈）客流量、

营业额同比分别增长 8.8%和 6.0%。

绿色、智能、国潮消费亮点突出。商务部监测的主要电商平台数据显示，节日期间绿色有机食品销售

额同比增长 27.9%，智能家居产品同比增长 14.3%，国潮服装同比增长 14.1%。商家推出低油、低糖月饼，

受到消费者青睐。

服务消费热度攀升。一批优秀国产影片带动观影热潮，截至 10月 8日 15时，国庆档电影票房超 17.9

亿元。多项体育赛事掀起观赛热潮，各地开设集美食、文创与特色商品为一体的观赛“第二现场”，将赛

事热度延伸至消费端。

5.风险提示

1.关税风险

2.国内消费信心恢复不及预期；

3.地产销售不达预期；

4.原材料价格波动；

5.汇率大幅波动。
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