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中国宠物犬猫消费市场2024年突破3000亿元，猫经济持续高增

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

整体规模 2065 2490 2706 2795 3002

猫消费占比 42.81% 42.57% 45.49% 46.69% 48.13%

狗消费占比 57.19% 57.43% 54.51% 53.24% 52.53%
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整体规模 猫消费占比 狗消费占比

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

猫消费金额 884 1060 1231 1305 1445

狗消费金额 1181 1430 1475 1488 1577

猫消费同比 19.91% 16.13% 6.01% 10.73%

狗消费同比 21.08% 3.15% 0.88% 5.98%
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猫消费金额 狗消费金额 猫消费同比 狗消费同比

猫消费占比持续攀升，2024年与狗消费占比几乎持平；21-22年增速高达16%+，并在24年再发力，增速超10%，高端化趋势显现

数据来源：《2025年中国宠物行业白皮书》，解数咨询整合



2025  宠物行业的五大变化

2021年宠物猫数量反超宠物狗，且持续高增长
宠物狗数量在2022年出现负增长；2024年，宠物猫&宠物狗数量增速均低于市场体量增速，精细化喂养趋势明显

数据来源：《2025年中国宠物行业白皮书》，解数咨询整合

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

整体数量 10084 11235 11655 12155 12411

猫数量占比 48.21% 51.68% 56.08% 57.42% 57.63%

狗数量占比 51.79% 48.32% 43.92% 42.58% 42.37%
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整体数量 猫数量占比 狗数量占比

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

猫数量 4862 5806 6536 6980 7153

狗数量 5222 5429 5119 5175 5258

猫数量同比 19.42% 12.57% 6.79% 2.48%

狗数量同比 3.96% -5.71% 1.09% 1.60%
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主粮 零食 营养品 用品 药品 诊疗 疫苗 体检 洗澡美容 训练 寄养 保险

中国犬猫宠物消费结构占比

2023年 2024年

市场消费结构稳定，升级趋势落地的细分品类均实现占比增加
部分宠物零食融入主粮赛道，主粮产品迭代后已买能力明显；宠物营养品、宠物保险等占比提升明显，拟人化趋势下成为新风口

数据来源：《2025年中国宠物行业白皮书》，解数咨询整合

2020-2025E

猫行业
年复合增长率CAGR

+14%

2020-2025E

狗行业
年复合增长率CAGR

+7%
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未来趋势：宠物逐渐从功能型角色转变为家庭核心成员
观念不断升级，宠物食品赛道依靠技术革新突破溢价，宠物保健品&药品进入养宠家庭

1.0 工具型养宠
2.0 情感型养宠

3.0 拟人化养宠
4.0 宠本化养宠

饲养宠物的动机以功能性

需求为主，如看家护院等；

未有“宠物食品”概念，

多以人食剩余饭菜作为主

要食物。

宠物成为情感寄托对象，

定位家庭成员；

宠物食品行业开始发展，

宠物保健品概念涌现。

宠物拥有类人待遇，定位

类孩/伴侣；

宠物食品科学化、高端化，

宠物保健&药品进入家庭

场景。

人与宠成为双主体共生关

系；

宠物享受全周期生命服务，

专家式养宠全面普及。
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宠物市场增长驱动力由2011-2013年单纯依靠宠物饲养量增长转变为依靠消费升级
进行增长，量价齐升

宠物饲养量
拥有宠物家庭的比例、
平均每个家庭的宠物饲养量...

55~65% 45~55% 30~35%

平均每只宠物消费量
包装宠物食品渗透率、
平均每只宠物所需食物量...

15~20% 25~35% 15~20%

宠物消费升级
单价增长率、智能宠物用品渗透率、
细分品类渗透率...

15~20% 15~20% 50~55%

饲养量增长时间
2011~2013

量到质的转化
2014~2018

消费升级时间
2019~至今
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变化一【人】

养宠人群精致化，驱动“拟人化”消费升级
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数据来源：国家统计局

消费能力：居民消费水平保持增长，家庭养宠支出提升明显
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人群结构调整：人口老龄化，独居青年迫切需要“陪伴”和精神慰藉

数据来源：国家统计局
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养宠人群特征突显：养宠群体偏年轻化，90后成为养宠消费主力；受教育水平、地域
等因素影响，更易接受科学养宠理念，也更愿意为宠物付出

0.4%

15.9%

50.2%

23.8%

9.7%

18岁以下 19~24岁 25~34岁 35~44岁 45岁以上

中国养宠人群年龄分布

16.9%

29.7%

15.3%

9.1%

6.7%

3.7%

一线 新一线 二线 三线 四线 五线

宠物消费人群城市线级分布

人群结构变迁，重塑价值天秤
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核心人群画像：注重宠物健康的高收入群体，消费升级需求不断涌现

以宠物主粮为例，市场定位与消费者画像

品类 价格带 核心用户 购买驱动力

鲜食 高端（月均¥500+）
一线城市中高收入群

体、
千禧一代宠物主

“毛孩健康第一”
“成分透明无添加”

湿粮 中端（月均¥200）
作为干粮补充，

用于挑食宠物或短期
奖励

适口性强、补水功能

干粮 大众（月均¥100）
价格敏感型用户、

多宠家庭
性价比高、喂养便捷

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

<4k

4-10k

10-15k

>15k

宠物消费人群月收入分布

2019 2020 2021
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传统电商：18~29岁的年轻群体是猫主粮行业的核心消费群体，新品类女性用户更
多；膨化粮年龄层差异、性别差异更小，说明人群更广泛
年轻人群是猫主粮主要的消费群体，年轻人群对新品类的接受程度更高；而膨化粮人群年龄普遍更成熟，尤其是40~49岁的人群更显著；膨化粮男性占比更高

猫主粮品类女性占比
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猫全价膨化粮

猫全价风干粮/烘焙粮

猫全价冻干粮

3
2

.3
%

2
6

.3
%

1
2

.4
%

8
.2

%

1
2

.2
%

6
.2

%

3
5

.3
%

2
7

.2
%

1
1

.9
%

7
.2

%

1
0

.4
%

5
.7

%

2
7

.1
%

2
2

.7
%

1
3

.6
%

1
0

.2
%

1
5

.3
%

8
.6

%

3
5

.5
%

2
7

.0
%

1
1

.7
%

7
.2

%

1
0

.2
%

5
.5

%

18~24 25~29 30~34 35~39 40~49 >=50

猫主粮品类年龄分布

猫全价冻干粮 猫全价风干/烘焙粮 猫全价膨化粮 猫全价湿粮/主食罐
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兴趣电商：猫主粮行业人群在下沉市场覆盖广，更年轻，更容易受传播内容影响，兴
趣动机强

24.0%

32.0%

24.1%

13.2%

6.7%

18-23 24-30 31-40 41-49 50+

行业客群年龄分布

一线城市 8.09%

新一线城市 17.57%

二线城市 17.06%

三线城市 24.65%

四线城市 20.55%

五线城市 12.08%

港澳台城市 0.01%

行业客群地域分布

70.5%

女性成交占比
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53%

37%

37%

23%

14%

10%

38%

36%

23%

11%

9%

38%

8%

养宠物能够增添生活的情…

养宠是我重要的解压方式

养宠让我不再感到孤独

养宠让我体验被需要的感…

养宠能够彰显我的个性

养名贵宠物能提升我的身…

打发闲暇时间

培养爱心、责任感

家人朋友喜欢

社交原因

养宠是功能性目标

宠物太可爱了

被宠物碰瓷了

情感动机是消费首要驱动因素

当下年轻人工作繁忙、单身经济崛起，养宠以情感动机为主，“情感陪伴”驱使宠物
主愿意为“家人”花更多的钱购买更高质量的商品与服务

情感动机=94%

功能动机=80%

兴趣动机=43%
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人群痛点分布在宠物用品、宠物健康、宠物食品等各个细分赛道
社媒宠物风潮兴起，为养宠人群学习宠物知识，解决养宠痛点提供了新渠道，成为主流

58.30%

52.10%

40.30%

35.40%

33.70%

33.40%

5.70%

环境打扫费力

医疗费用较高

养育费用较高

用品选择困难

宠物知识不了解

就医选择困难

以上均无

养宠人群主要痛点

51.5% 53.6%

62.5%

52.4%
55.5%

70.8%

39.7%

57.6%
62.5%

54.9%

43.7%
47.3%

59.0%

33.0%

养宠人群解决痛点渠道变化

2022年 2024年
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变化二【货】

产品功能精细化与场景细分
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当前主粮从工艺和性状等来区分大致可以分为两大类：干粮和湿粮；
核心升级驱动已从膨化粮转变为烘焙粮

干粮 湿粮

越接近食物本质，成本越高

功能性粮

膨化粮 生骨肉冷鲜粮
湿粮/
主食罐

烘焙粮 冻干粮

处方粮
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美毛

提高免疫力改善口腔健康

减轻泪痕

健骨

防脱毛

改善肾脏

改善泌尿

减脂
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促进消化
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宠物食品功效需求分析

产品功效传达中，精细化、高端化需求的专注程度更高

魅力属性
宠物主粮若具备该功效，用户满意度会有很大提升，而不提供此功效时
并不会下降

期望属性
宠物主粮若具备该功效，用户满意度会提升，

而不提供此功效时将会下降

宠物主粮若具备该功效，用户满意度并不会提
升，而不提供此功效时将会大幅下降

必备属性
该部分功效受到的关注度有限，并非影响用户满意度的主要因素

无差异属性

基础
促进消化

进阶
提高免疫力、美毛防脱毛

未来
改善泌尿、肾脏
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国产宠物品牌市场渗透快速飙升，国货信心强劲
“全球品牌中国线上500强榜单”（CBI500）中，宠物行业海外品牌有2席：皇家、爱肯拿；国产品牌有10个：麦富迪、网易严选、鲜朗、弗列加特、蓝氏、诚实
一口、卫仕、凯锐思、伯纳天纯、嬉皮狗。

数据来源：北京大学国家发展研究院、北京大学数字金融研究中心、中山大学商学院
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老年宠物市场爆发窗口将至，专业化产品将成为解法
宠物寿命远低于人类寿命，以猫为例，以2018和2019为养宠爆发元年，那么2025~2026年将是老年猫激增的时间节点，全行业需布局应对

宠物猫阶段 年龄 参考人类

刚出生 10~20天 相当于婴儿

幼猫 3个月左右 相当于人类5岁

青春期 7个月 相当于人类13~14岁

成年期 1-7岁 1岁相当于人类15岁

老年期 8-10岁 8岁相当于人类50岁

长寿期 13~18岁 16岁相当于人类80岁

宠物进入老年期后，各类慢性病，发病率显著

提高。

市场机会：

 

处方粮与功能粮：结合保健品和药品功效

保健品： 软骨素、鱼油、抗氧化剂等营养补充

剂

专业医疗服务：提前布局老年宠物市场
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变化三【场】

内容电商与社交种草成为决策核心场域
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抖音：1-7月抖音宠物GMV增长接近翻倍，“内容种草”成为推动新兴萌宠品类
爆发的重要引擎

已有1543家萌宠类商家通过
年度店播实现GMV突破百万

2025年1月至7月

抖音电商宠物类目
GMV同比增长

+95%

用户量同比增长

+66%

新锐品牌数量增长

+75%
产销互动

需求反馈

产品迭代



2025  宠物行业的五大变化

小红书：年轻宠物主了解宠物，认知养宠的第一站，得益于平台让用户和用户之
间双向奔赴

63.70%

48.70%

34.10%
29.60%

24.10%
13.40%

90.40% 92.30% 91.90% 93.10% 93.70%
87.80%

小红书宠物主浏览内容分类

浏览占比(整体) 浏览占比(小红书)

97%

78%

62.50%

在小红书浏览宠物内容的用户

将小红书作为第一选择的宠物主

在小红书分享宠物内容的宠物主
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搜索量 同比

以猫咪健康热搜内容为例，小红书宠主人对平台内容依赖程度明显，通过互相交
流来学习解决问题的方案成为常态

猫咪呕吐问题是宠主人
询问热度最高的问题
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变化四【宠物食品】

科学配方与天然原料成为高端产品入场券
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宠物主粮：从饲料走向科学+高端化食品

宠物无法言语，因此品牌用产品溢出的卖点来衡量宠主人对宠物过剩的爱意表达

宠物
的真需求

宠物
的拟人化需求

满足宠物

服务宠家长
的情绪价值

健康基础

衍生概念
诸如高蛋白、无谷、鲜肉

饲养

养育

穷养VS富养
感性容易与绝对理性产生冲突，诞生以下观点

“一厢情愿”“智商税”“不良认知”“过度关注”

诸如美毛需求、食材的珍稀性稀缺性需求
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趋势1：稀有食材成为品牌超级单品的核心名片
可视化成为现阶段卖点凸显的核心，未来将食材与功能性强关联成为重点
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趋势2：功能性成为主流，满足专家型消费者需求
防掉毛、美毛、肠胃养护、免疫力提升等成为市场接受度较高的卖点，未来保健品与食品将进一步融合
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趋势3：分段喂养，专宠专用
全周期粮的迭代方向为分段式猫粮，满足不同月龄的宠物食用习惯和营养所需
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变化五【宠物药品】

保健日常化与“防大于治”理念持续升温
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从“可选”走向“刚需”，从“病后补救”转向“病前预防”，渗透率和消费频次持续
提升

宠物驱虫, 

20.7%

宠物疫苗, 

18.8%

宠物诊疗, 

15.8%

宠物营养保

健, 15.7%

宠物药品, 

13.0%

宠物体检, 

10.9%

宠物保健器…

2024年中国宠物健康医疗行业市场消费结构

大宠爱 猫体内外一体
同驱套餐 159-460元

mag 猫用软骨素
105-220元

福莱恩 狗体内外一
体同驱套餐 99-400元

通过电商进入家庭，家庭用药是专业化养宠的核
心核心板块之一
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解数咨询是首家专注于电商行业大数据挖掘及分析的调研机构。服务于消费品行业在电商领域全品类全平台

品牌孵化、营销及管理。

解数咨询从数字化聚焦电商领域，致力于用专业的数据能力和丰富的电商经验，帮助企业提升电商经营能力

，对电商全平台、全品类、全品牌实施覆盖，服务品牌、机构超300家，提供全新视角洞察消费行业，同时也

服务了众多知名消费品基金及上市服务机构。

解数介绍
ABOUT US
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