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2024年中国购车家庭的收入突破20万元
支出跌至14.09万元，结余快速升至6.4万元
为中国车市的发展埋下新伏笔

近十多年，中国购车家庭的第一开支都是房贷，疫情后为了刺激房地产市场与降低居民负担，

相关部门果断下调房贷利率，从五六个点降至三四个点，购车家庭的开支随之回落，2024年

小幅降至14.09万元；

在收入持续提升与支出小幅回落的共同加持下，2024年中国购车家庭的收支结余快速升至6.4

万元，为中国车市的发展埋下新伏笔。

近几年，虽然中国经济的压力有点大，但购车家庭的可支配收入持续提升，2024年一举突破

20万元，升至20.49万元。购车家庭收入增长的动力，主要来自内部结构的优化，尤其是中

年化与中产化。2024年中国车市的平均购车年龄突破40岁，中产占比突破45%，对比曾经

的购车主体青年与工薪，新主体的中年与中产的收入水平高出一大截。疫情后，中国股市的

触底反弹与黄金价格的快速飙升等，也有利于提升拥有更多金融资产的中年与中产的收入；



数据来源：腾易研究院
数据说明：工薪家庭可支配收入低于15万元，中产介于15~50万元，富豪高于50万元(含50万元)；青年年龄低于35岁，中年介于35~54岁，老年高于55岁(含55岁)

2014-2024年
中国乘用车(新车)市场的
各阶层购车用户占比走势

2014-2024年
中国乘用车(新车)市场的
各年龄段购车用户占比走势

2015-2024年
中国房贷利率
整体走势

2020-2024年
中国购车家庭的收支演变走势(万元)
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近十多年，房贷就像一副束缚中国购车家庭消费的沉重枷锁
近几年房贷压力大幅降低，车市理应成为扩大内需的桥头堡

近十多年，相关部门一直想扩大内需，但内需一直像头沉睡的狮子，任凭您千呼万唤，它就是

醒不来。主要阻碍就是沉重的房贷压力，2020年房贷占了不少家庭过半支出，其它开支变得捉

襟见肘；

近几年，相关部门坚决贯彻“房子是用来住的不是用来炒的”执政理念，主动降低房贷利率等，

取得了显著效果，中国购车家庭的房贷偿还形式变化巨大：还需偿还房贷的占比大幅降低，由

2019年高点的70%多降至2024年的56.46%；2022-2024年，中国购车家庭提前还清房贷的

占比快速提升，并逼近20%；2021-2024年，中国车市没买房(含用不着买房)用户的占比也快速

提升，并突破10%；

上述一系列变化共同降低了中国购车家庭的房贷压力，2020-2024年购车家庭的房贷开支由

7万多降至5万多，房贷支出占比由50%多快速降至40%以内。2024年，虽然房贷开支仍是中

国购车家庭的第一开支，占比36.27%，但比曾经过半的开支占比少了一大截；

房贷支出及其占比的降低，购车、旅游、娱乐等其它开支才有可能提升与活跃，中国内需才有

可能盘活，其中车市理应成为中国扩大内需的桥头堡。目前不少家庭就等着房贷压力降低或彻

底还清房贷后，给自己置换辆称心如意的“梦想车”。



数据来源：腾易研究院

2015-2024年
中国购车家庭的房贷偿还形式演变

2020-2024年
中国购车家庭的
房贷支出与占比走势(万元)

2024年
中国购车家庭
具体开支分布
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近几年，养育子女的开支权重进一步提升，2024年超64%中国购车家庭的养育子女开支占比超

过15%，养育子女占总开支的比例升至23.14%，仅次于第一大开支房贷；虽然房贷长期位居中

国购车家庭的第一开支地位，但近二十年中国购房以结婚为主，透支多数家庭财富，容易稀释购

车开支，压制车市的个性化、品质化等诉求，影响高质量发展。对比房贷，养育子女与购车的关

系更紧密，涉及上下学接送、周末补习接送、寒暑假自驾游等诸多需求。为了更好养育子女，家

庭会更积极选购适合的车型；

中国购车家庭的孩子用车有自身鲜明特征：2024年购车家庭的子女平均年龄仅14岁，处于初中

与高中的衔接阶段，正是用车高峰期；户均拥孩数1.21个，且二孩及以上占比高达33.49%，多

孩家庭容易滋生出多元化的用车需求；

2025-2030年，随着更多二孩步入正式读书阶段，中国购车家庭养育子女的成本大体会持续提

升，有望成为中国购车家庭的第一开支。过去十多年，房贷占据家庭第一支出的时代，孕育了

一个粗放式的汽车消费时代，未来五至十年，当养育子女成为中国购车家庭的第一开支后，有

望孕育出凸显品质化与精细化的新汽车消费时代。

2021-2024年，中国购车家庭的最大年龄段由30-34岁升至35-39岁，目前，上述两大年龄段

正是孕育二胎的主力。2025-2030年中国购车的核心购车年龄段有望升至40-44岁，该年龄段

的老大可能处于高中与大学衔接阶段，老二可能处于幼儿园与小学的衔接阶段。老大与老二相差

十岁左右，几乎玩不到一块，一个偏动，一个偏静，这对车子体验功能提出了更高要求，除了大

彩电、大冰箱与大沙发，车企还有很大挖掘空间；

在房贷主导家庭开支的时代，汽车消费相对粗放
2025-2030年如养育子女成第一开支
孩子用车有望成车市消费核心场景



数据来源：腾易研究院
数据说明：本报告的主要消费支出指支出数额占家庭总支出15%及以上的消费项目
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疫情后家庭旅游支出强势提升
衍生出的自驾游正强势重塑高端车市
2025-2030年持续活跃的自驾游有望重新丈量中国车市

疫情后，中国购车家庭的旅游消费快速活跃，2024年超过35%的购车家庭的旅游支出超过

15%，当年旅游支出占家庭总支出的比例逼近13%；

旅 游 极 易 滋 生 出 自 驾 游 ， 2 0 2 4 年 在 国 庆 与 春 节 两 大 长 假 ， 近 九 成 的 旅 游 家 庭 有 自 驾 游 经

历。自驾游与车市消费密切相关，高端车市购车用户的消费能力更强，更易兴起自驾游消费，

2023-2024年快速崛起的自驾游消费，正强势重塑高端车市的竞争格局，更适合家庭自驾游

的789产品，正全面替代34C、56E等传统高端车型的主导地位；

受益于有中国特色的家庭自驾游的理想、问界等本土高端品牌，正强势崛起于中国高端车市。

受制于落后的本土研发，和机械式推进电气化与智能化战略，奥迪、奔驰与宝马等全球高端

品牌，正错失本轮有中国特色的家庭自驾游的新机遇；

随着中国购车家庭的平均年龄突破40岁，三代同堂的大家庭用车需 求 会 加 速 释 放 ， 继 高 端

车市率先释放出强劲的自驾游购车诉求后，2025-2030年普通车市也将持续释放出更多家庭

自驾游诉求。届时自驾游有望成为中国车市的第一购车诉求，将重新丈量中国车市的广度与

深度，期间如海外车企仍旧没有构建起强大的本土研发体系，海外车企在华只会更加举步维

艰，合资时代也将成为过去式。
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数据来源：腾易研究院
数据说明：本报告的主要消费支出指支出数额占家庭总支出15%及以上的消费项目
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养育与旅游两大支出持续扩大且相辅相成
衍生出的家庭(孩子)场景与自驾游诉求有望携手定义新车市
前者决定性质，后者丈量广度

家庭主要支出在哪里，车市主要消费就在哪里。过去二十年，中国购车家庭的主要开支在孩子结

婚，围绕孩子结婚衍生出的婚车市场成为中国车市消费的主体，成就了朗逸、轩逸、哈弗H6、悦

动、英朗等一大堆适合青年家庭结婚的优秀产品，期间合资车企成为最大受益者。近五六年，青

年结婚不断减少，疫情来势汹汹，导致曾经适合青年家庭与结婚诉求的绝大多数热销产品不热销，

中国婚车市占率快速萎缩，由2016年30%多降至2024年不足12%；

青年结婚的减少，冲击了婚车市场也冲击了婚房市场，房贷开支快速减少，养育子女、旅游等新

开支不断提升。2025-2030年，随着更多二孩也开始上学，养育子女开支有望成为中国购车家庭

的第一开支，旅游也有望成为重要开支，两者衍生出的家庭(孩子)场景与自驾游诉求，有望携手

定义中国新车市，助推中国车市转型升级。其中家庭(孩子)用车场景将决定新车市的消费性质，

由三口小家庭拓展至三代大家庭，自驾游将重新丈量新车市的消费广度，由简单上下班拓展至游

山玩水；

那些更好兼顾家庭(孩子)场景与自驾游诉求的车企，正获得越来越好的发展机遇，聚焦本土研发

与决策效率更高的本土车企正成为最大受益者，多数海外车企被机械式的电气化与智能化战略带

偏了。
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2025-2030年
影响家庭收支改善与车市转型升级的最大不确定因素是失业隐患
2025上半年购车用户的失业焦虑高达26.56%

行业分析非常容易沦为纸上谈兵，哪怕最牛逼的分析师和最牛逼的分析机构都无法避免。因为好

多因素很难想到，即便想到也很难预测。基于当下中国车市，复盘五年前的车企战略，90%以上

几乎都在吹牛逼，因为这五年出现了好多之前没想到的新变化，如青年车市的突然崩盘、老年车

市的突然崛起等。被电气化与智能化严重洗脑的绝大多数车企，在制定顶层战略时，几乎不会考

虑青年减少、老年增加等非技术性因素；

2025上半年，中国购车家庭的实际失业率仅为4.55%，甚至优于国家统计局公布的城镇居民的失

业率，但购车用户的失业焦虑高达26.56%，两大非常矛盾的数据放在一起，让我们一头雾水。

另外，中国购车家庭之所以积极存款，除了养育子女，预防失业堂而皇之位居第二，占比超40%；

近十年，中国购车家庭的失业焦虑，呈现持续提升的走势，疫情期间(2020-2022年)陡增，疫

情后有大幅回落，但很快又呈现小幅提升走势。未来五至十年如持续提升，我们非常担心量变

引起质变，最终出现大规模失业现象，届时多数家庭的收入会大幅减少，消费大头的车市自然

会首当其冲。

腾易研究院预判2025-2030年中国车市将被家庭(孩子)用车场景与自驾游携手重新定义，

也可能沦为纸上谈兵，诸如非常关键的失业因素，我们也没有能力预判；



数据来源：腾易研究院、国家统计局

2025上半年
中国购车用户就业情况

2024年
中国购车家庭的主要存款目的TOP10

2016-2025上半年
中国乘用车市场(新车)购车用户的失业焦虑走势

0%

购
车

用
户

失
业

焦
虑

购
车

用
户

实
际

失
业

率

中
国

城
镇

失
业

率

5%

10%

15%

20%

25%

30%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

50%

养
育

子
女

预
防

失
业

养
老

买
车

买
房

更
加

富
有

孩
子

结
婚

旅
游

看
病

读
书

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

2025H1
2016

2017
2018

2019
2020

2021
2022

2023
2024



虽然中国购车家庭的结余加速提升，但净资产加速下滑
2024年降至164万元，快速挤掉部分房产泡沫

收入增加与支出减少共同促成了中国购车家庭的结余突然提升，该趋势理论上有利于提升家庭

资产，但近几年中国购车家庭的总资产呈现快速下滑的走势，由2020年300多万元降至2024年

226万元；

购车家庭总资产的快速萎缩，主要原因是中国正加速挤掉房地产泡沫，回归“房子是用来住的不是

用来炒的”消费原点。2020-2024年中国商品房销售面积由16亿平方米跌破10亿平方米。即便是

刚需中的刚需，购车家庭的婚房市场也快速回落，2020年每套均价逼近130万元，之后快速下滑，

2024年跌至90万元。随着购车节点由结婚提前至参加工作，无购房用户加速涌入中国车市，2024

年占比突破10%，无形之中稀释了部分购车家庭的总资产。另外，疫情后房贷利率降低，部分中国

购车家庭提前还清房贷，家庭总负债快速降低，由2020年84万元降至2024年62万元；

由于资产下滑幅度大于负债，2020-2024年中国购车家庭的净资产也下滑，由2020年218万元降

至2024年164万元，购车家庭的资产泡沫被大幅挤掉。



数据来源：腾易研究院

2015-2024年
中国商品房销售
面积走势(亿平方米)

2020-2024年
中国购车家庭的资产与负债演变走势(万元)

2015-2024年
中国购车家庭婚房
售价走势(万元)

2015-2024年
无购房的购车家庭
占比走势

2015
2016

2017
2018

2019
2020

2021
2022

2023
2024

2020
2021

2022
2023

2024

2015
2016

2017
2018

2019
2020

2021
2022

2023
2024

2015
2016

2017
2018

2019
2020

2021
2022

2023
2024

0

2

4

6

8

10

12

14

16

18

0

20

40

60

80

100

120

140

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

0

50

100

150

200

250

300

350

总资产

总负债

净资产



中国购车家庭的资产重心，正由房产转向金融资产
2030年购车家庭的金融资产占比有望突破50%
助推车市高质量发展

家庭收支的结余变化，与家庭的净资产变化，大体会成正比，但近几年，中国购车家庭的结余

与净资产走势南辕北辙，前者快速提升，后者突然下滑。两者的鲜明反差，透露着中国购车家

庭的资产结构正在优化；

2 0 2 0 年 中 国 购 车 家 庭 超 七 成 资 产 属 于 房 产 ， 对 多 数 家 庭 而 言 ， 房 产 只 是 满 足 居 住 需 求 ，

不 是 用 来 投 资 的 ， 高 额 资 产 容 易 成 为 “ 死 钱 ” 。 2 0 2 4 年 房 产 占 比 降 至 5 8 . 5 6 % ， 期 间 由

活 期 、 定 期 、 股 票 、 基 金 、 黄 金 、 保 险 等 组 成 的 金 融 资 产 占 比 持 续 提 升 ， 2 0 2 0 年 不 足

1 7 % ， 2024年快速突破30%，升 至 3 1 . 3 0 % 。 金 融 资 产 具 备 高 流 通 性 ， 便 于 投 资 或 钱 生

钱，金融资产占比的提升，有利于优化购车家庭的资产结构，获得更多收入；

2024年中国购车家庭的过半收入为薪酬，来自金融资产的理财收入仅占13.29 % ， 远 低 于

欧美水平，未来有巨大提升空间。2025-2030年，中国购车家庭的收入如持续 提 升 ， 且 积

极 投 资 金 融 产 品 ， 以 及 金 融 市 场 持 续 反 弹 ， 购 车 家 庭 的 资 产 结 构 有 望 持 续 优 化 ， 2 0 3 0 年

金 融资产占比有望突破50%；

对比房产，金融资产的增多，更能释放 出 购 车 家 庭 的 消 费 激 情 ， 更 能 助 推 中 国 车 市 高 质 量

发展，更能催生出高含金量的增换购。



2024年
中国购车家庭
收入分布

2020-2030年
中国购车家庭的房产、金融资产
与其它资产的占比走势
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2025-2030年
随着中国购车家庭金融资产占比的持续提升
小城车市有望成为主要受益者之一，并助推中国社会共同富裕

在改革开放过去的四五十年里，最大受益者就是大城经济，集中了大量资本、优质人力与先进

技术等生产要素。大城经济何时反哺小城经济的关键指标之一，就是家庭金融资产占比。家庭

金融资产占比的提升，有利于活跃股市与激活市场活力，并释放出家庭用户追求品质生 活 的更

多欲望，原本投资少但坐拥更多自然资源、生态环境的小城，更容易成为资本流向的新洼地，

与大城用户向往的伊甸园；

近几年，中国政府审时度势，明确提出共同富裕政策，从城市级别看，就是大力发展小城经济。

嗅觉敏锐的相关企业积极响应，阿里、京东、腾讯、美团、顺丰等纷纷制定下沉战略，加速优质

资本、优秀人力与互联网先进技术的下沉。有了新内容、新流量、新服务后，带货、康养、旅游

等新业态开始在小城盛行；

近几年广大车企的核心战略是高端化，但本轮高端化的核心诉求仍是挺进与巩固大城车市，推出

了一大堆售价高达三四十万元的中大型及以上的SUV、MPV与轿车，同时原本聚焦小城车市的

燃油车的技术升级严重滞后，甚至停滞。其实同样出现消费升级的小城车市也需要高端化产品，

只是对性价比要求更高点，零跑等少数车企也已受益，更多车企仍需积极优化适合小城车市的高

端化战略。

在小城经济快速优化之际，小城车市成为主要受益者之一，2024年起小城车市的销量占比快速反

弹，2025上半年升至43.61%；
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2025-2030年
一旦金融资产替代房产成为中国购车家庭的第一资产
车企的高端化战略急需承担起推进共同富裕的战略使命

近十多年，房贷就像一副束缚中国购车家庭消费的沉重枷锁，在房贷主导家庭开支的时代，汽车

消费相对粗放。因为买完房，约等于多了一屁股的债，车子凑合着买辆就好了；

近几年，在房贷压力大幅降低之际，养育子女支出不断逼近房贷，旅游支出强势提升，衍生出

家庭(孩子)用车场景与自驾游诉求。两大新趋势正携手定义中国新车市，前者决定性质，后者

影响广度。2025-2030年养育子女有望成为购车家庭的第一开支，家庭(孩子)用车有望成为

车市消费的核心场景，持续活跃的自驾游有望重新丈量中国车市。影响家庭收支改善与车市转

型升级的最大不确定因素，就是失业隐患，相关部门需要高度警惕；

虽然中国购车家庭的结余在加速提升，但家庭净资产加速下滑，透露着中国购车家庭的资产

结构在优化，资产重心由房产转向金融资产。2024年中国购车家庭的金融资产占比已突破

30%，2030年有望突破50%，助推车市高质量发展，为广大车企的高端化战略创造千载难

逢的新机遇；

2025-2030年，随着中国购车家庭金融资产占比的持续提升，小城车市有望成为主要受益

者之一，滋生出购买更多性价比突出的大车的欲望，助推车市高质量发展与中国社会共同富

裕。广大车企除了强化高端化战略，也需优化高端化战略，满足更多小城普通家庭购买高性

价比大车的需求，承担起推进共同富裕的战略使命。
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腾易研究院定位：非商业数字化车市智库
腾易研究院使命：助力易车客户更好读懂中国车市

目前腾易研究院不做商业报告，全力为车企、经销商等腾易客户赋能；
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新物种
（非商业数字

化智库)

优点：高效/专业/
缺点：封闭/ 功利
性质：商业项目
效用：提升决策/背锅侠

优点：广而告之
缺点：深度有限
性质：流量转换
效用：促进销售

优点：取长补短；缺点：合作有限
性质：观点传播；效用：提升影响

特征：传播意识、提炼能力、受众基础

价值：
对大众媒体圈有引导价值，
实现长效互动；
对商业提炼圈有合作价值，
促成长效配合；
对客户受众圈有信任价值，

媒体正努力强化数据分析与
行业权威性，提升与车企的
合作高度，如腾易成立腾易
研究院等

车企、经销商等正强化自身数据体系建设与行业
洞察能力，减少对外依赖，抢夺存量先机，如目
前各大主机厂正抓紧建设各自的用户数据体系与
打通各部门数据

基于腾易的数据优势，腾易研究院的核心特征，就是用数据说话，就事论事，有
一说一；

我们观点未必对，行业分析仁者见仁智者见智，不足之处，大家多指点与批评，让
我们求同存异。

咨询等机构正强化数据挖
掘能力与行业权威性，提
升行业公信力与客户影响
力，如麦肯锡的季刊



汽车行业巡回交流项目——洞若观火

交流主题：解读家庭资产负债表，探究

          中国车市新趋势

交流时间：2025年10月-2026年1月

交流对象：以车企、经销商等腾易科技的
             客户为主，一对一交流

报名方式：微信号yicheresearch
（请提供姓名+职务+企业+手机）

汽车行业分析系列书籍——《见微知著》

获取方式

车企、经销商等腾易广大客户，可向
腾易服务人员索取；

非腾易客户的读者，可联系腾易研究院 
 (微信号：yicheresearch)

           《见微知著2025上》全面围绕“购车诉求”课题，深入探究智驾、品牌、价格、

能耗、静谧、动力、造型、空间、越野等具体点的演变，助力车企避免盲目跟风，和

有效提炼自身核心卖点。 

          2025年10月-2026年1月，腾易研究院将正式启动第十一期“洞若观火”汽

车行业走势分析巡回交流项目，本期的核心主题为“解读家庭资产负债表，探究

中国车市新趋势”，助力车企更好了解用户消费能力与消费特征。
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