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中国养宠人群有怎样的综合画像？

非养宠人群未来养宠潜力如何？

中国养宠人群的养宠消费习惯有哪些？

观点摘要

✓ 养宠人群的行为受年龄、性别、居住环境等因素的影响

女性养宠人群更愿意将爱宠视为“孩子”，同时女性饲养猫咪的占比也更高，男性饲养狗、水族类、

爬行类的占比则更多。 70后更多受益于养宠带来的社交机会，90后热衷于使用微博、小红书、知

乎获取养宠资讯，95后则更加青睐饲养喵星人。此外，养宠人群收入越高，饲养宠物数量却呈现

下降的趋势

✓ 养宠人群每月养宠花费主要分布在0-2,000元区间

超过50%的养宠人群每月养宠花费处于200-1,000元区间，与对象同住的养宠人群养宠花费相对高

于其他养宠人群。养宠人群购买宠物食品频率普遍较高——超过85%的养宠人群每月至少购买一次

宠物食品。而智能宠物用品在中国养宠人群中已具有可观的普及率，线上渠道已成为宠物食品与

用品销售的绝对主力渠道

✓ 宠物服务、宠物医疗与保险也是养宠人群关心的领域

目前美容、洗澡、寄养、训练等宠物服务在养宠人群中已具有较高的渗透率，养宠人群选择宠物

服务时最看重的因素包括服务的专业性、地理位置便利性等。仅有25.21%的养宠人群过去1年未遭

受宠物就医的烦扰，同时养宠人群过去1年宠物医疗总开支主要分布在0-3,000元区间，合计占比超

过70%。宠物医院的专业性是养宠人群最看重的因素，而价格因素也倍受重视
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◼ 养宠人群年龄层分析

70后、80后、90后、95后合计占养宠人群比例超过90%，70后更多受益于养宠带来的社交机会，90后热衷
于使用微博、小红书、知乎获取养宠资讯，95后则更加青睐饲养喵星人

来源：头豹研究院

◼ 70后、80后、90后、95后四

大人群是饲养宠物的主要人群

其累计占养宠人群比重超过90%，

00后人群因为经济独立性、住校环

境不允许等原因，饲养宠物人数相

对较少，但未来00后是饲养宠物的

重要潜在人群

17.65%

24.37%

26.05%

22.41%

2.52%

7.00%

70后
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95后

00后

其他

27.5%

73.8%

27.5% 28.8%
16.3%
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狗 猫 水族类 鸟类 爬行类

95后养宠人群对猫咪情有独

钟：这类人群饲养猫咪的比例

高达73.8%

50.8%

32.2%
40.9%

36.3%

0%

20%
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60%

70后 80后 90后 95后

70后享受更多养宠带来的社

交机会：占比50.8%的70后养

宠人群认为宠物带来“与其他

养宠伙伴的社交”

各年龄层选择养宠为之带来“社交”的占比

64.5%

47.3%

47.3%

41.9%

24.7%

微博、小红书、知乎

宠物类APP或网站

微信群、公众号

亲友、同学、同事

抖音、快手

90后养宠人群对微博、小红

书、知乎依赖度较高：64.5%

的90后宠物主人依赖微博、

小红书、知乎

90后养宠人群宠物饲养攻略的主要渠道
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◼ 养宠人群工作与学历画像

金融/商业服务、房地产/建筑、服务业、IT/电子/互联网是较多养宠人群从事的行业，合计占比接近50%；
约60%的养宠人群最高学历为本科或硕士

来源：头豹研究院

养宠人群从事行业分布，2022年11月

15.1%

10.9%

10.4%

10.1%

8.4%

8.1%

6.7%

6.4%

6.2%

6.2%

5.9%

5.6%

4.8%

1.7%

金融、商业服务(包括咨询/审计/法律等)

房地产/建筑业

服务业

IT/通信/电子/互联网

贸易/批发零售/租赁/快速消费品/耐用消费品

文体教育/工艺美术

汽车/生产/加工/制造

其他(包括退休)

政府/非盈利组织

能源/矿产/环保

文化/娱乐/传媒/体育

交通/运输/物流/仓储

医疗

在校学生

◼ 金融/商业服务、房地产/建筑、

服务业、IT/电子/互联网等行业

是养宠人群主要从事的行业

这四大类行业养宠人群占比均超过

10%，合计总占比接近50%。在校学生

由于住宿环境、经济能力等原因，饲

养宠物人数相对较少

养宠人群学历分布，2022年11月

14.9%

14.0%

37.0%

22.4%

6.2%
5.6%

高中学历 大专学历

本科学历 硕士学历

博士学历 其他

◼ 本科学历与硕士学历是养

宠人群中占比最高的群体

37%的养宠人群拥有本科学历，

22.4%的养宠人群具有硕士学历，

二者合计占比接近六成
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◼ 养宠人群饲养宠物种类

猫咪毫无疑问是最受青睐的宠物，流浪猫咪也更容易被收养；相较养猫人群，养狗人群对洗澡、美容、寄
养等宠物服务具有较高的依赖度

来源：头豹研究院

◼ 猫是最受欢迎的宠物，而狗、

水族类、鸟类也有较高的青

睐度

养宠人群中饲养猫的占比高达

61.9%，远高于其他类型宠物，

饲养占比排名其次的狗为40.06%。

爬行类宠物虽有一批死忠的爱

好者，但在养宠人群中的整体

普及率偏低

养宠人群饲养各类宠物比例，2022年11月

61.90%

40.06%

38.66%

34.73%

18.49%

1.96%

猫

狗

水族类

鸟类

爬行类

其他

24.5%

34.8% 34.84%的养猫人群选择“领养流浪动物”渠道获得爱宠

24.5%的养狗人群选择“领养流浪动物”渠道获得爱宠

养狗vs养猫人群过去1年宠物服务消费率，2022年11月

51.8%
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19.6%
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44.8%
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宠物洗澡 宠物美容 宠物寄养 宠物训练 上门喂养

狗 猫

养狗人群对洗澡、美容、寄养宠物服务的依赖显著高于养猫

人群：由于宠物狗类天性与毛皮等原因，狗主人更愿意为宠

物服务买单
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◼ 养宠人群养宠花费分析

养宠人群每月养宠花费主要分布在0-2,000元区间，占比超过80%；与对象同住的养宠人群养宠花费相对高
于其他养宠人群

养宠人群每月养宠花费，2022年11月

◼ 养宠人群每月养宠花费集中分布在0-2,000元区间，合计占比达到82.92%

超过50%的养宠人群每月养宠花费处于200-1,000元区间，养宠人群每月养宠花费

超过2,000元的累计占比接近17%

来源：头豹研究院

15.69%

28.01%
26.33%

12.89%

7.84%

3.92%
5.32%
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0-200元 200-500元 500-1,000元 1,000-2,000元 2,000-3,000元 3,000-5,000元 5,000元以上

集中分布在该区

间，合计占比超

过80%

不同居住环境养宠人群每月养宠花费，2022年11月

完整版登录www.leadleo.com

搜索《2022年中国养宠人群调研报告》

◼ 与对象同住的养宠人群每月养宠花费显著高于其他人群

每月养宠花费超过3,000元的养宠人群中，超过50%与对象同住。独居的人群在养

宠花费上也处于较高的水平，每月养宠花费超过5,000元的养宠人群中，26%为独

居养宠人群

http://www.leadleo.com/
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◼ 养宠人群宠物用品消费分析

现阶段智能宠物用品在中国养宠人群中已具有可观的普及率，线上渠道（尤其是淘宝、京东）已成为宠物
食品与用品销售的绝对主力渠道

养宠人群过去1年购买过的智能宠物用品，2022年11月

养宠人群购买宠物食品与用品的主要渠道，2022年11月

来源：头豹研究院

40.90%

36.13% 35.57%

31.65%

26.05% 27.17%

0%
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40%

45%

智能饮水机 智能摄像头 伴宠机器人 智能喂食器 智能定位器 以上均未购买

◼ 智能饮水机、智能摄像头等智能宠物用品在养宠人群中已具有较高的普及率

其中智能饮水机最受欢迎——过去1年40.90%的养宠人群购买过智能饮水机，而

未购买这五类主流智能宠物用品的养宠人群占比仅为27.17%

57.14%

55.18%

44.26%

34.73%

20.73%

12.3%

8.1%

7.3%

淘宝、天猫

京东

拼多多

其他线上渠道

线下宠物店

线下宠物医院

线下商超

其他线下渠道

线上渠道已成为宠物食品与用

品销售的绝对主力渠道：目前

养宠人群已养成线上购买宠物

食品与用品的习惯，淘宝（包

括天猫）与京东独占鳌头线下渠道中宠物店与宠物医院仍然

保留一定的渠道优势：宠物店与宠

物医院已成为线下宠物食品与用品

销售的主要渠道
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