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投资要点： 

◼ 行情回顾：2026年2月27日-2026年3月12日，中信消费者服务行业指数

整体回调3.14%，跑输同期沪深300指数约3.27个百分点。细分板块中，

综合服务、旅游休闲、酒店餐饮、教育板块涨跌幅分别为-3.44%、-4.21%、

-0.23%、-2.30%，受市场风险偏好暂时收缩影响，细分板块均下跌。行

业取得正收益的上市公司有21家，涨幅前五分别是行动教育、岭南控股、

大连圣亚、九华旅游、黄山旅游，收益为负的有33家，其中跌幅前五的

上市公司分别是凯文教育、凯撒旅业、米奥会展、博瑞传播、视源股份。

截至2026年3月12日，中信消费者服务行业整体PE（TTM，整体法）约36.28

倍，环比下降，低于行业2016年以来的平均估值41.28倍。 

◼ 行业重点新闻公告：（1）今年2026年前两个月海南离岛免税购物金额

105.9亿元，同比增长25.9%。（2）政府工作报告提出，要深入实施提振

消费专项行动，推动服务消费提质惠民；支持有条件的地方推广中小学

春秋假，落实职工带薪错峰休假。（3）马蜂窝《2026人工智能+旅游趋

势报告》显示，AI在旅游行业的角色已从“辅助工具”进化为“行程决

策助手”。（4）自然资源部部长表示，将在“十五五”时期加快推动海

洋经济高质量发展，让乘邮轮、玩海钓成为文旅新时尚。 

◼ 行业观点：作为“十五五”开局之年，今年政府工作报告提出文旅领域

将着重抓好以下工作：深入实施提振消费专项行动，推动服务消费提质

惠民；支持有条件的地方推广中小学春秋假，落实职工带薪错峰休假；

实施公共文化服务提质增效行动；积极发展赛事经济、冰雪经济、户外

运动。服务消费在政府提振消费行动中逐渐成为重要抓手，预计将迎来

补贴刺激、增加供给和春秋假、年休假制度落实三个方面的快速推进。

美团数据显示今年已落地春假安排的地区均迎来了出游人数的大幅增

长，目前春假安排多与清明或五一假期相连，长假期有望刺激长途出游

+亲子游，预计将大幅拉动客单价增长。长期来看文旅行业景气度向好，

短期内行业业绩压力仍存，建议关注可能获得地方国资控股或注入资产

的景区和酒店周期底部向上。政策驱动可关注教育、人服、会展等方向。

个股方面可关注：锦江酒店（600754）、长白山（603099）、峨眉山A

（000888）、中国中免（601888）；顺周期可关注科锐国际（300662）、

凯文教育（002659）、科德教育（300192）。 

◼ 风险提示：（1）自然灾害阻断出行；（2）行业政策落地及帮扶不及预
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期等；（3）居民旅游消费意愿变化；（4）入出境游复苏不及预期等。 



                                       消费者服务行业双周报（2026/2/27-2026/3/12） 

 3  
 
请务必阅读末页声明。 

 

目  录 

1.行情回顾 ............................................................................... 4 

1.1 消费者服务指数回落 ............................................................... 4 

1.2细分板块均下跌 ................................................................... 4 

1.3行业个股多数回调 ................................................................. 5 

1.4 估值环比下降 ..................................................................... 6 

2.行业重要新闻 ........................................................................... 7 

3.上市公司重要公告 ....................................................................... 8 

4.周观点 ................................................................................. 9 

5.风险提示 ............................................................................... 9 

插图目录 

图 1：2026年 2月 27 日-2026年 3月 12日中信一级行业涨幅（%） ........................... 4 

图 2：2026年 2月 27 日-2026年 3月 12日中信消费者服务行业子行业涨幅（%） ............... 5 

图 3：2026年 2月 27 日-2026年 3月 12日个股涨幅（%） ................................... 5 

图 4：2026年 2月 27 日-2026年 3月 12日个股跌幅（%） ................................... 5 

图 5：近五年中信消费者服务行业估值（倍，截至 2026年 3月 12日） ........................ 6 

图 6：旅游休闲行业近一年 PE估值（TTM，剔除负值，倍） .................................. 6 

图 7：酒店餐饮行业近一年 PE估值（TTM，剔除负值，倍） .................................. 6 

图 8：教育行业近一年 PE估值（TTM，剔除负值，倍） ...................................... 6 

图 9：综合服务行业近一年 PE估值（TTM，剔除负值，倍） .................................. 6 

 



                                       消费者服务行业双周报（2026/2/27-2026/3/12） 

 4  
 
请务必阅读末页声明。 

 

1.行情回顾 

1.1 消费者服务指数回落 

消费者服务行业指数回调 3.14%，跑输沪深 300。2026年 2月 27日-2026年 3月 12日，

中信消费者服务行业指数整体回调 3.14%，涨跌幅在所有中信一级行业指数中居第十八

位，跑输同期沪深 300指数约 3.27个百分点。 

图 1：2026 年 2 月 27 日-2026 年 3 月 12 日中信一级行业涨幅（%） 

数据来源：Wind，东莞证券研究所 

1.2 细分板块均下跌 

消费者服务细分板块均下跌。2026年 2月 27日-2026年 3月 12日，中信消费者服务行

业细分板块中，综合服务、旅游休闲、酒店餐饮、教育板块涨跌幅分别为-3.44%、-4.21%、

-0.23%、-2.30%，受市场风险偏好暂时收缩影响，细分板块均下跌。 
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图 2：2026 年 2 月 27 日-2026 年 3 月 12 日中信消费者服务行业子行业涨幅（%） 

资料来源：ifind，东莞证券研究所 

1.3 行业个股多数回调 

行业内个股多数回调。2026年 2月 27日-2026年 3月 12日，中信消费者服务行业取得

正收益的上市公司有 21 家，涨幅前五分别是行动教育、岭南控股、大连圣亚、九华旅

游、黄山旅游，分别上升 17.87%、7.85%、7.32%、6.31%、5.09%。收益为负的有 33 家，其

中跌幅前五的上市公司分别是凯文教育、凯撒旅业、米奥会展、博瑞传播、视源股份，

涨跌幅分别为-7.94%、-8.22%、-8.28%、-8.30%、-8.42%。 

图 3：2026年 2月 27日-2026年 3月 12日个股涨幅（%） 图 4：2026年 2月 27日-2026年 3月 12日个股跌幅（%） 

  

资料来源：ifind，东莞证券研究所 资料来源：ifind，东莞证券研究所  
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1.4 估值环比下降 

行业估值环比下降，低于 2016 年以来的估值中枢。截至 2026 年 3 月 12 日，中信消费

者服务行业整体 PE（TTM，整体法）约 36.2826 倍，环比下降，低于行业 2016年以来的

平均估值 41.28 倍。旅游休闲、酒店餐饮、教育、综合服务板块 PE（TTM）分别为 41.9131

倍、41.2041 倍、48.7901 倍、12.6245 倍。 

图 5：近五年中信消费者服务行业估值（倍，截至 2026年 3月 12 日） 

 

资料来源：ifind，东莞证券研究所 
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图 6：旅游休闲行业近一年 PE估值（TTM，剔除负值，倍） 图 7：酒店餐饮行业近一年 PE估值（TTM，剔除负值，倍） 

  

资料来源：ifind，东莞证券研究所 资料来源：ifind，东莞证券研究所  

图 8：教育行业近一年 PE估值（TTM，剔除负值，倍） 图 9：综合服务行业近一年 PE估值（TTM，剔除负值，倍） 
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2.行业重要新闻 

◼ 今年政府工作报告提出要激发消费潜力（迈点网，2026/3/5） 

政府工作报告提出，作为“十五五”开局之年，文旅领域将着重抓好以下工作：深

入实施提振消费专项行动，推动服务消费提质惠民；支持有条件的地方推广中小学

春秋假，落实职工带薪错峰休假；实施公共文化服务提质增效行动；积极发展赛事

经济、冰雪经济、户外运动。 

◼ 马蜂窝发布《2026人工智能+旅游趋势报告》（迈点网，2026/3/8） 

马蜂窝旅行网发布《2026人工智能+旅游趋势报告》。《报告》显示，AI在旅游行

业的角色已从“辅助工具”进化为“行程决策助手”，彻底改变传统旅行规划模式。

自 2025 年 10 月 AI 助手正式上线至年底，已生成超 131.5 万份深度旅行攻略。用

户画像显示，80 后与 90 后占比 73%，新一线及以下城市用户近七成，AI 在信息获

取成本较高的区域价值凸显。 

◼ 美团旅行：“春假经济”释放消费潜能，大型主题乐园成家庭出游热门目的地（环

球旅讯，2026/3/11） 

近日，多省市相继公布“春假”安排。受政策利好驱动，国内旅游市场迎来新一轮

出行热潮，美团旅行数据显示，近一周来，江浙沪等多地始发的机票预订量出现明

显增长，最高增速达 254%。4月 1日至 6日期间，南京客源的亲子民宿订单量同比

增长超十倍，成都客群的亲子民宿订单量增速也超过七倍；4 月 28 日至 5 月 5 日，

杭州客源的亲子民宿预订同比增长超十倍。 

◼ 自然资源部部长关志鸥：让乘邮轮、玩海钓成为文旅新时尚（迈点网，2026/3/12） 

3月 12日，在十四届全国人大四次会议第三场“部长通道”上，自然资源部部长关

 
 

资料来源：ifind，东莞证券研究所 资料来源：ifind，东莞证券研究所  
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志鸥表示，将在“十五五”时期加快推动海洋经济高质量发展。其中，要更加注重

人海和谐，精心守护碧海银滩，让乘邮轮、玩海钓成为文旅新时尚。 

◼ 同比增长25.9%！今年前两个月海南离岛免税购物金额105.9亿元（海南商务，

2026/3/12） 

海口海关 3月 12日发布统计数据，今年前 2月，海关共监管离岛免税购物金额 105.9

亿元，免税购物人数 127.9万人次，免税购物件数 801.2万件，同比分别增长 25.9%、

16.6%以及 9.9%，“旅游+免税”消费模式再次展现了强劲动力。 

 

3.上市公司重要公告 

◼ 天府文旅：关于控股股东签署《股权无偿划转协议》暨控股股东拟变更的公告

（2026/3/12） 

本次控股股东国有股权无偿划转系公司控股股东成都体育产业投资集团将其持有

的公司 385,477,961股股份（占公司总股本的 29.90%）无偿划转至成都文化旅游发

展集团有限责任公司。目前成都体投集团与成都文旅集团就本次无偿划转事项已签

署协议，后续将办理中国证券登记结算有限责任公司的登记过户手续。本次无偿划

转完成后，成都体投集团将不再持有公司股份，公司控股股东变更为成都文旅集团。

公司实际控制人不变，仍为成都市国资委。 

◼ ST东时：关于公司第一大股东变更的提示性公告（2026/3/11） 

2026 年 3 月 10 日，公司收到股东登途控股的通知，登途控股通过以集中竞价交易

方式增持公司股票，登途控股及其一致行动人安徽荣智管理咨询合伙企业（有限合

伙）合计持股数量增加至 87,040,200 股，持股比例增加至 12.17%，成为公司第一

大股东。 

◼ 大连圣亚：关于向特定对象发行A股股票申请获得上海证券交易所受理的公告

（2026/3/7） 

公司于 2026 年 3 月 6 日收到上交所出具的《关于受理大连圣亚旅游控股股份有限

公司沪市主板上市公司发行证券申请的通知》，上交所依据相关规定对公司报送的

沪市主板上市公司发行证券的募集说明书及相关申请文件进行了核对，认为该项申

请文件齐备，符合法定形式，决定予以受理并依法进行审核。公司本次向特定对象

发行 A 股股票事项尚需上交所审核通过，并获得中国证券监督管理委员会作出同意

注册的决定后方可实施。最终能否通过上交所审核通过，并获得中国证监会同意注

册的决定及其时间尚存在不确定性。 
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4.周观点 

给予行业“标配”的投资评级：作为“十五五”开局之年，今年政府工作报告提出

文旅领域将着重抓好以下工作：深入实施提振消费专项行动，推动服务消费提质惠

民；支持有条件的地方推广中小学春秋假，落实职工带薪错峰休假；实施公共文化

服务提质增效行动；积极发展赛事经济、冰雪经济、户外运动。服务消费在政府提

振消费行动中逐渐成为重要抓手，预计将迎来补贴刺激、增加供给和春秋假、年休

假制度落实三个方面的快速推进。美团数据显示今年已落地春假安排的地区均迎来

了出游人数的大幅增长，目前春假安排多与清明或五一假期相连，长假期有望刺激

长途出游+亲子游，预计将大幅拉动客单价增长。长期来看文旅行业景气度向好，短

期内行业业绩压力仍存，建议关注可能获得地方国资控股或注入资产的景区和酒店

周期底部向上。政策驱动可关注教育、人服、会展等方向。个股方面可关注：锦江

酒店（600754）、长白山（603099）、峨眉山 A（000888）、中国中免（601888）；

顺周期可关注科锐国际（300662）、凯文教育（002659）、科德教育（300192）。 

表1：建议关注标的及理由 

公司代码 公司名称 推荐理由 

603099 长白山 热门旅游目的地 

600754 锦江酒店 受益于休闲旅游需求回升 

601888 中国中免 免税政策逐步落地 

000888 峨眉山 A 佛教名山，重要旅游目的地 

002659 凯文教育 人口红利仍在，顺周期政策潜在受益 

300662 科锐国际 宏观经济回暖，社保新规带动人服需求增长 

资料来源：东莞证券研究所 

 

5.风险提示 

（1）自然灾害风险：旅游出行可能受自然灾害影响受阻，或新冠、流感等流行病暴

发影响游客出游等风险。 

（2）政策推进不及预期：地方服务业帮扶纾困等旅游相关政策推进落地可能不及预

期等行业政策风险。 

（3）居民消费意愿变化：居民消费意愿可能发生变化，导致旅游需求增长可能不及

预期。 

（4）出入境游复苏不及预期：国际航班、签证等多重因素影响下国际出行复苏可能

不及预期。 
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东莞证券研究报告评级体系： 

公司投资评级 

买入 预计未来 6 个月内，股价表现强于市场指数 15%以上 

增持 预计未来 6 个月内，股价表现强于市场指数 5%-15%之间 

持有 预计未来 6 个月内，股价表现介于市场指数±5%之间 

减持 预计未来 6 个月内，股价表现弱于市场指数 5%以上 

无评级 
因无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，导

致无法给出明确的投资评级；股票不在常规研究覆盖范围之内 

行业投资评级 

超配 预计未来 6 个月内，行业指数表现强于市场指数 10%以上 

标配 预计未来 6 个月内，行业指数表现介于市场指数±10%之间 

低配 预计未来 6 个月内，行业指数表现弱于市场指数 10%以上 

说明：本评级体系的“市场指数”，A 股参照标的为沪深 300 指数；新三板参照标的为三板成指。 

证券研究报告风险等级及适当性匹配关系 

低风险 宏观经济及政策、财经资讯、国债等方面的研究报告 

中低风险 债券、货币市场基金、债券基金等方面的研究报告 

中风险 主板股票及基金、可转债等方面的研究报告，市场策略研究报告 
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方面的研究报告，港股股票、基金研究报告以及非上市公司的研究报告 

高风险 期货、期权等衍生品方面的研究报告 

投资者与证券研究报告的适当性匹配关系：“保守型”投资者仅适合使用“低风险”级别的研报，“谨慎型”

投资者仅适合使用风险级别不高于“中低风险”的研报，“稳健型”投资者仅适合使用风险级别不高于“中风险”

的研报，“积极型”投资者仅适合使用风险级别不高于“中高风险”的研报，“激进型”投资者适合使用我司各类

风险级别的研报。 

证券分析师承诺： 

本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格或相当的专业胜任能力，以勤勉的职业态度，独立、客观地在所知
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