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中国银行业理财市场季度报告

（2025年三季度）

银行业理财登记托管中心
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2025年三季度，银行理财行业平稳健康发展，积极践行

社会责任，有效支持实体经济发展和人民群众财富保值增值。

 理财产品规模总体平稳。截至 2025年三季度末，全市场

共存续产品 4.39万只，同比增加 10.01%；存续规模 32.13

万亿元，同比增加 9.42%。其中，理财公司理财产品存续

规模占全市场的比例达到 91.13%。

 理财有效支持实体经济发展。截至 2025年三季度末，理

财产品通过投资债券、非标准化债权、未上市股权等资产，

支持实体经济资金规模约 21万亿元。

 理财投资者队伍持续壮大。截至 2025年三季度末，全市

场持有理财产品的投资者数量达 1.39 亿个，同比增长

12.70%。

 理财投资收益总体稳健。2025 年三季度，理财产品累计

为投资者创造收益 1792亿元。

 理财公司持续拓展代销渠道。2025年 9月，全市场有 583

家机构跨行代销了理财公司发行的理财产品，较去年同期

增加 35家。
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2025年三季度，全国共有 109家银行机构和 32家理财

公司累计新发理财产品 0.89万只，累计募集资金120.15万亿

元。截至 2025年三季度末，全国共有 181家银行机构和 32

家理财公司有存续的理财产品，共存续产品 4.39万只，同比

增加 10.01%；存续规模 32.13万亿元，同比增加 9.42%。

图 1：理财产品存续情况

其中，理财公司存续产品只数 3.06万只，存续规模 29.28

万亿元，同比增加 15.26%，占全市场的比例达到 91.13%。

表 1：2025年三季度末各类机构理财产品存续情况
单位：家、万只、万亿元

机构类型 机构数量 存续产品只数 存续规模 存续规模同比

全市场总量 213 4.39 32.13 9.42%

银行机构 181 1.33 2.85 -28.01%

理财公司 32 3.06 29.28 15.26%

1 含开放式理财产品在开放周期内的累计申购金额。
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截至 2025 年三季度末，固定收益类产品存续规模为

31.21万亿元，占全部理财产品存续规模的比例达 97.14%，

较去年同期增加 0.05个百分点；混合类产品存续规模为 0.83

万亿元，占比为 2.58%，较去年同期增加 0.03个百分点；权

益类产品和商品及金融衍生品类产品的存续规模相对较小，

分别为 0.07万亿元和 0.02万亿元。

表 2：银行及理财公司理财产品存续情况（按投资性质）

单位：万亿元

产品投资性质 银行机构 理财公司 合计

固定收益类 2.73 28.48 31.21

混合类 0.07 0.76 0.83

权益类 0.05 0.02 0.07

商品及金融衍生品类 0.002 0.02 0.02

截至 2025 年三季度末，开放式理财产品存续规模为

25.89万亿元，占全部理财产品存续规模的 80.58%，较去年

同期减少 0.51 个百分点；封闭式理财产品存续规模为 6.24

万亿元，占全部理财产品存续规模的 19.42%。

表 3：银行及理财公司理财产品存续情况（按运作模式）

单位：万亿元

产品运作模式 银行机构 理财公司 合计

封闭式产品 0.62 5.62 6.24

开放式产品 2.23 23.66 25.89
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截至 2025年三季度末，理财产品投资资产合计 34.33万

亿元，同比增长8.53%；负债合计2.14万亿元，同比下降2.89%。

理财产品杠杆率 106.65%，较去年同期减少 0.84个百分点。

理财产品资产配置以固收类为主，投向债券、现金及银

行存款、同业存单余额分别为 13.86万亿元、9.45万亿元、

4.50万亿元，分别占总投资资产的 40.4%、27.5%、13.1%。

图 2：理财产品资产配置情况
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理财行业积极响应国家政策号召，充分发挥资金优化配

置功能，通过多种途径实现资金与实体经济融资需求对接。

截至 2025 年三季度末，银行理财产品通过投资债券、非标

准化债权、未上市股权等资产，支持实体经济资金规模约 21

万亿元。

为助力我国碳达峰、碳中和目标实现，2025年三季度，

理财市场累计发行 ESG主题理财产品 77只，合计募集资金

超 200 亿元，三季度末 ESG 主题理财产品存续规模近 3000

亿元。此外，理财行业不断推出特色产品，2025年三季度末

存续专精特新、乡村振兴、大湾区、绿色低碳等主题理财产

品超 200只，存续规模超 1000亿元。

图 3：理财产品支持实体经济情况
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2025 年三季度，理财投资者数量维持增长态势。截至

2025年三季度末，持有理财产品的投资者数量2达 1.39亿个，

同比增长 12.70%。

图 4：持有理财产品的投资者数量变化趋势

2 投资者数量仅统计 2018 年 10 月 1 日之后发行的理财产品，下同。除特殊说明外，均为跨机构剔重数量。
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2025年前三季度，理财产品累计为投资者创造收益 5689

亿元。其中，三季度理财产品累计为投资者创造收益 1792

亿元：银行机构累计为投资者创造收益 283亿元，理财公司

累计为投资者创造收益 1509亿元。

图 5：理财产品各月为投资者创造收益情况
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2025年三季度，理财公司持续拓展母行以外的代销渠道，

其中 1家理财公司的理财产品仅由母行代销，31家理财公司

的理财产品除母行代销外，还打通了其他银行的代销渠道。

除母行代销外，2025年 9月全市场有 583家机构跨行代

销了理财公司发行的理财产品，较去年同期增加 35家。

图 6：理财公司理财产品代销机构数量和母行代销金额占比情况
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声 明

为全面反映 2025年三季度中国银行业理财市场情况，银行

业理财登记托管中心组织编写了《中国银行业理财市场季度报告

（2025年三季度）》，对 2025年三季度银行业理财市场情况进行

了统计分析。

本报告发布的内容在任何情形下均不构成对本报告受众的

任何投资或其他建议。未经银行业理财登记托管中心许可，任何

机构或个人不得以任何形式转发、翻版、复制、发布或公开使用

本报告的部分或全部内容，亦不得授权任何其他机构、个人或其

运营的媒体平台接收、翻版、复制或使用本报告的部分或全部内

容。

特此声明。


